Np Asi y 


, yee iy 


Digitized by the Internet Archive 
in 2023 with funding trom 
University of Toronto 


https://archive.org/details/31/61116338823 


Catalogue no. 63-005-XPB N° 63-005-XPB au catalogue Peblice! 

Retail Commerce 272 
Y 4 = \. eile d 

Trade de detail —~ 


January 1999 Janvier 1999 


J 


fel 


pork Statistics aia ative Cana. di 


Canada 


Data in many forms 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations are 
offered. Data are available on the Intemet, compact disc, diskette, 
computer printouts, microfiche and microfilm, and magnetic tape. 
Maps and other geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct online access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada’s 
machine-readable database and retrieval system. 


How to obtain more information 


Inquiries about this product and related statistics or services 
should be directed to: Retail Trade Section,Distributive Trades 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: 
(613) 951-3549 or toll free at 1-877-421-3067) or to the Statistics 
Canada Regional Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 


Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who reside outside the 
local dialing area of any of the Regional Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 

National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada and 
United States) 


1 800 363-7629 


1 800 267-6677 


Ordering/Subscription information 
All prices exciude sales tax 


Catalogue no. 63-005-XPB, is published monthly as a standard 
paper product. The prices for delivery in Canada are $21.00 per 
issue and $206.00 for one year subscription, and for outside 
Canada the cost is US $21.00 per issue and US $206.00 for one 
year subscription. 


Please order by mail, at Statistics Canada, Dissemination 
Division, Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6; by phone, at (613) 951-7277 or 1 800 770- 
1033; by fax, at (613) 951-1584 or 1 800 889-9734; or by Internet, 
at order@statcan.ca. For changes of address, please provide 
both old and new addresses. Statistics Canada products may also 
be purchased from authorized agents, bookstores and local 
Statistics Canada offices. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a prompt, 
reliable and courteous manner and in the official language of their 
choice. To this end, the agency has developed standards of 
service which its employees observe in serving its clients. To 
obtain a copy of these service standards, please contact your 
nearest Statistics Canada Regional Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes. Les 
données sont disponibles sur Internet, disque compact, disquette, imprimé 
d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande magnétique. Des cartes et 
d’autres documents de référence géographiques sont disponibles pour 
certaines sortes de données. L’accés direct a des données agrégées est 
possible par le truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et 
le systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou au sujet 
de statistiques ou de services connexes doit étre adressée a: Section du 
commerce de détail, Division de la statistique du commerce, Statistique 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (téléphone : (613) 951-3549 ou sans frais 
au 1-877-421-3067) ou a l’un des centres de consultation régionaux de 
Statistique Canada : 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le Web : 
http://www.statcan.ca 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert a tous les utilisateurs 
qui habitent a l’extérieur des zones de communication locale des 
centres de consultation regionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 

Service national d’appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 


(Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 


1 800 267-6677 


Renseignements sur les commandes et les abonnements 
Les prix ne comprennent pas les taxes de vente 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue parait mensuellement en version 
imprimée standard. Au Canada, un numéro cote 21,00 $ et un 
abonnement d'un an cotite 206,00 $. A l'extérieur du Canada, un numéro 
cotite 21,00 $US et un abonnement d'un an covte 206,00 $US. 


Veuillez commander par la poste, en écrivant a Statistique Canada, Division 
de la diffusion, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa 
(Ontario) K1A OT6; par télephone, en composant le (613) 951-7277 ou le 
1 800 770-1033; par télécopieur, en composant le (613) 951-1584 ou le 
1 800 889-9734: ou par Internet, en vous rendant a order @statcan.ca. 
Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous fournir 
'ancienne et la nouvelle adresses. On peut aussi se procurer les produits 
de Statistique Canada aupreés des agents autorisés, dans les librairies et 
dans les bureaux régionaux de Statistique Canada. 


Normes de service a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services rapides, 
fiables et courtois et dans la langue officielle de leur choix. A cet égard, notre 
organisme s’est doté de normes de service a la clientele qui doivent étre 
observeées par les employés lorsqu’ils offrent des services a la clientéle. 
Pour obtenir une copie de ces normes de service, veuillez communiquer 
avec le centre de consultation régional de Statistique Canada le plus prés 
de chez vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 


Statistique Canada et la population, les entreprises, 


les administrations canadiennes et les autres 


organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 


volonté, il serait impossible de produire des 
Statistiques précises et actuelies. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.- figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), as well as many other’ series are 


available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


- nombres indisponibles. 

-.- n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
@conomique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 24620), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 
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Note to users Notes aux utilisateurs 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
areas (Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
tabulated by trade group and are available for purchase. For par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
information on metropolitan area estimates, contact the renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Monthly Retail Trade Section at (613) 951-3549 or toll free Section mensuelle du commerce de détail au (613) 951-3549 ou sans 
at 1-877-421-3067. frais au 1-877-421-3067. 

Users interested in acquiring further information relating to Les utilisateurs qui sont intéressés d'obtenir plus de renseignements 
the methodology, seasonal adjustment and data reliability of concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
this survey may consult the April 1998 issue (containing données de cette enquéte peuvent consulter le numéro d'avril 1998, de 
revisions to the previous year) of this publication or contact cette publication (incluant les révisions de l'année précédente) ou 
the Monthly Retail Trade Section. communiquez avec la Section mensuelle du commerce de détail. 
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Highlights 


Retail sales advanced 1.7% in January to $21.2 billion 
following a 0.3% decline in December 1998. January's 
advance was broadly based, as sales increased in all sectors 
and provinces. Overall, retail sales picked up slightly in the 
last few months after a period of flattening sales that started 
in the spring of 1998. Previously, sales had generally been 
increasing since early 1996. 


The 5.1% year-over-year increase in sales reflects both a 
strong January 1999 and a particularly weak January 1998. 
In January 1998, the ice storm in Central and Eastern 
Canada had an overall dampening effect on retail sales 
during that month. Furthermore, strong incentives offered 
to new motor vehicle buyers in December 1997 may have 
drawn some purchases from January 1998 into December 
1997. 


All sectors cashed in on increased consumer spending in 
January 


Sales were up in all retail sectors in January. General 
merchandise stores, drug stores, stores classified as "other 
retail" and clothing stores led sales advances in January. 


Sales by general merchandise stores increased for a second 
consecutive month, up 4.8% in January and 1.5% in 
December. This was the first time since February 1998 in 
which sales grew for two months in a row. Both department 
stores (+5.0%) and other general merchandise stores 
(+4.6%) contributed to January's sales increase. December's 
increase was also equally distributed between department 
stores and other general merchandise stores. 


Sales in department stores have been volatile for most of 
1998 due to store closures and restructuring activities. In 
January 1999, there were 70 fewer department stores (a 
reduction of about 9% of all stores) than in the same month 
in 1998. The majority of store closures in 1998 occurred 
between March and August. After generally increasing 
since the spring of 1996, sales in department stores had 
been declining throughout the spring of 1998 but gained 
back the losses afterwards. On the other hand, sales in other 
general merchandise stores continued to show a pattern of 
general increases which began in the fall of 1995. 


Drug stores posted a 3.0% increase in sales in January after 
reporting declines of 1.0% in each of the previous two 
months. Drug stores experienced strong sales increases 
from July 1997 to July 1998 but have generally been falling 
since. 


The late arrival of winter may have contributed to 
advancing sales in sporting goods stores, which pushed up 
Sales in stores classified as "other retail". The "other retail" 
sector encompasses a wide variety of merchants (i.e. liquor, 


Faits saillants 


En janvier, les ventes au détail ont progressé de 1,7 % pour s'établir a 
21,2 milliards de dollars, aprés avoir enregistré une diminution de 
0,3 % en décembre 1998. L'augmentation de janvier était généralisée, 
les ventes ayant affiché une hausse dans tous les secteurs et toutes les 
provinces. Dans l'ensemble, les ventes au détail ont augmenté 
sensiblement au cours des derniers mois suite a une période de 
stagnation remontant au printemps de 1998. Auparavant, les ventes 
avaient généralement augmenté depuis le début de 1996. 


La hausse annuelle de 5,1 % des ventes provient a la fois des fortes 
ventes en janvier 1999 ainsi que des ventes particuliérement faibles en 
janvier 1998. La tempéte de verglas, qui a frappé le centre et l'est du 
Canada en janvier 1998 a eu un effet modérateur sur les ventes au 
détail au cours de ce mois. De plus, les nombreuses promotions offertes 
aux acheteurs de véhicules automobiles neufs en décembre 1997 ont 
peut-€tre provoqué un certain déplacement des ventes en décembre 
1997 au détriment de janvier 1998. 


Tous les secteurs ont profité de l'augmentation des dépenses de 
consommation en janvier 


En janvier, les ventes étaient en hausse dans tous les secteurs de la 
vente au détail. Ce sont les magasins de marchandises diverses, les 
pharmacies, les magasins de vente au détail appartenant a la catégorie 
"autres" et les magasins de vétements qui ont mené le bal en ce qui 
conceme l'augmentation des ventes en janvier. 


Les détaillants de marchandises diverses ont enregistré une hausse de 
leurs ventes pour un deuxiéme mois d'affilée, soit 4,8 % en janvier et 
1,5 % en décembre. C'est la premiére fois depuis février 1998 que les 
ventes sont en hausse deux mois d'affilée. Les grands magasins 
(+5,0 %) et les autres magasins de marchandises générales (+4,6 %) 
ont contribué a l'augmentation des ventes en janvier. La hausse 
enregistrée en décembre était également répartie entre les grands 
magasins et les autres magasins de marchandises diverses. 


Dans les grands magasins, les ventes ont été irréguliéres pour la plus 
grande partie de 1998 en raison des fermetures de magasins et des 
activités de restructuration. En janvier 1999, on comptait 70 grands 
magasins de moins (une réduction de 9 % de l'ensemble des magasins) 
qu'au cours du méme mois en 1998. La majorité des fermetures 
d'établissements en 1998 s'est produite entre mars et aodit. Aprés avoir 
enregistré de facon générale des augmentations depuis le printemps 
de 1996, les ventes des grands magasins ont été en baisse tout au long 
du printemps de 1998, mais ont repris le terrain perdu par la suite. Par 
contre, les ventes des autres magasins de marchandises diverses ont 
poursuivi la tendance a la hausse amorcée a l'automne de 1995. 


En janvier, les ventes des pharmacies ont affiché une augmentation de 
3,0 % aprés des reculs de 1,0 % dans chacun des deux mois précédents. 
De juillet 1997 a juillet 1998, on a observé pour les pharmacies de 
fortes augmentations des ventes, mais elles ont de facon générale été 
en baisse depuis. 


L'arrivée tardive de l'hiver a pu contribuer a faire progresser les ventes 
des magasins d'articles de sport, ce qui a entrainé une hausse des ventes 
des magasins de vente au détail classés dans la catégorie "autres". Le 
secteur de la vente au détail de la catégorie "autres" englobe un grand 
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beer, sporting goods, hardware, books, jewellery and gift 
stores). January's increase (+2.7%) in stores classified as 
“other retail" followed a 1.9% decline in December. 
Overall, sales in retail stores classified as "other retail" have 
generally been increasing since the beginning of 1997. 


Retailers in clothing stores reported higher sales in January 
(+2.0%) after experiencing sluggish sales in December 
(-2.8%). In January, rising sales in women's clothing stores 
and other clothing stores (which include family clothing 
stores) offset declines in men's clothing stores and shoe 
stores. Clothing stores have generally exhibited weakening 
sales since the spring of 1998 after experiencing a period of 
general increases that started at the beginning of 1996. 


Sales in food stores advanced 1.2% in January, but this 
increase was not enough to make up for the 1.7% decline 
observed in December. Within the food sector, 
supermarkets and grocery stores (+1.4%) reported higher 
sales in January while sales in more specialized food stores 
declined (-1.4%). Overall, sales in food stores have 
generally remained stagnant since June 1998 after 
increasing since the spring of 1996. 


Auto and furniture sectors - a third straight monthly 
gain 


Retailers in the automotive sector reported a 0.9% increase 
in sales in January - a third consecutive monthly increase. 
In January, sales advanced for a third month in a row for 
motor and recreational dealers (+1.2%) and automotive 
parts, accessories and services stores (+1.1%). On the other 
hand, sales from gasoline service stations (-0.7%) were 
down in January for a third consecutive month. Sales in the 
automotive sector seem to be gearing up after gyrating for 
most of 1998. Prior to the spring of 1998, sales have 
generally been increasing since mid-1996. 


January's weak rise in sales (+0.2%) represented a third 
monthly sales increase for the furniture sector. A significant 
drop in sales by household furnishing stores (-2.5%) nearly 
wiped out the 0.9% rise in sales by household furniture and 
appliance stores in January. Retailers in the furniture sector 
have been the only ones to enjoy advancing sales since the 
spring of 1996. 


Advancing retail sales from east to west 


Retailers in Atlantic Canada posted the strongest sales 
growth in Canada for January (+3.6%). All provinces in 
Atlantic Canada showed sales increases greater than 3.0%. 
With the auto sector and general merchandise stores leading 
the way, all sectors contributed to higher retail sales in this 
region. Retail sales in Atlantic Canada have generally been 
increasing since the spring of 1995. However, since the 


éventail de marchands (c.-a-d., boissons alcoolisées, biére, articles de 
sport, quincaillerie, librairies, bijouteries et magasins de cadeaux). 
L'augmentation de janvier (+2,7 %) pour les magasins appartenant a la 
catégorie * autres + faisait suite 4 un recul de 1,9 % en décembre. Dans 
l'ensemble, les ventes des magasins de détail appartenant a la catégorie 
“autres” ont en général été en hausse depuis le début de 1997. 


Les détaillants dans le secteur des vétements ont signalé des ventes 
plus élevées en janvier (+2,0 %) aprés avoir enregistré une chute des 
ventes en décembre (-2,8 %). En janvier, la hausse des ventes des 
magasins de vétements pour dames ainsi que des magasins d'autres 
vétements (ce qui inclut les magasins de vétements pour la famille) a 
compensé la baisse dans les magasins de vétements pour hommes et 
dans les magasins de chaussures. Dans l'ensemble, les magasins de 
vétements ont affiché un fléchissement des ventes depuis le printemps 
de 1998, aprés une période d'augmentations générales qui remontait au 
début de 1996. 


En janvier, les ventes des magasins d'alimentation ont progressé de 
1,2 %, mais cette augmentation n'a pas suffi a compenser la baisse de 
1,7 % enregistrée en décembre. Dans le secteur de l'alimentation, les 
supermarchés et les épiceries (+1,4 %) ont signalé une hausse des 
ventes en janvier tandis que les magasins d'aliments spécialisés 
affichaient une baisse (-1,4 %). Dans l'ensemble, les ventes des 
magasins d'alimentation sont demeurées généralement stagnantes 
depuis juin 1998, aprés avoir enregistré des hausses suite au printemps 
de 1996. 


Les secteurs de l’automobile et de l’ameublement ont connu une 
troisiéme augmentation mensuelle d'affilée 


Les détaillants du secteur de I'automobile ont signalé une augmentation 
de 0,9 % des ventes en janvier, ce qui représente une troisiéme hausse 
mensuelle consécutive. En janvier, les ventes ont progressé pour un 
troisiéme mois d'affilée chez les concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs (+1,2 %) ainsi que chez les magasins de 
piéces et d'accessoires pour véhicules automobiles et de services 
(+1,1 %). Par ailleurs, les ventes d'essence des stations-service (-0,7 %) 
étaient en baisse pour un troisiéme mois consécutif en janvier. Les 
ventes dans le secteur de l'automobile semblent se redresser aprés avoir 
stagné pour une grande partie de 1998. Avant le printemps de 1998, les 
ventes avaient été de fagon générale en hausse depuis le milieu 
de 1996. 


La faible hausse des ventes (+0,2 %) de janvier représentait une 
troisiéme augmentation mensuelle des ventes dans le secteur de 
l'ameublement. Une baisse significative des ventes des magasins 
d'accessoires d'ameublement (-2,5 %) a pratiquement annulé la hausse 
de 0,9 % des ventes des magasins de meubles et d'appareils ménagers 
enregistrée en janvier. Les détaillants dans le secteur de l'ameublement 
sont les seuls 4 avoir observé une progression des ventes depuis le 
printemps de 1996. 


Augmentation des ventes au détail d'un océan 4 l'autre 


Les détaillants dans les provinces de I'Atlantique ont affiché la plus 
forte croissance des ventes au Canada en janvier (+3,6 %). Toutes les 
provinces de l'Atlantique ont enregistré des augmentations des ventes 
supérieures a 3,0 %. Le secteur de l'automobile et les magasins de 
marchandises diverses en téte, tous les secteurs ont contribué a une 
hausse des ventes au détail dans cette région. Les ventes au détail dans 
les provinces de l'Atlantique ont été généralement a la hausse depuis 
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spring of 1998, diminishing sales in New Brunswick and 
Prince Edward Island have restrained sales increases in the 
Atlantic provinces. 


Consumers in Quebec and Ontario increased spending in 
stores by 2.0% in each province in January. Although sales 
were up in most sectors in these two provinces, general 
merchandise stores were mostly responsible for the overall 
monthly increase in January. Retail sales in Quebec have 
generally been increasing since the spring of 1996 with 
pauses in the summer of 1997 and the summer of 1998. 
Retailers in Ontario have shown continued growth since the 
middle of 1996. 


Retail sales in the Prairie provinces were up 0.9% in 
January due mostly to higher sales in general merchandise 
stores. Sales in the three Prairie provinces remained 
generally flat in 1998 after posting strong increases in 1996 
and 1997. 


British Columbia retailers reported a 0.7% mise in sales in 
January. After close to a year of general declines, retail] 
sales in British Columbia have been nsing slowly in the last 
three months. As with other provinces, general merchandise 
stores led the January sales increase in British Columbia. 


le printemps de 1995. Cependant, depuis le printemps de 1998, une 
diminution des ventes au Nouveau-Brunswick et a I'fle-du-Prince- 
Edouard a contenu les augmentations des ventes dans les provinces de 
l'Atlantique. 


Au Québec et en Ontario, les consommateurs ont accru leurs dépenses 
dans les magasins de 2,0 % dans chacune de ces provinces en janvier. 
Bien que les ventes étaient en hausse dans la plupart des secteurs dans 
ces deux provinces, ce sont les magasins de marchandises diverses qui 
sont principalement responsables de l'augmentation globale mensuelle 
de janvier. Les ventes au détail au Québec ont été de fagon générale en 
hausse depuis le printemps de 1996, avec des répits au cours de 1'été 
de 1997 et de l'été de 1998. En Ontario, les détaillants affichent une 
croissance continue depuis le milieu de 1996. 


Dans les provinces des Prairies, les ventes au détail étaient en hausse 
de 0,9 % en janvier, principalement en raison d'un accroissement des 
ventes des magasins de marchandises diverses. De fagon générale, les 
ventes dans les trois provinces des Prairies sont demeurées stables 
en 1998, aprés avoir enregistré de fortes augmentations en 1996 
ef 1997: 


En Colombie-Bnitannique, les détaillants ont signalé une augmentation 
des ventes de 0,7 % en janvier. Aprés presque une année de baisses 
générales, les ventes au détail en Colombie-Britannique ont remonté 
lentement au cours des trois derniers mois. En janvier, comme dans les 
autres provinces, ce sont les magasins de marchandises diverses qui ont 
pris la téte au chapitre de l'augmentation des ventes en 
Colombie-Britannique. 
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Retail Sales — Canada Ventes au détail — Canada 
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1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends' — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 


By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading 


Selected Publications from Statistics Canada 
Title 


New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual 
Catalogue 63-007-XIB 


Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 
Catalogue 63-008-XIB 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 
Bilingual 
Catalogue 63-210-XPB 


Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 
Bilingual 
Catalogue 63-236-XIB 


Market Research Handbook, Annual, Bilingual 
Catalogue 63-224-XPB 
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Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Titre 


Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, bilingue 
Catalogue 63-007-XIB 


Commerce de gros, mensuel, bilingue 
Catalogue 63-008-XIB 


Magasins de détail a succursales et les grands magasins, 
annuel, _ bilingue 
Catalogue 63-210-XPB 


Les commerces de gros et de détail au Canada, annuel, 
bilingue 
Catalogue 63-236-XIB 


Recueil statistique des études de marché, annuel, bilingue 
Catalogue 63-224-XPB 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Change from 
Sales previous month 
Year-to- 
Ventes date Variation p. 


au mois prosédant 
1999 


January Decenees 


998 | Cumulatif 1999 


Janvier| Décembre 
No. 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,459.0 4,540.6 %>5468.7 4,522.4 1.4 -1.8 
2 All other food stores 363.1 363.5 372.6 357.9 -1.4 -0.1 
3 Drugs and patent medicine stores 1,071.5 1,082.0 1,091.4 1,104.1 3.0 -1.0 
G@ Shoe stores 140.1 133.8 -0.7 G4.7 
5 Men's clothing stores 128.1 132.1 -2.3 -3.1 
6 Women's clothing stores 363.9 380.2 4.5 -4.3 
7 Other clothing stores 517.0 535.9 2.0 -3.5 
8 Household furniture and appliance 883.8 869.1 0.9 1.7 
stores 
9 Household furnishings stores 208.9 208.8 -2.5 1 
10 Motor vehicle and recreational 5,555.7 5,501.6 1.2 1. 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,236.7 1,245.9 -0.7 -0.7 
12 Automotive parts, accessories 1,241.5 1,227.2 1.1 1.2 
and services 
13 General merchandise stores 2,373.7 25337.5 2 >488.1 1.5 
14 Other semi-durable goods stores 696.4 726.4 0.3 -4.1 
15 Other durable goods stores 569.3 §73.2 6.5 -0.7 
16 Other retail stores 986.4% 996.8 2s2 -1.0 
17 Total, all stores 20,795.1 20,8546.6 20,581.1 1.7 -0.3 
Regions 
18 Newfoundland 3.8 -3.7 
19 Prince Edward Island q.3 -0.9 
20 Nova Scotia 3.3 0.2 
21 New Brunswick 3.8 -0.3 
22 Quebec 2.0 0.2 
23 Ontario 2.0 -0.8 
24 Manitoba 0.8 0.5 
25 Saskatchewan 0.9 0.1 
26 Alberta 1.0 -0.2 
27 British Columbia 0.7 0.4 
28 Yukon -0.7 -0.5 
29 Northwest Territories 2.7 -0.2 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


November 
1998 


Novembre 


1.2 


1.3 


0.9 
-0.2 
0.8 
2.2 
1.6 
1.4 
0.9 
1.0 
2.1 
0.2 
1.1 
2.3 
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-0.4 
-1.6 

0.6 
ese. 
-0.9 
=1.5 
-3.7 
“4.2 
-4.6 
-0.6 
=2.5 
-0.8 


2.7 


=e 7 


non oth 


3.7 
2.7 
7.6 
3.9 
14.4% 
6.0 
0.2 
-5.0 
-1.4% 
-2.6 
=3.7 
3.6 


(périodes courantes) 


January] December| November 
1999 1998 1998 


Janvier| Décembre| Novembre 


Per cent - pourcentage 


7.8 


=155 
-3.5 

2.5 
=1.5 

2.4 

Dios 
15 
-5.6 
=—ZeS 
“4.9 
-5.2 
-0.7 
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4.2 


6.8 
5.3 
8.2 
3.8 
5.6 
7.3 
2.4 
0.2 
2.4 
-2.4¢ 
2.8 
Sour 


Change from previous year 


-0.2|° 


Year-to- 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
medicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 
Yukon 


Territoires du Nord-OQuest 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Periods) 
Sales 
Ventes 
January December November October! Year-to-date 
. mle deel 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 4,504.9 4741.2 4,222.3 4 5684.5 4,504.9 

2 All other food stores 321.1 447.8 344.3 370.2 321.1 

3 Drugs and patent medicine stores 1,067.2 1,346.8 1,058.1 1,105.8 1,067.2 

4 Shoe stores 107.8 177.1 150.6 154.8 107.8 

5 Men's clothing stores 98.1 261.8 156.7 137.9 98.1 

6 Women's clothing stores 277.6 590.2 397.7 384.3 277.6 

7 Other clothing stores 388.5 890.9 605.7 588.6 388.5 

8 Household furniture and appliance stores 742.2 1,312.5 941.9 908.8 742.2 

9 Household furnishings stores 159.0 268.5 225.8 217.6 159.0 

10 or cmveunare and recreational vehicle 4 5249.6 4,850.2 5,003.1 5,270.3 4 5249.6 
11 Gasoline service stations 1,134.5 1,232.1 1,225.3 1,311.9 1,134.5 
12 Automotive parts, accessories and services 1,034.2 1,348.5 1,323.5 1,267.2 1,034.2 
13 General merchandise stores 1,803.1 3,958.6 2>859.9 2,503.9 1,803.1 
14 Other semi-durable goods stores 512.6 1,079.1 757.6 691.4 512.6 
15 Other durable goods stores 472.7 1,074.3 557.2 521.1 472.7 
16 Other retail stores 801.5 1,366.3 932.8 1,008.3 801.5 
1? Total, all stores 17 ,674.4 24 ,946.0 20,762.5 21,126.5 17 5674.4 

Regions 

18 Newfoundland 256.9 389.1 336.8 334.1 256.9 
19 Prince Edward Island 68.8 102.3 83.0 86.7 68.8 
20 Nova Scotia 551.0 786.5 650.6 655.2 551.0 
21 New Brunswick 403.9 589.0 494.6 505.0 403.9 
22 Quebec 4 5034.2 5,420.1 4,703.9 4,930.8 4,034.2 
23 Ontario 6,701.3 95744 .8 8,043.5 7 949.6 6,701.3 
24 Manitoba 631.0 902.2 736.8 766.7 631.0 
25 Saskatchewan §50.2 760.9 643.7 669.5 550.2 
26 Alberta 2,010.7 2 5874.1 2 >348.4 2 5394.7 2,010.7 
27 British Columbia 2 5407.4 3,298.0 2 656.6 2,765.1 2 5407.4 
28 Yukon 20.4 28.3 23.4 25.8 20.4 
29 Northwest Territories 38.8 50.6 41.1 43.3 38.8 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et ila région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


January| December| November October} Year-to-date 
eevice Novesbre Gototre N° 
Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
-0.6 4.3 0.1 5.2 -0.6| Supermarchés d'alimentation et éGpiceries 1 
-0.7 2.3 -1.9 5.2 -0.7| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.0 2.3 4.4 4.1 3.0] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-0.7 4.0 -§.3 -7.4¢ -0.7| Magasins de chaussures 4 
-9.9 0.7 -0.6 2.3 -9.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.6 tloté 0.5 0.8 3.6| Magasins de vétements pour dames 6 
3.5 3.5 9.4 11.4 3.5] Autres magasins de vétements 7 
8.1 10.0 7.6 10.2 8.1] Magasins de meubles et d'‘appareils ménagers 8 
-0.3 1.5 9.9 8.6 -0.3| Magasins d'‘accessoires d'ameublement 9 
4.5 -6.1 3.7 -3.3 4.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-7.3 -6.7 -7.0 -8.7 -7.3| Stations-service 11 
2.7 9.1 15.7 en 2.7] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
7.4 5.1 1.7 5.8 7.4%| Magasins de marchandises diverses 13 
-1.6 152 7.0 §.3 -1.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
15.7 6.2 7.3 9.7 15.7| Autres magasins de produits durables 15 
3.4 7.8 4.7 9.1 3.¢| Autres magasins de vente au détail 16 
2.3 2.0 3.1 2.6 2.3| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
0.2 1.4 5.1 7.1 0.2| Terre-Neuve 18 
-0.5 -0.6 2.7 2.3 -0.5| Ile-du-Prince-Edouard 19 
4.2 4.0 ae 5.5 4.2} Nouvelle-Ecosse 20 
1.2 0.3 1.5 1.5 1.2| Nouveau-Brunswick 21 
10.8 3.9 3.1 3.0 10.8] Québec 22 
3.3 4.4 6.3 §.5 3.3| Ontario 23 
-2.0 0.5 1.0 0.4 -2.0| Manitoba 24 
-6.3 -4.3 -0.6 -3.2 -6.3| Saskatchewan 25 
-4.0 -0.9 1.4% 0.5 -4¢.0| Alberta 26 
-4.1 -3.2 -3.8 -3.1 -¢.1| Colombie-Britannique 27 
-6.5 -4.8 2.9 2.1 -6.5| Yukon 28 
3.7 ine Zt 0.6 3.7| Territoires du Nord-Quest 29 
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TABLE 3. ake feo heae pe » Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Sales ( 
Trade Group eure 
No. TRIMESTRE 4 TRIMESTRE ie TRIMESTRE > TRIMESTRE : TRIMESTRE e 
ute millions of dollars - millions de dollars 
1 Supermarkets and grocery stores 13,647.9 13,721.5 13,606.3 12,554.8 13,215.4 
_2 All other food stores 1,162.3 1,096.9 1,122.9 972.8 1,140.6 
3 Drugs and patent medicine stores 3,510.7 3,224.6 3,223.3 3,050.9 3,392.7 | 
4 Shoe stores 482.5 427.9 462.7 301.6 496.5 
5 Men's clothing stores 556.4 345.3 378.0 288.7 552.4 | 
6 Women's clothing stores 1,372.2 1,106.6 1,147.3 829.1 1,360.0 
7 Other clothing stores 2,085.2 1,615.8 1,422.0 1,147.9 1,942.5 , 
8 Household furniture and appliance stores 3,163.1 2 5617.3 25323.8 2,051.9 2 5893.4 
9 Household furnishings stores 712.0 622.2 599.0 507.1 670.5 4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 15,123.6 16,869.3 19,675.3 13,789.8 15 5439.7 
dealers 
11 Gasoline service stations 3,769.3 4,056.1 3,913.6 3,579.7 4,075.2 
12 Automotive parts, accessories and services 3,939.2 3,674.0 3,922.2 2 5944.5 3,563.6 i 
13 General merchandise stores 9,322.5 6 5674.7 6 5634.9 5,275.0 8,946.5 
14 Other semi-durable goods stores 2 >528.1 25130.6 2,121.4 1,550.6 2 »430.6 
15 Other durable goods stores 2,152.6 1,766.0 1,639.2 1,232.2 2,005.4 { 
16 Other retail stores 3,307.3 3,147.3 2,941.2 2 5340.1 3,083.2 ; 
17 Total, all stores 66,835 .0 63 ,096.0 65,133.60 52,416.7 65,208 .2 
Newfoundland 3 
1 Supermarkets and grocery stores 277.6 277.8 276.0 251.6 266.8 ‘ 
2 All other food stores ote q : ; 
3 Drugs and patent medicine stores 65.7 55.2 58.0 57.4% 67.7 : 
& Shoe stores 4.6 3.7 3.8 2.4 4.8 
5 Men's clothing stores 7.5 2.9 3.5 2.1 5.9 
6 Women's clothing stores PAN ATL 13.4 12.7 8.8 21.1 : 
7 Other clothing stores 25.6 19.1 14.3 9.3 24.7 : 
8 Household furniture and appliance stores 43.7 30.0 24.2 19.8 35.5 j 
9 Household furnishings stores 2.9 2.2 2.0 1.5 3.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 179.3 244.5 292.0 175.6 176.6 
ealers 
11 Gasoline service stations 57.7 64.9 59.6 §2.2 57.3 
12 Automotive parts, accessories and services 61.9 51.2 49.4 36.7 52.8 
13 General merchandise stores 210.1 137.2 127.6 103.8 200.6 
14 Other semi-durable goods stores 28.6 “ZOSTf 20.3 14.2 30.0 
15 Other durable goods stores 17.5 Ula 9.6 6.7 16.3 
16 Other retail stores 43.1 37.9 35.5 28.5 40.8 | 
( 
17 Total, all stores 1,060.0 986.1 1,000.3 780 .4 1,016.0 | 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et ila région 


Variation par rapport a 


Recs : peel ai . pyle : peel: . 
TRIMESTRE ie TRIMESTRE 2 TRIMESTRE : TRIMESTRE ie 


aes r4 


(estimations trimestrieliles) 


Change from previous year 


l'année précédente 


Groupe de commerce 


TRIMESTRE 4 N° 
Per cent - pourcentage 
Canada 

3.3 2.9 5.1 3.2 4.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
1.9 0.9 4.8 -2.2 -4.4| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.5 6.7 8.5 4.7 2.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-2.8 1.0 5.0 4.3 -2.4| Magasins de chaussures & 
0.7 -1.2 -2.7 3.3 1.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
0.9 0.8 5.4 5.1 0.7| Magasins de vétements pour dames 6 
7.3 8.6 7.3 6.8 6.0] Autres magasins de vétements 7 
9.3 9.5 8.5 9.1 9.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
6.2 5.8 3.2 10.0 9.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-2.0 6.9 4.3 8. 14.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
-7.5 -5.8 -4.8 -6.1 -1.0| Stations-service 11 
10.5 1.1 6.6 Tit 4.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
4.2 5.8 7.7 10.7 9.9| Magasins de marchandises diverses 13 
4.0 0.2 -0.8 3.9 6.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
Weim 12.9 16.5 19.5 14.6] Autres magasins de produits durables 15 
7.3 6.1 8.9 9.1 9.4] Autres magasins de vente au détail 16 
2.5 4.3 5.0 5.7 7.%| Total, ensemble des magasins 17 
Terre-Neuve 

G.0 -2.9 2.5 2.5 -5.0| Supermarchés d’alimentation et épiceries 1 
A ° Fe c Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-2.9 -6.0 1.7 0.5 - -| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-5.3 -0.8 -0.3 -8.3 -29.9| Magasins de chaussures q 
27.8 9.7 5.5 23.1 0.6} Magasins de vetements pour hommes 5 
2.6 0.3 0.8 UUs -5.7| Magasins de vétements pour dames 6 
3.6 19.8 18.7 -7.4% 13.6] Autres magasins de vétements 7 
23.1 10.2 -3.8 -0.9 6.4¢| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-11.6 0.3 -6.2 -8.3 9.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
1.5 6.4 3.5 10.0 17.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
0.6 -0.5 -5.4 -13.2 -8.1| Stations-service 11 
NZ: > 3.6 -1.4 6.1 -0.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

4.7 7.4 92 18.9 8.9| Magasins de marchandises diverses 13 
-4.6 -13.7 -16.1 0.1 9.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
Thar -3.8 -0.9 6.8 1.5| Autres magasins de produits durables 15 
5.5 0.5 5.2 10.2 41.3] Autres magasins de vente au détail 16 
4.3 1.7 2.5 Sat 4&.3| Total, ensemble des magasins 17 
Retail Trade, January 1999 ae Commerce de detail, janvier 1999 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


wy ee : prea. "4 sels 5 peti ep. : ae Ares 
TRIMESTRE 5 TRIMESTRE 3 TRIMESTRE 2 TRIMESTRE ? TRIMESTRE 4 


No. 
Pee ph Mice mee millions of dollars - millions de dollars 
1 Supermarkets and grocery stores 65.0 70.9 62.8 56.6 61.6 
2 All other food stores oe Sic 33 oe : 
3 Drugs and patent medicine stores 19.7 18.5 17.7 16.9 19.0 
4 Shoe stores x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores 3 ai on : 5c 
7 Other clothing stores ?; 9.7 8.8 5.6 3.8 9.1 
8 Household furniture and appliance stores 8.6 6.2 5.8 5.4 8.0 
9 Household furnishings stores 4.6 4.9 G.0 2.4 e4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 45.1 57.3 70.9 42.9 46.5 
ealers 
11 Gasoline service stations 21.9 29.2 26.5 26.5 30.3 
12 Automotive parts, accessories and services 19.1 18.5 19.3 11.3 15.1 
13 General merchandise stores 31.6 22.7 21.4 17.0 33.4 
14 Other semi-durable goods stores 12.5 17.6 12.0 foe 12.3 
15 Other durable goods stores 6.8 5.4 3.8 Ze 5.4 
16 Other retail stores 13.0 15.1 11.2 8.4 11.4 
17 Total, all stores 272.0 289 .0 271.8 207.9 268 .5 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 494.9 501.4 472.7 447.8 470.9 
2 All other food stores 3 Ac c ‘ 
3 Drugs and patent medicine stores 142.6 130.1 127.1 127.9 137.7 
4 Shoe stores 7.8 6.9 hoe 4.7 8.2 
& Men's clothing stores 8.1 4.3 4.7 3.7 7.8 
6 Women's clothing stores 44.8 32.6 29.2 20.2 38.9 
7 Other clothing stores 55.5 38.4 28.9 23.4 50.4 
8 Household furniture and appliance stores 68.5 52.0 44.6 41.2 61.2 
9 Household furnishings stores 15.2 10.2 8.9 US 11.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 432.1 495.2 608.5 420.6 429.9 
dealers 

11 Gasoline service stations 117.2 130.5 112.6 97.8 112.0 
12 Automotive parts, accessories and services 126.2 112.2 117.0 83.4 112.9 
13 General merchandise stores 306.3 191.2 184.5 144.6 291.5 
14 Other semi-durable goods stores 79.5 68.1 61.4% 39.9 71.1 
15 Other durable goods stores 57.7 42.6 38.2 26.2 $1.3 
16 Other retail stores 112.8 112.6 98.9 75.8 106.4 
17 Total, all stores 2,092.3 1,953.5 1,969.1 1,584.0 1,984.3 
Retail Trade, January 1999 nee Commerce de détail, janvier 1999 
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Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et ila région 


(estimations trimestrielies) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


QUARTER @| QUARTER 3} QUARTER 2; QUARTER 1 QUARTER 4 
1998 1998 1998 1998 1997 
TRIMESTRE 3|TRIMESTRE 2|TRIMESTRE 1|TRIMESTRE 4 


TRIMESTRE 4 


Per cent - pourcentage 


5.4¢ 9.7 6.6 7.4 
3.7 6.4% 3.3 =2..1 
x 
x 

6.6 21.4 23.3 12.4 
6.8 11.9 16.4 34.0 
44.0 106.6 64.5 34.7 
-3.1 -0.1 11.3 14.3 
-27.7 Alok, =6.2 13.0 
26.1 16.6 16.4 6.4% 
-5.6 -6.0 2.8 15.3 
1.7 1.4 -12.1 -26.4 
24.8 17.4 13.5 =7.5 
14.2 Ua 2.3 -3.3 
1.3 3.2 6.5 8.1 
5.1 -4.0 0.2 0.5 
3.6 8.3 11.5 9.0 
-4.4 =3.7 2.5 -12.7 
4.4 0.4 -2.0 -2.0 
15.3 17.5 15.4% 1.4 
10.3 16.3 12.1 550) 
11.9 15.6 16.3 25.2 
34.9 13.3 18.4 15.7 
0.5 -3.8 0.5 11.5 
4.6 13.0 9.5 -9.0 
11.8 -6.2 13.6 11.2 
5.1 4.5 9.4% 4.8 
11.9 17.5 5.8 -1.1 
12.4 19.0 23.9 5.1 
6.0 8.3 209 -5.9 
5.4 1.7 4.9 4.8 


Retail Trade, January 1999 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


Groupe de commerce 


tle-du-Prince-Edouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-écosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON OH FW NH = 


oO OWN OH FW DN 


as 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


Commerce de détail, janvier 1999 
Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 
Ventes 
Trade Group 


QUARTER 4| QUARTER 3/ QUARTER 2| QUARTER 1 QUARTER 4 
1998 1998 1998 1998 1997 
No. TRIMESTRE 4|TRIMESTRE 3|TRIMESTRE 2|TRIMESTRE 1|TRIMESTRE ¢ 


millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 


1 Supermarkets and grocery stores 396.5 392.5 378.8 348.0 366.6 
2 All other food stores 56 bo oe os ae 
3 Drugs and patent medicine stores 91.7 84.2 80.2 78.2 88.0 
4 Shoe stores 7.5 6.0 5.7 3.6 6.8 
5 Men's clothing stores 11.4 6.2 5.9 4.4 9.5 
6 Women's clothing stores 28.8 20.5 19.6 13.7 27.8 
7 Other clothing stores 44.0 32.3 25.4 19.4 40.1 
8 Household furniture and appliance stores 58.1 42.1 38.8 31.4 §2.3 
9 Household furnishings stores 14.8 12.9 11.7 8.5 Weser4 
10 eaeravedsels and recreational vehicle 301.7 404.2 507.2 314.8 365.7 
11 Gasoline service stations 105.9 118.0 104.5 105.2 113.4 
12 Automotive parts, accessories and services 101.8 93.9 99.4 65.4 88.1 
13 General merchandise stores 247.7 166.0 159.8 123.7 235.4 
14 Other semi-durable goods stores 57.4 48.8 46.3 29.7 50.4 
15 Other durable goods stores 38.2 26.8 23.9 17.2 34.5 
16 Other retail stores 69.4 65.5 51.4 39.9 58.8 
1? Total, all stores 1,588.7 1,536.0 1,573.3 1,213.4 1,572.1 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 3,519.1 3 5475.8 3 5430.4 3,201.1 3,304.5 
2 All other food stores AF ve ais ate ote 
3 Drugs and patent medicine stores 733.5 719.2 742.2 714.6 750.4 
& Shoe stores 170.2 142.3 163.5 90.4 176.4 
5 Men's clothing stores 116.1 76.6 90.5 58.1 114.7 
6 Women's clothing stores 363.4% 314.1 339.2 230.5 385.4 
7 Other clothing stores 486.5 422.6 405.3 280.3 451.2 
8 Household furniture and appliance stores 808.6 717.4 642.4 485.3 731.0 
9 Household furnishings stores 136.8 125.5 132.9 91.8 124.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,529.7 4,055.3 4,770.3 3,144.8 3,480.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 703.0 724.3 680.4 656.5 777.7 
12 Automotive parts, accessories and services 971.8 873.0 1,004.0 750.0 938.7 
13. General merchandise stores 1,743.6 1,323.3 1,356.3 1,049.2 1,682.8 
14 Other semi-durable goods stores 480.6 476.8 486.5 329.3 458.2 
15 Other durable goods stores 427.5 367.5 345.8 241.0 394.2 
16 Other retail stores 518.0 443.2 477.2 337.5 451.8 
17 Total, all stores 15 ,054.8 14,603.1 15 ,426.6 11,966.3 14,5646 .5 
Retail Trade, January 1999 Commerce de détail, janvier 1999 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB Sy ubces Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


teetiee x 


Names 2 te . See oe rf ce = 
TRIMESTRE ie TRIMESTRE 2 TRIMESTRE ? TRIMESTRE A 


Groupe de commerce 


TRIMESTRE i. N° 
Per cent - pourcentage 

Nouveau -Brunswick 
8.2 5.7 5.2 4.1 3.2| Supermarcheées d'alimentation et épiceries 1 
é c . Tous les autres magasins d’alimentation 2 
q.3 15.2 0.1 -3.8 -4.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.0 -0.3 4.5 -10.3 -23.4| Magasins de chaussures 4% 
20.5 12.1 7.4 18.5 3.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.8 -2.2 -5.5 -10.9 -14.0| Magasins de vétements pour dames 6 
9.7 18.5 14.3 -0.3 20.8] Autres magasins de vétements 7 
11.1 12.1 5.1 -3.8 1.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
11.7 -2.7 1.1 1.2 -7.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-17.5 6.9 6.4 27.3 19.9] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
6.6 0.9 16.5 29.4 29.5] Stations-service 11 
15.5 8.7 12.9 6.1 -4.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
5.2 7.5 10.5 9.3 0.2] Magasins de marchandises diverses 13 
13.9 8.6 6.0 0.6 -2.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
11.0 13.9 26.7 16.7 10.6] Autres magasins de produits durables 15 
17.9 7.4 -1.9 -3.8 -5.5| Autres magasins de vente au détail 16 
Tar 6.4 7.0 10.4 6.3} Total, ensemble des magasins 17 
Québec 

6.5 2.9 0.8 0.8 3.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Bic HG ore ‘ -| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-2.3 4.0 13.6 5.9 -6.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-3.5 -2.0 1.7 3.0 1.0] Magasins de chaussures q 
1.2 0.2 -10.0 -9.0 -10.8| Magasins de vétements pour hommes 5 
-5.7 -3.4 11.3 7.1 6.1] Magasins de vétements pour dames 6 
7.8 6.8 6.4 -6.3 -8.2| Autres magasins de vétements 7/ 
10.6 10.9 6.4 Uoté 7.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
10.1 4.9 8.0 6.9 -7.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
1.4 2.9 -0.6 7.6 9.0| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
-9.6 -10.4 -17.7 -22.2 -15.5| Stations-service 11 
3.5 -3.2 5.3 14.0 8.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

3.6 7.0 9.2 10.4 9.7| Magasins de marchandises diverses 13 
4.9 -5.5 -3.2 6.6 5.8| Autres magasins de produits semi-durables 14 
8.4 18.4 20.8 is.2 19.8] Autres magasins de produits durables 15 
14.7 -1.1 9.1 10.0 4.0| Autres magasins de vente au détail 16 
3.4 2.4 2.1 3.1 3.6| Total, ensemble des magasins 17 
Retail Trade, January 1999 tia Commerce de detail, janvier 1999 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates ) 


Trade Group 


eos A pir aa 3 os . 
TRIMESTRE ir TRIMESTRE 3 TRIMESTRE’ 2 


Sales 
Ventes 


Mapes : Q 


Oxehie q 
997 


No. TRIMESTRE ? TRIMESTRE % 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 
1 Supermarkets and grocery stores G5311.4¢ 4,360.7 G 5427.9 4,052.9 4,221.3 
2 All other food stores Bic oe ne re ei 
3 Drugs and patent medicine stores 1>5451.9 1,333.5 1,295.4 1,185.6 1,312.2 
4 Shoe stores 179.3 162.1 174.1 119.1 187.6 
5 Men's clothing stores 240.9 149.2 159.1 121.8 235.8 
6 Women's clothing stores 557.2 427.3 444.0 327.6 526.1 
7 Other clothing stores 828.8 580.9 500.7 444.4 747.9 
& Household furniture and appliance stores 1,120.3 937.6 820.8 755.2 988.2 
9 Household furnishings stores 296.6 256.0 233.6 213.1 270.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6,018.0 6421.1 7,579.8 5,146.8 5,798.4 
dealers 
11 Gasoline service stations 1,503.2 1,554.1 1,504.0 1,363.3 1,592.8 
12 Automotive parts, accessories and services 1,506.8 1,410.8 1 5480.4 1,089.7 1,302.2 
13 General merchandise stores 3,740.7 2 5598.4 2,578.3 2,021.9 3,535.3 
14 Other semi-durable goods stores 1,130.6 902.5 886.7 653.5 1,064.4 
15 Other durable goods stores 881.1 694.9 642.3 475.8 803.7 
16 Other retail stores 1 458.2 15436.9 1,289.1 1,043.8 1,357.3 
17 Total, all stores 25,737 9 23 5691.4 24,488 .0 19 ,426.5 24 ,442 .6 
Manitoba 
1 Supermarkets and grocery stores 538.9 533.1 534.7 488.9 511.3 
2 All other food stores ois ad a ate aie 
3 Drugs and patent medicine stores 77.3 70.3 69.1 68.6 76.3 
& Shoe stores 15.5 12.6 12.6 9.0 13.9 
5 Men's clothing stores 17.0 9.4 11.3 7.9 16.2 
6 Women's clothing stores 34.5 27.4% 27.8 20.3 33.3 
7 Other clothing stores 67.4 48.4 43.6 36.6 65.8 
8 Household furniture and appliance stores 103.5 80.3 71.8 68.8 92.4 
9 Household furnishings stores 14.5 13.3 12.7 10.5 15.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 633.7 673.3 747.1 566.9 684.4 
dealers 
11 Gasoline service stations 144.8 159.4 155.1 137.8 148.7 
12 Automotive parts, accessories and services 124.6 120.6 124.1 94.0 114.6 
13 General merchandise stores 373.0 265.1 262.0 21229 362.6 
14 Other semi-durable goods stores 75.1 49.5 50.6 42.3 76.6 
15 Other durable goods stores 61.8 50.9 55.3 39.7 61.7 
16 Other retail stores 103.4 90.1 87.2 67.4 98.8 
17 Total, all stores 2,405.7 2,222.6 9284.6 1,887 .4 2,390.9 
Retail Trade, January 1999 pape Commerce de détail, janvier 1999 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et ila région 


Variation par rapport a l'année précédente 


shaceios : Faeroe . 5 men ep . ytd bs : 
TRIMESTRE 3 TRIMESTRE TRIMESTRE : TRIMESTRE 4 


Seon aso ; 


(estimations trimestrielies) 


Change from previous year 


Groupe de commerce 


TRIMESTRE an N° 
Per cent - pourcentage 
Ontario 
2.1 5.1 8.2 6.0 7.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
oe akc 3 Ax -| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
10.6 15.4 16.0 8.1 5.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-4.4 1.1 5.9 5.2 -1.2| Magasins de chaussures & 
2.1 -1.2 0.1 3.6 1.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
5.9 3.8 1.6 5.4 -4.0| Magasins de vétements pour dames 6 
10.8 11.2 9.6 19.2 12.%¢| Autres magasins de vetements 7 
13.4% 13.7 12.0 18.0 10.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
9.6 9.7 rae 7/ 18.8 18.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3.8 15.4 15.0 15.4 19.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

-5.6 -5.6 -5.3 -7.4 1.2] Stations-service 11 
15.7 4.6 6.8 3.9 -0.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
5.8 6.2 7.9 10.4 10.5| Magasins de marchandises diverses 13 
6.2 5.9 2.8 6.1 10.0} Autres magasins de produits semi-durables 14 
9.6 14.3 15.1 25.3 14.3| Autres magasins de produits durables 15 
7.4 9.5 12.3 12.2 10.5] Autres magasins de vente au détail 16 
5.3 8.4 9.5 9.2 9.8| Total, ensemble des magasins 17 

Manitoba 
5.4 3.1 -1.0 -4.0 -3.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
é ot C --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1.2 5.0 4.1 -4.9 2.0] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
11.7 13.0 9.1 6.9 -19.7| Magasins de chaussures & 
4.9 -3.4 -2.4 5.7 6.1| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.8 ae 2.6 Zeal -5.3| Magasins de vétements pour dames 6 
2.3 -4 5.1 -1.6 5.8| Autres magasins de véetements 7 
11.9 6.4 8.7 9.4 6.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-6.2 -8.6 0.5 4.0 -0.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-7.4% 2.4 4.1 9.6 25.0| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

-2.6 1.6 2.3 2.5 0.1] Stations-service 11 
8.7 1.3 3.7 5.2 -3.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
2.9 5.4 3.4 7.1 9.6| Magasins de marchandises diverses 13 
-1.8 -9.2 -5.1 -2.7 5.2| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-- .8 14.5 19.9 17.3| Autres magasins de produits durables 15 
4.6 .8 6.8 6.8 7.2| Autres magasins de vente au détail 16 
0.6 3.1 3.0 3.5 7.%| Total, ensemble des magasins 17 
Retail Trade, January 1999 “es Commerce de detail, janvier 1999 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. TRIMESTRE 1/TRIMESTRE 4 
i SE millions of dollars - millions de dollars 
1 Supermarkets and grocery stores 475.0 484.0 476.1 427.0 464.4 
2 All other food stores ate oe = Sie : 
3 Drugs and patent medicine stores 106.1 98.5 97.4 94.6 105.5 
4 Shoe stores 6.5 6.0 Tt 5.4 7.0 
5 Men's clothing stores 13.0 7.7 8.6 6.8 13.4 
6 Women's clothing stores 30.7 24.3 27.0 21.3 33.9 
7 Other clothing stores 56.0 42.0 38.0 28.2 52.9 
8 Household furniture and appliance stores 82.2 60.7 55.1 54.3 83.8 
9 Household furnishings stores 20.6 19.6 19.6 15.9 22.5 
10 Me kaneenzcis and recreational vehicle 458.9 480.7 537.1 434.8 548.4 
11 Gasoline service stations 137.2 150.3 143.1 130.5 140.1 
12 Automotive parts, accessories and services 150.0 135.1 130.5 105.0 124.5 
13 General merchandise stores 325.7 240.6 238.6 195.8 319.2 
14¢ Other semi-durable goods stores 56.8 43.5 50.3 40.8 66.8 
15 Other durable goods stores 61.7 47.2 47.5 34.0 57.8 
16 Other retail stores 75.5 71.2 66.5 §3.3 76.3 
17 Total, all stores 2,074.1 1,927.7 1,959 .4 1,662.5 2,134.8 
Alberta 
1 Supermarkets and grocery stores 1,593.8 1,574.2 1,522.5 1,385.1 1,468.8 
2 All other food stores A aA oye A 6 
3 Drugs and patent medicine stores 339.4 291.6 312.9 300.0 345.0 
4 Shoe stores 37.1 36.0 37.0 26.9 38.1 
&§ Men's clothing stores 72.4% 44.2 49.3 45.3 75.7 
6 Women's clothing stores 125.8 104.1 102.7 76.2 122.1 
7 Other clothing stores 249.8 217.3 185.3 147.3 246.6 
8 Household furniture and appliance stores 416.4 319.1 288.3 277.0 388.0 
9 Household furnishings stores 85.8 74.7 75.6 64.7 81.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,761.6 1,925.4 2 5259.9 1,707.8 2,008.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 434.3 495.7 489.8 433.6 ‘482.1 
12 Automotive parts, accessories and services 435.2 422.9 442.5 326.0 387.2 
13. General merchandise stores 1,059.9 768.1 754.1 607.8 1,002.0 
14 Other semi-durable goods stores 257.0 202.8 205.7 157.6 247.8 
15 Other durable goods stores 255.7 213.3 201.8 153.5 241.4 
16 Other retail stores 436.1 414.1 385.9 313.1 407.0 
17 Total, all stores 7 5617.2 7,153.3 7 5367.5 6,068.7 7,601.2 
Retail Trade, January 1999 Sith Commerce de détail, janvier 1999 


Estimates ) 


Trade Group 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


QUARTER 4} QUARTER 3| QUARTER 2 
1998 1998 1998 
TRIMESTRE 4|TRIMESTRE 3|TRIMESTRE 2 


Sales 
Ventes 


QUARTER 1 
1998 


Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


QUARTER 4 


1997 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


QUARTER 4| QUARTER 3| QUARTER 2/} QUARTER 1 QUARTER 4 
1998 1998 1998 1998 1997 
TRIMESTRE 4|/TRIMESTRE 3|TRIMESTRE 2|TRIMESTRE 1|TRIMESTRE 4 


Groupe de commerce 


N° 
Per cent - pourcentage 
Saskatchewan 
2.3 4.3 9.0 7.7 4.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
ae : Be ats A Tous les autres magasins d'alimentation 2 
0.6 2.2 6.7 25.9 41.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-6.3 -8.1 -5.2 0.6 -32.6| Magasins de chaussures q 
-3.2 -9.1 -10.9 -6.1 -21.1| Magasins de vétements pour hommes 5 
-9.5 -9.1 -5.3 5.0 -3.2| Magasins de vétements pour dames 6 
5.9 11.4 10.3 2.1 1.8| Autres magasins de vétements 7 
-1.8 7.8 10.8 22.7 39.6 Magas ins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-8.1 -5.6 1.0 7.0 8.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-16.3 -7.2 -10.8 -4.9 3.7] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-2.1 -1.2 -2.5 6.6 -2.1| Stations-service 11 
20.5 Wee -6.2 4.3 20.3] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
2.1 5.6 6.5 14.2 11.7] Magasins de marchandises diverses 13 
-15.0 -3.7 -4.4 -10.3 -1.8| Autres magasins de produits semi-durables 14 
6.9 6.7 4.4% 11.6 7.4¢| Autres magasins de produits durables 15 
-1.0 -0.2 -4.6 1.5 11.2] Autres magasins de vente au détail 16 
-2.8 G.1 -0.8 4.8 7.5| Total, ensemble des magasins 17 
Alberta 
8.5 9.3 8.7 3555 3.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
re - eae .-| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-1.6 -3.4 -4.0 0.4 0.4] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-2.6 12.8 23.0 15.7 2.5| Magasins de chaussures q 
-4.3 3.2 9.8 24.0 30.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.0 3.2 6.8 7.4 9.8| Magasins de vétements pour dames 6 
1.3 8.0 9.1 9.2 11.2] Autres magasins de vétements ié 
722 8.2 16.5 22.4 15.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8& 
5.1 8.9 4.0 4.4 7.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-12.3 6.5 -1.5 6.1 22.7] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-9.9 -4.8 2.7 2.6 10.7| Stations-service 11 
12.4 2.7 13,9 9.1 11.3] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
5.8 9.2 13.9 20.6 17.2] Magasins de marchandises diverses ue 
Sel 0.7 4.9 12.0 6.7| Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.9 11.7 20.8 12.7 4.6| Autres magasins de produits durables 15 
7.1 8.0 8.5 10.9 19.7| Autres magasins de vente au détail 16 
0.2 6.0 5.7 8.0 13.0} Total, ensemble des magasins 17 
Retail Trade, January 1999 Commerce de détail, janvier 1999 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oo ON BO WH FW NH = 


= 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


oO ON OH FW RH = 


Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 
Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, January 1999 
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QUARTER 4| QUARTER 3} QUARTER 2 
1998 1998 1998 
TRIMESTRE ¢|TRIMESTRE 3|TRIMESTRE 2 


1,925.8 1,999.6 1,973.9 1,849.9 
475.1 416.2 416.2 400.4 
§2.2 50.4 50.0 38.8 
65.5 41.9 43.1 37.3 
157.7 136.9 140.1 107.1 
258.1 202.3 171.5 152.8 
448.1 367.4 328.1 309.8 
119.3 101.8 97.2 90.1 
1,734.2 2,076.5 2 264.2 1,804.7 
532.4 615.0 625.2 565.2 
429.1 422.0 438.8 373.7 
1,221.9 905.0 899.7 749.3 
342.7 289.8 293.8 230.0 
338.1 299.4 265.1 231.8 
467.7 448.7 425.3 364.1 
8,719.7 8,512.1 8,574.9 7 ,438.6 
50.1 51.5 50.4 45.9 
x x x x 
x x x x 
2.1 1.4 1.6 1.0 
5.2 4.5 3.9 3.7 
0.8 0.9 0.8 0.9 
29.4 35.8 38.3 30.1 
61.9 57.2 52.7 49.2 
7.2 8.6 7.9 5.9 
6.5 6.5 5.8 4.0 
10.1 12.0 12.9 8.4 
212.6 221.2 217.6 181.8 
tee Commerce de detail, 


Sales 
Ventes 


QUARTER 1 
1998 


millions of dollars - millions de dollars 


QUARTER 4 


1997 


TRIMESTRE 1|TRIMESTRE 4 


2,029.5 
484.5 
51.8 
69.4 
164.5 
250.2 
447.1 
124.2 
1,869.3 


610.3 
415.4 


1,222.4 
344.5 
333.3 
464.2 


9,022.4 


janvier 1999 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Change from previous year 


(estimations trimestrielles) 


Groupe de commerce 


QUARTER 4| QUARTER 3] QUARTER 2| QUARTER 1| QUARTER 4 
ress aes eet reste esr : 
Per cent - pourcentage 
Colombie -Britannique 
-5.1 -4.3 5.8 3.0 6.9] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Sa ae ree ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-1.9 -4.0 -5.9 -3.7 7.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
0.7 1.1 3.6 2.6 1.4] Magasins de chaussures & 
-5.7 -8.7 -8.7 2.1 6.0) Magasins de vétements pour hommes 5 
-4.1 -1.8 6.3 1.3 6.3| Magasins de vétements pour dames 6 
3.1 1.9 -1.9 q.9 10.3| Autres magasins de vétements 7 
0.2 -1.4 -1.0 -7.3 0.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-3.9 -1.4% -3.6 0.7 18.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-7.2 -0.1 -4.9 -6.2 3.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-12.8 -8.5 -- 5.8 8.6| Stations-service 11 
3.3 -3.1 4.1 3.1 1.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-- 0.6 1.9 5.6 7.3| Magasins de marchandises diverses 13 
-0.5 -7.3 -9.4 -3.5 -2.2| Autres magasins de produits semi-durables 14 
1.5 6.2 13.6 24.2 21.2] Autres magasins de produits durables 15 
0.8 eae 4.8 5.2 6.6| Autres magasins de vente au détail 16 
-3.4 “2.1 - -0.1 5.3| Tetal, ensemble des magasins 17 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
ot -1.9 0.3 11.7 10.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
5 Ae 2 --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2 ate A 3 ..| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x Magasins de chaussures 4 
x Magasins de vétements pour hommes 5 
11.8 10.8 9.4 -5.0 3.0] Magasins de vétements pour dames 6 
“" am a A ..| Autres magasins de vétements 7 
-10.6 -4.2 -14.8 7.4% 6.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-19.0 7.4 -0.5 14.9 -25.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-4.8 -3.2 -13.8 -8.2 15.5 ib geck al el rp de véhicules automobiles 10 
Ps . 3 : ..| Stations-service 11 
5 ‘ a Le 3 he psig pet oy Le pr iar mies per aint pour 12 
1.1 5.2 -5.6 5.6 9.7| Magasins de marchandises diverses 13 
-16.0 -2.2 8.4 4.8 7.0| Autres magasins de produits semi-durables 14 
12.4 19.9 -0.6 12.3 16.0| Autres magasins de produits durables 15 
-1.8 6.1 28.6 9.3 -1.1]| Autres magasins de vente au détail 16 
0.7 2.8 “0.1 4.5 8.0| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates ) 


Sales 
Ventes 
Trade Group 
Meares : ppl aes . patra : ype ae i preg . 
No. TRIMESTRE i TRIMESTRE 3 TRIMESTRE 2 TRIMESTRE : TRIMESTRE oe 


millions of dollars - millions de dollars 


Yukon 
1 Supermarkets and grocery stores 24.2 26.5 24.6 22.2 24.9 
2 All other food stores ee aie oe ne ate 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores ae we Se as ae 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 13.2 16.0 16.6 12.3 13.5 
dealers 
11 Gasoline service stations 56 oie ae 5. ae 
12 Automotive parts, accessories and services AF 3h #. + Me 
13. General merchandise stores x x x x x 
14 Other semi-durable goods stores 3.8 4.7 4.0 2.9 4.4 
15 Other durable goods stores a. oe ate 56 a. 
16 Other retail stores x x x . x x 
1? Total, all stores 77.6 89.7 82.5 63.8 77.8 
Northwest Territories 
1 Supermarkets and grocery stores 25.9 25.1 25.8 23.7 24.7 
2 All other food stores é oie De ; oe 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 1.9 1.6 1.6 1.4 1.7 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 16.2 19.8 21.7 17.9 17.3 
dealers 

11 Gasoline service stations 5.4 4.7 4.2 5.2 4.3 
12 Automotive parts, accessories and services ee Se tes are 
13. General merchandise stores x x x x x 
14 Other semi-durable goods stores 3.5 3.8 3.9 3.0 G.2 
15 Other durable goods stores 2.8 2.5 2.9 2.2 2.7 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 135.0 131.4 135.1 117.1 133.3 
Retail Trade, January 1999 Commerce de détail, janvier 1999 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon ile groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielies) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


ee : BUA TEES FA asinabert 2 sais ‘ mete 4 
TRIMESTRE % TRIMESTRE” : TRIMESTRE a TRIMESTRE ? TRIMESTRE 4 


Per cent - pourcentage 


-2.7 0.8 -2.6 3.4 7.4% 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

=2.7 1.5 -23.4¢ -- 15.9 
x x x 

-14.3 -2.2 6.8 11.8 STS 

x x x x x 

-0.3 5.3 -2.9 3.7 5.1 

5.0 -4.5 3.3 20.8 14.6 

xX x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

8.9 -2.8 -4.6 4.6 1.8 

x x x x x 

-6.4 -6.7 -4.8 -13.1 15.2 

26.0 27.1 11.8 -0.8 -12.6 

x x xX x x 

-17.8 -2.2 10.0 -1.3 4.4 

3.4 27.2 2.1 21.6 52.1 

x x x x x 

1.3 1.2 1.7 4.9 9.7 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de medicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et recréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


N° 


oo ON oO WH FW DN = 


oD ON OH ROW DP 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Periods) 


Response fraction 


Fraction de réponse 


January December November October 
1999 1998 1998 1998 
No. Janvier Octobre 
Per cent - pourcentage 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 89.5 92.4 93.4 94.9 
2 All other food stores 85.6 92.4 91.6 90.2 
3 Drugs and patent medicine stores 85.0 88.3 88.0 91.3 
& Shoe stores 93.9 94.6 93.9 94.3 
5 Men's clothing stores 91.7 93.9 93.9 92.5 
6 Women's clothing stores 90.0 94.7 93.7 92.3 
7 Other clothing stores 92.5 96.5 93.8 94.0 
8 Household furniture and appliance stores 91.0 94.6 94.5 94.6 
9 Household furnishings stores 83.6 93.3 90.2 90.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 93.0 96.0 95.9 95.3 
dealers 
11 Gasoline service stations 77.9 94.6 91.2 92.4 
12 Automotive parts, accessories and services 90.5 95.4 93.4 93.2 
13 General merchandise stores 98.4 99.4 99.4 99.3 
14 Other semi-durable goods stores 89.6 95.1 91.2 92.1 
15 Other durable goods stores 89.4% 92.6 93.0 92.8 
16 Other retail stores 89.7 96.3 94.9 93.2 
17 Total, all stores 90.4 95.0 96.4 94.6 
Regions 
18 Newfoundland 95.8 97.8 97.1 9752 
19 Prince Edward Island 92.4 94.4 93.6 93.3 
20 Nova Scotia 92.1 96.9 96.4 96.2 
21 New Brunswick 90.6 95.7 94.0 94.0 
22 Quebec 89.3 95.3 94.6 93.2 
23 Ontario 89.5 93.8 93.6 95.1 
24 Manitoba 88.4 95.4 95.5 94.8 
25 Saskatchewan 90.6 94.4 92.4 93:7 
26 Alberta 90.6 95.8 95.3 95.4 
27 British Columbia 93.8 96.2 95.1 94.7 
28 Yukon 88.8 91.6 88.8 88.4 
29 Northwest Territories 91.2 96.7 96.8 96.5 
Retail Trade, January 1999 sag Commerce de détail, janvier 1999 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l1'échantillon et coefficient de variation 
(périscdes courantes) 

Coefficient of variation 
Coefficient de variation 

January ' December November sine 

1999 1998 1998 998 

Janvier Décembre Novembre oetabre N° 

Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.2 1.2 182 1.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
4.9 5.0 G.6 4.8| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.0 1.9 1.9 1.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
2.3 Zon 2.0 2.2| Magasins de chaussures % 
3.8 2.9 2.9 3.0| Magasins de vétements pour hommes 5 
2.0 1.8 2.2 2.5) Magasins de vétements pour dames 6 
2.3 2.3 1.7 1.9] Autres magasins de vétements 7 
2.7 2.8 2.5 2.8| Magasins de meubles et d'‘appareils ménagers 8 
3.4 3.3 3.2 3.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3.1 4.0 3.7 3.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
2.4 2.3 2.2| Stations-service 11 
2.6 2.2 F 2.5) Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 

0.5 0.5 0.6| Magasins de marchandises diverses 13 

3.1 3.4 3.9| Autres magasins de produits semi-durables 14 

3.1 3.2 3.1} Autres magasins de produits durables 15 
1. 1.4 1.8 1.7| Autres magasins de vente au détail 16 
0.9 6.9 1.0 1.0| Tetal, ensemble des magasins 17 

Régions 

2.4 Uo) Urs 2.0] Terre-Neuve 18 
1.6 line, 1.5 1.5| Ile-du-Prince-Edouard 19 
3.9 2.9 3.4 3.7| Nouvelle-Ecosse 20 
2.4 1.7 a9 2.6| Nouveau-Brunswick 21 
2.2 2.1 2.3 2.7] Québec 22 
1.7 1 2.0 2.1] Ontario 23 
2.0 1 2.0 2.0| Manitoba 24 
1.9 1 2.8 1 Saskatchewan 25 
2.1 1.8 2.0 2.2| Alberta 26 
1.4 1.1 17.3 1 Colombie-Br itannique 27 
0.5 0.3 0.4% 0.5] Yukon 28 
-- -- -- - -| Territoires du Nord-OQuest 29 


Retail Trade, January 1999 Commerce de détail, janvier 1999 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


1 Supermarkets and grocery stores 4,522.4 4,459.0 4,540.6 4,468.7 4,489.3 4,419.5 4,476.5 
2 All other food stores 357.9 363.1 363.5 372.6 358.6 359.7 363.4 
3 Drugs and patent medicine stores 1,104.1 1,071.5 1,082.0 1,091.4 1,078.3 1,099.4 1,105.9 
4 Shoe stores 139.1 140.1 133.8 135.0 135.9 137.3 140.0 
5 Men's clothing stores 125.2 128.1 132.1 129.5 131.2 132.6 130.2 
6 Women's clothing stores 380.2 363.9 380.2 364.4% 365.5 370.7 371.9 
7 Other clothing stores 527.4 $17.0 535.9 539.7 533.8 534.3 532.0 
8 Household furniture and 891.4 883.8 869.1 858.3 865.7 854.8 871.0 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 203.6 208.9 208.8 204.9 203.5 202.4 199.8 
10 Motor vehicle and recreational 5,623.5 5,555.7 5,501.6 5,308.6 5,687.5 5,567.4 5,487.4 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,227.8 15236.7 1,245.9 1,260.3 1,259.6 1,271.5 1,272.1 
12 Automotive parts, accessories 1,254.7 1,241.5 1,227.2 1,225.3 1,203.6 1,181.8 1,206.6 
and service 
13 General merchandise stores 2 5488.1 25373.7 25337.5 2 5348.0 25353.6 2,303.3 2 5349.7 
14 Other semi-durable goods stores 698.3 696.4 726.4 711.6 701.5 689.4 688.7 
15 Other durable goods stores 606.5 569.3 573.2 578.0 576.5 573.8 580.0 
16 Other retail stores 1,008.5 986.4 996.8 984.7 994.8 977.3 969.9 
17 Total, all stores 21,158.8 20,795.1 20,854.6 20,581.1 20,939.11 20,675.5 20,745.0 
Regions 
18 Newfoundland 327.5 315.5 327.6 324.6 325.8 311.8 319.0 
19 Prince Edward Island 88.4 84.7 85.4 85.6 87.0 87.7 88.7 
20 Nova Scotia 667.8 646.3 644.7 639.3 635.4 635.4 637.2 
21 New Brunswick 508.8 490.2 491.5 480.7 496.2 494.6 499.8 
22 Quebec 4,946.5 4 5847.9 4,839.8 4,764.5 4,809.6 4,758.7 4,775.7 
23 Ontario 8,019.6 7 >865.4 7,932.3 7,821.5 7,937.0 7 5849.4 7,813.8 
24 Manitoba 744.3 738.5 734.6 727.9 755.8 728.2 733.6 
25 Saskatchewan 638.1 632.5 631.6 625.1 652.6 632.5 636.5 
26 Alberta 2,373.9 2 5350.2 2,355.3 2,305.8 2 5417.4 2,359.5 2 5380.2 
27 British Columbia 2,772.7 25753.6 25741.4 2,736.9 2,752.3 2,748.4 2,791.3 
28 Yukon 25.9 26.1 26.2 25.9 26.5 26.8 26.4 
29 Northwest Territories 45.3 44.1 44.2 43.2 43.5 42.5 42.7 
Retail Trade, January 1999 ioe Commerce de détail, janvier 1999 


Estimates) 


Trade Group - Canada 
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millions of dollars - millions de dollars 


October | September 
1998 1998 


January] December| November ugu 
1999 1998 1998 
Janvier| Décembre| Novembre 


Octobre | Septembre 
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A st 
1998 
Aout 


July 
1998 
Juillet 


TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


May April March| February 
1998 1998 1998 1998 
Mai Avril Mars Février 


millions of dollars - millions de dollars 


January 
1998 
Janvier 


Groupe de commerce - Canada 


45471.2 %5481.3 4,462.3 4,411.1 4,375.7 %,401.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
360.2 358.4 360.2 358.2 367.1 364.1] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,091.8 1,103.4 1,085.5 1,070.3 1,074.3 1,061.6] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
134.8 149.6 145.6 143.2 146.9 139.8] Magasins de chaussures 4 
125.5 128.7 130.3 130.9 132.4 131.6] Magasins de vétements pour hommes 5 
355.9 377.0 384.2 382.5 377.6 367.1| Magasins de vétements pour dames 6 
515.5 518.1 505.3 514.1 520.7 497.7| Autres magasins de véetements 7 
842.4 842.3 817.3 817.6 811.8 799.1} Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
200.6 198.8 203.4 207.0 207.5 201.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
§5477.1 §,507.3 5,478.3 5,348.0 5,317.7 5,186.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,266.1 1,299.9 1,290.7 15284.3 1,304.2 1,296.3] Stations-service 11 
1,166.9 1,217.1 1,253.1 1,188.5 1,177.9 1,188.3] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
2,250.5 2>5359.6 2,360.9 2 5336.7 2 5345.6 25298.6| Magasins de marchandises diverses 13 
650.5 688.4 684.1 696.0 700.6 698.5) Autres magasins de produits semi-durables 14 
571.3 574.0 568.9 564.5 578.4 542.3| Autres magasins de produits durables 15 
962.5 977.6 987.8 985.5 964.9 962.1] Autres magasins de vente au détail 16 
20,4462.8 20,781.7 20,718.1 20,438.5 20,403.64 20,136.9| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
321.2 320.3 312.3 312.7 314.6 315.7) Terre-Neuve 18 
88.2 87.8 86.9 87.1 86.6 86.0| Ile-du-Pr ince-Edouard 19 
626.4 627.1 629.0 619.1 631.6 620.7| Nouvelle-Ecosse 20 
494.4 499.9 503.7 497.4 482.2 489.5] Nouveau-Brunswick 21 
4 5644.2 4,756.1 4,790.7 4,848.5 4 5884.7 4,324.2] Québec 22 
7 746.3 7,920.2 7,785.5 7 5604.1 7,530.0 7,562.5] Ontario 23 
732.4 719.7 742.7 729.3 711.2 742.6| Manitoba 24 
627.8 629.2 638.1 634.1 620.5 671.5| Saskatchewan 25 
2 5330.6 25374.6 2 5353.0 25276.4 2,321.9 25407.6| Alberta 26 
2,765.0 2,779.6 2 5805.2 2,760.0 2,750.9 2,846.0] Colombie-Britannique 27 
25.8 25.3 25.4 26.3 25.7 26.9] Yukon 28 
40.5 41.9 45.6 43.5 43.4 43.7| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


1 Supermarkets and grocery stores 4,504.9 4 5741.2 4% 5222.3 4% 5684.5 4,395.8 4,507.3 4,818.4 
2 All other food stores 321.1 447.8 344.3 370.2 349.4 362.0 385.6 
3 Prugsiend patent medicine 1,067.2 1,346.8 1,058.1 1,105.8 1,055.6 1,070.5 1,098.5 
G Shoe stores 107.8 177.1 150.6 154.8 148.6 148.5 130.9 
5 Men's clothing stores 98.1 261.8 156.7 137.9 120.5 111.3 113.5 
6 Women's clothing stores 277.6 590.2 397.7 384.3 392.1 351.8 362.6 
7 Other clothing stores 388.5 890.9 605.7 588.6 563.7 577.7 474.4 
8 Household furniture and 742.2 1,312.5 941.9 908.8 887.9 866.4 863.0 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 159.0 268.5 225.8 217.6 210.2 204.8 207.2 
10 Motor vehicle and recreational 45249.6 4,850.2 5,003.1 5,270.3 5,690.6 5,250.5 §,928.2 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,134.5 1,232.1 1,225.3 15311.9 1,264.6 15371.5 1,420.1 
12 Automotive parts, accessories 1,034.2 1,348.5 1,323.5 1,267.2 1,179.9 15,153.44 1,340.7 
and service 
13. General merchandise stores 1,803.1 3,958.6 2,859.9 2,503.9 25236.4¢ 25244.7 2,193.5 
14 Other semi-durable goods stores $12.6 1,079.1 757.6 691.4 707.4 703.8 719.4 
15 Other durable goods stores 472.7 1,074.3 557.2 521.1 558.8 606.0 601.2 
16 Other retail stores 801.5 1,366.3 932.8 1,008.3 972.0 1,049.1 1,126.1 
17 Total, all stores 17,674.46 24,9466.0 20,762.5 21,126.5 20,733.5 20,579.4 21,783.2 
Regions 
18 Newfoundland 256.9 389.1 336.8 334.1 316.8 323.1 346.2 
19 Prince Edward Island 68.8 102.3 83.0 86.7 86.2 98.0 104.8 
20 Nova Scotia 551.0 786.5 650.6 655.2 617.2 651.0 685.3 
21 New Brunswick 403.9 589.0 494.6 505.0 494.6 505.2 $36.3 
22 Quebec 4,034.2 5,420.1 4,703.9 4,930.8 4,774.3 4,743.6 5,085.3 
23 Ontario 6,701.3 95744.8 8,043.5 7949.6 7,913.1 7 5663.8 8,114.5 
24 Manitoba 631.0 902.2 736.8 766.7 737.1 724.4 761.0 
25 Saskatchewan §50.2 760.9 643.7 669.5 638.2 628.0 661.5 
26 Alberta 2,010.7 2 5874.1 2 5348.4 25394.7 2 5348.0 2359.7 2 5445.6 
27 British Columbia 2 >407.4 3,298.0 2 5656.6 2,765.1 2,739.2 2,809.2 2 5963.7 
28 Yukon 20.4 28.3 23.4 25.8 26.6 30.5 32.6 
29 Northwest Territories 38.8 50.6 41.1 43.3 42.2 42.9 46.3 
Retail Trade, January 1999 Soe Commerce de détail, janvier 1999 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


Trade Group - Canada 


anuary| December| November 


J 
1999 1998 1998 1998 8 
Janvier 


millions of dollars - millions de dollars 


Décembre| Novembre 


October | September 
9 199 


Octobre | Septembre 
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August 
1998 
Aout 


1998 
Juillet 


TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


1998 
Juin 


(estimations historiques) 


199% 
Mai 


April 
1998 
Avril 


1998 
Mars 


March| February 
1998 


Février 


millions of dollars - millions de dollars 


January 
1998 
Janvier 


1999 


Groupe de commerce - Canada 


4,460.4 4,754.8 4,391.0 4,128.5 3,892.9 4%,533.4| 4,504.9) Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
371.8 383.8 367.3 330.8 318.7 323.4 321.1] Tous les autres magasins 2 
d‘'alimentation 
1,064.5 1,091.9 1,066.8 1,035.3 979.3 1,036.4 1,067.2] Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 
146.2 173.9 142.6 106.5 86.5 108.6 107.8| Magasins de chaussures Gq 
131.9 129.8 116.3 97.2 82.6 108.9 98.1] Magasins de vétements pour hommes 5 
362.5 416.8 368.0 311.6 249.5 268.0 277.6| Magasins de vétements pour dames 6 
477.5 498.1 446.3 433.3 339.3 375.3 388.5] Autres magasins de vétements 7 
815.8 775.9 732.1 733.4% 631.8 686.6 742.2| Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
213.9 196.5 188.7 186.7 161.0 159.4% 159.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
6,639.0 6,693.6 63;342.7 5,466.3 4,258.8 4,064.7) %»249.6| Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,338.3 15343.0 1,232.4 1,208.3 1,147.0 15224.4¢| 1,134.5) Stations-service 11 
1,303.2 1,353.9 1,265.1 1 5041.4 896.2 1,006.9 1,034.2} Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
2,160.9 2,291.0 2,183.0 15947.6 1 5648.9 1,678.6 1,803.1] Magasins de marchandises diverses 13 
706.7 786.8 627.9 528.6 501.1 520.9 512.6| Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
556.2 572.8 510.3 422.4 401.2 408.6 472.7) Autres magasins de produits durables 15 
998.7 1,025.7 916.8 830.4 734.7 7758.0 801.5| Autres magasins de vente au detail 16 
21,747.5 22,488.4 20,897.2 18,808.1 16,329.6 17,279.0| 17,674.4| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
342.2 347.0 311.1 282.2 242.0 256.3 256.9| Terre-Neuve 18 
96.9 93.9 81.0 74.6 64.2 69.1 68.8] Ile-du-Prince-Edouard 19 
668.4 668.2 632.5 557.1 498.3 528.7 551.0| Nouvelle-Ecosse 20 
534.7 536.5 502.1 442.6 371.8 399.0 403.9} Nouveau-Brunswick 21 
4,991.9 §,378.2 5,056.5 4 5466.0 3,858.2 3,642.0 4,034.2| Québec 22 
8,256.2 8 5482.7 7 5749.0 6,922.3 6,015.6 6 5488.5 6,701.3! Ontario 23 
772.8 774.2 737.6 673.3 570.3 643.8 631.0] Manitoba 24 
661.9 661.7 635.8 576.6 498.9 587.0 §50.2| Saskatchewan 25 
2,471.5 2,535.5 2,360.5 2,116.5 1,857.7 2,094.5) 2,010.7] Alberta 26 
2,877.2 2,938.8 2,758.9 2 5630.4 2,297.3 2,510.8 25407.4| Colombie-Britannique 27 
30.5 27.5 24.5 23u5) 18.8 21.8 20.4] Yukon 28 
43.3 44.1 47.7 43.2 36.5 37.4 38.8| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 


Ventes 


January December November October} Year-to-dat 
1999 1998 1998 1998 199 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


e 
9 


Regions 

Newfoundland 75.0 172.0 140.1 115.8 75.0 
Prince Edward Island 19.5 45.0 29.9 28.8 19.5 
Nova Scotia 156.9 334.5 242.0 209.6 156.9 
New Brunswick 115.7 249.3 185.1 165.4 115.7 
Quebec 15249.7 2>5220.6 1,622.1 1,624.2 1,249.7 
Ontario 2,230.8 4 5473.9 3,118.9 2 »834.6 2,230.8 
Manitoba 171.0 359.6 249.0 230.9 171.0 
Saskatchewan 167.1 317.5 224.9 217.1 167.1 
Alberta 619.5 1,243.6 864.5 791.1 619.5 
British Columbia 799.8 1,505.7 1,006.5 966.5 799.8 
Yukon 4.1 8.6 5.8 6.7 4.1 
Northwest Territories 19.6 29.7 22.4 23.5 -19.6 
Total 5,628.7 10,959 .9 7,711.2 7,214.1 5,628.7 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


January| December} November| October September August 
1999 1998 1998 1998 1998 1998 : 
Janvier} Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aout Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 
Newfoundland 75.0 172.0 140.1 115.8 99.8 99.4 98.5 
Prince Edward Island 19.5 45.0 29.9 28.8 27.4 32239 32.0 
Nova Scotia 156.9 334.5 242.0 209.6 189.0 198.1 189.3 
New Brunswick 115.7 249.3 185.1 165.4 148.8 149.9 147.1 
Quebec 1,249.7 2,220.6 1,622.1 1,624.2 1,569.2 1,547.5 1,568.6 
Ontario 2230.8 4,473.9 3,118.9 2,834.6 2,732.6 2,691.6 2,618.3 
Manitoba 171.0 359.6 249.0 230.9 203.0 215.4 208.8 
Saskatchewan 167.1 317.5 224.9 217.1 192.6 200.7 196.8 
Alberta 619.5 15243.6 864.5 791.1 746.6 784.6 740.1 
British Columbia 799.8 1,505.7 1,006.5 966.5 943.1 934.2 933.7 
Yukon 4.1 8.6 5.8 6.7 6.4% 729 7.4 
Northwest Territories 19.6 29.7 22.4 23.5 22.8 23.3 23.5 
Total 5,628.7 10,959.9 7,711.2 7,214.1 6,881.2 6,885.5 6,764.2 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes ) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


January| December| November October| Year-to-date 
1999 1998 1998 1998 1999 
Janvier| Décembre| Novembre Octobre Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


Régions 

3.1 1.2 6.3 7.0 3.1] Terre-Neuve 

2.6 0.5 5.2 8.8 2.6] Ile-du-Prince-Edouard 
10.3 5.2 9.6 10.1 10.3] Nouvelle-Ecosse 

8.6 5.3 7.6 10.8 8.6| Nouveau-Brunswick 

9.0 5.5 0.3 5.0 9.0| Québec 

6.2 7.5 7.1 9.1 6.2] Ontario 

1.7 1.4 3.4 §.5 1.7| Manitoba 

-0.8 -2.4% -- 2.2 -0.8| Saskatchewan 

0.4 UW cxP i 6.0 5.5 0.4] Alberta 

1.7 -0.7 -0.2 -- 1.7] Colombie-Britannique 
-11.9 -7.8 2.6 14.6 -11.9| Yukon 

2.3 -2.4 1.5 3.1 2.3| Territoires du Nord-Quest 

5.2 4.4 6.2 6.1 5.2| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


Year 
1999 
Année 


March| February| January 
1998 1998 1998 
Mars Janvier 


Juin Février 


millions of dollars - millions de dollars 


Régions 
94.1 94.0 87.8 82.1 7124 72.7 75.0| Terre-Neuve 
26.9 26.3 23.0 21.1 18.8 19.0 19.5| Ile-du-Prince-Edouard 
178.5 182.3 174.1 159.4 137.7 142.3 156.9| Nouvelle-Ecosse 
140.2 142.5 134.7 119.8 103.5 106.5 115.7] Nouveau-Brunswick 
1,536.1 1,667.3 1,501.1 1,283.0 15141.2 1,146.3] 1,249.7] Québec 
2,592.5 2,697.9 25444.5 2,237.1 1,980.0 2,100.7) 2,230.8] Ontario 
203.4 209.6 203.9 191.7 156.8 168.1 171.0] Manitoba 
195.5 200.0 193.6 175.9 152.7 168.5 167.1| Saskatchewan 
739.0 755.4 718.3 662.6 576.9 616.9 619.5| Alberta 
902.3 929.3 873.2 841.9 719.2 786.4% 799.8] Colombie-Br itannique 
6.8 5.9 5.0 5.2 4.4 4.7 4.1| Yukon 
20.9 22.9 22.7 22.7 18.9 19.2 19.6| Territoires du Nord-Ouest 
6,636.1 6,933.5 6,381.9 5,802.5 5,081.2 5,351.3] 5,628.7| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted = 
Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1992 Year/year 
per cen ollars per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1992 l' annee 
millions of dollars 
19973 
January 106.4 165393.6 C64 15,349.6 . 6.4 
February 107.4 15,575.0 3.1 14,450.2 0.1 
March 108.0 175614.8 3.2 16,254.1 0.6 
April 108.3 19,750.8 10.9 18,179.4% 8.5 
May 108.0 21 5649.4 9.2 19,971.8 eS 
June 107.8 20,611.2 6.8 19,044.3 5.0 
July 107.1 20 5667.8 10.6 19,228.0 8.6 
August 107.0 20,157.9 §.5 18,779.7 3.4 
September 107.0 19,649.0 10.2 18,293.2 8.3 
October 107.4 20,600.0 8.8 195,116.49 7.2 
November 107.1 205142.7 2.4% 18,754.0 1.5 
December 106.2 24 5465.5 10.7 22 5962.2 9.3 
Year 107.3 237 »277.7 7.6 220 ,382.9 5.6 
1998: 
January 107.0 175279.0 5.4 16,086.2 4.8 
February 107.1 165329.6 4.8 15,191.8 5.1 
March 108.0 18,808.1 6.8 17 5,357.6 6.8 
April 108.3 20,897.2 5.8 195,294.2 6.1 
May 108.8 22 5488.4 3.9 20 5676.1 3.5 
June 108.7 215747.5 5.5 19,999.3 5.0 
July 107.7 21,783.2 5.4 20,222.0 5.2 
August 107.1 20 5579.4 2.1 19,221.5 2.4 
September 107.3 20,733.5 5.5 195,316.1 5.6 
October 107.3 21,126.5 2.6 19,695.1 3.0 
November 107.4 20,762.5 3.1 19,337.2 3.1 
December 105.8 24 5946.0 2.0 23 »582.4¢ ES Tf 
Year 107.5 247 ,480..9 4.3 229 ,979 .5 4.4 
19993 
January 107.5 17 5674.4 2.3 16 5434.3 2.2 
February 
Marc 
April 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 


1 Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, | 
the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Price Index 


Indice des prix 


debe abated abe ato ed 
ooo eco ooo ooo 
WO] ONS WOW WHO 


ONO NNN NNN NNO 


107.6 


ooo eco e0oo coo 
POG OW NOL Wah 


ee ee ee a ee ee ee ee oY 
NNN NNN NNN NNN 


107.5 


107.6 


Seasonally adjusted 


Current Dollars 


Dollars 
courants 


20,085.8 
19,956.0 
20,749.3 


237 5277.7 


20,136.9 
20 5403.4 
20 5438.5 


20,718.1 
20,781.7 
20 5442.8 


20,745.0 
20,675.5 
20,939.1 


20 ,581.1 


20 5854.6 
20,795.1 


247 ,511.8 


Désaisonnaliseé 


Month/month Constant 1992 Month/month 

per cent dollars per cent 

change change 

Variation en Dollars Variation en 

pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 1992 pour le mois 
millions de dollars 

1.1 17,942.1 1.1 

1.3 18,125.2 1.0 

-0.5 18,018.6 -0.6 

1.0 18,169.8 0.8 

0.6 18,252.1 0.5 

-- 18,264.7 0.1 

1.2 18,500.8 se 

0.1 18 5484.3 -0.1 

0.4 18,520.0 0.2 

0.6 18,575.8 0.3 

-0.6 18,495.8 -0.4 

4.0 19,152.4¢ 3.5 

cise 220 ,501.4 ece 

-3.0 18,727.9 -2.2 

ies 19,057.0 1.7 

0.2 19 5047.1 -0.1 

1.4% 19,284.8 1.2 

0.3 19,254.5 -0.2 

-1.6 18,972.5 -1.5 

1.5 19,300.4¢ 1.7 

-0.3 19,226.2 -0.4¢ 

es 19,398.6 0.9 

-1.7 19,132.0 -1.4 

1.3 19,380.4¢ 1.3 

-0.3 19 ,354.8 -0.1 

eee 230 , 136.2 eee 

-1.7 19,670.7 1.6 


21,158.8 


1997: 


Janvier 
Féevrier 


Juillet 
Aout 
Septembre 


ou 
Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s'‘obtient en dégonflant avec un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from. sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 
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APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un =magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, siéges sociaux, etc.),; ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a4 autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
persues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DU @ ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans _ les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTH) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealerss gasoline service d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession- 
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer stores and les stations-services les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 


services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX ITI 
TRADE GROUP COVERAGE 


610 


6011 
6012 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies ; ‘ 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Ciothing Stores 

Men's clothing stores © 
Women’s Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo 
stores 

Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 

Household Furnishings Stores 

Floor covering stores 

Drapery stores pire 

Other sehold furnishings stores 
Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 

Automobile (new) dealers 

Automobile (used) dealers. 

Motor home and travel trailer dealers 
Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE II 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


Supermarchés d*alimentation et épiceries 


Supermarchés d'‘alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulanger ies-patisser ies 3 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande _- . 
Autres _magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de wétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres epges ius de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de files 


Magasins de meubles et d*appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison J 
{avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameublement ) ‘i 

Magasins de meubles de maison i 
(sans appareils ménagers ni accessoires 
d' ameublement ) i 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques eed. 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils Steperncn sg aas 
Ateliers de réparation d'‘appareils 
méenagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d*accessoires d*ameublement 


Magasins de revéetements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 

motone iges man a 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d’accessoires pour 
Services véhicules automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
f fous l' automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
stores 3 pieces et d'accessoires _ 
6351 pecages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) ¢ 
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
a ol r vehicules automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de 
replacement shops remplacement de boites de vitesse de 
: rs véhicules automobiles : 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 
6391 Car washes : Z 6391 Lave-autos _ be 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores -130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins 4 rayons 
6412 General stores i 6412 Magasins généraux } i 
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes i 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ f 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
Esene peint. 4 
6581 Toy and hobby stores 6581 ; gasins de jouets et d'articles de 
oisir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'‘articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes iy 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magnet iques 
6561 Jewellery stores : 6561 Bijouteries 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 pieziers de réparation de montres et de 
ijoux 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Mages ine d'appareils et de founitures 
photographiques 
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores S 6023 Magasins de biére __ : 
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a. 
6592 Opticians’ shops . 6592 Opticiens 
6593 Art galleries and artists’ supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes x u 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pascres tombales i 
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison_ 
6597 Coin and stamp dealers 6597 epee de piéces de monnaie et de 
imbres 
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles 3 
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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Canada 


From the most pressing 
topics of the day, like 
employment, income, trade 
and education, to specific 
research studies, like adult 
literacy in Canada or 
products shipped by 
Canadian manufacturers, 
you'll find the reference 
information on all these and 
more in the Statistics Canada 
Catalogue 1997. 


You'll also find details on a 
wealth of print publications (and their alternative 
formats, where available) on Canada’s changing 
business, social and economic conditions. 


Whether you are a researcher, a policy-maker, a 
planner or a librarian, a regular user of the 
Catalogue or have never seen it before, you'll 
appreciate its flexibility and efficiency. 


Designed to facilitate your research, the combined 
subject and title index will direct you to the right 
page in seconds. 


Each listing includes the full title, the catalogue 
number, the language of the product, the price, a 
brief abstract of the content, and more. It’s your 
one-stop shop for the full range of Statistics 
Canada’s products. 


To make sure that the Catalogue stands up to 
frequent use, it’s been bound in a specially coated 
cover to prevent broken spines, tattered edges and 
dog-eared corners. 


D-; sujets d’actualité, 
dont |’emploi, le revenu, le 
commerce et |’éducation, 
aux études de recherche sur 
des thémes précis, comme 
l’‘alphabétisation des adultes 
au Canada ou les produits 
livrés par les fabricants 
canadiens, vous trouverez des 
renseignements de référence 
sur tout cela et bien davantage 
dans le Catalogue de 
Statistique Canada 1997. 


Vous trouverez également des renseignements 
concernant une foule de publications imprimées 
(et leur support de substitution, s’il y a lieu) sur 
l’évolution de la conjoncture économique et de la 
condition sociale du Canada. 


Que vous soyez chercheur, décideur, planificateur 
ou bibliothécaire, utilisateur regulier du Catalogue 
ou que vous ne |’ayez jamais consulté, vous 
apprécierez sa souplesse et son efficacité. 


Concu pour faciliter vos recherches, l’index des 
sujets et des titres vous donnera, en quelques 
secondes, le numéro de la page ou se trouvent 
vos renseignements. 


Chaque publication inscrite est accompagnée du 
titre complet, du numéro au catalogue, de la 
langue du produit, du prix, d’un court résumé du 
contenu et plus encore. Le Catalogue constitue 
votre guichet unique pour la série compléte des 
produits et services de Statistique Canada. 


Et pour faire en sorte que le Catalogue résiste a 
une utilisation fréquente, sa couverture spéciale 
vise @ prévenir les dos brisés, les cétés déchirés et 
les coins pliés. 
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Labour and Income 


The current D. nos jours, 
emphasis on on attache beaucoup 


information we d'importance a 
resonates loudly l'information en milieu de travail. 

in the workplace. La revue Lemploi et le revenu en 
Perspectives on perspective répond a vos besoins 
Labour and Income pour des renseignements qui sont a 
meets your need for accurate, timely la fois précis, actuels et complets. Vous 
and comprehensive information. disposerez alors de données essentielles 
The bottom line? You get vital data et d’analyses sur le milieu du travail et 
and analysis on the workplace and sur d’autres défis auxquels le Canada 
related issues facing contemporary est confronté! 


| Lad x x 
Canada! Le tremplin a votre succes 


Les articles analytiques de cette revue 
trimestrielle comportent des graphiques, des 
tableaux et des sommaires concus de fagon a 
présenter clairement les statistiques sur le 
marché du travail et les statistiques démographiques qui 

; sont essentielles pour : 

Perspectives reveals the latest labour and demographic  déterminer dans quelle mesure les attitudes a 


statistics — essential to ae ist eee) 
; : : l’égard de la retraite influent sur les décisions en 
p> determine how attitudes toward retirement matiére de placements 


influence investment decisions évaluer l’effet des tendances salariales sur les 
evaluate the effect of wage trends on union négociations syndicales 


bargaining faire des prévisions relatives a l’incidence de 
forecast the effect of employment on the demand l'emploi sur la demande de biens et de services 
for goods and services or social programs ou sur les programmes sociaux 


Your springboard to success 


Each analytical article in this quarterly 
journal has clear charts, tables and 
summaries. 


d’activité dans son ensemble 
effectuer des études sur le marché du travail 
... et bien plus encore! 


develop labour market studies 
... and much more! 


> 
> 
> 
> compare your organization within your industry > comparer votre organisation a votre branche 
> 
> > 
> 


One easy decision: Subscribe today! 


c’est de vous abonner dés maintenant! 

En investissant dans cette revue de Statistique Canada, vous investissez 
aussi dans votre avenir. Lemp/oi et fe revenu en perspective 

(n° 75-001-XPF au catalogue) se vend 58 $ au Canada (taxes en sus) et 
58 $ US a l’extérieur du Canada. oe 
Pourvousabonner: _ 
TELEPHONEZ sans frais au 1800 267-6677 | TELECOPIEZ au 1 800 889-9734 
ECRIVEZ a Statistique Canada, Gestion de la circulation, Division de Ia diffusion 
120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) KIA 0T6 Canada. 


Commander par counnie.s OFder@statcan.ca 


Ou COMMUNIQUEZ avec le Centre de consultation régional de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous mentionné dans la présente publication. 


When you invest in this Statistics Canada journal, you're investing in your 
future. Perspectives on Labour and Income (cat. no. 75-001-XPE) 
costs $58 in Canada (plus applicable taxes) and US$58 outside Canada. 


To subscribe: 
: CALL toll free 1 800 267-6677 FAX 11 800 889-9734 
_ WRITE to Statistics Canada, Circulation Management, 
- Dissemination Division, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario 
KIA OT6 Canada. 


Order via E-malL at OFder@statcan.ca 


Or CONTACT your nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
listed in this publication 
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Data in many forms 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on the Internet, 
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information is possible 
through CANSIM, Statistics Canada’s machine-readable 
database and retrieval system. 


How to obtain more information 


Inquiries about this product and related statistics or services 
should be directed to: Marketing and Client Services 
Section, Distributive Trades Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 951-3549) or toll free 
at 1 877 421-3067 or to the Statistics Canada Regional 
Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who reside 
outside the local dialing area of any of the Regional 
Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 

National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada and 
United States) 

Fax order line (Canada and 
United States) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Ordering/Subscription information 


All prices exclude sales tax 


Catalogue no.63-005-XPB, is published monthly as a 
standard paper product. The prices for delivery in Canada 
are $21.00 per issue and $206.00 for a one-year 
subscription, and outside Canada for US $21.00 per issue 
and US $206.00 for a one-year subscription. Please order 
by mail, at Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6; by phone, at (613) 951-7277 or 1 800 
700-1033; by fax, at (613) 951-1584 or 1 800 889-9734; or 
by Internet, at order@statcan.ca. For changes of address, 
please provide both old and new addresses. Statistics 
Canada products may also be purchased from authorized 
agents, bookstores and local Statistics Canada offices. 


This product is also available on the Internet as Catalogue 
no. 63-005-XIB for CDN $16.00 per issue or CDN $155.00 
for a one-year subscription. Users can obtain single issues 
or subscribe at http://www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/ 
feepub.cgi. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque compact, 
disquette, imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande 
magnétique. Des cartes et d’autres documents de reférence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
Lacces direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systéme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du present produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a : Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
(telephone : (613) 951-3549) ou sans frais au 1 877 421-3067 oua 
l’un des centres de consultation régionaux de Statistique Canada : 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le Web : 
http://www.statcan.ca 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert a tous les 
utilisateurs qui habitent a l’extérieur des zones de communication 
locale des centres de consultation régionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 

Service national d'appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 

Numéro pour commander par 


télécopieur (Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Les prix ne comprennent pas les taxes de vente 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue parait mensuellement en 
version imprimée standard. Au Canada, un numéro codte 21 $ et un 
abonnement d’un an codte 206 $. A l’extérieur du Canada, un numéro 
coute 21 $US et un abonnement d’un an coute 206 $US. Veuillez 
commander par la poste, en écrivant a Statistique Canada, Division 
de la diffusion, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A OT6; 
par téléphone, en composant le (613) 951-7277 ou le 1 800 700-1033; 
par télecopieur, en composant le (613) 951-1584 ou le 1 800 889-9734; 
ou par Internet, en vous rendant a order@statcan.ca. Lorsque vous 
signalez un changement d’adresse, veuillez nous fournir l’ancienne 
et la nouvelle adresses. On peut aussi se procurer les produits de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés, dans les librairies 
et dans les bureaux régionaux de Statistique Canada. 


On peut aussi se procurer ce produit sur Internet n° 63-005-X!IB au 
catalogue. Un numéro codte 16 $CAN et un abonnement d’un an 
cote 155 $CAN. Pour obtenir un numéro de ce produit ou s’y abonner, 
les utilisateurs sont priés de se rendre a http://www.statcan.ca/ 
cgi-bin/downpub/feepub_f.cgi. 


Normes de service a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois et dans la langue officielle de leur choix. A 
cet égard, notre organisme s’est doié de normes de service a la 
clientele qui doivent étre observees par les employes lorsqu’ils offrent 
des services a la clientele. Pour obtenir une copie de ces normes de 
service, veuillez communiquer avec le centre de consultation régional 
de Statistique Canada le plus pres de chez vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
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et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2398-2417 and 2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. 
For further information, contact the Cansim staff or 
Dissemination Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 ( telephone 613-951-8200), or the regional advisors 
at the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@® 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cete publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et 
sur de nombreuses auters séries, par le biais d’un terminal, 
d'imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s’adresser ua personnel de CANSIM de la 
Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, KiA OT6 
(télephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada... 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@ F.Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@® R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@® B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


® P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’*American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI 239.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1-877-421-3067. 


Users interested 1n acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 1999 issue (containing 
revisions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1-877-421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro d’ février 
1999, de cette publication (incluant les révisions de |’ année 
précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientéle. 
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Highlights 


In February, consumers reduced their spending in stores after a 
strong spree in January. Retail sales were down 0.4% in 
February following a 2.0% increase in January. Total spending 
in retail stores amounted to $21.0 billion in February, with 
retail sales 3.8% higher than in February 1998. 


Overall, retail sales have picked up since the fall of 1998, with 
sales rising 2.4% since October. Prior to the period of 
stagnation in the spring and summer of 1998, retail sales had 
gencrally been increasing since the beginning of 1996. 


General merchandise stores (-2.6%) and stores classified as 
“other retail” (-1.7%) posted the largest sales declines in 
February. Sales advanced 0.6% in both clothing and drug 
stores. Food stores (-0.3%), furniture stores (-0.1%) and stores 
in the automotive sector (+0.2%) all posted marginal changes 
in sales from the previous month. 


Lower sales in general merchandise stores 


In February, consumers reduced spending in general 
merchandise stores after two months of strong increases in 
January 1999 (+5.2%) and December 1998 (+1.2%). Sales 
were down in both department stores (-2.8%) and other general 
merchandise stores (-2.3%). Before December, sales in general 
merchandise stores had remained essentially flat for most of 
1998, following more than two years of increasing sales. 


Declining sales in stores classified as “other retail” followed a 
strong month in January. February’s decline was concentrated 
in stores of “other durable” goods (-3.0%) and “other semi- 
durable” goods (-2.9%). These two types of stores encompass a 
wide variety of merchants (e.g. sporting goods, jewellery, 
music, hardware and book stores). Diminishing sales in the 
“other retail” sector came mostly from sporting goods, music 
and book stores. Overall, sales in “other retail” stores have 
generally been increasing during the last two years. 


Second consecutive monthly gain for clothing 
stores and drug stores 


Consumers increased spending in February for a second 
consecutive month in clothing stores and drug stores. The 0.6% 
rise in sales, for both clothing stores and drug stores, followed 
increases of 1.7% and 3.0% respectively in January. Despite 
rising sales in the last two months, retail sales in clothing stores 
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Faits saillants 


En février, les consommateurs ont réduit leurs achats dans les 
magasins aprés les avoir augmentés de fagon considérable en janvier. 
Les ventes au détail ont enregistré un recul de 0,4 % en février, a la 
suite d’une augmentation de 2,0 % en janvier. Les ventes totales dans 
les magasins de détail se sont établies 4 21,0 milliards de dollars en 
février. Les ventes au détail étaient supérieures de 3,8 % en février 
par rapport au méme mois de 1998. 


Dans |’ensemble, les ventes au détail ont repris depuis l’automne de 
1998. Depuis octobre 1998, elles ont augmenté de 2,4 %. Avant la 
période de stagnation du printemps et de 1’été de 1998, les ventes au 
détail avaient généralement augmenté, et ce, depuis le début de 1996. 


Les magasins de marchandises diverses (-2,6 %) et les magasins de 
vente au détail appartenant a la catégorie «autres» (-1,7 %) ont 
enregistré les plus fortes diminutions des ventes en février. Les ventes 
étaient en hausse de 0,6 % dans les magasins de vétements et les 
pharmacies. Les magasins d’alimentation (-0,3 %), les magasins de 
meubles (-0,1 %) et les détaillants dans le secteur de 1’ automobile 
(+0,2 %) ont tous enregistré de faibles variations de leurs ventes par 
rapport au mois précédent. 


Diminution des ventes des magasins de marchandises 
diverses 


En février, les consommateurs ont réduit leurs dépenses dans les 
magasins de marchandises diverses aprés deux mois de fortes 
augmentations en janvier 1999 (+5,2 %) et en décembre 1998 (+1,2 
%). Les ventes étaient en baisse dans les grands magasins (-2,8 %) et 
dans les autres magasins de marchandises diverses (-2,3 %). Avant 
décembre, les ventes des magasins de marchandises diverses sont 
demeurées pratiquement stables pendant la plus grande partie de 
1998. Auparavant, les détaillants de marchandises diverses avaient 
profité de plus de deux années d’ augmentation de leurs ventes. 


La diminution des ventes en février des magasins de vente au détail 
appartenant 4 la catégorie «autres» survient aprés une forte 
progression en janvier. La baisse s’est concentrée dans les magasins 
des catégories «autres biens durables» (-3,0 %) et «autres biens semi- 
durables» (-2,9 %). Ces deux types de magasins englobent un grand 
éventail de marchands (articles de sport, quincaillerie, musique, 
librairies, bijouteries, etc.). La diminution des ventes dans le secteur 
des magasins de la catégorie «autres» est principalement attribuable 
a la chute des ventes des magasins d’ articles de sport, de musique et 
des librairies. Dans l’ensemble, les ventes des magasins de détail 
appartenant a la catégorie «autres» ont été en hausse au cours des 
deux derniéres années. 


Deuxiéme hausse consécutive des ventes des magasins de 
vétements et des pharmacies 


En février, les consommateurs ont dépensé davantage pour un 
deuxiéme mois d’affilée dans les magasins de vétements et les 
pharmacies. L’augmentation de 0,6 % des ventes, tant pour les 
magasins de vétements que pour les pharmacies, fait suite a des 
augmentations de 1,7 % et de 3,0 % respectivement en janvier. 
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have remained flat since the spring of 1998 after more than two 
years of general increases. Before January, sales in drug stores 
had generally been declining since the spring of 1998 after a 
year of strong advances. 


Auto sales back in high gear 


Rising sales in February by motor and recreational vehicle 
dealers (+1.3%) pushed up total sales in the auto sector 
(+0.2%) for a fourth consecutive month. These gains were 
mostly due to advances by motor and recreational vehicle 
dealers, whose sales have risen 6.8% since October 1998. The 
auto sector showed increasing sales in the last few months after 
a period of stagnation during most of 1998. Prior to 1998, sales 
in the auto sector rose rapidly from mid-1996 to early 1997 and 
advanced very slowly for the rest of 1997. 


Food store sales declined 0.3% in February. While sales 
retreated (-0.4%) in supermarkets and grocery stores, sales by 
other food stores increased 1.0%. Sales by food stores have 
remained flat since the spring of 1998 after two years of 
general increases. 


Sales in furniture stores remained essentially unchanged in 
February (-0.1%) after four consecutive monthly gains. 
Retailers in the furniture sector have enjoyed increasing sales 
since the spring of 1996. 


Weak sales across provinces 


All provinces posted diminishing retail sales in February with 
the exception of a marginal 0.2% increase in New Brunswick 
and unchanged sales in Ontario. Retailers in Saskatchewan (- 
2.2%), Prince Edward Island (-1.9%) and British Columbia (- 
1.5%) had the largest decreases in sales. February’s decline in 
British Columbia was spread across all sectors. Lower sales in 
the auto sector were most responsible for the weaker retail sales 
in Saskatchewan and Prince Edward Island. 


Retail sales in Atlantic Canada have picked up in the last few 
months following a pause during most of 1998. Before 1998, 
retailers in Atlantic Canada had enjoyed increasing sales since 
the spring of 1995. Retailers in Quebec have also registered 
increasing sales since the spring of 1995 but with a pause in the 
summer of 1997. 


While sales weakened in most provinces during 1998, retailers 
in Ontario kept reporting increases. Retail sales in Ontario have 
generally been increasing since mid-1996. Sales in the Prairie 
provinces had generally been flat since the end of 1997 after a 
period of increasing sales which started at the beginning of 
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Malgré la hausse des ventes au cours des deux derniers mois, les 
ventes au détail dans les magasins de vétements sont demeurées 
ternes depuis le printemps de 1998, aprés plus de deux années 
d’augmentations générales. Avant janvier, les ventes dans les 
pharmacies avaient été de fagon générale en baisse, et ce depuis le 
printemps de 1998, aprés avoir enregistré une année de fortes 
hausses. 


Le secteur de |’automobile de retour en force 


En février, |’augmentation des ventes des concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs (+1,3 %) a entrainé a la hausse les 
ventes totales du secteur de l’automobile (+0,2 %) pour un quatri¢me 
mois consécutif. La progression du secteur de |’ automobile au cours 
des quatre derniers mois est principalement attribuable aux 
augmentations enregistrées chez les concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs, dont les ventes ont augmenté de 6,8 % 
depuis octobre 1998. Le secteur de l’automobile a affiché une 
augmentation de ses ventes au cours des derniers mois aprés une 
période de stagnation qui a duré pendant la plus grande partie de 
1998. Avant 1998, les ventes du secteur de l’automobile avaient 
augmenté rapidement du milieu de 1996 jusqu’au début de 1997 et 
avaient progressé trés lentement pendant le reste de l’année 1997. 


En février, les ventes des magasins d’alimentation ont enregistré un 
recul de 0,3 %. Malgré une diminution des ventes (-0,4 %) des 
supermarchés et des épiceries, les ventes des autres magasins 
d’alimentation ont augmenté de 1,0 %. Les ventes du secteur de 
lalimentation demeurent stagnantes depuis le printemps de 1998, 
apres deux années d’augmentations générales. 


En ce qui concerne les magasins de meubles, les ventes sont 
demeurées pratiquement les mémes en février (-0,1 %) par rapport a 
janvier, aprés quatre augmentations mensuelles consécutives. Les 
détaillants du secteur de l’ameublement enregistrent ‘une 
augmentation de leurs ventes depuis le printemps de 1996. 


Faiblesse des ventes dans l’ensemble des provinces 


Toutes les provinces ont affiché une diminution des ventes au détail 
en février, 4 1’exception d’une faible augmentation de 0,2 % au 
Nouveau-Brunswick et de ventes inchangées en Ontario. Les 
détaillants de la Saskatchewan (-2,2 %), de I’ Ile-du-Prince-Edouard 
(-1,9 %) et de la Colombie-Britannique (-1,5 %) ont enregistré les 
plus fortes diminutions. En Colombie-Britannique, la baisse des 
ventes au détail a frappé l’ensemble des secteurs. Pour ce qui est de la 
Saskatchewan et de 1’ fle-du-Prince-Edouard, des ventes moins 
importantes dans le secteur de 1’automobile étaient la principale 
raison de la faiblesse des ventes au détail. 


Dans les provinces de |’ Atlantique, les ventes au détail ont repris au 
cours des derniers mois, a la suite d’une pause qui a duré pendant la 
majeure partie de 1998. Avant 1998, les détaillants des provinces de 
l Atlantique avaient enregistré une augmentation de leurs ventes, et 
ce, depuis le printemps de 1995. Pour ce qui est des détaillants du 
Québec, ils ont également enregistré une augmentation de leurs 
ventes depuis le printemps de 1995, a l’exception d’une pause au 
cours de l’été de 1997. 


Bien que les ventes aient ralenti dans la plupart des provinces en 
1998, les détaillants de 1’Ontario ont continué de signaler une 
augmentation de leurs ventes. En fait, les ventes au détail en Ontario 
ont été généralement en hausse depuis le milieu de 1996. Dans les 
provinces des Prairies, les ventes ont généralement été calmes depuis 
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1996. February’s decline in retail sales in British Columbia 
followed three consecutive monthly gains. Prior to these 
advances, the province’s retailers had generally been posting 
diminishing sales since the fall of 1997. 


Related indicators 


Employment edged down 0.2% in March following a marginal 
increase in February. The decline in employment came entirely 
from losses in part-time jobs. March’s decline followed eight 
consecutive monthly increases. Sources in the automotive 
industry indicated a rise in the number of new motor vehicles 
sold in March. The number of housing starts increased for a 
second consecutive month in March (+2.7%). 
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la fin de 1997, aprés une période d’ augmentation qui remontait au 
début de 1996. La diminution des ventes au détail en février en 
Colombie-Britannique fait suite 4 trois mois consécutifs de 
croissance. Avant ces hausses, les détaillants de la Colombie- 
Britannique avaient de facgon générale affiché une diminution de leurs 
ventes, et ce, a partir de |’automne de 1997. 


Indicateurs connexes 


L’emploi a affiché un léger recul de 0,2 % en mars, aprés une hausse 
minime en février. La diminution de l’emploi est enti¢rement 
attribuable aux pertes d’emplois 4 temps partiel. La diminution 
observée en mars fait suite a huit augmentations mensuelles 
consécutives. Des sources du secteur de ]’ automobile ont indiqué une 
hausse du nombre de véhicules neufs vendus en mars. Le nombre de 
mises en chantier de logements a progressé pour un deuxiéme mois 
d’affilée en mars (+2,7 %). 
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Retail Sales — Canada Canada Ventes au détail — Canada 

$ billions $ milliards 
21.5 2115 
21.0 21.0 
20.5 20.5 
20.0 20.0 
19.5 19.5 
19.0 Seasonally adjusted 19.0 

Désaisonnalisées 
18.5 Trend! 18.5 
Tendance' 

18.0 18.0 
WAS WAS 
17.0 17.0 
16.5 16.5 


J J J 
1994 1995 1996 1997 1998 1999 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Yukon and Northwest 
Territories 


The quarterly estimates for 
“Total, all stores” have been 
revised. 


Please replace the Yukon 
and Northwest Territories 
portion of Table 3 with the 
information shown on the 
reverse side of this sheet. 
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région (estimations 
trimestrielles) 
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Yukon et Territoires du 
Nord-Ouest 


Les estimations trimestrielles 
pour “Total, ensemble des 
magasins” ont été revisées. 


S’il vous plait remplacez la 
portion du Yukon et 
Territoires du Nord-Ouest du 
Tableau 3 par celle qui 
apparait au verso de la 
présente feuille. 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trade Group Trimestre IV Trimestre I!1 Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,921.7 1,961.9 1,934.3 1,809.7 2,029.5 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 469.0 407.1 416.0 394.2 484.5 
stores 

Shoe stores 51.8 50.0 49.8 38.6 51.8 

Men's clothing stores 65.1 41.8 42.9 37.2 69.4 

Women's clothing stores 154.8 133.2 136.3 105.9 164.5 

Other clothing stores 259.3 202.9 UAlee 149.7 250.2 

Household furniture and appliance 446.3 363.6 32550 310.5 447.1 
stores 

Household furnishings 117.8 100.0 95.0 88.7 124.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,730.4 2,060.8 2,246.8 1,799.1 1,869.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 529.5 638.2 647.6 590.1 610.3 

Automotive parts, accessories 428.3 418.2 434.2 365.0 415.4 
and services 

General merchandise stores 1,220.7 905.6 896.8 749.1 1,222.4 

Other semi-durable goods stores 342.4 289.4 291.3 214.8 344.5 © 

Other durable goods stores 337.2 297.2 262.4 227.7 333.3 

Other retail stores 467.7 448.4 422.6 365.1 464.2 

Total, all stores 8,695.0 8,456.8 8,517.6 7,375.4 9,022.4 


Yukon and Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 49.5 51.8 50.5 45.3 49.5 

All other food stores X x Xx X X 

Drugs and patent medicine x x x X X 
stores 

Shoe stores. X x x x Xx 

Men's clothing stores X x X Xx Xx 

Women's clothing stores ds ee Ane 0.9 1.8 

Other clothing stores x x Xx X x 

Household furniture and appliance Dal 4.5 3.8 3.8 5.8 
stores 

Household furnishings 0.8 0.9 0.8 0.9 1.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 29.3 35.9 38.2 30.2 30.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x X X X X 

Automotive parts, accessories Xx x x X X 
and services 

General merchandise stores 60.5 56.0 52.4 © 48.9 61.2 

Other semi-durable goods stores 7.6 7.9 ae 4.9 8.6 

Other durable goods stores 6.5 6.4 5.6 3.6 5.8 

Other retail stores 10.3 12.1 12.9 8.7 10.3 

Total, all stores 210.4 219.5 213.2 179.6 211.1 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
8,200 4,900 
8,000 
4,800 
7,800 
7,600 4,700 
7,400 
4,600 
7,200 
7,000 4,500 
6,800 
4,400 
6,600 
6,400 4,300 
M J J S= M J J JE 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,500 1,200 
2,400 1,150 
1,100 
2,300 
1,050 
2,200 
1,000 
2,100 
950 
2,000 900 
1,900 850 
M J J JF M J J ite 
1996: 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 
Furniture / Meubles Drug / Médicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,100 1,150 
1,050 
1,100 
1,000 
950 1,050 
900 
1,000 
850 
800 950 
M 2) J JF M J J JF 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Selected Publications from Statistics Canada 


Title 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 
Bilingual 


Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 
Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


To order a pulication you may telephone 1-613-951-7277 or 
use facsimile number 1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When ordering by telephone 
or facsimile a written confirmation is not required. 


Catalogue 


63-007-XIB 


63-008-XIB 


63-210-XPB 


63-236-XIB 


63-224-XPB 


Pour 


Commerce de détail, février 1999 


Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Titre 

Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
bilingue 

Commerce de gros, mensuel, bilingue 


Magasins de détail 4 succursales et les grands 
magasins, annuel, bilingue 


Les commerces de gros et de détail au Canada, 


annuel, bilingue 


Recueil statistique des études de marché, annuel, 
bilingue 


obtenirune publication veuillez téléphoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du_ télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, composez le 1- 


800-267-6677. Il n’est pas nécessaire de nous faire parvenir une 
confirmation pour une commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Statistical Tableaux 
Table statistiques 


Retail Trade, February 1999 Commerce de détail, février 1999 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
February January December November Year-to-date February January 
1999 1999 1998 1998 1999 1999 1999 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif Février Janvier 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,474.6 4,492.1 4,456.4 4,489.0 8,966.7 -0.4 0.8 
All other food stores 362.2 358.6 358.7 Colac 720.8 1.0 = 
Drugs and patent medicine 1,108.6 O28 1,069.9 1,079.6 PAT] 0.6 3.0 
stores 
Shoe stores 135.4 138.8 139.1 Wek 7 274.2 -2.4 -0.2 
Men's clothing stores 128.6 126.1 128.9 133.4 254.7 2.0 -2.2 
Women's clothing stores 373.9 374.6 361.6 372.6 748.5 -0.2 3.6 
Other clothing stores 536.9 528.4 518.2 542.0 1,065.3 1.6 2.0 
Household furniture and appliance 890.1 891.3 882.0 866.9 1,781.4 -0.1 ils 
stores 
Household furnishings 205.1 205.1 207.4 219.0 410.2 - -1.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,605.7 5,532.1 5,453.5 5,429.7 TN, USA ee 1.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,270.6 1,277.6 1,271.0 2325 2,548.2 =015 0.5 
Automotive parts, accessories 1,197.1 1,250.2 1,224.3 1,218.1 2 VANT/ } -4.2 2.1 
and services 
General merchandise stores 2,421.5 2,491.3 2,368.6 2,341.2 4,918.8 -2.6 BZ 
Other semi-durable goods stores 685.3 706.1 687.3 TAN az 1,391.4 -2.9 2a 
Other durable goods stores 597.6 616.4 566.8 HAS 1,214.0 -3.0 8.8 
Other retail stores 1,009.0 1,008.5 986.2 995.9 vA OW ate) -- 72331 
Total, all stores 21,008.1 21,099.5 20,679.7 20,734.9 42,107.6 -0.4 2.0 
Regions 
Newfoundland eocul 332.8 322.1 333.6 664.9 =0'2 She 
Prince Edward Island 87.2 88.9 85.9 86.2 176.1 -1.9 3.5 
Nova Scotia 652.5 654.8 650.2 646.1 1,307.3 -0.4 0.7 
New Brunswick 508.9 507.9 493.1 496.0 1,016.8 0.2 3.0 
Quebec 4,950.5 4,961.3 4,815.7 4,834.1 9,911.8 -0.2 3.0 
Ontario 7,944.2 7,944.7 7,767.7 7,835.7 15,888.9 -- 23 
Manitoba 747.0 750.9 736.8 ela 1,497.9 -0.5 1.9 
Saskatchewan 620.8 634.5 629.2 626.6 e20083 -2.2 0.8 
Alberta 2,358.5 2,375.0 2,357.0 2,347.0 AN fe Rh -0.7 0.8 
British Columbia 2,134.9 OTe 2,752.2 2,125.1 O22 =i). 0.9 
Yukon 27.8 26.2 26.3 26.2 54.0 6.1 -0.4 
Northwest Territories 43.6 45.3 43.6 43.3 88.9 -3.8 3.9 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, février 1999 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Change from 
previous year 
Variation par rapport 
a l'année précédente 


December November February January December November Year-to-date 
1998 1998 1999 1999 1998 1998 1999 
Décembre Novembre Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
=O 0.8 Pal 202 lez Sher Pal Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.4 -2.4 0.3 -0.4 - =1.1 -- Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.9 -0.4 3.8 43 1.8 Sul 41 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.0 -1.0 -6.7 0.1 Dall =1.4 -3.3 Magasins de chaussures 
-3.4 1S -3./ -6.2 -1.2 3.6 -5.0 Magasins de vétements pour hommes 
=oL0 2.9 0.5 3.1 -0.5 2.8 1.8 Magasins de vétements pour femmes 
-4.4 0.3 3.9 55D 2.6 11.4 ANT Autres magasins de vétements 
ai We 9.6 11.4 9.1 8.5 10.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
OLS 6.3 2.9 Bat =S 15.4 40 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.4 on0 7.4 6.3 -8.8 0.6 6.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-0.2 eile -4.7 -4.5 -7.0 -8.4 -4.6 — Stations-service 
0.5 -0.4 2.9 8.6 8.6 16.3 5.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
: automobiles et Services 
le? -0.4 4.3 9.4 47 3.0 6.8 Magasins de marchandises diverses 
-3.4 0.7 0.6 5.6 0.5 6.5 Onl Autres magasins de produits semi-durables 
-0.8 =O 4.6 18.0 45 8.3 11.0 Autres magasins de produits durables 
=) 1.1 5.8 6.8 6.8 7.9 6.3 Autres magasins de vente au détail 
-0.3 al 3.8 5.2 -0.8 3.3 4.5 ‘Total, ensemble des magasins 
Régions 
=3.4 1s) 3.5 3.8 -1.6 6.4 3.6 Terre-Neuve 
-0.3 0.7 0.3 She -3.4 3.7 1.9  fle-du-Prince-Edouard 
0.6 0.8 2.5 4.3 1.9 7.3 3.4 Nouvelle-Ecosse 
-0.6 2.0 6.5 3.3 -2.0 OR 48 Nouveau-Brunswick 
-0.4 WW 1.4 SVS 0.5 4.5 7.9 Québec 
-0.9 1.2 7s 5.6 1.0 5.9 6.4 — Ontario 
0.2 1.2 6.0 1.4 =ilS7 1.9 3.7. Manitoba 
0.4 0.2 -0.5 -4.8 -6.2 -0.9 = Del, Saskatchewan 
0.4 led Dall -0.9 -2.4 1.6 0.9 Alberta 
1.0 0.2 ={0)i 2150 -5.0 SOF -1.0 Colombie-Britannique 
0.4 1.9 9.9 =1.5 -47 2) 4.0 Yukon 
0.7 2.4 PR 49 -1.8 1.6 3.5 Territoires du Nord Ouest 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 


February 
1999 
Février 


3,961.5 
317.4 
1,015.6 


80.6 
80.0 
251.9 
352.8 
690.5 


159.6 
4,533.3 


1,101.7 
898.5 


1,734.0 
481.6 
420.7 
774.5 


16,854.3 


255.1 
64.5 
517.4 
396.7 
3,897.4 
6,402.1 
600.3 
498.8 
1,893.7 
2,270.9 
20.5 
37.0 


Sales 

Ventes 
January December 
1999 1998 
Janvier Décembre 


Commerce de détail, février 1999 


November 
1998 
Novembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,478.8 4,739.8 
321.8 443.2 
1,063.5 1,342.0 
108.4 176.8 
9821 262.2 
274.3 983.8 
387.0 892.5 
743.7 1,306.5 
158.4 264.0 
4,192.9 4,732.2 
1,183.5 1,261.3 
1,043.0 1,349.6 
1,815.7 3,953.3 
513.0 1,073.3 
477.6 1,069.7 
800.3 1,365.8 
17,661.2 24,816.3 
262.5 394.5 
69.3 102.9 
938.5 788.4 
403.2 590.6 
4,071.6 5,432.2 
6,645.6 9,604.9 
635.2 898.4 
551.0 759.7 
2,014.7 2,873.0 
2,410.6 3,293.2 
20.4 28.2 
38.6 50.2 


4,180.4 
339.7 
1,055.7 


150.5 
158.5 
394.6 
607.1 
944.1 


237.1 
4,926.3 


1,254.1 
1,317.5 


2,863.6 
749.8 
559.6 
934.7 


20,673.5 


343.2 
84.0 
654.7 
499.4 
4,712.7 
7,943.4 
736.1 
633.4 
2,301.7 
2,651.0 
23.4 
40.6 


Year-to-date 
1999 
Cumulatif 


8,440.3 
639.2 
2,079.1 


189.0 
17951 
526.2 
739.8 
1,434.2 


318.0 
8,726.2 


2,285.2 
1,941.5 


3,549.7 


994.6 
898.3 


1,574.8 


34,515.5 


517.6 
133.8 
1,055.9 
1899 
7,969.0 
13,047.7 
1,235.5 
1,049.8 
3,908.4 
4,681.5 
40.9 
75.6 
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Tableau 2 


Commerce de detail, février 1999 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


February January December November Year-to-date 
1999 1999 1998 1998 1999 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
1.8 -0.6 -0.9 0.5  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.3 -0.2 -3.2 -- Tous les autres magasins d'alimentation 
40 3.3 4.1 3.7. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.1 == 3.8 S014 -2.7 | Magasins de chaussures 
-3.6 -9.7 0.9 0.5 -7.1_ Magasins de vétements pour hommes 
ke 3.8 0.1 -0.3 2.5 Magasins de vétements pour femmes 
4.3 43 Oa 9.7 4.3. Autres magasins de vétements 
9.4 8.4 9.5 7.9 8.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
ora 2.8 -0.2 ‘ 15.4 3.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
ES 3.4 -8.2 Za 5.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-4.9 -5.8 SIs 1.5 -5.4 — Stations-service 
all i 9.1 ore 4.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 8.0 49 1.8 6.5 Magasins de marchandises diverses 
0.6 4.0 0.6 5.9 2.4 Autres magasins de produits semi-durables 
9.4 17.9 5.8 7.8 11.7 Autres magasins de produits durables 
6.1 5.0 Tl 49 5.5 Autres magasins de vente au détail 
3.8 2.7 1.3 2.5 3.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
a0 0.8 1.0 5a 2.1 Terre-Neuve 
0.2 0.3 -0.7 3.1 0.2 fle-du-Prince-Edouard 
2.6 0.7 3.6 ZA 1.6 Nouvelle-Ecosse 
6.5 0.7 =< 1.9 3.5 Nouveau-Brunswick 
1:5 ls? 3.6 2.8 6.5 Québec 
ites) 3.4 2.9 5.2 5.3 Ontario 
5.8 -1.0 “5 0.9 2.2 Manitoba 
-0.6 -6.3 -4.5 Pas -3.7. Saskatchewan 
2.8 -3.0 -1.0 1.5 -0.3 Alberta 
-0.5 -3.2 EOS -4.0 -1.9 Colombie-Britannique 
10.2 -4.7 -5.4 3.1 2.3. Yukon 
1.9 3.8 0.4 0.7 2.9  Territoires du Nord Ouest 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter || Quarter II Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 13,584.3 13,696.0 WeopeyeyZ ff N25 23e2 13,215.4 

All other food stores 1,149.8 1,090.5 1,112.4 965.5 1,140.6 

Drugs and patent medicine 3,495.8 3,202.6 3,206.4 3,039.4 3,392.7 
stores 

Shoe stores 481.6 426.4 462.2 300.1 496.5 

Men's clothing stores 560.5 347.6 383.4 290.2 552.4 

Women's clothing stores 1,360.3 1,094.6 1,130.6 820.0 1,360.0 

Other clothing stores 2,088.0 1,622.6 1,414.4 1,134.0 1,942.5 

Household furniture and appliance 3,154.8 2,602.2 2,306.6 2,043.7 2,893.4 
stores 

Household furnishings 719.6 627.0 590.8 491.4 670.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 14,844.9 16,607.8 19,329.4 13,676.0 15,395.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 3,855.8 4,164.4 4015.1 Srovalen 4,192.4 

Automotive parts, accessories 3,935.6 3,668.0 3,853.8 2,878.4 3,563.6 
and services 

General merchandise stores 9,323.8 6,689.9 6,654.1 5,288.3 8,946.5 

Other semi-durable goods stores 2,509.3 Zoic 2,115.0 1,479.7 2,430.6 

Other durable goods stores aoe 1,742.1 TeOS285 1,224.7 2,005.4 

Other retail stores 3,308.2 SMD 2,919.1 2,312.6 3,083.2 

Total, all stores 66,523.5 62,830.3 64,668.5 52,139.0 65,281.6 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 279.1 280.1 277.0 252 266.8 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 66.2 Dor 57.8 57.0 67.7 
stores 

Shoe stores 46 Sf Shelf 2.4 48 

Men's clothing stores 7.9 4.2 48 2.8 5.9 

Women's clothing stores 21.4 sh 12.6 8.6 21.1 

Other clothing stores 24.7 16.3 12.3 8.8 24.7 

Household furniture and appliance 43.7 29.7 23.5 18.6 Steels 
stores 

Household furnishings 2.8 Zre 2.0 eo one 
stores 

Motor vehicle and recreational 178.3 241.8 290.4 175.2 176.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 76.1 82.4 75.9 68.8 76.8 

Automotive parts, accessories 61.7 Silat 49.3 36.7 52.8 
and services 

General merchandise stores 210.0 136.4 We 102.3 200.6 

Other semi-durable goods stores 28.5 22.4 20.2 13.0 30.0 

Other durable goods stores Wh Wei 9.5 6.5 16.3 

Other retail stores 43.3 38.8 36.1 28.5 40.8 

Total, all stores 1,077.4 1,001.1 1,012.7 792.4 1,035.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
2.8 Dl 46 3.0 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.8 0.3 3.8 =e, -4.4 Tous les autres magasins d'alimentation 
3.0 6.0 7.9 4.3 2.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.0 0.6 4.9 3.8 -2.4 | Magasins de chaussures 
as -0.5 Ses 3.9 1.5 Magasins de vétements pour hommes 
== -0.3 3.8 3.9 0.7. + Magasins de vétements pour femmes 
125 9.1 6.7 5.5 6.0 Autres magasins de vétements 
9.0 8.8 77 8.7 9.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
eo 6.6 1.8 6.6 9.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
50:0 Bye: 2:5 ies 14.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-8.0 =010 -4.3 =o) // -0.8 Stations-service 
10.4 0.9 47 47 4.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
42 6.0 8.0 11.0 9.9 Magasins de marchandises diverses 
She 0250.6 -1.4 -0.9 6.1 Autres magasins de produits semi-durables 
es Wiles! 16.0 18.8 14.6 Autres magasins de produits durables 
es OE 8.1 7.8 9.4 Autres magasins de vente au détail 
1.9 3.8 4.1 5.0 7.4 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


46 -2.1 2.9 2.9 -5.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
=2.2 -5.8 1.4 -0.2 - Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.2 - -2.6 =ahici -30.4 Magasins de chaussures 
33.9 55.6 45.5 64.7 -  Magasins de vétements pour hommes 
1.4 -0.7 - 4.9 -5.8 | Magasins de vétements pour femmes 
= 25 lai -12.0 13.3 Autres magasins de vétements 
23.1 9.2 -6.4 -7.0 6.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
= 1/25 > -9.4 Sie 10.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.0 5.2 3.0 9.8 17.8 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-0.9 -0.4 -4.0 -8.9 1.5 Stations-service 
16.9 3.4 -1.6 6.4 -0.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
47 6.7 9.0 Wha 8.9 Magasins de marchandises diverses 
-5.0 -14.5 -16.5 -8.5 9.5 Autres magasins de produits semi-durables 
7.4 2.5 adel 3.2 1.2 Autres magasins de produits durables 
6.1 2.9 HA 10.0 41.2 Autres magasins de vente au détail 
4.1 1.4 2.1 4.6 4.9 Total, ensemble des magasins 


~“N 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trade Group Trimestre IV Trimestre 1I| Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 64.9 70.8 63.5 Sie2 61.6 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 19.6 18.4 en 16.9 19.0 
stores 

Shoe stores X x x x X 

Men's clothing stores X X X x X 

Women's clothing stores Xx Xx % Xx X 

Other clothing stores 9.7 8.8 ih | 3.9 9.1 

Household furniture and appliance 8.8 6.4 6.2 5.6 8.0 
stores 

Household furnishings 46 49 4.0 2.4 SZ 
store 

Motor vehicle and recreational 44.6 56.0 70.1 42.5 46.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 24.3 31.8 Ze 24.7 S2e2 

Automotive parts, accessories 19.1 18.2 18.8 11.5 1521 
and services 

General merchandise stores 31.6 22.7 21.4 16.8 33.4 

Other semi-durable goods stores 2.5) WS 11.9 ee W283 

Other durable goods stores 6.1 D5 3.9 2.6 5.4 

Other retail stores Shh) 16.2 W 8.3 11.4 

Total, all stores 273.6 291.2 272.5 206.4 270.4 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 487.5 494.1 469.1 444.9 470.9 

All other food stores X X Xx X X 

Drugs and patient medicine 139.9 130.0 126.4 126.8 137.7 
stores 

Shoe stores 7.8 6.9 7.2 47 8.2 

Men's clothing stores 8.1 44 4.9 oH 7.8 

Women's clothing stores 447 32.4 29.0 20.0 38.9 

Other clothing stores 55.4 38.3 28.7 23.1 50.4 

Household furniture and appliance 68.5 51.4 43.6 40.6 61.2 
stores 

Household furnishings 15.2 10.3 8.8 7.8 Wales! 
store 

Motor vehicle and recreational 431.1 495.2 601.8 418.6 429.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 132.6 146.5 131.4 118.9 125.6 

Automotive parts, accessories 124.4 110.0 Wiel 79.2 112.9 
and services 

General merchandise stores Silo 198.3 190.1 149.8 291.5 

Other semi-durable goods stores 79.0 68.8 66.0 42.1 fa\en 

Other durable goods stores 57.4 42.4 38.0 26.5 Sie 

Other retail stores 113.0 WAV 99.1 75.9 106.4 

Total, all stores 2,099.4 1,965.6 1,981.1 1,601.6 1,997.9 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, février 1999 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter |I| Quarter || Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre 11 Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
lle-du-Prince-Edouard 
5.4 9.6 7.8 8.5 1.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
3.2 Bef Sea =2i3 -2.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X X Xx x  Magasins de chaussures 
X Xx X Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
x X Xx X x  Magasins de vétements pour femmes 
6.6 20.5 10.9 14.7 35.8 Autres magasins de vétements 
10.0 16.4 24.0 40.0 23.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
43.8 104.2 66.7 41.2 60.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-4.) -2.4 10.0 Wake 12.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-24.5 -18.7 -9.4 =1.2 21.5 — Stations-service 
26.5 14.5 1393 ES -0.7_ +Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-5.4 -6.2 2.9 14.3 6.0 Magasins de marchandises diverses 
1.6 We =1205 -26.3 -26.8 Autres magasins de produits semi-durables 
13.0 19.6 14.7 8.3 -1.8 Autres magasins de produits durables 
18.4 14.9 11.0 -3.5 2./ Autres magasins de vente au détail 
1.2 3.3 6.1 6.5 6.7 ~+Total, ensemble des magasins 
Nouvelle-Ecosse 
3.5 -5.4 -0.5 -0.2 -4.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.6 8.2 10.9 8.0 0.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.9 -4.2 1.4 -13.0 -21.2 | Magasins de chaussures 
3.8 2.3 2A =2.0 -18.8 | Magasins de vétements pour hommes 
14.9 17.0 14.6 0.5 -8.5 Magasins de vétements pour femmes 
9.9 16.1 tile2 if 3.7. Autres magasins de vétements 
11.9 14.5 ED 23.4 21.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
34.5 14.4 ies 18.2 -0.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.3 -3.8 -0.6 11.0 7.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
5.6 14.7 15.0 0.5 -19.0 Stations-service 
10.2 -8.0 9.9 5.6 16.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.9 8.4 12.8 8.6 0.9 Magasins de marchandises diverses 
Aad 18.6 13.8 4.2 14.5 Autres magasins de produits semi-durables 
11.9 18.4 23.4 6.4 8.5 Autres magasins de produits durables 
6.2 8.4 Onl -5.7 -0.4 Autres magasins de vente au détail 
ot 1.7 4.9 5.2 1.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trade Group Trimestre IV Trimestre II! Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 392.0 389.0 376.0 345.2 366.6 

All other food stores X Xx X X nx 

Drugs and patent medicine 91.5 82.3 80.7 78.2 88.0 
stores 

Shoe stores 7.4 6.0 Sill 3.6 6.8 

Men's clothing stores 11.4 6.3 5.9 43 9.5 

Women's clothing stores 28.6 20.1 19.6 13.4 2128 

Other clothing stores 44.2 O2a/ 25.6 19.5 40.1 

Household furniture and appliance 58.1 42.2 38.4 32.6 52.3 
stores 

Household furnishings 14.6 12.9 Wileff 8.4 Wel 72 
stores 

Motor vehicle and recreational 300.6 402.7 504.7 311.0 365.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 114.0 i2fe3 111.8 109.8 121.9 

Automotive parts, accessories 108.4 97.3 102.5 68.2 88.1 
and services 

General merchandise stores 246.3 165.2 159.2 123.3 235.4 

Other semi-durable goods stores 56.1 47.6 47.1 21e5 50.4 

Other durable goods stores 38.1 26.8 23.7 16.9 34.5 

Other retail stores 71.8 73.6 63.2 445 58.8 

Total, all stores 1,598.4 1,549.7 1,591.7 1,218.2 1,580.5 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,506.8 3,498.5 3,423.3 3,203.3 3,304.5 

All other food stores Xx X X X X 

Drugs and patent medicine 730.6 716.1 730.4 697.8 750.4 
stores 

Shoe stores 170.0 141.5 163.4 90.5 176.4 

Men's clothing stores 120.9 78.0 93.8 60.5 114.7 

Women's clothing stores 356.6 307.6 332.6 229.5 385.4 

Other clothing stores 492.7 434.1 405.7 282.2 451.2 

Household furniture and appliance 802.1 708.5 634.7 482.2 731.0 
stores 

Household furnishings 135.8 125.8 127.2 84.5 124.2 
stores 

Motor vehicle and recreational SHOZ OZ 3,976.1 4,675.6 3,100.2 3,480.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 757.9 783.0 746.5 717.9 846.5 

Automotive parts, accessories 978.2 870.5 980.6 737.8 938.7 
and services 

General merchandise stores 1,741.5 1,322.1 hey 1,050.5 1,682.8 

Other semi-durable goods stores 477.7 479.3 495.9 327.0 458.2 

Other durable goods stores 427.4 SEYL Tf 344.4 239.3 394.2 

Other retail stores 513.6 446.0 473.9 329.1 451.8 

Total, all stores 15,078.3 14,581.1 15,334.7 11,932.3 14,633.3 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, février 1999 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter ||| Quarter II Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Nouveau-Brunswick 
6.9 4.8 44 ore 3.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.0 12.6 0.7 -3.9 -4.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
8.8 =1.6 3.6 -10.0 -22./_ | Magasins de chaussures 
20.0 14.5 Thee 16.2 3.3 Magasins de vétements pour hommes 
2.9 -3.8 “faye: -12.4 -13.9 Magasins de vétements pour femmes 
10.2 19.8 14.8 2 20.8 Autres magasins de vétements 
ey 1285) 4.1 - 1.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.6 2.0 0.9 = -7.7_ _ Magasins d'‘accessoires 
d'ameublement 
EWE 6.5 5.9 AAS). Tt 19.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-6.5 0.5 15.6 24.8 30.7 Stations-service 
23.0 12.6 16.5 10.5 -5.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
46 Tal 10.1 9.0 0.2 Magasins de marchandises diverses 
ks) 6.0 8.0 -6.8 -1.9 Autres magasins de produits semi-durables 
10.4 13.6 25.4 15.0 10.6 Autres magasins de produits durables 
We) 20.7 20.6 Mad -9.6 Autres magasins de vente au détail 
1.1 6.8 7.8 10.1 6.5 Total, ensemble des magasins 
Québec 
6.1 3.6 0.6 0.9 3.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.6 3.6 11.8 3.4 -6.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.6 -2.5 sla oat 1.0 Magasins de chaussures 
5.4 2.0 -6.8 =5.2 -10.8 | Magasins de vétements pour hommes 
alia -6.4 9.2 6.6 6.1 Magasins de vétements pour femmes 
9.2 9.7 6.5 =5.7 -8.2 Autres magasins de vétements 
97 9.5 5.2 0.5 7.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.3 5.2 3.4 -1.6 -7.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
ss} 0.9 -2.6 6.0 9.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-10.5 -9.4 -14.4 -18.8 -15.2  Stations-service 
4.2 Ou) 2.9 12.1 8.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Shs 6.9 9.3 10.5 9.7 Magasins de marchandises diverses 
4.3 -5.0 -1.4 5.8 5.8 Autres magasins de produits semi-durables 
8.4 13.6 20.3 12:5 19.8 Autres magasins de produits durables 
1Gu7 -0.4 8.3 fee. 4.0 Autres magasins de vente au détail 
3.0 1.9 sar 2.5 3.5 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trade Group Trimestre IV Trimestre II! Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,279.8 4,351.2 4,400.3 4,046.0 4,221.3 

All other food stores X X X Xx X 

Drugs and patent medicine 1,450.5 1,330.3 1,311.6 A atelies Weoi2e2 
stores 

Shoe stores 179.1 162.2 173.9 118.2 187.6 

Men's clothing stores 240.4 149.0 159.9 120.9 235.8 

Women's clothing stores Hoo 426.5 441.) 322.9 526.1 

Other clothing stores 827.5 580.2 500.4 434.3 747.9 

Household furniture and appliance Aes et 937.5 819.5 15283 988.2 
stores 

Household furnishings 307.5 261.9 236.3 209.9 270.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 5,738.6 6,249.6 7,367.5 5,079.6 5,754.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,491.6 1,548.4 1,498.4 1,343.1 1,597.7 

Automotive parts, accessories 125074 1,410.7 1,472.1 1,063.0 i, a02.2 
and services 

General merchandise stores 3,744.1 2,609.3 2,990.2 2,031.9 3000.0 

Other semi-durable goods stores 1,120.1 890.1 875.3 618.7 1,064.4 

Other durable goods stores 881.9 688.3 644.7 475.2 803.7 

Other retail stores 1,460.5 1,413.9 1,260.2 1,023.1 ikewyAes 

Total, all stores 25,410.2 23,475.3 24,226.1 19,264.5 24,403.7 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 536.7 535.1 534.4 496.2 Silalzs 

All other food stores X X Xx X X 

Drugs and patent medicine 76.1 69.4 67.8 67.5 76.3 
stores 

Shoe stores 11535 Was 12.8 9.0 13.9 

Men's clothing stores 17.0 9.3 les, 7.8 16.2 

Women's clothing stores 34.4 A fof 27.4 20.1 33.3 

Other clothing stores 67.3 48.3 43.4 35.9 65.8 

Household furniture and appliance 103.2 80.2 Taleo 68.8 92.4 
stores 

Household furnishings 14.5 13.2 12.7 10.6 15.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 631.4 671.8 746.4 568.2 684.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 144.4 156.3 151.9 132.8 148.7 

Automotive parts, accessories Week 118.0 119.7 87.6 114.6 
and services 

General merchandise stores 372.8 263.9 267.0 213.1 362.6 

Other semi-durable goods stores 74.6 48.7 50.1 39.2 76.6 

Other durable goods stores 61.7 5272 54.6 39.3 61.7 

Other retail stores 103.8 90.6 87.1 67.8 98.8 

Total, all stores 2,397.5 2,215.8 2,276.9 1,881.5 2,390.9 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
1.4 49 7.6 5.8 7.4. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
10.5 lon 75 10.4 5.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.5 lat 5.8 4.3 -1.2 Magasins de chaussures 
2.0 -1.3 0.6 2.8 1.2 Magasins de vétements pour hommes 
5.6 3.6 0.9 3.9 -4.0 | Magasins de vétements pour femmes 
10.6 11.1 9.5 16.5 12.3 Autres magasins de vétements 
13.4 ile// 11.8 17.6 10.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
shi Wr 4.0 17.0 18.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
i). WA 11.8 13.9 18.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-6.6 -6.2 -5.9 -9.1 1.3 Stations-service 
15.7 46 6.2 1.4 -0.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.9 6.6 8.4 10.9 10.5 Magasins de marchandises diverses 
5:2 4.5 1.4 0.4 10.0 Autres magasins de produits semi-durables 
9.7 ore 15.6 22 14.3 Autres magasins de produits durables 
7.6 Holl 9.8 9.9 10.5 Autres magasins de vente au détail 
4.1 7.4 8.3 8.3 9.6 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
5.0 oo =151 AG -3.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x Xx xX Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.3 3.6 Ze -6.4 2.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
ge 12.6 10.3 fee -19.7_ Magasins de chaussures 
49 =9.1 -2.6 4.0 5.9 Magasins de vétements pour hommes 
3.3 2.6 WA 1.5 -5.1 Magasins de vétements pour femmes 
2.3 43 46 =3.5 5.8 Autres magasins de vétements 
ier 6.2 8.3 9.4 6.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-6.5 -9.6 - 5.0 -0.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Atif 2.2 4.0 9.9 25.0 Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récréatifs 
-2.9 -0.4 0.2 eile --  Stations-service 
74 -0.9 -- -2.0 -3.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.8 4.9 5.4 7.2 9.5 Magasins de marchandises diverses 
PAE -10.6 -6.0 =9.7 5.2 Autres magasins de produits semi-durables 
- 8.8 12.8 18.7 17.3 Autres magasins de produits durables 
5a Tae 6.7 74 7.2 Autres magasins de vente au détail 
0.3 2.8 2.7 3.1 7.4 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trade Group Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre 1| Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 473.0 484.8 478.0 429.5 464.4 

All other food stores X x X X X 

Drugs and patent medicine 106.1 98.3 96.9 96.9 105.5 
stores 

Shoe stores 6.5 5.8 Wee: 5.4 7.0 

Men's clothing stores 13.0 8.1 9.1 Wot 13.4 

Women's clothing stores 30.6 24.1 24.7 19.9 33.9 

Other clothing stores 28), // 41.8 37.9 27.9 52.9 

Household furniture and appliance 81.6 59.5 53.1 53.9 83.8 
stores 

Household furnishings 20.6 19.5 18.5 loro 22.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 462.6 490.3 542.8 443.8 548.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 137.8 151.5 141.8 125.9 140.1 

Automotive parts, accessories 139.6 142.8 126.5 103.6 124.5 
and services 

General merchandise stores 325.8 240.9 238.5 9 5%5 319.2 

Other semi-durable goods stores 57.0 43.6 49.6 37.9 66.8 

Other durable goods stores 61.3 46.3 45.3 33.4 57.8 

Other retail stores 75.4 71.4 67.2 5257 76.3 

Total, all stores 2,063.7 1,943.5 1,952.2 1,662.2 2,134.8 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,593.4 1,578.7 1,536.3 1,393.4 1,468.8 

All other food stores X x Xx X X 

Drugs and patent medicine 338.7 288.3 294.1 286.1 345.0 
stores 

Shoe stores Sia 35.9 36.8 26.5 38.1 

Men's clothing stores 72.3 43.6 49.0 44.4 13s 

Women's clothing stores 126.9 104.3 102.2 76.5 122.1 

Other clothing stores 247.6 215.6 180.4 146.2 246.6 

Household furniture and appliance 416.2 318.5 286.9 274.8 388.0 
stores 

Household furnishings 85.6 TAS) US] 61.3 81.6 
store 

Motor vehicle and recreational WMS) 1,927.7 2,245.2 lenOiler 2,008.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 435.7 484.5 470.1 428.4 482.1 

Automotive parts, accessories 433.2 417.3 423.1 316.6 387.2 
and services 

General merchandise stores 1,059.1 769.5 754.0 607.2 1,002.0 

Other semi-durable goods stores 253.8 198.2 200.5 147.4 247.8 

Other durable goods stores 256.1 Dillane: 200.5 153.8 241.4 

Other retail stores 435.2 411.5 384.8 309.0 407.0 

Total, all stores 7,619.6 7,130.7 7,289.7 6,025.0 7,601.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trimestre IV Trimestre II Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
1.9 45 9.4 8.3 4.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
0.6 2.0 6.1 29.0 41.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
-7.1 -10.8 -4.0 = -32.7. Magasins de chaussures 
-3.0 -3.6 =), 2 - -21.2 | Magasins de vétements pour hommes 
=O 7, -9.7 -13.3 OU) -3.4 Magasins de vétements pour femmes 
6 10.9 9.9 eit 1.9 Autres magasins de vétements 
-2.6 of 6.8 Olen 39.7. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-8.4 -6.3 -4.6 4.0 8.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
=OL6 -5,4 -9.8 -2.9 3.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6 -0.4 216} [5 2.9 -2.0  Stations-service 
12.1 fel -9.4 2.9 20.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Za S)ai/ 6.5 13.9 11.7 Magasins de marchandises diverses 
-14.7 =oh5) 8). SiGe -2.3 Autres magasins de produits semi-durables 
6.1 4.5 -0.4 9.5 8.2 Autres magasins de produits durables 
-1.2 0.1 5310 0.4 11.5 Autres magasins de vente au détail 
-3.3 1.0 -1.2 4.8 7.5 Total, ensemble des magasins 
Alberta 
8.5 9.6 9.7 3.9 3.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.8 -4.5 -9.8 -4.3 0.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2.6 leo) 22.3 14.2 2.4 Magasins de chaussures 
-45 1.6 9.1 21.6 30.7 Magasins de vétements pour hommes 
3.9 3.4 6.2 Tail 9.9 Magasins de vétements pour femmes 
0.4 7.2 6.2 8.5 11.2 Autres magasins de vétements 
Tes 8.0 15.9 21.4 15.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.9 10.1 eZ =H 7.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-11.8 6.6 =/b ea 6.1 22.7 — Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-9.6 =7.0 -1.5 13 10.7 —Stations-service 
11.9 1.4 8.9 5.9 11.3. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5) 9.4 13.9 20.5 17.2 Magasins de marchandises diverses 
2.4 -1.6 2.3 4.7 6.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.1 11.0 20.1 12.9 4.6 Autres magasins de produits durables 
6.9 (ee 8.2 9.4 19.7. Autres magasins de vente au détail 
0.2 al / 4.6 7.2 13.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,921.7 1,961.9 1,934.3 1,809.7 2,029.5 

All other food stores X x X X X 

Drugs and patent medicine 469.0 407.1 416.0 394.2 484.5 
stores 

Shoe stores 51.8 50.0 49.8 38.6 51.8 

Men's clothing stores 65.1 41.8 42.9 Silad 69.4 

Women's clothing stores 154.8 isoe2 136.3 105.9 164.5 

Other clothing stores 259.3 202.9 LANE 149.7 250.2 

Household furniture and appliance 446.3 363.6 325.5 310.5 447.4 
stores 

Household furnishings 117.8 100.0 95.0 88.7 124.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,730.4 2,060.8 2,246.8 1,799.1 1,869.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 529.5 638.2 647.6 590.1 610.3 

Automotive parts, accessories 428.3 418.2 434.2 365.0 415.4 
and services 

General merchandise stores 1,220.7 905.6 896.8 749.1 1,222.4 

Other semi-durable goods stores 342.4 289.4 291.3 214.8 344.5 

Other durable goods stores Bole 297.2 262.4 Pal beTf SHols}. 

Other retail stores 467.7 448.4 422.6 365.1 464.2 


Total, all stores 8,695.0 8,456.8 8,517.6 7,375.4 9,022.4 


Yukon and Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 49.5 51.8 50.5 45.3 49.5 

All other food stores x X Xx x X 

Drugs and patent medicine x X X X X 
stores 

Shoe stores x x x x X 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores Wels) We 1.3 0.9 1.8 

Other clothing stores X X X x X 

Household furniture and appliance 5.1 4.5 3.8 3.8 5.8 
stores 

Household furnishings 0.8 0.9 0.8 0.9 1.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 29.3 35.9 38.2 30.2 30.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x X X X X 

Automotive parts, accessories X X X X X 
and services 

General merchandise stores 60.5 56.0 52.4 48.9 61.2 

Other semi-durable goods stores 7.6 7.9 hese. 4.9 8.6 

Other durable goods stores 6.5 6.4 5.6 3.6 5.8 

Other retail stores 10.3 Weal 12.9 8.7 10.3 

Total, all stores 212.6 221.2 217.6 181.0 211.1 


16 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, February 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, février 1999 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter 11! Quarter || Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Colombie-Britannique 
aa)s) -6.1 3.6 0.7 6.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
one -6.1 -5.9 -5.2 7.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
- 0.4 oe 1.8 1.6 | Magasins de chaussures 
-6.2 Ona -9.3 1.9 6.0 Magasins de vétements pour hommes 
-5.9 -44 3.4 Se 6.3 Magasins de vétements pour femmes 
3.6 Dee -1.8 Dal 10.3 Autres magasins de vétements 
-0.2 =2,5 -1.8 -7.1 0.7 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-5.2 =3.2 -5.8 -0.9 18.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.4 -0.9 -5.6 -6.5 3.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
=13)2 -5.0 Sh 10.4 8.6  Stations-service 
Shi -4.0 3.0 0.7 1.8 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.1 On 126 4) 7.3 Magasins de marchandises diverses 
-0.6 -7.4 (0) -9.9 -2.2 Autres magasins de produits semi-durables 
1.2 5.4 12.4 22.0 21.2 Autres magasins de produits durables 
0.8 2.1 42 9:9 6.6 Autres magasins de vente au détail 
-3.6 -2.1 -0.7 -0.9 5.3 Total, ensemble des magasins 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
- -1.3 0.4 10.2 10.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X X xX Tous les autres magasins d'alimentation 
X x X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X X x x  Magasins de chaussures 
X Xx X Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
-16.7 = det =Hol =118:2 -  Magasins de vétements pour femmes 
X X X Xx x Autres magasins de vétements 
-12.1 -4.3 -17.4 11.8 7.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-20.0 WE > 12.5 -23.1  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
49 -3.0 -14.0 -7.9 15.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x x X x  Stations-service 
x x X x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-1.1 2.9 -6.1 52 9.7 _Magasins de marchandises diverses 
-11.6 -10.2 -1.4 -14.0 7.5 Autres magasins de produits semi-durables 
12.1 18.5 -3.4 - 16.0 Autres magasins de produits durables 
- Jel “aiff 13.0 -1.0 Autres magasins de vente au detail 
0.7 2.8 -- 4.5 8.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter || Quarter || Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trade Group Trimestre IV Trimestre 11| Trimestre 11 Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 24.1 26.6 24.5 21.9 24.9 

All other food stores X X X Xx X 

Drugs and patent medicine Xx X Xx x X 
stores 

Shoe stores x Xx X x X 

Men's clothing stores X x x X X 

Women's clothing stores x X x X X 

Other clothing stores X X X Xx X 

Household furniture and appliance x xX Xx x X 
stores 

Household furnishings Xx Xx Xx x X 
stores 

Motor vehicle and recreational 13.1 16.0 16.5 223 SIS, 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx X x X X 

Automotive parts, accessories X Xx X X x 
and services 

General merchandise stores X x x X x 

Other semi-durable goods stores 3.8 45 3.4 2.4 44 

Other durable goods stores x Xx X x Xx 

Other retail stores X x Xx Xx X 

Total, all stores 77.2 89.6 81.8 63.1 77.8 

Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 25.4 2050 26.1 23.4 24.7 

All other food stores Xx X Xx X X 

Drugs and patent medicine Xx X X X X 
stores 

Shoe stores X X X Xx X 

Men's clothing stores X xX X X X 

Women's clothing stores Xx Xx X X x 

Other clothing stores x X X X X 

Household furniture and appliance 1.9 1.6 1.6 eS nlf 
stores 

Household furnishings X Xx X X X 
stores 

Motor vehicle and recreational 16.2 19.8 Ze, 17.9 Wifes 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 515 48 4.5 5.6 43 

Automotive parts, accessories X X X Xx X 
and services 

General merchandise stores X X X X X 

Other semi-durable goods stores 3.8 3.4 3.9 2.6 4.2 

Other durable goods stores 2.8 2.4 Tf isl Pa 

Other retail stores X x x X X 

Total, all stores 133.2 129.9 131.5 116.4 133.3 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter II! Quarter II Quarter | Quarter IV 
1998 1998 1998 1998 1997 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
Oe LS “Bh 1.9 7.3. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx x Xx x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
x x Xx x x  Magasins de vétements pour femmes 
x x Xx Xx x Autres magasins de vétements 
X x Xx x x  Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
Xx X X Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
310) Wee -23.6 - 15.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x x x x x  Stations-service 
x Xx x Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X Xx X x x | Magasins de marchandises diverses 
-13.6 -6.3 -10.5 Lbs} 10.0 Autres magasins de produits semi-durables 
X X X X x Autres magasins de produits durables 
Xx x x Xx x Autres magasins de vente au détail 
-0.8 5.0 -3.8 2.4 5.1. +Total, ensemble des magasins 
Territoires du Nord Ouest 
2.8 =Siits) 4.4 19.4 14.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
X X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X x X X x  Magasins de chaussures 
X Xx X X x  Magasins de vétements pour hommes 
X x X Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
X x X X x Autres magasins de vétements 
11.8 - -5.9 - -  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X X X X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-6.4 -6.6 -4.8 “13.1 15.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
27.9 29.7 18.4 iit -12.2 Stations-service 
X x X Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X X X X x  Magasins de marchandises diverses 
-9.5 Ei 2e0 8.3 ELE 5.0 Autres magasins de produits semi-durables 
3.7 20.0 -6.9 -5.6 50.0 Autres magasins de produits durables 
X X X X x Autres magasins de vente au détail 
= - -1.0 4.3 9.7 ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 


(Current Periods) 


Commerce de détail, février 1999 


Response fraction 
Fraction de réponse 


February January December November 
1999 1999 1998 1998 
Février Janvier Décembre Novembre 
Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 93.6 95.9 96.4 95.0 
All other food stores 88.9 89.4 93.9 92.8 
Drugs and patent medicine 85.7 87.4 88.9 88.5 
stores 
Shoe stores 92.4 94.2 94.7 94.7 
Men's clothing stores 92.3 94.0 94.5 94.5 
Women's clothing stores 93.0 93.7 95.3 95.0 
Other clothing stores 89.2 95.9 96.5 94.5 
Household furniture and appliance 93.3 94.7 94.9 96.2 
stores 
Household furnishings 87.3 87.7 95.2 91.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.6 95.3 96.5 96.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 92.3 93.6 95.1 94.6 
Automotive parts, accessories 91.5 93.1 95.8 94.8 
and services 
General merchandise stores 98.8 99.0 99.5 99.4 
Other semi-durable goods stores 92.5 93.4 95.5 93.4 
Other durable goods stores 89.9 93.0 92.8 93.8 
Other retail stores 92.8 94.4 96.7 96.1 
Total, all stores 93.0 94.7 96.0 95.5 
Regions 
Newfoundland 97.3 97.3 97.8 97.2 
Prince Edward Island 92.7 93.0 94.5 93.7 
Nova Scotia 95.8 96.4 97.2 96.6 
New Brunswick 91.2 92.1 95.8 94.3 
Quebec 91.5 93.4 95.9 95.7 
Ontario 92.7 95.0 95.8 95.0 
Manitoba 93.7 94.7 96.2 96.1 
Saskatchewan 92.9 92.8 94.7 94.5 
Alberta 94.5 95.4 96.6 96.1 
British Columbia 94.6 95.7 96.5 96.0 
Yukon 88.1 89.6 91.6 89.6 
Northwest Territories 91.3 96.9 97.5 97.9 
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Tableau 4 


Commerce de detail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


February January December November 
1999 1999 1998 1998 
Février Janvier Décembre Novembre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


eZ. Wz We 1.2. Supermarchés d'alimentation et épiceries 

47 49 5.1 47 Tous les autres magasins d'alimentation 

2 2.0 1.9 1.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Dif 2.4 Di 2.0 Magasins de chaussures 

3.0 3.7 2.9 2.8 Magasins de vétements pour hommes 

27 2.0 1.9 2.2 Magasins de vétements pour femmes 

2.4 2a 2.3 1.8 Autres magasins de vétements 

Dah 2.6 2.8 2.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

3.6 3.4 S12 3.0 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 

She 3.0 oal 3.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Das 2.3 2.2 2.3 Stations-service 

2.7 2D) Dey 2.4 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

0.9 0.8 0.5 0.5 Magasins de marchandises diverses 

3.3 . oF) on 3.5. Autres magasins de produits semi-durables 

3.0 3.6 ont 3.2 Autres magasins de produits durables 

1.8 ley 1.4 1.8 Autres magasins de vente au détail 

1.0 0.9 0.7 0.9 Total, ensemble des magasins 

Régions 

Pit Ps 9 1.7. Terre-Neuve 

1.4 1.5 1.2 1.5 fle-du-Prince-Edouard 

6.2 3.8 0 3.5. Nouvelle-Ecosse 

2.6 2.4 sil 2.0 Nouveau-Brunswick 

Dal, 2.2 Dal 2.3 Québec 

1.8 1.6 3 1.6 Ontario 

2.1 2.1 8 2.0 Manitoba 

1.9 2.0 6 1.7 Saskatchewan 

lets} Be 1.8 2.0 Alberta 

1.4 1.4 2 1.3. Colombie-Britannique 

0.4 0.5 3 0.4 Yukon 


P s - -  Territoires du Nord Ouest 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


February January December November October September August 
1999 1999 1998 1998 1998 1998 1998 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aott 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,474.6 4,492.1 4,456.4 4,489.0 4,454.7 4,465.5 4,435.4 
All other food stores 362.2 358.6 358.7 SOleZ 366.0 357.1 359.6 
Drugs and patent medicine 1,108.6 1,102.5 1,069.9 1,079.6 1,084.4 1,078.0 1,090.8 
stores 
Shoe stores 135.4 138.8 139.1 ieishi7/ oa 134.9 138.0 
Men's clothing stores 128.6 126.1 128.9 133.4 131.4 132.8 133.8 
Women's clothing stores 373.9 374.6 361.6 372.6 362.1 363.7 364.8 
Other clothing stores 536.9 528.4 518.2 542.0 540.3 534.6 Soo 2 
Household furniture and appliance 890.1 891.3 882.0 866.9 856.5 849.6 863.9 
stores 
Household furnishings 205.1 205.1 207.4 219.0 206.1 203.4 204.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,605.7 5i532el 5,453.5 5,429.7 5,246.4 5,564.1 5,462.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,270.6 NATED 1,271.0 WATE 1,289.2 1,291.8 oOoNs 
Automotive parts, accessories 1,197.1 1,250.2 1,224.3 eae 1,222.4 1,201.6 1,189.4 
and services 
General merchandise stores DAQTES 2,491.3 2,368.6 DroAilee 2,349.6 WT 2,318.5 
Other semi-durable goods stores 685.3 706.1 687.3 rans 706.6 693.6 680.1 
Other durable goods stores 597.6 616.4 566.8 Die LV Aeh.6: Siler 562.5 
Other retail stores 1,009.0 1,008.5 986.2 995.9 985.1 985.0 973.8 
Total, all stores 21,008.1 21,099.5 20,679.7 20,734.9 20,511.1 20,769.5 20,616.1 
Regions 
Newfoundland Solu 332.8 322.1 333.6 329.4 BCI 317.4 
Prince Edward Island 87.2 88.9 85.9 86.2 85.6 87.6 88.0 
Nova Scotia 652.5 654.8 650.2 646.1 641.0 639.0 640.2 
New Brunswick 508.9 507.9 493.1 496.0 486.1 497.7 497.4 
Quebec 4,950.5 4,961.3 4815.7 4 834.1 ANT (Tpaye 4,782.1 4,768.2 
Ontario 7,944.2 7,944.7 7,767.7 TET 7,739.0 7,823.5 7,788.5 
Manitoba 747.0 750.9 736.8 735.1 726.3 752.2 730.1 
Saskatchewan 620.8 634.5 629.2 626.6 625.4 651.9 638.9 
Alberta 2,358.5 2,375.0 2,357.0 2,347.0 Pa oR} 2,408.2 2,342.6 
British Columbia 2,734.9 Dies Deaoue PAK 2,/18.6 2,/27.0 2,136.3 
Yukon 27.8 26.2 26.3 26.2 25Nt 26.3 26.7 
Northwest Territories 43.6 45.3 43.6 43.3 42.3 42.7 41.8 
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Tableau 5 


Ventes au detail, désaisonnalisées, selonn le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


July June May April March February 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,479.5 4,463.5 4,459.6 4,444.0 4,418.4 4,383.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
362.2 359.3 360.2 359.4 357.3 361.1 Tous les autres magasins d‘alimentation 
1,095.5 1,083.3 1,092.3 1,076.8 1,069.0 1,068.1 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
138.4 133.4 148.7 144.4 140.9 145.1 Magasins de chaussures 
130.6 W276) 130.8 132.7 WGA 2 133.6 Magasins de vétements pour hommes 
366.5 Shs: SWIPAIS) 377.0 376.1 [272 Magasins de vétements pour femmes 
Sil 508.7 515.1 507.0 509.3 516.5 Autres magasins de vétements 
871.3 844.9 837.8 805.5 816.0 812.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
199.4 199.1 195.4 199.8 200.8 199.3 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
5,374.2 5,356.5 5,426.0 5,464.2 5,256.8 5221n Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
WSO.e 1,297.9 1,329.4 1,336.0 1,332.6 isco Stations-service 
1,200.0 e716 1,199.1 1,222.1 Hali7os4, 1,163.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,337.0 2,249.2 2,334.4 2,357.4 2,351.0 2,328.4 Magasins de marchandises diverses 
681.1 664.2 684.9 681.9 676.3 681.2 Autres magasins de produits semi-durables 
568.1 561.1 563.1 561.7 555.4 571.5 Autres magasins de produits durables 
965.7 960.0 970.4 980.5 975.2 953.4 Autres magasins de vente au détail 
20,611.1 20,333.0 20,619.8 20,650.3 20,340.8 20,243.3 Total, ensemble des magasins 
Régions 
323.6 326.0 323.6 317.6 317.4 320.8 Terre-Neuve 
88.8 88.2 87.7 87.1 85.9 86.9 lle-du-Prince-Edouard 
641.6 630.8 634.5 633.7 626.4 636.6 Nouvelle-Ecosse 
502.2 499.6 504.1 510.4 501.6 478.0 Nouveau-Brunswick 
4,766.3 4,642.3 4,727.4 4,798.1 4,830.2 4,881.9 Québec 
7,726.7 7,674.8 7,810.4 7,730.2 7,593.0 7,404.0 Ontario 
728.7 728.7 722.8 737.1 728.7 704.9 Manitoba 
634.3 624.7 629.9 636.7 633.6 623.7 Saskatchewan 
2535710 2,310.4 2,340.6 2,330.0 2,262.7 2,295.8 Alberta 
2,773.0 2,741.6 2,/71.9 2,801.1 2,130.8 2,142.7 Colombie-Britannique 
26.2 2510 25.2 25.3 26.1 25.3 Yukon 
42.) 40.3 41.6 43.0 44.5 42.7 Territoires du Nord Ouest 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 23 


Retail Trade, February 1999 Commerce de détail, février 1999 


Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


February January December November October September August 
1999 1999 1998 1998 1998 1998 1998 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aout 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 3,961.5 4,478.8 4,739.8 4,180.4 4,664.1 4,382.8 4,504.8 
All other food stores 317.4 321.8 443.2 339.7 366.9 345.6 359.2 
Drugs and patent medicine 1,015.6 1,063.5 1,342.0 WROD ON/ 1,098.1 1,051.8 1,063.0 
stores 
Shoe stores 80.6 108.4 176.8 150.5 154.4 148.2 147.9 
Men's clothing stores 80.0 99.4 262.2 158.5 139.8 W228) 112.4 
Women's clothing stores 251.9 274.3 583.8 394.6 381.8 387.7 348.5 
Other clothing stores 352.8 387.0 892.5 607.1 588.3 565.3 582.9 
Household furniture and appliance 690.5 . 743.7 1,306.5 944.) 904.1 883.0 860.9 
stores 
Household furnishings 159.6 158.4 264.0 237.1 218.5 210.8 209.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 4533.3 4,192.9 AN 2e2 4,926.3 5,186.3 5,580.8 5,206.4 
vehicle dealers = 
Gasoline service stations Weohter/ 1,183.5 e201e3 1,254.1 1,340.3 1,302.3 1,406.6 
Automotive parts, accessories 898.5 1,043.0 1,349.6 Wola 1,268.5 1,183.2 1,160.0 
and services 
General merchandise stores 1,734.0 1,815.7 3,953.3 2,863.6 2,507.0 2,238.9 2,254.0 
Other semi-durable goods stores 481.6 513.0 1,073.3 749.8 686.2 699.3 700.8 
Other durable goods stores 420.7 477.6 1,069.7 559.6 521.8 548.5 599.3 
Other retail stores 774.5 800.3 1,365.8 934.7 1,007.6 966.9 1,046.8 
Total, all stores 16,854.3 17,661.2 24,816.3 20,673.5 21,033.7 20,617.3 20,562.2 
Regions 
Newfoundland 7253) 262.5 394.5 343.2 339.7 321.1 329.2 
Prince Edward Island 64.5 69.3 102.9 84.0 86.6 86.6 98.7 
Nova Scotia 517.4 538.5 788.4 654.7 656.3 621.3 656.2 
New Brunswick 396.7 403.2 590.6 499.4 508.3 497.5 509.2 
Quebec 3,897.4 4,071.6 5,432.2 4,712.7 4,933.4 4,758.4 4,746.9 
Ontario 6,402.1 6,645.6 9,604.9 7,943.4 7,861.9 7,818.3 7,634.3 
Manitoba 600.3 635.2 898.4 736.1 763.1 736.5 726.2 
Saskatchewan 498.8 551.0 759.7 633.4 670.6 641.9 639.9 
Alberta 1,893.7 2,014.7 2,873.0 2rSDilat 2,395.0 2,349.8 72. otoyl ae: 
British Columbia 2,270.9 2,410.6 3,293.2 2,651.0 2,750.8 AT 2,797.5 
Yukon 20.5 20.4 28.2 23.4 2OLO 26.6 30.6 
Northwest Territories | 37.0 38.6 50.2 40.6 42.4 41.7 42.4 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Commerce de détail, février 1999 


July June May April March February Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Groupe de commerce - Canada 
4,808.4 4,445.8 4,725.6 4,371.3 4,127.1 3,890.8 8,440.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
385.8 369.2 381.7 361.5 326.6 316.6 639.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,087.8 1,062.5 1,086.4 1,057.5 1,034.0 976.1 2,079.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
130.4 146.1 173.4 142.7 105.8 85.8 189.0 Magasins de chaussures 
113.2 132.9 132.5 118.0 97.5 83.0 179.1 Magasins de vétements pour hommes 
358.4 357.9 410.5 362.3 306.7 249.0 526.2 Magasins de vétements pour femmes 
474.4 470.7 494.4 449.3 424.6 338.2 739.8 Autres magasins de vétements 
858.2 812.7 769.0 724.9 726.5 631.1 1,434.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
207.3 212.8 193.0 185.0 182.7 154.7 318.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,820.6 6,503.4 6,570.1 6,255.9 5,394.2 4,226.0 8,726.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,455.6 1,369.0 1,366.5 1,279.6 1,257.0 1,158.3 2,285.2 Stations-service 
1,324.8 1,294.6 1,326.8 1,232.4 1,016.6 874.6 1,941.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,197.0 2,168.7 2,295.6 2,189.8 1,956.5 1,650.7 3,549.7. Magasins de marchandises diverses 
713.4 TANS 781.1 622.6 508.1 478.5 994.6 Autres magasins de produits semi-durables 
594.2 552.6 569.4 510.4 420.6 399.0 898.3 Autres magasins de produits durables 
sis 992.7 1,020.3 906.1 820.4 729.8 1,574.8 Autres magasins de vente au détail 
21,650.8 21,603.0 22,296.1 20,769.4 18,704.7 16,242.1 34,515.5 Total, ensemble des magasins 
Régions 
350.9 347.6 350.6 314.6 285.5 246.4 517.6  Terre-Neuve 
105.9 97.7 93.6 81.1 72.9 64.4 133.8  {le-du-Prince-Edouard 
688.1 671.0 673.3 636.8 562.7 504.2 1,055.9 Nouvelle-Ecosse 
542.9 541.7 543.2 506.8 445.6 372.4 799.9 Nouveau-Brunswick 
5,075.9 4,978.5 5,330.4 5,025.8 4,446.3 3,840.6 7,969.0 Québec 
8,022.8 8,166.3 8,376.4 7,683.3 6,872.1 5,964.7 13,047.7 Ontario 
753.1 768.0 774.8 734.1 672.8 567.3 1,235.5 Manitoba 
661.8 658.9 661.6 631.7 572.5 501.8 1,049.8 Saskatchewan 
2,429.6 2,443.8 2,507.3 2,338.6 2,105.0 1,842.3 3,908.4 Alberta 
2,941.6 2,856.4 2,913.4 2,747.8 2,603.3 2,282.9 4,681.5 Colombie-Britannique 
32.4 30.2 27.4 24.2 oul 18.6 40.9 Yukon 
45.9 43.0 44.0 44.5 43.0 36.3 75.6 — Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 


Total 


Table 8 


February 
1999 
Février 


74.9 
18.9 
146.2 
110.9 
1,113.2 
2,138.4 
164.4 
155.4 
992.0 
729.6 
4.1 
19.3 


5,267.4 


January 
1999 
Janvier 


Sales 
Ventes 


December 


1998 
Décembre 


Commerce de détail, février 1999 


November 
1998 
Novembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


75.1 
19:5 
154.5 
115.8 
1,256.2 
2,243.0 
171.0 
167.4 
618.5 
796.1 
4.1 
19.6 


9,640.8 


Toe 
44.9 
334.3 
247.8 
2,214.4 
4,456.2 
358.5 
316.7 
1,240.4 
1,502.0 
8.5 
29.1 


10,924.3 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Historical Estimates) 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 


Total 
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February 
1999 
Février 


74.9 
18.9 
146.2 
110.9 
1013.2 
2,138.4 
164.4 
155.4 
592.0 
729.6 
4.1 
19.3 


5,267.4 


January 
1999 
Janvier 


75.1 
19.5 
154.5 
115.8 
1,256.2 
2,243.0 
171.0 
167.4 
618.5 
796.1 
4.1 
19.6 


5,640.8 


December 
1998 
Décembre 


November 
1998 
Novembre 


October 
1998 
Octobre 


140.0 
30.0 
243.2 
184.3 
1,623.4 
3,135.9 
249.0 
224.9 
862.3 
999.9 
5.8 
21.9 


7,720.6 


September 
1998 
Septembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


10,924.3 


tems 
28.1 
210.0 
164.2 
1,617.6 
2,835.5 


99.4 
27.5 
190.1 
148.6 
1,556.1 
2,729.2 
202.3 
192.6 
746.0 
935.6 
6.4 
22.0 


6,855.7 


Year-to-date 
1999 
Cumulatif 


150.0 
38.4 
300.7 
226.7 
2,369.4 
4,381.4 
335.4 
322.8 
2a0c0 
1,525.7 
8.2 
38.9 


10,908.2 


August 
1998 
Aott 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a |’année précédente 


February January December November Year-to-date 
1999 1999 1998 1998 1999 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Régions 
[2 6.1 0.9 6.2 6.6 = Terre-Neuve 
- 3.7 0.4 5.6 1.9  jle-du-Prince-Edouard 
48 7.3 5.1 10.1 6.1 Nouvelle-Ecosse 
8.1 9.8 47 UP 8.9 Nouveau-Brunswick 
-1.8 10.4 ay 0.4 43 (Québec 
8.3 Ue) Ho tl 7.9 Ontario 
6.1 2.9 lel 3.4 4.5 Manitoba 
2.4 0.2 -2.6 -- 1.3 Saskatchewan 
4.3 2.3 tas 5:7 3.3 Alberta 
2.8 2.4 =i| 10 -0.8 2.6 Colombie-Britannique 
-2.4 -8.9 -8.6 3.6 -5.7 Yukon 
43 43 -4.3 -0.9 4.3  Territoires du Nord Ouest 
4.4 6.4 4.1 4.3 5.4 Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
July June May April March February Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
96.7 93.1 93.2 87.4 81.0 69.9 150.0 ~~‘ Terre-Neuve 
32.1 26.9 26.0 23:3 21.4 18.9 38.4 fle-du-Prince-Edouard 
191.9 181.4 185.1 176.2 161.6 139.5 300.7 Nouvelle-Ecosse 
144.8 140.5 142.4 134.8 119.8 102.6 226.7 Nouveau-Brunswick 
1,564.0 1,536.0 1,654.0 1,495.2 P2Ui2e3 1,133.8 2,369.4 Québec 
2,613.3 2,606.2 2,698.6 2,448.2 2,234.2 1,974.4 4,381.4 Ontario 
206.3 203.8 210.4 204.1 190.1 154.9 335.4 Manitoba 
195.2 193.3 196.8 190.8 174.7 ieyilers 322.8 Saskatchewan 
734.0 723.7 747.3 707.0 651.9 567.8 1,210.5 = Alberta 
925.6 896.1 923.0 868.6 828.6 709.9 1,525.7. Colombie-Britannique 
WL 6.6 5i/, 47 bal 4.2 8.2 Yukon 
2020 20.6 Peal 22.2 22.2 18.5 38.9 Territoires du Nord Ouest 
6,734.2 6,628.2 6,905.2 6,362.5 5,762.8 5,046.0 10,908.2 ‘Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 EZ. 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,244.1 8.4 
May 108.3 21,677.5 9.1 20,025.4 fee 
June 108.0 20,641.5 6.8 19,112.2 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 4) 5 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,617.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 2.3 18,801.5 lee 
December 106.3 24,499.4 10.7 23,038.1 9.3 
Year 107.5 237,596.8 WES 221,067.9 Bo 
1998 
January 107.2 17,192.2 47 16,031.5 41 
February Owes 16,242.1 41 OMiozel 43 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 5.9 
April 108.3 20,769.4 5.0 19,171.1 5.1 
May 108.6 22,296. 1 2.9 20,523.0 2.5 
June 108.6 21,603.0 47 19,890.4 4.1 
July 107.5 21,650.8 46 20,143.5 45 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 4.9 19,208.4 48 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 2.5 
November 107.3 20,673.5 Ds 19,274.8 ZO 
December 105.8 24,816.3 3 23,462.9 1.8 
Year . 107.5 246,161.3 3.7 228 ,965.6 3.7 
1999 
January 107.5 17,661.2 ya Tf 16,426.9 25 
February 107.7 16,854.3 3.8 15,644.4 3.4 
March 
April 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
ik Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 ike! 18,135.1 1.0 Février 
107.1 19,413.3 =- 18,128.0 =< Mars 
107.4 19,456.3 0.2 18,115.2 -- Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.1 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 -0.9 Aott 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 -- Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 Shia) Décembre 
107.5 237,596.7 see 220,955.1 me Année 
1998 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 =2.9 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 WZ Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 1.5 19,242.3 lee Avril 
107.6 20,619.8 -0.1 19,155.0 (0s Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 -1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 Wall Juillet 
107.5 20,616.1 -- 19,177.2 -- Aott 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 20,511.1 1.2 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 etl 19,260.4 1.0 Novembre 
107.5 20,679.7 =0:3 19,235.8 0.1 Décembre 
107.5 246 ,161.2 hae 229 ,042.4 a Année 
1999 
107.5 21,099.5 2.0 19,624.7 2.0 Janvier 
107.4 21,008.1 -0.4 19,560.5 -0.3 Février 
Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aott 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
if. La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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Table 10 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Sales 

Ventes 
January February March April May June 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,397.1 ASS OOR 4,418.4 4,444.0 4,459.6 4,463.5 
All other food stores 360.1 361.1 BONeS 359.4 360.2 359.3 
Drugs and patient medicine 1,056.6 1,068.1 1,069.0 1,076.8 1,092.3 1,083.3 
stores 
Shoe stores 138.6 145.1 140.9 144.4 148.7 133.4 
Men's clothing stores 134.4 133.6 Wei 32a 130.8 WEI 
Women's clothing stores 363.2 Wi Po22 376.1 377.0 372.5 Boor 
Other clothing stores 500.8 516.5 509.3 507.0 515.1 508.7 
Household furniture and appliance 800.4 812.5 816.0 805.5 837.8 844.9 
stores 
Household furnishings 195.1 199.3 200.8 199.8 195.4 199.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,203.0 5221 5,256.8 5,464.2 5,426.0 5300.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,338.4 eee 1,332.6 1,336.0 1,329.4 1,297.9 
Automotive parts, accessories Oia 1,163.0 LAM Weel 1,199.1 sl elk/aie O 
and services 
General merchandise stores 2,278.0 2,328.4 2,351.0 2,357.4 2,334.4 2,249.2 
Other semi-durable goods stores 668.6 681.2 676.3 681.9 684.9 664.2 
Other durable goods stores 52203 Hialeo 555.4 561.7 563.1 561.1 
Other retail stores 944.0 953.4 975.2 980.5 970.4 960.0 
Total, all stores 20,051 .6 20,243.3 20,340.8 20,650.3 20,619.8 20,333.0 
Regions 
Newfoundland 320.7 320.8 317.4 317.6 323.6 326.0 
Prince Edward Island 85.9 86.9 85.9 87.1 87.7 88.2 
Nova Scotia 627.8 636.6 626.4 633.7 634.5 630.8 
New Brunswick 491.8 478.0 501.6 510.4 504.1 499.6 
Quebec 4,304.7 4,881.9 4,830.2 4,798.1 4,727.4 4,642.3 
Ontario 7,522.9 7,404.0 1,058.0 Ao Ore 7,810.4 7,674.8 
Manitoba 740.2 704.9 728.7 Molen 722.8 728.7 
Saskatchewan 666.6 623.7 633.6 636.7 629.9 624.7 
Alberta 2,396.8 2,295.8 2,262.7 2,330.0 2,340.6 2,310.4 
British Columbia 2,824.3 2,142.7 2,730.8 2,801.1 2,/71.9 2,741.6 
Yukon 26.6 2003 26.1 20% Zone 25.6 
Northwest Territories 43.2 42.7 44.5 43.0 41.6 40.3 


30 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, February 1999 Commerce de detail, février 1999 


Tableau 10 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Sales 

Ventes 
July August September October November December 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 
Groupe de commerce - Canada 


4,479.5 4,435.4 4,465.5 4,454.7 4,489.0 4,456.4 | Supermarchés d’alimentation et épiceries 
362.2 359.6 357.1 366.0 357.2 358.7 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,095.5 1,090.8 1,078.0 1,084.4 1,079.6 1,069.9 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
138.4 138.0 134.9 Ichi Teoh 7/ 139.1 Magasins de chaussures 
130.6 133.8 132.8 131.4 133.4 128.9 Magasins de vétements pour hommes 
366.5 364.8 363.7 362.1 372.6 361.6 Magasins de vétements pour femmes 
Oo 5352 534.6 540.3 542.0 518.2 Autres magasins de vétements 
871.3 863.9 849.6 856.5 866.9 882.0 Magasins de meubles et d‘appareils 
meénagers 
199.4 204.0 203.4 206.1 219.0 207.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,374.2 5,462.6 5,564.1 5,246.4 5,429.7 5,453.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,310.3 1,303.7 ,291.8 1,289.2 1,273.5 1,271.0 — Stations-service 
1,200.0 1,189.4 1,201.6 1,222.4 1,218.1 1,224.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,337.0 (2 se\I|t3}40) 2,342.7 2,349.6 Ab Gye) 2 2,368.6 Magasins de marchandises diverses 
681.1 680.1 693.6 706.6 Tah 687.3 Autres magasins de produits semi-durables 
568.1 562.5 571.1 Or oK 5HAES 566.8 Autres magasins de produits durables 
965.7 973.8 985.0 985.1 995.9 986.2 Autres magasins de vente au détail 
20,611.1 20,616.1 20,769.5 20,511.1 20,734.9 20,679.7 Total, ensemble des magasins 
Regions 
323.6 317.4 331.3 329.4 333.6 322.1 Terre-Neuve 
88.8 88.0 87.6 85.6 86.2 85.9 _ ile-du-Prince-Edouard 
641.6 640.2 639.0 641.0 646.1 650.2 Nouvelle-Ecosse 
502.2 497.4 497.7 486.1 496.0 493.1 Nouveau-Brunswick 
4,766.3 4,768.2 4,782.1 ATT19.3 4,834.1 4815.7 Québec 
Mel AXth 7,788.5 h.823.5 7,739.0 7,835.7 7,/67.7 ~— Ontario 
728.7 730.1 152-2 726.3 er} | 736.8 Manitoba 
634.3 638.9 651.9 625.4 626.6 629.2 Saskatchewan 
2,357.6 2,342.6 2,408.2 Pes (o.e 2,347.0 2,357.0 Alberta 
2,173.0 2,136.3 2,127.0 2,718.6 72 (4s). 2,752.2 Colombie-Britannique 
26.2 26.7 26.3 2557 26.2 26.3. Yukon 
42.1 41.8 42.7 42.3 43.3 43.6 Territoires du Nord Ouest 
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Table 10 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Commerce de détail, février 1999 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédente 


January February March April May June 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores -0.1 =(0},6) 0.8 0.6 0.4 se 
All other food stores 0.4 0.3 -1.4 0.6 0.2 0:2 
Drugs and patient medicine 0.6 1.1 = 0.7 1.4 -0.8 
stores 
Shoe stores 263 47 -2.9 Zale: a0 -10.3 
Men's clothing stores 3.0 -0.6 =1.0 0.4 =1.4 -2.8 
Women's clothing stores -- a5) 1.0 0.2 eile =a) 72 
Other clothing stores -0.9 ah =1.4 -0.5 1.6 eile 
Household furniture and appliance 1.0 bis 0.4 -1.3 4.0 0.8 
stores 
Household furnishings -5.9 Pej 0.8 -0.5 200 1.9 
stores 
Motor vehicle and recreational -12.9 0.3 0.7 3.9 -0.7 =1aa) 
vehicle dealers 
Gasoline service stations -2.1 -0.4 -- 0.3 -0.5 -2.4 
Automotive parts, accessories Za 1.0 0.9 4.2 -1.9 =2.3 
and services 
General merchandise stores 0.7 2.2 1.0 0.3 -1.0 -3.6 
Other semi-durable goods stores -2.2 1.9 -0.7 0.8 0.4 -3.0 
Other durable goods stores -3.7 9.4 -2.8 eal 0.2 -0.4 
Other retail stores 2.2 1.0 28} 0.5 -1.0 “Vl 
Total, all stores -3.8 1.0 0.5 1.5 -0.1 “1.4 
Regions 
Newfoundland -2.0 -- -1.1 -- 1.9 0.7 
Prince Edward Island -3.4 lez. -1.2 1.4 0.7 0.6 
Nova Scotia -1.6 1.4 -1.6 We 0.1 -0.6 
New Brunswick -2.2 -2.8 4.9 1.8 -1.2 -0.9 
Quebec -10.2 13.4 -1.1 -0.7 =1.5 =1.8 
Ontario -2.2 -1.6 2.0 13 1.0 =i 
Manitoba -1.2 -4.8 3.4 te -1.9 0.8 
Saskatchewan -0.6 -6.4 1.6 0.5 “1.1 -0.8 
Alberta -0.7 -4.2 -1.4 3.0 0.5 “1.3 
British Columbia -2.5 -2.9 -0.4 2.6 -1.0 -1.1 
Yukon -3.6 -4.9 4h -3.4 -0.4 1.6 
Northwest Territories -2.7 -1.2 4.2 -3.4 -3.3 -3.1 
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Tableau 10 


Ventes au detail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédente 


July August September October November December 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Per cent — Pourcentage 


0.4 -1.0 0.7 -0.2 0.8 =0.7 
0.8 20.4 20.71 2.9 -2.4 0.4 
1.1 -0.4 =12 0.6 -0.4 rae 
3.7 -0.3 one 0.1 =41,0 4.0 
2.8 2.5 -0.7 itd 1.5 -3.4 
3.7 -0.5 -0.3 -0.4 a9 -3.0 
4.4 0.7 -0.1 1.1 0.3 -4.4 
3.1 -0.8 “ih 0.8 1.2 17 
0.2 2.3 -0.3 1.3 6.3 5.3 
0.3 1.6 Ups) “Oud 3.5 0.4 
1.0 -0.5 x 0.2 er 4 -0.2 
-0.9 1.0 iz -0.4 0.5 

3.9 -0.8 1.0 0.3 -0.4 12 
2.9 -0.1 2.0 i. 0.7 -3.4 
Te =£:.0 1.5 0.7 -0.7 -0.8 
0.6 0.8 4.2 - 1.1 -1.0 
1.4 - 0.7 “1.2 1.1 -0.3 
Oe =n.9 4.4 -0.6 1.3 -3.4 
0.7 -0.9 -0.5 -2.3 0.7 -0.3 
17 -0.2 -0.2 0.3 0.8 0.6 
0.5 -1.0 es =2.9 2.0 -0.6 
20 = 0.3 -0.1 Az -0.4 
0.7 0.8 0.4 =n 1.2 =0:9 
= 0.2 3.0 -3.4 1.2 0.2 
1.5 0.7 2.0 -4.1 0.2 0.4 
2.0 -0.6 2.8 -3.8 1.3 0.4 
Val -1.3 -0.3 -0.3 0.2 1.0 
2.3 1.9 “1.0 -2.3 ee 0.4 
4.5 -0.7 2.2 -0.9 2.4 0.7 


Commerce de détail, février 1999 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d’alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
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Table 10 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


January February March April May June 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 3.6 Pai 4.0 4.5 4.5 4.1 
All other food stores -3.0 -1.5 0.1 2.9 3.2 2.6 
Drugs and patient medicine Bro 4.8 49 a), 9.0 8.8 
stores 
Shoe stores -3.1 YZ 6.2 8.4 11.6 -3.0 
Men's clothing stores 6.1 PAs) 1.4 1.9 0.7 -5.1 
Women's clothing stores 0.9 220 5.2 48 6.5 =0:7 
Other clothing stores Ise 9.7 5.6 8.0 6.7 6.2 
Household furniture and appliance 2 os 9.3 5.6 9.4 8.9 
stores 
Household furnishings Bro 5.4 5.6 49 -2.5 4.1 
stores 
Motor vehicle and recreational Sal 44 3.6 7.4 3.0 3.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations -6.0 -5.8 -5.3 =3.5 So 5f -5.7 
Automotive parts, accessories 7.6 ile 4.2 8.3 8.6 1.0 
and services 
General merchandise stores WAP WZ 10.6 10.6 8.4 Pal 
Other semi-durable goods stores -0.3 =1.0 1.0 -0.2 1.3 cloyla 
Other durable goods stores 14.8 23.6 19.2 16.6 14.7 13.4 
Other retail stores 6.5 ee. 10.8 9.8 8.6 5.0 
Total, all stores 4.5 4.2 4.8 6.1 5.0 3. 
Regions 
Newfoundland 5.0 6.4 2.3 2.0 feed 1.5 
Prince Edward Island 2 8.1 4.2 6.3 4) [f 6.3 
Nova Scotia 4.9 7.0 41 5.4 7.4 2.8 
New Brunswick 10.0 6.4 11.6 lal 9.7 7.0 
Quebec -6.0 5.0 7.4 3.6 72,8 -0.8 
Ontario 10.7 6.5 6.6 9.7 10.0 U2 
Manitoba 6.9 -1.6 2.3 8.5 Qu. -0.3 
Saskatchewan 10.8 -0.1 eS 1.4 -0.9 ZnO 
Alberta auld 5.1 3.0 6.9 5.0 3.6 
British Columbia -1.1 -2.2 -2.2 1.8 -1.8 0.6 
Yukon 7233 ee 2.8 -0.8 -8.0 -0.8 
Northwest Territories 3.6 -0.7 9.9 49 -0.5 -6.3 
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Tableau 10 


Ventes au detail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


July August September October November December 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


4.5 1.8 2.1 2.1 3.7 2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
1.8 et -2.4 3.4 “1.1 = Tous les autres magasins d'alimentation 
Ta bal 3.9 47 ORs 1.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.4 -0.6 =2.1 -9.1 -1.4 21, Magasins de chaussures 
-2.0 Za5 “Tel 0.5 3.6 Bee Magasins de vétements pour hommes 
We 120 -3.0 -0.8 2.8 BOLO Magasins de vétements pour femmes 
10.0 Tet 9.8 9.5 11.4 2.6 Autres magasins de vétements 
Ws 10.0 6.8 8.5 8.5 9.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
ANT) 6.6 8.8 9.9 15.4 a Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
ss! 8.6 7.8 -1.9 0.6 -8.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-3.4 -6.0 -8.2 =8.0 -8.4 -7.0 Stations-service 
1.4 2.4 = |e 8.2 16.3 8.6 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.1 4.0 One ANS 3.0 47 Magasins de marchandises diverses 
-2.3 -1.3 leo 5.0 6.5 0.5 Autres magasins de produits semi-durables 
11.6 6.1 10.1 8.5 8.3 4.5 Autres magasins de produits durables 
4.3 (8) 6.9 7.0 7.9 6.8 Autres magasins de vente au détail 
3:5 4.1 3.8 1.9 3.3 -0.8 Total, ensemble des magasins 
Régions 
0.2 -0.2 6.5 Be 6.4 -1.6  Terre-Neuve 
22 3.5 5.4 0.7 3.7 -3.4 — |le-du-Prince-Edouard 
-0.8 4.5 23 41 7.3 1.9  Nouvelle-Ecosse 
9.8 6.6 4.0 0.9 32 a0) Nouveau-Brunswick 
hae 3.1 2a 25 4.5 0.5 Québec 
6.3 7.6 7.4 48 5.9 1.0 Ontario 
1.6 Zi 44 -0.6 1.9 aile// Manitoba 
-0.8 1.8 0.6 =3.0 -0.9 -6.2 Saskatchewan 
5)si/ 5:2 5.9 -- 1.6 -2.4 Alberta 
=0:2 Fo.0) -3.8 =8},// =3:5 -5.0 Colombie-Britannique 
44 Wh 5 ed 728! -47 Yukon 
1.9 -1.2 -0.7 -1.4 1.6 -1.8  Territoires du Nord Ouest 
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Table 11 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patient medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Other household furnishings 
store 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 
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January 
1998 
Janvier 


4,505.3 
322.4 
1,029.3 


108.5 
109.7 
264.3 
371.2 
686.1 


154.1 
4,055.8 


1,256.4 
987.2 


1,681.1 
493.1 
405.2 
762.4 


17,192.2 


260.4 
69.1 
534.7 
400.2 
3,645.4 
6,427.7 
641.4 
987.9 
2,077.6 
2,489.2 
21.4 
37.2 


February 
1998 
Février 


3,890.8 
316.6 
976.1 


85.8 
83.0 
249.0 
338.2 
631.1 


154.7 
4,226.0 


1,158.3 
874.6 


1,650.7 
478.5 
399.0 
729.8 


16,242.1 


246.4 
64.4 
504.2 
372.4 
3,840.6 
5,964.7 
567.3 
501.8 
1,842.3 
2,282.9 
18.6 
36.3 


March 
1998 
Mars 


4,127.1 
326.6 
1,034.0 


105.8 

97.5 
306.7 
424.6 
726.5 


182.7 
5,394.2 


1329/0 
1,016.6 


1,956.5 
508.1 
420.6 
820.4 


18,704.7 


285.5 
72.9 
562.7 
445.6 
4,446.3 
6,872.1 
672.8 
572.5 
2,105.0 
2,603.3 
23.1 
43.0 


Sales 
Ventes 


April 
1998 
Avril 


4,371.3 
361.5 
1,057.5 


142.7 
118.0 
362.3 
449.3 
724.9 


185.0 
6,255.9 


1,279.6 
1,232.4 


2,189.8 
622.6 
910.4 
906.1 


20,769.4 


314.6 
81.1 
636.8 
506.8 
5,025.8 
7,683.3 
734.1 
631.7 
2,338.6 
2,747.8 
24.2 
44.5 
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May 
1998 
Mai 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,725.6 
381.7 
1,086.4 


173.4 
132.5 
410.5 
494.4 
769.0 


193.0 
6,570.1 


1,366.5 
1,326.8 


2,295.6 
781.1 
569.4 

1,020.3 


22,296.1 


350.6 
93.6 
673.3 
943.2 
5,330.4 
8,376.4 
774.8 
661.6 
2,907.3 
2,913.4 
27.4 
44.0 


Commerce de détail, février 1999 


June 
1998 
Juin 


4,445.8 
369.2 
1,062.5 


146.1 
132.9 
357.9 
470.7 
812.7 


212.8 
6,503.4 


1,369.0 
1,294.6 


2,168.7 
711.3 
992.6 
992.7 


21,603.0 


347.6 
97.7 
671.0 
941.7 
4,978.5 
8,166.3 
768.0 
658.9 
2,443.8 
2,856.4 
30.2 
43.0 
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Tableau 11 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Commerce de détail, février 1999 


July 
1998 
Juillet 


4,808.4 
385.8 
1,087.8 


130.4 
113.2 
358.4 
474.4 
858.2 


207.3 
5,820.6 


1,455.6 
1,324.8 


2,197.0 
713.4 
994.2 

IZ 


21,650.8 


350.9 
105.9 
688.1 
942.9 
5,075.9 
8,022.8 
753.1 
661.8 
2,429.6 
2,941.6 
32.4 
45.9 


August 
1998 
Aoat 


4,504.8 
359.2 
1,063.0 


147.9 
T1254 
348.5 
582.9 
860.9 


209.0 
5,206.4 


1,406.6 
1,160.0 


2,254.0 
700.8 
599.3 

1,046.8 


20,562.2 


329.2 
98.7 
656.2 
509.2 
4,746.9 
7,634.3 
726.2 
639.9 
2,391.3 
2,797.5 
30.6 
42.4 


September 


1998 
Septembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,382.8 
345.6 
1,051.8 


148.2 
122.3 
387.7 
565.3 
883.0 


210.8 
9,980.8 


1,302.3 
1,183.2 


2,238.9 
699.3 
548.5 
966.9 


20,617.3 


321.1 
86.6 
621.3 
497.5 
4,758.4 
7,818.3 
736.5 
641.9 
2,349.8 
avers 
26.6 
41.7 


Sales 
Ventes 


October 
1998 
Octobre 


4,664.1 
366.9 
1,098.1 


154.4 
139.8 
381.8 
588.3 
904.1 


218.5 
5,186.3 


1,340.3 
1,268.5 


2,007.0 
686.2 
521.8 

1,007.6 


21,033.7 


339.7 
86.6 
656.3 
508.3 
4,933.4 
7,861.9 
763.1 
670.6 
2,395.0 
2,/50.8 
25.5 
42.4 


November 
1998 
Novembre 


4,180.4 
339.7 
1,055.7 


150.5 
158.5 
394.6 
607.1 
944.1 


237.1 
4,926.3 


1,254.1 
13178 


2,863.6 
749.8 
959.6 
934.7 


20,673.5 


343.2 
84.0 
654.7 
499.4 
4,712.7 
7,943.4 
736.1 
633.4 
2,301.7 
2,651.0 
23.4 
40.6 


December 
1998 
Décembre 


4,739.8 
443.2 
1,342.0 


176.8 
262.2 
583.8 
892.5 
1,306.5 


264.0 
4,732.2 


1,261.3 
1,349.6 


3,953.3 
1,073.3 
1,069.7 
1,365.8 


24,816.3 


394.5 
102.9 
788.4 
990.6 
5,432.2 
9,604.9 
898.4 
759.7 
2,873.0 
3,293.2 
28.2 
50.2 


Year 
1998 
Année 


53,346.2 
4,318.4 
12,944.2 


1,670.5 
1,581.7 
4,405.5 
6,258.9 
10,107.1 


2,429.0 
64,458.0 


15,707.0 
14,335.8 


27,956.2 
8,217.5 
6,750.3 

11,675.0 


246,161.3 


3,883.7 
1,043.5 
7,647.7 
5,957.8 
96,926.5 
92,376.1 
8,771.8 
7,621.7 
28,065.0 
33,044.8 
311.6 
911.2 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d’alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Autres magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
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Table 11 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Commerce de détail, février 1999 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédente 


January February March April May June 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores -0.9 -13.6 6.1 5.9 8.1 -5.9 
All other food stores -26.3 -1.8 a2 10.7 5.6 -3.3 
Drugs and patient medicine 21.6 =9,.2 5.9 Bs} Ball 21) He 
stores 
Shoe stores -36.3 -20.9 2303 34.9 Pa\ aa) -15.7 
Men's clothing stores -57.8 -24.3 Wie 21.0 253 0.3 
Women's clothing stores D4 / > =0,0 23.2 18.1 SE: -12.8 
Other clothing stores -56.9 -8.9 25.5 5.8 10.0 -4.8 
Household furniture and appliance -42.5 -8.0 HOR -0.2 6.1 SLI 
stores 
Household furnishings -41.8 0.4 18.1 1158) 43 10.3 
stores ; 
Motor vehicle and recreational -21.4 42 27.6 16.0 5.0 -1.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations Is} -7.8 8.5 1.8 6.8 0.2 
Automotive parts, accessories -20.2 =114 16.2 OM 2 eT: -2.4 
and services 
General merchandise stores -55.4 -1.8 18.5 11.9 48 DLO 
Other semi-durable goods stores -53.8 -3.0 6.2 2205 25.5 -8.9 
Other durable goods stores -59.9 =o 5.4 21.4 6 -3.0 
Other retail stores -39.9 -4.3 12.4 10.4 12.6 -2./ 
Total, all stores -29.8 -5.5 15.2 11.0 7.4 3.1 
Regions 
Newfoundland -33.3 -5.4 15.9 10.2 11.4 -0.9 
Prince Edward Island -33.3 -6.8 We.2 else 15.4 44 
Nova Scotia -29.8 -5.7 11.6 ieee De: -0.3 
New Brunswick 32.2 -6.9 19.7 AE, ee -0.3 
Quebec -30.5 5.4 15.8 13.0 6.1 -6.6 
Ontario -31.1 -7.2 5y2 11.8 9.0 -2.5 
Manitoba -28.5 -11.6 18.6 9.1 EO -0.9 
Saskatchewan -26.1 -14.6 14.1 10.3 47 -0.4 
Alberta -28.4 -11.3 14.3 ites led -2.5 
British Columbia -26.9 -8.3 14.0 5.6 6.0 -2.0 
Yukon -28.2 -13.1 24.2 48 oe 10.2 
Northwest Territories -25.6 -2.4 18.5 EO =the -2.3 
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Tableau 11 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Commerce de détail, février 1999 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédente 


July August September October November December 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
8.2 =6:3 =A 6.4 -10.4 13.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
45 -6.9 -3.8 6.2 -74 30.5 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.4 S283 ileal 44 =) 27.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=4\(0). 74 13.4 0.2 42 =2.5 Wied Magasins de chaussures 
-14.8 21}0 9.1 14.3 13.4 65.4 Magasins de vétements pour hommes 
0.1 =2:8 Wik “Ye 3.4 47.9 Magasins de vétements pour femmes 
0.8 22.9 =sH0) 41 Sh 47.0 Autres magasins de vétements 
5.6 0.3 2.6 2.4 44 38.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-2.6 0.8 0.9 Sad 8.5 Wiles Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-10.5 -10.6 eed. -7.1 =510 -3.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.3 -3.4 = Ths 2.9 -6.4 0.6 Stations-service 
2.55 e204 2.0 lee 3.9 2.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et Services 
iis 2.6 -0.7 12.0 14.2 38.1 Magasins de marchandises diverses 
0.3 -1.8 02 =the) 9.3 43.1 Autres magasins de produits semi-durables 
Wes 0.9 -B8.5 -4.9 7.2 91.2 Autres magasins de produits durables 
13.0 -6.7 a0 4.2 -1.2 46.1 Autres magasins de vente au détail 
0.2 -5.0 0.3 2.0 -1.7 20.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
0.9 -6.2 =215 5.8 1.0 14.9  Terre-Neuve 
8.4 -6.8 -12.3 - -3.0 22.5 _ ile-du-Prince-Edouard 
2.5 -46 -5.3 5.6 -0.2 20.4 + Nouvelle-Ecosse 
0.2 -6.2 =/4.8) 2.2 -1.8 18.3 Nouveau-Brunswick 
2.0 -6.5 0.2 Shi -4.5 15.3 Québec 
-1.8 -4.8 2.4 0.6 1.0 20.9 Ontario 
-1.9 =3.6 1.4 3.6 =e 22.0 Manitoba 
0.4 53.3 0.3 45 =O10) 19.9 Saskatchewan 
-0.6 =3.2 -- 1.9 -1.8 22.2 Alberta 
3.0 -4.9 -2.9 1.2 -3.6 24.2 Colombie-Britannique 
Tf) -5.6 =13.1 -4.1 -8.2 20.5 Yukon 
6.7 -7.6 =i, Weis -4.2 23.6 — Territoires du Nord Quest 
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Table 11 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année precédente 


January February March April May June 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 6.7 2 -0.3 cl ie) 5.1 
All other food stores -2.2 -0.8 -5.6 (ee 3.2 18! 
Drugs and patient medicine 2.4 5.3 a8) 6.3 8.0 9.5 
stores 
Shoe stores Seo 6.1 7.6 48 11.6 -1.9 
Men's clothing stores 9.2 onl -0.9 4.5 =2./ -4.6 
Women's clothing stores 2.8 3.8 Sal 4.2 Ts -0.2 
Other clothing stores 2.8 10.4 43 9.0 eh 5.6 
Household furniture and appliance 9.5 7.9 8.7 D7 6.6 10.8 
stores 
Household furnishings 5.0 6.0 8.6 223 -4.4 7.6 
stores 
Motor vehicle and recreational dag! 44 14.0 0.3 0.7 Hs! 
vehicle dealers 
Gasoline service stations -6.8 -5.9 -4.4 Bone -3.9 -5.8 
Automotive parts, accessories Us: -1.2 7.5 OEe: 5.6 3.3 
and services 
General merchandise stores Wer Wa 7.8 14.4 U2 ee 
Other semi-durable goods stores -0.2 -0.8 ko 2.3 Oss -4.8 
Other durable goods stores 14.8 24.5 17.7 20.2 15.0 323 
Other retail stores f 8.2 7.6 ies 14.0 6.5 4.6 
Total, all stores * 4.7 4.1 6.0 5.0 2.9 AT 
Regions 
Newfoundland 6.3 6.3 1.6 2.6 -- 4.) 
Prince Edward Island 78 Hell 43 7.6 2.6 8.2 
Nova Scotia 5.8 Tal 3.0 7.0 3.9 4.0 
New Brunswick 10.2 6.3 13.4 6.1 ie 96 
Quebec -6.0 5.0 8.2 Sh) -0.6 0.8 
Ontario 10.2 6.4 8.3 8.1 8.1 8.6 
Manitoba “5 -1.7 3.4 he -- Vel 
Saskatchewan Waler -0.2 2al -0.8 -2.4 -0.4 
Alberta We bis 4.2 ail 3.0 5.3 
British Columbia -0.5 -2.3 -- -0.4 -3.2 1.9 
Yukon 2.4 1.1 3.6 -1.6 -10.5 Uae 
Northwest Territories 5.4 -0.5 8.0 7.0 -2.2 -6.9 
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Tableau 11 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Commerce de détail, février 1999 


July August September October November December Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Année 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
6.5 -2.0 3.8 47 -0.9 3.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
3.6 =I) df ill 4.2 8h 0.6 ‘Tous les autres magasins d'alimentation 
9.2 46 43 She) 4.1 or Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
5.6 =e 0.4 -7.6 SOI 3.8 1.2 Magasins de chaussures 
=120 ile end 3.6 0.5 0.9 0.8 Magasins de vétements pour hommes 
2.8 21 -0.8 0.2 -0.3 0.1 1.6 Magasins de vétements pour femmes 
11.9 6.5 9.5 se 9.7 OH 74 Autres magasins de vétements 
13.0 52. 8.6 9.6 7.9 9.5 8.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
5.0 Del 9.3 9.1 15.4 -0.2 5.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.0 7.0 8.6 -4.5 2.5 -8.2 Da, Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Va, -6.2 -8.1 -9.1 1.5 -7.4 -5.9 Stations-service 
1.9 i ={0).3) 7.2 We 9.1 5) 2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.5 2.4 74 6.0 1.8 49 6.8 Magasins de marchandises diverses 
alle =2.3 2.2 4.5 5.9 0.6 0.4 Autres magasins de produits semi-durables 
W).7 6.3 Wess 9.9 7.8 5.8 12.4 Autres magasins de produits durables 
8.2 1.6 74 9.0 49 Ta Wea Autres magasins de vente au détail 
4.6 1.8 4.9 2.0 2.5 1.3 3.6 Total, ensemble des magasins 
Régions 
1.4 -2.9 6.4 6.8 51 1.0 3.0  Terre-Neuve 
3.3 2.0 48 leo Sel -0.7 40 — jle-du-Prince-Edouard 
1.2 215 1.4 4.9 7.1 3.6 4.2 Nouvelle-Ecosse 
WN 4.1 oul 1.6 1.9 oe 6.1 Nouveau-Brunswick 
2.0 0.2 315 2.6 2.8 3.6 2a Québec 
7.9 5.4 9.0 46 Sz 2.9 6.9 Ontario 
3.1 0.3 4.9 =e 0.9 == 2.1 Manitoba 
0.6 -0.2 2.6 sohi -2.2 -4.5 -- Saskatchewan 
6.8 3.8 6.4 0.5 Te -1.0 4.2 Alberta 
0.3 49 =ehts) 53:0 -4.0 -3.3 -2.0 Colombie-Britannique 
5.9 7.4 ipo 0.8 Onl -5.4 0.6 Yukon 
def =2:5 0.7 -1.4 0.7 0.4 0.7 ~__‘Territoires du Nord Ouest 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”’. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’ activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. I] n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepOts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont |’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) pergues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a4 janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Di 4 ce changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés 4 calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDICE II 


METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame Data Base 
(CFDB) contains the survey universe for the Monthly Retail 
Trade Survey. The CFDB was developed as a common 
central frame for all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized methodology and 
systems. The overall quality of business and economic data 
is improved because of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination of systems and 
procedures. Ultimately, all of Statistics Canada’s business 
surveys will be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade Survey consists of 
all statistical locations on the CFDB that are identified in the 
retail trade sector. These units comprise the sampling frame 
for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into two 
components: the integrated portion (IP) and the non- 
integrated portion (NIP). The integrated portion 
encompasses all large and complex businesses and 
represents the largest component of the frame in terms of 
sales. The IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which enables collection of 
the full range of economic data for large organizations. 
Information on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer payroll deduction 
file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smaller single entity 
businesses whose sales values lie below a calculated IP 
boundary. The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll deduction file at 
Revenue Canada. This allows for the most up-to-date 
information to be passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are classified by 
industry using the four digit Standard Industrial 
Classification Code, based on the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each type of 
commodity sold. The target population is also stratified by 
geographic region. Each industry - geographical 
combination is divided into three sub-strata: take-all, large 
take-some and small take-some. The take-all businesses are 
self-representing as they are included in the sample with 
certainty. The take-all sub-stratum is comprised of 
designated companies such as department stores, companies 
operating in several strata, and companies operating in one 
strata with revenue greater than a calculated threshold. The 
large take-some and small take-some units are classified by 
their revenue. 
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APPENDICE II 


METHODOLOGIE 
Composantes de l’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base de données du 
registre central (BDRC) représente l’univers de 1’ Enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail. La BDRC a été congue afin 
de servir de base de sondage centrale pour toutes les enquétes- 
entreprises, ce qui permet de normaliser les concepts et de 
généraliser les méthodes et les systemes. La qualité d’ensemble 
des données commerciales et économiques est ainsi améliorée: on 
obtient une plus grande cohérence, des données administratives 
plus exactes et une meilleure coordination des systemes et des 
procédures. Un jour, toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s’intégreront a ce 

nouveau cadre. 


La population cible de 1’Enquéte sur le commerce de détail est 
formée de tous les emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de détail. Ces unités 
constituent la base de sondage de |’ Enquéte sur le commerce de 
détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en deux composantes: 
la partie intégrée (PI) et la partie non intégrée (PNI). La premiere 
englobe toutes les entreprises importantes qui ont une structure 
complexe et constitue la composante la plus importante de la base 
en ce qui a trait aux ventes. Les entreprises de la PI peuvent étre 
représentées a plusieurs niveaux a |’ intérieur du cadre hiérarchique 
de l’entité statistique, ce qui permet la collecte de la gamme 
compléte des données économiques dans le cas des grandes 
sociétés. Les renseignements sur ces entreprises sont tirés des 
fichiers administratifs des déclarations d’impét sur le revenu et des 
fichiers des comptes de retenues sur la paye de Revenu Canada. 


La partie non intégrée est constituée des entreprises 4 entité simple 
de plus petite taille dont la valeur des ventes est sous la limite 
calculée de la PI. L_ Enquéte mensuelle sur le commerce de détail 
tire ses entités statistiques du fichier des comptes de retenues sur 
la paye de Revenu Canada, ce qui permet d’intégrer aux unités de 
la PNI de la base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillon 


Les entreprises de la population cible sont classées en fonction des 
codes a quatre chiffres de la Classification type des industries, a 
partir de la proportion des ventes que représente chaque genre 
d’entreprise ou encore chaque genre de marchandises vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par région géographique. 
Chaque combinaison branche d’ activité - région géographique est 
divisée en trois sous-strates: une a tirage complet, une grande a 
tirage partiel et une petite a tirage partiel. Les entreprises de la 
sous-strate 4 tirage complet sont autoreprésentatives puisqu elles 
sont forcément intégrées a 1’ échantillon. La sous-strate 4 tirage 
complet englobe les sociétés désignées, comme les grands 
magasins, les sociétés en activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes supérieures au seuil 
calculé. Les unités de la sous-strate grande a tirage partiel et de ~ 
celle petite a tirage partiel sont classées selon leurs recettes. 
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In order to determine the industry by geographical strata 
sample sizes, the variance and total sales in each sub-stratum 
are calculated and applied to an allocation method. This 
allocation method calculates the number of units to be 
sampled in the take-some strata under the following two 
constraints: the coefficient of variation required for the 
stratum and inevitably the total number of sampling units in 
the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 and has been 
refreshed each month by including a sample of population 
births. In order to update the sample, not only to add births 
but also to reduce the burden of individual respondents in 
the take-some strata, the set of units in the sampling frame 
are randomly distributed across a calculated number of 
panels within each sub-stratum. Panels are created so that the 
selected firms in the take-some strata may rotate out of the 
sample for a specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each sub-stratum 
is calculated in accordance with the sampling rate, the 
maximum number of occasions that a unit may remain in the 
sample, and the minimum number of occasions it must stay 
out of the sample. Once the original in-sample panels are 
selected, sample rotation may be performed by periodically 
dropping a panel from the current sample and adding a new 
panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary edit and follow-up 
of non-respondents are all performed in the seven Statistics 
Canada regional offices. Sampled companies are contacted 
either by mail or telephone, whichever they prefer. Data 
capture and preliminary editing are performed 
simultaneously to ensure the validity of the data. Collection 
entities, from which no response has been received or whose 
data may contain errors, are followed up immediately. Data 
and frame updates are transmitted to Ottawa and loaded onto 
the survey data base several times during each cycle. 


These revised procedures have resulted in much improved 
response rates (approximately 90% response is achieved for 
preliminary estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and geographic 
region. Extreme values are listed for manual inspections in 
an order of priority determined by the magnitude of the 
deviation from average behaviour. Records which fail the 
statistical edit are considered as outliers and are not used in 
calculating imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or whose reported 
sales fail preliminary edits, an estimate is imputed. A variety 
of imputation methods are available and the selection of the 
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Afin de déterminer la taille des échantillons pour les branches 
d’ activité selon la strate géographique, on calcule la variance et le 
total des ventes dans chaque sous-strate et on utilise les résultats 
pour la répartition. Celle-ci se fait suivant une méthode qui permet 
de calculer le nombre d’unités a prélever dans la strate a tirage 
partiel a partir des deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sir, le nombre total d’ unités 
d’échantillonnage de |’ enquéte. 


L’échantillon initial a été prélevé a la fin de 1988 et a été rafraichi 
chaque mois par |’introduction d’un échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la base de sondage sont 
réparties aléatoirement entre un nombre établi de panneaux a 
l’intérieur de chaque sous-strate, ce qui permet non seulement de 
mettre a jour |’échantillon par |’ajout de nouvelles unités mais 
aussi de réduire le fardeau de la réponse des unités des strates a 
tirage partiel. La présence de panneaux permet de supprimer pour 
un temps, par renouvellement, les entreprises sélectionnées dans 
les strates a tirage partiel et ainsi de réduire le fardeau de la 
réponse. Le nombre de panneaux de chaque sous-strate est calculé 
en fonction du taux d’échantillonnage, du nombre maximal de 
cycles pendant lesquels une unité peut rester a |’intérieur de 
l échantillon et du nombre minimal de cycles pendant lesquels elle 
doit rester 4 1’extérieur de |’échantillon. Une fois les panneaux 
retenus dans |’échantillon initial choisis, le renouvellement de 
l’échantillon peut étre effectué périodiquement par la suppression 
d’un panneau de 1|’échantillon courant et par |’ ajout d’un nouveau 
panneau. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des données, la vérification 
préliminaire et le suivi des non-répondants sont accomplis par les 
sept bureaux régionaux de Statistique Canada. On communique 
avec les entreprises échantillonnées par la poste ou par téléphone, 
selon ce qu’ elles préférent. La saisie des données et la vérification 
préliminaire sont effectuées en méme temps afin de garantir la 
validité des données. On fait immédiatement le suivi pour les 
entités de collecte qui n’ont pas répondu ou pour celles dont les 
données contiennent des erreurs. Les mises a jour aux données et 
a la base sont transmises a Ottawa et elles sont entrées dans la base 
de données de |’enquéte a plusieurs reprises au cours de chaque 
cycle. 


Ces procédures révisées ont eu pour conséquence de meilleurs 
taux de réponse (on obtient environ 90% de réponses pour les 
estimations provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4 l’intérieur de chaque groupe de 
commerce et région géographique. Les valeurs extrémes sont 
inscrites sur une liste, pour qu’on puisse en faire un contrdéle 
manuel, suivant un ordre de priorité qui est fonction de l’ampleur 
de |’écart par rapport 4 la moyenne. Les enregistrements qui sont 
rejetés 4 la vérification statistique sont considérés comme des 
valeurs aberrantes et ne servent pas au calcul des variables 
d’imputation (comme les tendances mensuelles) 

utilisées par le systéme d’ imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements des entreprises 
n’ ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées a la vérification 
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method is done automatically by the system depending on 
the availability of the required data. Methods within the 
system include using a monthly or yearly trend, the cell 
mean, annual data divided by twelve, or historical values. If 
there is insufficient data for an imputation cell (trade group 
by geographic region), the cell is automatically enlarged by 
combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the time a business 
opens and its appearance on our survey frame. To 
compensate for the effect this time lag has on monthly 
estimates, sales for sample births are imputed back to the 
later of the actual date of birth or the beginning of the 
previous year. Backward imputation for births is 
accomplished using inverse monthly trends and produces an 
improved level estimate for revised data. 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increasing the in-sample 
sales results by an estimation weight. An initial weight equal 
to the inverse of the original probability of selection is 
assigned to cach entity. The weights are subsequently 
adjusted for achieved sample size, in order to inflate the 
estimate to represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by their 
domain, to produce the total sales estimates by stratum. A 
domain is defined as the most recent classification values 
available from the CFDB for the statistical entity and the 
survey reference period. These domains may differ from the 
original sampling strata because records may have changed 
in size, industry, or location. Changes in classification are 
reflected immediately in the estimates and do not accumulate 
over time. 


Period-to-period comparisons can reflect factors other than a 
general sales trend, such as adjustments to the sample and 
reclassification of sampled firms to different trade groups. 
They should therefore be used with caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer businesses are not represented in the non- 
integrated portion of the CFDB. Although contributing only 
approximately 2% of total retail trade, the significance of 
these businesses varies widely by trade group and region. 
Survey estimates are supplemented by estimates for non- 
employer businesses which were derived from an analysis of 
income tax data from 1984 to 1987. There are approximately 
30,000 unincorporated owner operated retail businesses in 
Canada. 


Constant Dollar Estimates 
The value of retail trade is measured in two ways: including 


the effects of price change on sales and net of the effects of 
price change. The first measure is referred to as retail trade 
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préliminaire. Diverses méthodes d’ imputation sont utilisées, le 
choix de la méthode étant fait automatiquement par le systeme en 
fonction de la disponibilité des données requises. Le systeme peut 
notamment utiliser les tendances mensuelles ou annuelles, la 
moyenne de la cellule, les données annuelles divisées par douze ou 
les valeurs historiques. S’il manque des données pour la cellule 
d’imputation (groupe de commerce par 

région géographique), celle-ci est automatiquement combinée 
avec des cellules semblables. 


Il y aun décalage perceptible entre le moment ou |’entreprise 
ouvre ses portes et celui ot elle figure dans la base de I’ enquéte. 
Afin de compenser |’effet de ce retard sur les estimations 
mensuelles, on impute a rebours, jusqu’a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu’au début de Il’ année précédente (selon la 
plus lointaine des deux dates), les ventes des nouvelles unités de 
l’échantillon. L’imputation a rebours des nouvelles unités repose 
sur les tendances mensuelles inverses et produit une estimation de 
meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


On estime le total des ventes au détail en affectant d’un coefficient 
d’estimation les chiffres des ventes des unités échantillonnées. Un 
poids égal a l’inverse de la probabilité de sélection est attribué au 
départ a chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés en fonction 
de la taille de l’échantillon obtenu, ce qui permet de gonfler 
l’estimation pour qu’elle représente |’ensemble de la population 
courante. Les chiffres des ventes pondérés ainsi calculés sont 
additionnés par domaine ce qui donne les ventes totales 
estimatives par strate. Par domaine, on entend les valeurs de 
classification les plus récentes disponibles dans la BDRC pour 
l’entité statistique et la période de référence de l’enquéte. Les 
domaines peuvent étre différents de la strate d’échantillonnage 
initiale lorsque la taille, la branche d’ activité ou l’emplacement 
des unités représentées par les enregistrements ont subi des 
modifications. Les changements de classification se répercutent 
immédiatement sur les estimations et ne s’accumulent pas avec le 
temps. 


Les comparaisons d’une période a |’ autre peuvent traduire des 
facteurs autres qu’une tendance générale des ventes, par exemple 
la modification de |’échantillon et la reclassification des firmes 
échantillonnées 4 d’ autres groupes commerciaux. II faut donc les 
utiliser avec prudence. 


Estimations pour les entreprises n’ayant pas de salariés 


Les entreprises n’ayant pas de salariés ne sont pas représentées 
dans la partie non intégrée de la BDRC. Elles ne constituent que 
2% environ de l’ensemble du commerce de détail mais leur 
importance varie considérablement selon le groupe de commerce 
et la région. Les estimations de |’enquéte sont complétées par des 
estimations pour les entreprises n’ayant pas de salariés, qui ont été 
calculées a partir des données fiscales de 1984 4 1987. Ilya 
environ 30,000 entreprises de détail non constituées en société 
exploitées par leur propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 
La valeur du commerce de détail se calcule de deux maniéres: soit 


en incluant, soit en excluant les effets de changement de prix sur - 
les ventes. La premiére mesure s’appelle commerce de détail en 
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in current dollars and the latter as retail trade in constant 
dollars. In theory, the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value of each 
commodity sold by each retail outlet. The method of 
calculating the second measure is to aggregate these same 
values making sure, however, that their price stayed in the 
same selected base period (e.g. year 1986). 


Presently, there are no estimates of the current values of 
retail trade by commodity. They are calculated mainly by 
adjusting the results of the 1989 retail commodity survey so 
that they are coherent with the commodity balances in the 
latest version of the input-output tables. These values are 
divided by the most appropriate price index taken mostly 
exclusively from the Consumer Price Index (CPI). These 
indexes have sales taxes removed from them, since by 
definition, retail trade excludes these taxes. Total retail trade 
in constant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an approximate total 
sales in constant dollars, is divided into the current dollar 
estimate to yield an implicit price deflator. 
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dollars courants et la seconde commerce de détail en dollars 
constants. En théorie, la méthode de calcul pour la premiére de ces 
deux mesures est la sommation de la valeur de chaque bien vendu 
par chaque point de vente au détail. La méthode de calcul pour la 
seconde mesure est la sommation 

de ces mémes biens, mais tout en s’assurant que les prix utilisés se 
situent tous sur une méme base de référence (p.e.: année 1986). 


I] n’existe, présentement, aucune estimation des valeurs en dollars 
courants du commerce de détail par produits. Ces approximations 
sont calculées principalement en ajustant les résultats de 1’ enquéte 
des marchandises vendues au détail de 1989 pour les rendre 
cohérents avec les balances des produits de la plus récente version 
des tableaux d’entrées-sorties. Ces valeurs sont divisées par 
indice des prix le plus approprié, provenant pres 
qu’exclusivement de 1’ Indice des prix a la consommation (IPC). 
Ces indices excluent les taxes de vente car, par définition, le 
commerce de détail n’en tient pas compte. Donc la valeur totale du 
commerce de détail en dollars constants est obtenue par |’ addition 
des valeurs de tous les biens en dollars constants. L’ indice 
implicite de dégonflement est calculé en divisant |’estimation en 
dollars courants par |’ approximation des ventes 

totales en dollars constants. 
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APPENDIX III 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates derived from a 
sample survey and, as such, can be subject to errors. The 
following material is provided to assist the reader in the 
interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject to a 
number of different kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations are made 
only on a sample and not on the entire population. The 
sampling error depends on factors such as the size of the 
sample, variability in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a given sample size, 
the sampling error will depend on the stratification 
procedure employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even for 
the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about the entire 
population covered by the survey on the basis of data 
obtained from only a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete census was taken 
under the same general survey conditions. The most 
important feature of probability sampling is that the 
sampling error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a complete 
census of the population is taken. Non-sampling errors can 
be attributed to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of interest. 


Data response error. This error may be due to questionnaire 
design and the characteristics of the question, inability or 
unwillingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the questions because of 
definitional difficulties and different tendencies of different 
interviewers in explaining questions or interpreting 
responses. 


Non-response error. Some respondents may refuse to 
answer questions, some may be unable to respond, while 
others may be too late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the data from 
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APPENDICE III 


Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une enquéte par 
échantillonnage qui risquent, par conséquent, d’étre entachées 
d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 
linterprétation des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’ erreurs. On les 
regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont dues a 
l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l’ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
l’échantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage et 
la méthode d’estimation. Pour une taille donnée d’échantillon, par 
exemple, |’erreur d’échantillonnage sera fonction de la méthode de 
stratification adoptée, de |’ attribution de |’ échantillon, du choix 
des unités sondées et de la méthode de sélection. (On peut méme, 
dans le cadre d’un seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs 
pour arriver a la méthode d’ estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l’ensemble d’une population a partir des données 
concernant une partie seulement, les résultats seront probablement 
différents de ceux qu’on aurait obtenus en recensant toute la 
population dans les mémes conditions. La principale 
caractéristique des sondages probabilistes, c’est que l’ erreur 
d’échantillonnage peut étre directement mesurée a partir de 
lV’ échantillon. 


Erreurs non liées a |’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par |’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la population 
visée. 


La réponse. Ici, |’ erreur peut étre attribuable 4 la conception du 
questionnaire et aux caractéristiques de la question, a |’ incapacité 
ou au refus de l’enquété de fournir des renseignements exacts, a 
l’interprétation fautive des questions due a des problémes d’ ordre 
sémantique, ou aux variations d’un interviewer 4a |’ autre, dans 
l’explication des questions ou dans |’ interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, tandis 
que d’autres en sont incapables ou encore répondent trop tard. Les 
données relatives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou a |’ aide des 
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responding units or some earlier data on the non-responding 
units if available. The extent of error due to imputation is 
usually unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This error generally 
decreases with increases in the response rate and attempts 
are therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may occur at 
various stages of processing such as coding, data entry, 
verification, editing, weighting, tabulation, etc.. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the level at 
which their presence does not impair the use and 
interpretation of final results. With regard to the estimates of 
this publication, all attempts have been made to minimize 
the non-sampling errors: units have been defined in a most 
precise manner and the most up-to-date listings have been 
used; the questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed acceptance testing 
has been carried out for the different stages of editing and 
processing; and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large number of 
all possible samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that each one of these 
samples could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates would differ 
from each other. The average estimate derived from all these 
possible sample estimates is termed the expected value. The 
expected value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was taken under 
identical conditions of collection and processing. An 
estimate calculated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected value of the 
estimates. However, since the estimate is based on a 
probability sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be measured. The 
variance of estimate is a measure of the precision of the 
sample estimate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference of the estimate 
from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of the sample 
estimate are derived, other measures of precision can be 
calculated. For example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of the sampling 
error in the same units as the estimate (e.g., dollars). The 
standard error is a measure of precision in absolute terms. 
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statistiques antérieures sur les non-répondants, lorsque celles-ci 
existent. On ne connait généralement pas avec précision 
l’importance de |’erreur d’ imputation; celle-ci varie beaucoup 
selon les caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l’ampleur a mesure que diminue le taux de réponse, on s’efforce 
d’obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses étapes 
du traitement, telles que le codage, |’ entrée, la vérification, la 
pondération, la totalisation, etc... 


Il est difficile de mesurer les erreurs non liées 4 1’ échantillonnage. 
De plus, il faut les cerner 4 un niveau ot elles ne nuisent pas a 
utilisation ou a |’interprétation des chiffres définitifs. Quant aux 
estimations du présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser les erreurs non liées a 

V’échantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a jour; les questionnaires 
ont été congus avec soin afin de réduire au minimum les 
différentes interprétations possibles (on a demandé aux 
interviewers de poser les questions telles qu’elles figurent aux 
questionnaires); les diverses étapes de vérification et de traitement 
ont fait l’objet de contréles d’acceptation détaillés; et on n’a 
absolument rien négligé pour que le taux de non-réponse et le 
fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de |’ erreur d’échantillonnage et de |’ erreur non liée a 
lV échantillonnage 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un des 
nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre choisis 
selon le méme plan et les mémes conditions. Si chaque échantillon 
pouvait faire l’ objet d’une enquéte menée essentiellement dans les 
mémes conditions, il faudrait s’attendre 4 ce que |’estimation 
calculée varie d’un échantillon a l’autre. On nomme valeur 
probable |’estimation moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable est celle qu’on 
obtiendrait en recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une estimation calculée a 
partir d’une enquéte par échantillonnage est dite précise 
lorsqu’elle s’ approche de la valeur probable. 


Les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne pas 
correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. La variance d’une estimation, qui en mesure la 
précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la différence entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il devient 
possible de mesurer la précision autrement. Par exemple, l’erreur- 
type, soit la racine carrée de la variance, mesure l’erreur 
d’échantillonnage dans la méme unité que |’ estimation (en dollars, 
notamment). Autrement dit, l’erreur-type mesure la précision en 
termes absolus. Par contre, le coefficient de variation, c’est-a- 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 49 


Retail Trade, February 1999 


The coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of precision in 
relative terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one estimate to the 
sampling error of another estimate through the use of the 
coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of variation is used to 
measure the sampling error of the estimates. However, since 
the coefficient of variation published for this survey is 
calculated from the responses of individual units, it also 
measures some non-sampling error. 


The formula used to calculate the published coefficients of 
variation in Table 4 is: 


S(X) 
CV(X)= 


x 


where X denotes the estimate and S(X) denotes the standard 
error of X. 


In this publication, the error of X is expressed as a 
percentage. 


Confidence intervals can be constructed around the estimate 
using the estimate and the coefficient of variation. Thus, for 
our sample, it is possible to state with a given level of 
confidence that the expected value will fall within the 
confidence interval constructed around the estimate. For 
example, if an estimate of $12,000,000 has a coefficient of 
variation of 10%, the standard error will be $1,200,000 or 
the estimate multiplied by the coefficient of variation. It can 
then be stated with 68% confidence that the expected value 
will fall within the interval whose length equals the standard 
deviation about the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 95% confidence that 
the expected value will fall within the interval whose length 
equals two standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired by both a 
sample survey as well as a census. We say the estimate is 
accurate if it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value of every unit 
in the population or sample can be obtained and processed 
without error. Any difference between the expected value 
and the exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously described. The 
accuracy of a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non-response error. 
To assist users in evaluating these errors, the response 
fractions are given in Table 4. The response fraction, which 
is a measure of the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon reported data. For 
example, a cell with a sample of 20 units in which five 
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dire l’erreur-type divisée par l’estimation, mesure la précision en 
termes relatifs. Ainsi, l’emploi du coefficient de variation facilite 
la comparaison de |’ erreur d’ échantillonnage de deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coefficient de variation pour 
évaluer |’ erreur d’échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié pour cette enquéte est 
calculé a partir des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non liée a |’ échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de variation 
du tableau 4: 


S(X) 


CV(X)= 
x 


dans laquelle X est l’estimation et S(X) est l’écart-type de X. 
Lerreur de X est exprimée en pourcentage dans cette publication. 


L’estimation et le coefficient de variation nous permettent de 
construire des intervalles de confiance autour de |’ estimation. 
Ainsi, pour notre échantillon, on peut affirmer qu’avec une 
confiance donnée, la valeur probable est comprise dans I’ intervalle 
de confiance construit autour de l’estimation. Par exemple, si le 
coefficient de variation d’une estimation de $12,000,000 est égal a 
10%, |’ écart-type sera de $1,200,000, soit l’estimation multipliée 
par le coefficient de variation. Alors, on peut affirmer avec une 
confiance de 68% que la valeur probable sera contenue dans 
l’intervalle d’une longueur égale a un écart-type autour de 
l’estimation, soit entre $10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on 
peut affirmer avec une confiance de 95% que la valeur probable 
sera contenue dans |’intervalle d’une longueur de deux écart-types 
autour de |’estimation, soit entre $9,600,000 et $14,400,000. 


Evaluation de l’erreur non liée a |’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement cherchent tous 
deux a déterminer la valeur exacte de l’ensemble. L’ estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette valeur. Bien qu’il 
s’agisse d’une valeur souhaitable, 11 n’est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de 1’ensemble ou de 
l’échantillon peut étre obtenue et traitée sans erreur. La différence 
entre la valeur probable et la valeur exacte de l’ensemble s’ appelle 
le biais. On ne peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l’erreur 
d’échantillonnage décrites auparavant. La précision d’une 
estimation est déterminée par l’effet conjugué des erreurs 
d’échantillonnage et des erreurs non liées a 1’ échantillonnage. 


Une source d’ erreur non liée 4 |’ échantillonnage est l’erreur due a 
la non-réponse. Le tableau 4 présente les fractions de réponse afin 
d’aider |’ utilisateur 4 évaluer ce genre d’ erreur. La fraction de 
réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de |’ estimation de l’échantillon qui est fondée sur des . 
données déclarées. Par exemple, le taux de réponse d’une cellule 
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respond for a particular month would have a response rate of | comportant un échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
25%. If these five reporting units represented $8 million out d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si les cing unités 
of a total estimate of $10 million, the response fraction déclarantes représentent $8 millions sur ]’estimation globale de 
would be 80%. $10 millions, la fraction de réponse s’éléverait 4 80%. 


Joint Interpretation of Measures of Error Interprétation simultanée des mesures d’erreur 


The measure of non-response error as well as the coefficient Il faut tenir compte simultanément de la mesure d’erreurs non liées 
of variation must be considered jointly to have an overview a l’échantillonnage ainsi que du coefficient de variation pour avoir 
of the quality of the estimates. The lower the coefficient of | un apercu de la qualité des estimations. Plus le coefficient de 
variation and the higher the response fraction, the better will variation sera bas et que la fraction de réponse sera élevée, 
be the published estimate. meilleure sera |’ estimation publiée. 


a 
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APPENDIX IV 


Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the behaviour of 
an economic phenomenon: They are statistical records of the 
evolution of economic processes through time’. In using 
time series to observe economic activity, economists and 
statisticians have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the cycle, the 
seasonal variations and the irregular fluctuations. These 
movements are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations occur 
periodically on a more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a significant impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the fundamental 
evolution of an economic phenomenon and producing 
forecasts of superior quality, Statistics Canada uses the 
X11 ARIMA/88 seasonal adjustment method’ to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes the impact of 
seasonal variations on the series and essentially consists of 
adding one year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11ARIMA/88 program uses primarily 
a ratio-to-moving average method to smooth the modified 
series and obtain a preliminary estimate of the trend-cycle, to 
calculate the ratios of the original series (fitted) to the 
estimates of the trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been repeated 
several times. These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final seasonally 
adjusted data, are executed every month. This approach 
ensures that the estimated seasonal factors are derived from 
an unadjusted series which includes all the available 
information about the series, i.e., the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s revised 
unadjusted data. 


1 A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time Series, Canada 
Statistical Review, August 1974. 

2 For further information see the X11ARIMA/88 Seasonal Adjustment 
Method, by Estella Bee Dagum, Statistics Canada. 
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APPENDICE IV 


Désaisonnalisation 


Les séries économiques temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels a la description, |’ explication et 
la prévision du comportement d’un phénoméne économique. Ce 
sont des dossiers statistiques de ]’évolution des processus 
économiques dans le temps' . L’ observation par les économistes et 
les statisticiens de l’activité économique 4a 1’ aide des séries 
temporelles a donc permis de distinguer quatre composantes 
principales du comportement des séries temporelles: le 
mouvement a long terme ou tendance, le mouvement cyclique, les 
variations saisonniéres et les fluctuations irréguliére ou 
accidentelles. Ces mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, climatiques ou institutionnels. Les variations 
saisonniéres sont les fluctuations périodiques plus ou moins 
réguliéres qui se produisent au cours d’une année en raison du 
cycle météorologique normal, des congés fixes et d’ autres 
événements qui se répétent a intervalles avec une certaine 
régularité pour influencer de fagon significative le taux d’ activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de 1’évolution 
fondamentale d’un phénoméne économique et de produire une 
meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X11ARMMI/88? afin de justement minimiser |’impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de données 
brutes a l’extrémité de la série initiale avant de procéder a la 
désaisonnalisation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent d’extrapolations prospectives réalisées par des 
modeles ARMMI (modéles autorégressifs 4 moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait surtout appel a 
la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour effectuer le 
lissage de la série modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la série initiale (ajustée) 
aux estimations de la tendance-cycle, et estimer les facteurs 
saisonniers a partir de ces dits rapports. Les facteurs saisonniers 
définitifs ne sont produits que lorsque ces opérations ont été 
exécutées 4 plusieurs reprises. Ces étapes déterminant les facteurs 
saisonniers nécessaires au calcul des données désaisonnalisées 
finales sont exécutées 4 chaque mois. Cette approche garantit que 
la série non-désaisonnalisée, a partir de laquelle sont calculées les 
estimations des facteurs saisonniers, inclut toutes les données les 
plus récentes relativement a ladite série, c.-a-d., les données non- 
désaisonnalisées qui portent sur le mois courant et les données 
non-désaisonnalisées révisées du mois précédent. 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles économiques: quelques remarques; 
tiré de la Revue statistique du Canada, aovt 1974. 2 

2 Pour de plus amples informations voir La méthode de désaisonnalisation 
X11ARMMI/88, par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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While seasonal adjustment permits a better understanding of 
the underlying trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular component. Slight 
month-to-month variations in the seasonally adjusted series 
may be simple irregular movements. To get a better idea of 
the underlying trend, users should examine several months 
of the seasonally adjusted series. 


The Canada seasonally adjusted total is derived indirectly by 
the summation of the individually seasonally adjusted kinds 
of business. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates are obtained by 
deflating the current dollar seasonally adjusted data by an 
implicit price index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant dollar seasonally 
adjusted estimates are derived by employing the indirect 
seasonal adjustment method. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux comprendre la 
tendance-cycle fondamentale d’une série, la série désaisonnalisée 
n’en contient pas moins une composante irréguliére. De légéres 
variations d’un mois a 1’autre dans la série désaisonnalisée 
peuvent n’étre que de simples mouvements irréguliers. Pour avoir 
une meilleure idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 
doivent donc examiner les séries désaisonnalisées d’un certain 
nombre de mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada est dérivé de fagon 
indirecte en faisant la somme des genres de commerce 
désaisonnalisés séparément au préalable. 


Estimation désaisonnalisées en dollars constants 


Les estimations désaisonnalisées en dollars constants sont 
obtenues en dégonflant les données désaisonnalisées en dollars 
courants au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la 
Division des Comptes Nationaux et de 1’Environnement. Les 
estimations totales désaisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par |’emploi de la méthode de désaisonnalisation 
indirecte. 
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APPENDIX V 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies 
Patent medicine and toiletries stores 


Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 
Men’s clothing stores 
Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 
Other Clothing Stores" 


Children’s clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 

Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 
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ANNEXE V 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


0380 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


G322 


6323 
6329 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits 
de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 


Concessionnaires d’automobiles neuves 
Concessionnaires d’automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and Services 


6341 Home and auto supply stores 
6342 Tire, battery, parts and accessories stores 


6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

6359 Other motor vehicle repair shops 

6391 Car washes 

6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores (variety and 
gencral merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

532 Paint, glass and wallpaper stores 
6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 

6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 

6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores 

6562 Watch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
6592 Opticians’ shops 

6593 Art galleries and artists’ supply stores 
6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 
6596 Pet stores 

6597 Coin and stamp dealers 

6598 Mobile home dealers 

6599 Other retail stores, n.e.c. 


110 
6331 
120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Commerce de détail, février 1999 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’ instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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NAICS Canada 1997... 

an indispensable reference 
tool for understanding the 
burgeoning economies of 

Canada, the United States 

and Mexico! 


onitoring business and economic activity just 
got simpler! The North American Industry 
‘m= Classification System (NAICS) Canada 1997, 
replaces the 1980 Standard Industrial Classification (SIC) system. 
NAICS Canada 1997 identifies many new industries and 
categories. Now, you can access up-to-date information on the 
growth and diversification of economic activity in recent decades. 


Whatever business you are in, chances are you'll want to get your 
hands on this ground-breaking tool! NAICS Canada 1997 
provides, for the first time, a common framework for the 
collection of comparable production data for NAFTA’s three trade 
partners ... making it easier than ever to compare financial and 
economic statistics between Canada, the United States and 
Mexico! 


What’s more, you can get the information you need in the format 
you want: NAICS Canada 1997 is available both in a durable 
hardcover book and on CD-ROM. The portable-size manual, with 
its detailed index, makes a handy desktop reference while the 
user-friendly CD-ROM allows you to access comprehensive 
industry information quickly and easily. 


NAICS Canada 1997 is indispensable for all suppliers and users 
of economic data in industry, business, governments, banks, trade 
associations, academia, research and elsewhere. Use this first-of- 
its-kind resource to make more informed business and policy 
decisions and to enhance your professional productivity! 


NAICS Canada 1997... 


p> allows every business to see precisely to which industry it 
belongs ... essential for assessing business performance 


P differentiates between 


> industries where all three countries produce common 
comparable data 


> industries unique to Canada 


> recognizes the emergence of the new service economy, including 
the growing high tech industries as well as health care and social 
services 


> identifies 921 industries in 20 sectors. 


In an economy where change is a constant factor, first class 
information is essential to your success! Order your copy of 
NAICS Canada 1997 today! 


NAICS Canada 1997 (Cat. No. 12-501-XPE).costs $45 (plus GST/HST and 
applicable PST). The bilingual CD-ROM version of NAICS Canada 1997 
(Cat. No. 12-501-XCB) costs $100 (plus GST/HST and applicable PST). To 
order, CALL toll-free at 1 800 267-6677, FAX your VISA, MasterCard order to 
1 800 889-9734 or MAIL your order to Statistics Canada, Operations and 


. Integration Division, Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, Canada, K1A OT6. Or contact your nearest Statistics Canada Reference 
Centre listed in this publication. You may also order via e-mail: 
order@statcan.ca. 


CANADA 12 


A quelle classe 
votre entreprise 
appartient-elle 2 


SCIAN Canada 1997... 


un outil de reference 
indispensable pour 
comprendre les economies 
florissantes du Canada, des 
Etats-Unis et du Mexique! 


1 est désormais plus facile de suivre l’activité 
commerciale et Economique! Le Systeme de 
classification des industries de l’Amérique 
du Nord (SCIAN) Canada 1997 remplace la Classification type des 
industries (CTI) de 1980. Le SCIAN Canada 1997 compte bon nombre de 
nouvelles classes et catégories. Vous pouvez maintenant avoir acces a des 
renseignements a jour sur la croissance et la diversification de l’activité 
économique au cours des dernieres décennies. 


Peu importe votre secteur d’activité, vous ne voudrez pas rater l’occasion de 
mettre la main sur cet outil novateur! Le SCIAN Canada 1997 offre, pour 
la premiere fois, un cadre commun de collecte de données de production 
comparables pour les trois partenaires de l’ALENA. II est donc plus facile que 
jamais de comparer les statistiques financiéres et economiques du Canada, 
des Etats-Unis et du Mexique! 


De plus, vous pouvez obtenir l’information que vous désirez dans le format 
de votre choix : le SCIAN Canada 1997 est offert sous la forme d'un livre 
cartonné durable et sur CD-ROM. Le manuel de format pratique comprend 
un index détaillé et constitue un ouvrage de référence maniable, tandis que 
le CD-ROM convivial vous donne acces facilement et rapidement a des 
données completes sur |’activité économique. 


Le SCIAN Canada 1997 est un outil indispensable pour tous les 
fournisseurs et les utilisateurs de données économiques dans le secteur 
privé, les entreprises, les administrations publiques, les banques, les 
associations professionnelles, le milieu universitaire, le milieu de la 
recherche et d’autres secteurs d’activité. Utilisez cet outil innovateur pour 
prendre des décisions plus éclairées en matiére de gestion ou d’orientation 
et pour accroitre votre productivité professionnelle! 


SCIAN Canada 1997... 


> permet a chaque entreprise de déterminer avec précision la classe a laquelle 
elle appartient; un mécanisme essentiel pour évaluer son rendement; 


p> établit une distinction entre 


[> les classes d’activité pour lesquelles les trois pays produisent 
des données communes comparables 


> et les classes propres au Canada; 


> reconnait l’émergence de la nouvelle économie de services, notamment du 
secteur florissant de la haute technologie de méme que du secteur de la 
santé et des services sociaux; 


p>  définit 921 classes réparties dans 20 secteurs. 


Dans une économie en constante mutation, le succes de votre entreprise 
dépend de l’accés a des données de premier ordre! Commandez votre 
exemplaire du SCIAN Canada 1997 dés aujourd’hui! 


Le prix du SCIAN Canada 1997 (n° 12-501-XPF au cat.) est de 45 $ (TPS/TVH et TVP 

le cas échéant, en sus). La version bilingue du SCIAN Canada 1997 sur CD-ROM 

(n° 12-501-XCB au cat.) coute 100 $ (TPS/TVH et TVP le cas échéant, en sus). 

Pour commander, COMPOSEZ sans frais le 1 800 267-6677, envoyez votre bon de 
commande (VISA ou MasterCard) par TELECOPIEUR au 1 800 889-9734 ou par la 
POSTE 4 ’adresse suivante : Statistique Canada, Division des opérations et de 
lintégration, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) Canada, 
K1A 0T6. Vous pouvez également communiquer avec l'un des centres de consultation de 
Statistique Canada dont la liste figure dans Ja présente publication ou encore passer 
votre commande par courrier électronique : order@statcan.ca. 


729MISC98001 


Inter-Corpc 


Ownership 
to work for you 


hen you’re working to stay on top of the volatile 
business environment, and dealing with increased client 
expectations and escalating competition, you know success 
boils down to one thing. Performance. Inter-Corporate 
Ownership 1998 helps you meet your standards of excellence 
by providing you with accurate, timely and comprehensive business 

ownership information, while saving you valuable research time. Use this definitive guide to 
learn at a glance who owns and controls which companies, where their head offices are 
located, how they fit into the corporate hierarchy, and much more. 


Knowledge = Power 


Inter-Corporate Ownership 1998 provides you with value-added features you simply 
cannot get anywhere else, including: 


> 89,000 comprehensive company listings, with approximately 11,000 foreign parent 
companies 
> tens of thousands more listings than any comparable resource 
> meticulously organized data, fully indexed for quick searches and easy cross referencing 
> achoice of formats to better meet your particular information needs: 
* CD-ROM * hard-cover book 


An indispensable resource for lawyers, analysts, investors, lobbyists, researchers and corporate 
executives, Inter-Corporate Ownership 1998 will help you to: 


> identify corporate pyramids and explore investment opportunities 

> pinpoint marketing opportunities and target the right decision makers 

> locate potential customers and learn about competitors 

> trace changes in foreign control and uncover export opportunities 

> fulfill due diligence 
requirements 


Research business 
ownership questions more 


quickly, reliably and 
easily with Inter- 
Corporate Ownership 
1998. Put its powerful 
contents to work for you! 


To order, CALL toll-free at 

1 800 267-6677, FAX your VISA, 
MasterCard order to 1 800 889-9734 or 
MAIL your order to Statistics Canada, 
Dissemination Division, Circulation 
Management, 120 Parkdale Avenue, 
Ottawa, Ontario, KIA OT6. Or contact 
your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre listed in this 
publication. You may also order via 
E-MAIL: order@statcan.ca. 


arovitde e 
e parente 


“etes 


«our demeurer compétitif dans le monde changeant 
des affaires, pour faire face a l’augmentation des 
attentes des clients et a l’escalade de la concurrence, 
vous savez que le succes se résume en un seul mot. 
Rendement. Liens de parenté entre sociétés 
1998 vous aide a atteindre vos normes d’excellence en 
vous fournissant des renseignements exacts, actuels et 
complets sur les sociétés, tout en vous épargnant du temps 
précieux de recherche. C’est un guide complet pour connaitre, d’un 

coup d’oeil, qui posséde et contrdle quelles sociétés, ou se trouvent leurs siéges sociaux, 
comment ces sociétés s'imbriquent dans la hiérarchie globale et bien d’autres renseignements. 


Savoir-faire = Pouvoir 
Liens de parenté entre sociétés 1998 vous procure des caractéristiques a valeur ajoutée 
que vous ne pouvez tout simplement pas retrouver ailleurs, y compris : 


> 89 000 inscriptions détaillées, dont celles d’environ 11 000 sociétés-méres étrangéres 

> des dizaines de milliers d’inscriptions de plus que toute source comparable 

» des données rassemblées avec précision, entiérement indexées. pour des recherches rapides 
et des renvois faciles 

> un choix de formats pour mieux satisfaire vos besoins particuliers : 
* CD-ROM * livre relié 


Une source indispensable pour les juristes, les analystes, les investisseurs, les lobbyistes, les 
chercheurs et les chefs d’entreprises, Liens de parenté entre sociétés 1998 vous aidera 4 : 


> identifier les hiérarchies des sociétés et a explorer des possibilités d’investissements 

> pointer les possibilités de marketing et a cibler les vrais décideurs 

> reconnaitre des clients potentiels et 4 connaitre vos concurrents 

> suivre les changements de propriété a |’étranger et 4 découvrir des débouchés 4 |’exportation 
> répondre a des exigences de «célérité raisonnable» 


Liens de parenté entre 
sociétés 1998 répond plus 


rapidement, plus 
adéquatement et plus 
facilement aux questions sur 
les différentes sociétés. 
Mettez son incroyable 
contenu a votre service! 


Pour commander, TELEPHONEZ sans 
frais au 1 800 267-6677, TELECOPIEZ 
vos commandes par VISA ou MasterCard 
au 1 800 889-9734 ou POSTEZ votre 
commande 4 Statistique Canada, 
Division de la diffusion, Gestion de la 
circulation, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa (Ontario) K1A OT6. Ou 
communiquez avec votre Centre de 
consultation régional de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous 
mentionné dans la présente publication. 
Vous pouvez aussi commander par 
COURRIEL 4 : order @statcan.ca. 
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Data in many forms 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on the Internet, 
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information is possible 
through CANSIM, Statistics Canada’s machine-readable 
database and retrieval system. 


How to obtain more information 


Inquiries about this product and related statistics or services 
should be directed to: Marketing and Client Services 
Section, Distributive Trades Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 951-3549) or toll free 
at 1 877 421-3067 or to the Statistics Canada Regional 
Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who reside 
outside the local dialing area of any of the Regional 
Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 

National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada and 
United States) 

Fax order line (Canada and 


United States) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Ordering/Subscription information 


All prices exclude sales tax 


Catalogue no.63-005-XPB, is published monthly as a 
standard paper product. The prices for delivery in Canada 
are $21.00 per issue and $206.00 for a one-year 
subscription, and outside Canada for US $21.00 per issue 
and US $206.00 for a one-year subscription. Please order 
by mail, at Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6; by phone, at (613) 951-7277 or 1 800 
700-1033; by fax, at (613) 951-1584 or 1 800 889-9734: or 
by Internet, at order@statcan.ca. For changes of address, 
please provide both old and new addresses. Statistics 
Canada products may also be purchased from authorized 
agents, bookstores and local Statistics Canada offices. 


This product is also available on the Internet as Catalogue 
no. 63-005-XIB for CDN $16.00 per issue or CDN $155.00 
for a one-year subscription. Users can obtain single issues 
or subscribe at http://www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/ 
feepub.cgi. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque compact, 
disquette, imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande 
magnétique. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
Lacceés direct a des données agregées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systéme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a : Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
(télephone : (613) 951-3549) ou sans frais au 1 877 421-3067 oua 
l'un des centres de consultation régionaux de Statistique Canada : 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le Web : 
http://www.statcan.ca 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert a tous les 
utilisateurs qui habitent a l’extérieur des zones de communication 
locale des centres de consultation réegionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 

Service national d'appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 

Numéro pour commander par 


télécopieur (Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Les prix ne comprennent pas les taxes de vente 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue parait mensuellement en 
version imprimée standard. Au Canada, un numéro codte 21 $ et un 
abonnement d’un an coUte 206 $. A l’extérieur du Canada, un numéro 
coute 21 $US et un abonnement d’un an codte 206 $US. Veuillez 
commander par la poste, en écrivant a Statistique Canada, Division 
de la diffusion, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A OT6; 
par téléphone, en composant le (613) 951-7277 ou le 1 800 700-1033; 
par télécopieur, en composant le (613) 951-1584 ou le 1 800 889-9734; 
ou par Internet, en vous rendant a order@statcan.ca. Lorsque vous 
signalez un changement d’adresse, veuillez nous fournir l’ancienne 
et la nouvelle adresses. On peut aussi se procurer les produits de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés, dans les librairies 
et dans les bureaux régionaux de Statistique Canada. 


On peut aussi se procurer ce produit sur Internet n°63-005-XIB au 
catalogue. Un numéro codte 16 $CAN et un abonnement d’un an 
coute 155 $CAN. Pour obtenir un numéro de ce produit ou s’y abonner, 
les utilisateurs sont priés de se rendre a hittp://www.statcan.ca/ 
cgi-bin/downpub/feepub_f.cgi. 


Normes de service a la clientéle 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois et dans la langue officielle de leur choix. A 
cet égard, notre organisme s'est doté de normes de service a la 
clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils offrent 
des services a la clientele. Pour obtenir une copie de ces normes de 
service, veuillez communiquer avec le centre de consultation régional 
de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2398-2417 and 2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. 
For further information, contact the Cansim staff or 
Dissemination Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 ( telephone 613-951-8200), or the regional advisors 
at the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
® F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@® 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cete publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et 
sur de nombreuses auters séries, par le biais d’un terminal, 
d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s’adresser ua personnel de CANSIM de la 
Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’’American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 1999 issue (containing 
revisions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1-877-421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro d’ février 
1999, de cette publication (incluant les révisions de |’ année 
précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientéle. 
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Highlights 


Advancing sales in all sectors pushed total retail sales up 1.1% 
in March to $21.3 billion following a 0.2% decline in February. 
Retailers have enjoyed rising sales since the fall of 1998 
following a period of stagnation in the spring and summer of 
1998. Previously, retail sales had generally been increasing 
since the beginning of 1996. 


Strong growth in retail sales in January (+2.1%) and March 
(+1.1%) has resulted in a 2.6% increase in the first quarter of 
1999 compared with the last quarter of 1998. This was the 
strongest quarterly increase since the last quarter of 1996. 
Advancing retail sales in the first quarter of 1999 may be partly 
attributable to rising employment in the last half of 1998 and 
historically low interest rates. 


The automotive sector (+1.8%) and retail stores classified in 
the “other” (+1.5%) category led the increases from February 
to March. On a quarterly basis, general merchandise stores 
(+4.5%) and stores in the automotive sector (+3.6%) led the 
increases. 


Motor vehicle sales accelerated 


Retail sales in the automotive sector advanced for a fifth 
consecutive month in March - posting the largest monthly 
increase (+1.8%) of all sectors. Representing about 40% of all 
retail sales, the automotive sector accounted for about two- 
thirds of the increased sales reported in March. This sector has 
been the engine of retail sales growth recently, increasing 6.7% 
since October 1998 (the most recent low point in sales for the 
sector). This has helped push up total retail sales (+4.0%) over 
the same period. 


Within the automotive sector in March, gasoline service 
stations reported the largest monthly gain (+2.5%). Prices of 
gasoline rose 3.5% from February due to increased demand in 
North America and reduced world supply. The last time such a 
large monthly gain in gasoline prices occurred was in August 
1997. Except for March, sales by gasoline service stations and 
gasoline prices have generally been declining since the fall of 
1997. 


In March, motor and recreational vehicle dealers (+1.6%) 
reported their fifth consecutive monthly gain in sales. Sales by 
motor and recreational vehicle dealers grew considerably since 
October 1998 (+9.4%) after advancing more slowly during the 
rest of 1998 and most of 1997. Prior to the spring of 1997, 
motor and recreational vehicle dealers enjoyed a period of 
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Faits saillants 


En mars, une augmentation des ventes dans tous les secteurs a 
entrainé une hausse de 1,1 % des ventes totales au détail, qui 
s’établissaient alors 4 21,3 milliards de dollars, aprés un recul de 
0,2 % en février. Depuis |’automne 1998, les détaillants ont profité 
d’une hausse des ventes, aprés une période de stagnation au cours du 
printemps et de |’été 1998. Avant le printemps 1998, les ventes au 
détail avaient généralement augmenté depuis le début de 1996. 


Une forte hausse des ventes au détail en janvier (+2,1 %) et en mars 
(+1,1 %) a résulté en une progression de 2,6 % au premier trimestre 
de 1999 par rapport au dernier trimestre de 1998. II s’agit de la plus 
forte augmentation trimestrielle depuis le dernier trimestre de 1996. 
La hausse des ventes au détail au cours du premier trimestre de 1999 
peut étre attribuable en partie 4 une augmentation de |l’emploi au 
cours de la deuxi¢me moitié de 1998 et a des taux d’intérét 
historiquement bas. 


Le secteur de |’automobile (+1,8 %) et les magasins de vente au 
détail appartenant a la catégorie « autres » (+1,5 %) ont mené au 
chapitre des augmentations de février 4 mars. Les magasins de 
marchandises diverses (+4,5 %) et les magasins du secteur de 
P automobile (+3,6 %) venaient en téte au chapitre des augmentations 
trimestrielles. 


Les ventes de véhicules automobiles accélérent 


Dans le secteur de |’automobile, les ventes au détail ont enregistré 
une cinquiéme augmentation mensuelle consécutive en mars, 
affichant la plus importante hausse mensuelle (+1,8 %) de tous les 
secteurs. Le secteur de l’automobile, qui représente environ 40 % de 
l’ensemble des ventes au détail, représentait prés des deux tiers de 
l’augmentation des ventes signalée en mars. Ce secteur a été 
récemment le moteur de la croissance des ventes au détail, 
enregistrant une augmentation de 6,7 % depuis octobre 1998 (le plus 
récent plancher dans les ventes de ce secteur). Cette croissance a 
contribué a l’augmentation des ventes totales au détail (+4,0 %) au 
cours de la méme période. 


En mars, dans le secteur de |’automobile, les stations-service ont 
signalé la plus forte progression mensuelle (+2,5 %). Toujours en 
mars, le prix de l’essence a augmenté de 3,5 % par rapport au mois 
précédent, principalement en raison d’une hausse de la demande en 
Amérique du Nord et d’une baisse de l’approvisionnement mondial. 
C’est en aout 1997 qu’on avait enregistré pour la derniére fois une 
hausse mensuelle aussi importante des prix de l’essence. A 
l'exception de mars, les ventes dans les stations-service et les prix de 
lessence ont été de fagon générale en baisse depuis |’automne 1997. 


En mars, les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 
(+1,6 %) ont enregistré une cinquiéme augmentation mensuelle 
consécutive de leurs ventes. Depuis octobre 1998, les ventes des 
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs ont augmenté 
de fagon importante (+9,4 %), aprés avoir progressé plus lentement 
plus t6t au cours de cette année-1a et pendant la plus grande partie de 
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strong increases since the middle of 1996, which was similar to 
the one currently in progress. 


Other sectors also moved ahead in March 


Retail stores classified in the “other” category (+1.5%) 
followed closely the automotive sector in terms of percentage 
increase in March. The strength in the “other” category came 
mostly from “other semi-durable” goods stores (+4.4%). These 
stores include a wide range of merchants (for example, 
hardware, book, gift, toy and paint stores). Overall, sales in 
“other retail” stores have been increasing since the beginning 
of 1997. 


Sales in clothing stores advanced 1.3% in March. Rising sales 
in the last three months have resulted in a 1.7% increase in 
clothing store sales for the first quarter of 1999. From the 
spring to the end of 1998, sales in clothing stores had remained 
generally flat after more than two years of general increases. 


In March, food stores (+0.5%), drug stores (+0.4%), furniture 
stores (+0.4%) and general merchandise stores (+0.3%) posted 
similar monthly increases. 


Since the fall of 1998, sales in food stores and general 
merchandise stores turned upwards after flattening out in the 
spring and summer of 1998. Previously, sales in these two types 
of stores had generally been increasing since early 1996. Rising 
sales in drug stores in the first quarter of 1999 indicate a 
resumption of growth in this sector after a relatively flat 1998. 
Despite signs of weakness in the last few months, furniture 
stores continued to show increasing sales since the spring of 
1996. 


Strong first quarter for Quebec retailers 


At a regional level, Quebec retailers registered the strongest 
sales increase in Canada in the first quarter of 1999 (+3.7%) 
compared with the last quarter of 1998. This was the strongest 
quarterly increase in Quebec since the last quarter of 1996. Led 
by stores in the automotive sector and general merchandise 
stores, all sectors in Quebec had higher sales in the first quarter 
of 1999 compared with the previous quarter. Retail sales in 
Quebec had generally been increasing since the spring of 1996 
with pauses in the summers of 1997 and 1998. 


Retailers in Atlantic Canada posted a 3.4% increase in sales in 
the first quarter of 1999. This was the strongest quarterly 
increase of the last three years for Atlantic Canada. With the 
exception of drug stores, all sectors showed advancing sales in 
the first quarter of 1999 in the region. Retail sales in Atlantic 
Canada have picked up since the fall of 1998 after a period of 
stagnant sales in the spring and summer of 1998. Previously, 
sales had generally been increasing since the spring of 1995. 


1997. Avant le printemps 1997, les concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs avaient profité d’une période d’augmen- 
tations importantes depuis le milieu de 1996, période semblable a 
celle que |’on observe actuellement. 


Les autres secteurs progressent également en mars 


Les magasins de vente au détail appartenant a la catégorie « autres » 
(+1,5 %) suivaient de prés le secteur de l’automobile pour ce qui est 
du pourcentage d’augmentation en mars. Le dynamisme des 
magasins de la catégorie « autres » est venu principalement des 
« autres magasins de produits semi-durables » (+4,4 %). Ces 
magasins englobent un grand éventail de marchands (par exemple, 
ceux qui vendent de la quincaillerie, des cadeaux, des jouets, de la 
peinture et les librairies). Dans l’ensemble, les ventes au détail dans 
les magasins de la catégorie « autres » ont été en hausse depuis le 
début de 1997. 


En mars, les ventes des magasins de vétements ont augmenté de 
1,3 %. La hausse des ventes des magasins de vétements au cours des 
trois derniers mois a donné lieu a une augmentation de 1,7 % des 
ventes pour le premier trimestre de 1999. Entre le printemps et la fin 
de l’année 1998, les ventes des magasins de vétements sont 
demeurées généralement ternes, aprés avoir enregistré des 
augmentations générales pendant deux ans. 


En mars, les magasins d’alimentation (+0,5 %), les pharmacies 
(+0,4 %), les magasins de meubles (+0,4 %) et les magasins de 
marchandises diverses (+0,3 %) ont tous enregistré des hausses 
mensuelles semblables de leurs ventes. 


Depuis l’automne 1998, les ventes dans les magasins d’alimentation 
et dans les magasins de marchandises diverses ont amorcé une 
montée, apres avoir stagné au cours du printemps et de 1’été 1998. 
Auparavant, les ventes de ces deux catégories de magasins avaient de 
facon générale été en hausse depuis le début de 1996. L’ augmentation 
des ventes des pharmacies au cours du premier trimestre de 1999 
montre une reprise de la croissance de ce secteur qui avait connu des 
ventes ternes en 1998. Malgré des signes de faiblesse au cours des 
derniers mois, les magasins de meubles ont continué d’ enregistrer 
une augmentation de leurs ventes depuis le printemps 1996. 


Solide premier trimestre pour les détaillants du Québec 


A l’échelon régional, les détaillants du Québec ont enregistré la plus 
forte augmentation des ventes au Canada au cours du premier 
trimestre de 1999 (+3,7 %) par rapport au dernier trimestre de 1998. 
I] s’agit de la plus forte augmentation trimestrielle au Québec depuis 
le dernier trimestre de 1996. Tous les secteurs au Québec, ceux de 
l’automobile et des magasins de marchandises diverses en téte, ont 
affiché des ventes supérieures au cours du premier trimestre de 1999 
par rapport au précédent. Les ventes au détail au Québec ont de fagon 
générale été en hausse depuis le printemps 1996, marquant des 
pauses au cours de 1’été 1997 et 1998. 


Dans les provinces de I’ Atlantique, les détaillants ont enregistré une 
augmentation des ventes au cours du premier trimestre de 1999 
(+3,4 %). Il s’agissait de la plus forte augmentation trimestrielle des 
trois derniéres années pour les provinces de |’ Atlantique. A 
l’exception des pharmacies, tous les secteurs ont affiché une 
augmentation des ventes au cours du premier trimestre de 1999 dans 
la région de |’ Atlantique. Dans les provinces de |’ Atlantique, les 
ventes au détail ont repris depuis l’automne 1998, aprés avoir stagné 
au cours du printemps et de 1’été 1998. Auparavant, les ventes 
avaient de fagon générale été en hausse depuis le printemps 1995. 
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In Ontario, retail sales in the first quarter of 1999 were 2.9% 
higher than in the last quarter of 1998. With both the 
automotive sector and general merchandise stores leading the 
way, all sectors contributed to the advancing sales. In general, 
Ontario retailers have reported continuing strength since the 
middle of 1996. 


Retail sales in the Prairie provinces increased 1.6% in the first 
quarter of 1999 compared with the previous quarter. This 
increase was spread across sectors with the exception of a small 
decline in food stores. Sales in the Prairies picked up slightly in 
the last few months following a period of flat sales that started 
at the beginning of 1998. 


Consumers in British Columbia increased spending in stores by 
0.8% in the first quarter of 1999 compared with the last quarter 
of 1998. This was the first quarterly increase since the second 
quarter of 1998 where sales grew by 0.2%. A decline in the 
automotive sector in the first quarter of 1999 masked the strong 
increases observed in the remaining retail sectors. 


Related indicators for April 


Total employment remained unchanged in April (+0.1%) at 
about the same level as in the previous three months. After two 
months of advances, the number of housing starts declined 
3.3% in April. 


Commerce de detail, mars 1999 


En Ontario, les ventes au détail au cours du premier trimestre de 1999 
étaient de 2,9 % supérieures a celles du dernier trimestre de 1998. 
Tous les secteurs ont contribué a l|’augmentation des ventes, le 
secteur de l’automobile et celui des magasins de marchandises 
diverses menant la marche. De fagon générale, les détaillants en 
Ontario ont signalé un dynamisme continu depuis le milieu de 1996. 


Dans les provinces des Prairies, les ventes au détail ont augmenté de 
1,6 % au cours du premier trimestre de 1999 par rapport au trimestre 
précédent. Cette augmentation était répartie dans tous les secteurs, a 
l'exception d’une faible baisse dans les magasins d’alimentation. Les 
ventes dans les provinces des Prairies ont repris légérement au cours 
des derniers mois, aprés une période de stagnation qui remontait au 
début de 1998. 


En Colombie-Britannique, les dépenses des consommateurs dans les 
magasins ont augmenté de 0,8 % au cours du premier trimestre de 
1999 par rapport au dernier trimestre de 1998. Il s’agissait de la 
premicre augmentation trimestrielle depuis le deuxiéme trimestre de 
1998, alors que les ventes avaient progressé de 0,2 %. Un recul dans 
le secteur de l’automobile au cours du premier trimestre de 1999 a 
terni les fortes augmentations observées dans tous les autres secteurs 
de vente au détail. 


Indicateurs connexes pour avril 


L’emploi total est demeuré inchangé en avril (+0,1 %), soit 4 peu prés 
au méme niveau qu’au cours des trois mois précédents. Apres deux 
mois d’augmentations, le nombre de mises en chantier a reculé de 
3,3 % en avril. 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends' — Canada, 
By Major Group 


Automotive / Véhicules automobiles 
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Tendances' des ventes au détail — Canada, 
par groupe principal 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
March February January December Year-to-date March February 
1999 1999 1999 1998 1999 1999 1999 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif Mars Février 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,508.6 4,491.9 4,494 3 4,457.9 13,4948 0.4 -- 
All other food stores 369.4 362.1 359.1 358.9 1,090.6 2.0 0.8 
Drugs and patent medicine leila /29 WTS 1,103.4 1,070.4 3,334.8 0.4 0.9 
stores 
Shoe stores 141.1 136.5 139.1 139.2 416.7 3.4 -1.9 
Men's clothing stores 130.2 128.7 125.9 129.0 384.8 12 2.2 
Women's clothing stores 375.4 374.6 374.9 361.8 1,124.9 0.2 == 
Other clothing stores 554.4 545.3 530.7 517.8 1,630.4 Wel 2.8 
Household furniture and appliance 890.9 888.8 891.0 881.6 2,670.7 0.2 -0.2 
stores 
Household furnishings 208.0 205.7 205.3 207.6 619.0 Wel 0.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,740.0 5,648.8 LH Shlo.e 5,464.6 16,945.1 1.6 lel 
vehicle dealers 
Gasoline service stations olkens 1,281.1 1,283.5 1,276.6 3,878.1 7243) -0.2 
Automotive parts, accessories 1,224.2 1,198.0 1,254.5 ik22057 3,676.7 QD -4.5 
and services 
General merchandise stores 2,446.5 2,440.1 2,491.0 2,369.8 7,307.6 0.3 -2.0 
Other semi-durable goods stores Hall 682.4 708.0 688.5 ZrO 44 -3.6 
Other durable goods stores 606.3 600.1 617.1 567.1 1,823.5 1.0 -2.8 
Other retail stores 1,002.5 1,004.9 1,006.7 985.1 3,014.1 -0.2 -0.2 
Total, all stores 21,341.5 21,102.7 21,140.9 20,702.5 63,585.1 iol -0.2 
Regions 
Newfoundland Bo2I3 337.3 DOOR O20r6 1,024.8 44 0.6 
Prince Edward Island 93.1 89.4 89.5 85.8 272.0 41 -0.1 
Nova Scotia 661.7 661.4 656.0 651.1 1,979.1 -- 0.8 
New Brunswick 519.9 512.3 509.4 493.8 1,541.6 eS 0.6 
Quebec 5,030.0 4,967.3 4,971.1 4,823.3 14,968.4 We == 
Ontario 8,091.8 7,981.9 7,964.5 hoes 24,038.2 1.4 0.2 
Manitoba 755.9 748.9 TaMiheg 737.4 2,256.5 0.9 -0.4 
Saskatchewan 630.1 623.2 635.5 629.6 1,888.8 1.1 -1.9 
Alberta 2,385.5 2,369.6 2,379.9 2,360.4 7,135.0 0.7 -0.4 
British Columbia 2,748.2 2,738.9 2,176.8 2,752.4 8,263.9 0.3 -1.4 
Yukon 26.5 28.0 26.1 26.2 80.6 -5.4 Hs 
Northwest Territories 46.7 44.6 45.2 43.9 136.5 47 -1.3 
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Tableau 1 


Ventes au deétail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 
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Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Change from 
previous year 


Variation par rapport 
a l'année précédente 


January December March 
1999 1998 1999 
Janvier Décembre Mars 
0.8 -0.7 2.0 
- 0.5 3.4 
Br -0.9 46 
4.1 0.1 

-2.4 -3.3 -1.5 
3.6 -2.9 -0.2 
2.5 -45 8.9 
1 lv 9.2 
-1.1 -5.2 3.6 
le 0.6 9.2 
0.5 0.2 -1.4 
203 0.7 43 
5.4 We 41 
2.8 -3.3 5.4 
8.8 -0.8 9.2 
DD -1.1 2.8 
2.1 -0.2 4.9 
BNf, -3.1 11.0 
4.3 -0.5 8.4 
0.8 0.8 5.6 
a2 -0.4 3.6 
oul -0.2 4.1 
2.4 -0.8 lel 
1.9 0.3 Sa 
0.9 0.5 -0.6 
0.8 0.6 5.4 
0.9 1.0 0.6 
-0.4 - We 
3.0 1.4 49 


February 
1999 


Février 


January 
1999 
Janvier 


Per cent — Pourcentage 


2.9 
0.3 


December 
1998 
Décembre 


Year-to-date 
1999 
Cumulatif 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 


March 
1999 
Mars 


4,278.0 
346.2 
1,100.8 


109.8 

96.2 
309.8 
467.2 
792.4 


Noe 
6,114.8 


1,268.6 
1,089.4 


2,107.6 
553.4 
467.7 
864.2 


20,163.4 


323.2 
80.5 
606.2 
477.3 
4,754.7 
7,615.7 
fig2 
586.4 
2,283.0 
2,650.5 
24.5 
46.2 


Sales 

Ventes 
February January 
1999 1999 
Février Janvier 
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December Year-to-date 
1998 1999 
Décembre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


3,981.0 
315.8 
1,020.4 


81.3 
80.0 
202.2 
356.9 
689.3 


160.1 
4,535.2 


1,106.0 
899.7 


1,743.3 
478.6 
423.3 
776.8 


16,900.1 


256.8 
66.3 
526.1 
398.4 
3,903.2 
6,415.9 
600.6 
500.4 
1,898.1 
2,276.0 
20.6 
37.6 


4,478.8 
321.8 
1,063.5 


108.4 

99.1 
274.3 
387.0 
743.7 


158.4 
4,192.9 


1,183.5 
1,043.0 


1,815.7 
513.0 
477.6 
800.3 


17,661.2 


262.5 
69.3 
938.5 
403.2 
4,071.6 
6,645.6 
635.2 
951.0 
2,014.7 
2,410.6 
20.4 
38.6 


4,739.8 12,737.8 
443.2 983.8 
1,342.0 3,184.7 
176.8 299.5 
262.2 275.3 
583.8 836.3 
892.5 4,211.1 
1,306.5 2,225.4 
264.0 515.7 
4,732.2 14,842.9 
1,261.3 3,558.1 
1,349.6 3,032.1 
3,953.3 5,666.6 
1,073.3 1,545.0 
1,069.7 1,368.6 
1,365.8 2,441.3 
24,816.3 54,724.7 
394.5 842.5 
102.9 216.1 
788.4 1,670.8 
590.6 1,278.9 
5,432.2 12,729.5 
9,604.9 20,677.2 
898.4 1,951.0 
759.7 1,637.8 
2,873.0 6,195.8 
3,293.2 7,337.1 
28.2 Aes 
50.2 122.4 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, mars 1999 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


March February January December Year-to-date 
1999 1999 1999 1998 1999 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
Sh. 1 2.3 -0.6 43 1.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6.0 -0.3 =0:2 1.3 1.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
6.5 45 $1.8 1.9 4.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.8 =§.2 == 3.8 -0.2 | Magasins de chaussures 
=ilae: 3.6 i 0.9 -5.1 Magasins de vétements pour hommes 
1.0 8) 3.8 0.1 2.0 Magasins de vétements pour femmes 
10.0 Bro 43 Sh 6.8 Autres magasins de vétements 
9.1 9.2 8.4 9.5 8.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.9 Ss} 2.8 -0.2 4.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
13.4 7.3 3.4 -8.2 8.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
0.9 -4.5 -5.8 -7.4 -3.1  Stations-service 
Ue 2.9 I 9.1 5.3. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
HM 5.6 8.0 4.9 7.2 Magasins de marchandises diverses 
8.9 oe 40 0.6 4.4 Autres magasins de produits semi-durables 
We 6.1 17.9 5.8 11.7. Autres magasins de produits durables 
4.8 6.4 5.0 iil 5.6 Autres magasins de vente au deétail 
7.8 4.1 2.7 1.3 5.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
Eke 4.2 0.8 1.0 6.3‘ Terre-Neuve 
10.4 3.0 0.3 -0.7 4.7 fle-du-Prince-Edouard 
heh 4.3 0.7 3.6 4.3  Nouvelle-Ecosse 
el 7.0 0.7 =- 5.0 Nouveau-Brunswick 
6.9 1.6 Wal 3.6 6.7 Québec 
10.8 7.6 3.4 2.9 7.3. Ontario 
6.3 5.9 =1.0 = 3.7. Manitoba 
2.4 =0:3 -6.3 -4.5 -1.5 Saskatchewan 
8.5 3.0 =3:0 -1.0 2.8 Alberta 
1.8 =(0).8) =OEe =3.0 -0.5 Colombie-Britannique 
6.1 10.8 -47 -5.4 3.8 Yukon 
74 3.6 3.8 0.4 5.1 Territoires du Nord Quest 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter | 
1999 
Trimestre | 


12,737.8 
983.8 
3,184.7 


299.5 
275.4 
836.3 
Wate 
2,225.4 


515.8 
14,842.9 


3,558.1 
3,032.1 


5,666.6 
1,545.1 
1,368.6 
2,441.3 


94,724.6 


Quarter IV 
1998 
Trimestre IV 


Sales 
Ventes 


Quarter |I| 
1998 
Trimestre |I| 


Commerce de détail, mars 1999 


Quarter || Quarter | 
1998 1998 
Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


13,584.3 
1,149.8 
3,495.8 


481.6 
960.5 
1,360.3 
2,088.0 
3,154.8 


719.6 
14,844.9 


3,855.8 
3,935.6 


9,323.8 
2,909.3 
2,151.1 
3,308.2 


66,523.5 


13,696.0 
1,090.5 
3,202.6 


426.4 
347.6 
1,094.6 
1,622.6 
2,602.2 


627.0 
16,607.8 


4,164.4 
3,668.0 


6,689.9 
2,113.4 
1,742.1 
3,135.1 


62,830.3 


13,542.7 12,523.2 
1112.4 965.5 
3,206.4 3,039.4 

462.2 300.1 
383.4 290.2 
1,130.6 820.0 
1414.4 1,134.0 
2306.6 2043.7 
590.8 491.4 

19,329.4 13,676.0 
4,015.1 3671.7 
3 853.8 2878.4 
6,654.1 5,288.3 
2115.0 1,479.7 
1632.5 1224.7 
2.919.1 2312.6 

64,668.5 52,139.0 

277.0 252.7 
4 x 
57.8 57.0 
3.7 2.4 
4.8 28 
12.6 8.6 
12.3 8.8 
23.5 18.6 
2.0 15 
290.4 175.2 
75.9 68.8 
49.3 36.7 
127.3 102.3 
20.2 13.0 
9.5 6.5 
36.1 28.5 
4,012.7 792.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter |!| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! Trimestre || Trimestre | 


Per cent — Pourcentage 


Commerce de détail, mars 1999 


Groupe de commerce 


Canada 
1 2.8 Dif 4.6 3.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
1 0.8 0.3 3.8 -2.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
3.0 6.0 7.9 4.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.2 =3:0 0.6 49 3.8 | Magasins de chaussures 
-5.1 iE =0:5 alles 3.9 Magasins de vétements pour hommes 
2.0 a -0.3 3.8 3.9 Magasins de vétements pour femmes 
6.8 125 9.1 6.7 5.5 Autres magasins de vétements 
8.9 9.0 8.8 Tale 8.7. Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
5.0 1e3 6.6 1.8 6.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.5 30 53 2.5 7.3. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
seh -8.0 la) fs -4.3 -5.7 — Stations-service 
5.3 10.4 0.9 47 4.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.2 4.2 6.0 8.0 11.0 Magasins de marchandises diverses 
44 One -0.6 =H6) -0.9 Autres magasins de produits semi-durables 
Was We es 16.0 18.8 Autres magasins de produits durables 
5.6 ifs a7 8.1 7.8 Autres magasins de vente au détail 
5.0 1.9 3.8 4.1 5.0 Total, ensemble des magasins 
Terre-Neuve 
Wee 4.6 =, 2.9 2.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.8 =2.2 -5.8 1.4 -0.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.2 -4.2 = -2.6 -11.1. Magasins de chaussures 
-10.7 33.9 55.6 45.5 64.7 Magasins de vétements pour hommes 
5.8 1.4 OM, > 49  Magasins de vétements pour femmes 
15.9 - 25 Iai -12.0 Autres magasins de vétements 
30.1 Zon 9.2 -6.4 -7.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.7 =aa0) = -9.1 -11.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Wee 1.0 5:2 3.0 9.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-10.6 -0.9 -0.4 -4.0 -8.9 Stations-service 
7.9 16.9 3.4 -1.6 6.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.9 47 6.7 9.0 17.2 Magasins de marchandises diverses 
18.5 -5.0 -14.5 -16.5 -8.5 Autres magasins de produits semi-durables 
16.9 7.4 2:5 =2.1 3.2 Autres magasins de produits durables 
5.6 6.1 2.9 al 10.0 Autres magasins de vente au détail 
6.3 4.1 1.4 2.1 4.6 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, mars 1999 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre 1! Trimestre | 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Prince Edward Island 
Supermarkets and grocery stores 63.2 64.9 70.8 63.5 Dae. 
All other food stores Xx X X Xx X 
Drugs and patent medicine 16.6 19.6 18.4 We 16.9 
stores 
Shoe stores x X X X X 
Men's clothing stores x X X X X 
Women's clothing stores Xx Xx Xx X X 
Other clothing stores 4.0 9.7 8.8 5.1 3.9 
Household furniture and appliance 5.9 8.8 6.4 6.2 5.6 
stores 
Household furnishings 3.0 4.6 4.9 4.0 2.4 
store 
Motor vehicle and recreational 45.9 44.6 56.0 70.1 42.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations Zale 24.3 31.8 27.1 247 
Automotive parts, accessories W289) 19.4 18.2 18.8 TM eS 
and services 
General merchandise stores 16.3 31.6 Z2af 21.4 16.8 
Other semi-durable goods stores 7.8 149) 1s a 23 
Other durable goods stores 3.0 6.1 5:5 3.9 2.6 
Other retail stores 8.9 GED 16.2 We Seo 
Total, all stores 216.0 273.6 291.2 272.5 206.4 
Nova Scotia 
Supermarkets and grocery stores 454.4 487.5 494.1 469.1 444.9 
All other food stores X x X X Xx 
Drugs and patient medicine 124.6 139.9 130.0 126.4 126.8 
stores 
Shoe stores 4.7 7.8 6.9 We 4.7 
Men's clothing stores Shc) 8.1 4.4 4.9 Saif 
Women's clothing stores 24.0 447 32.4 29.0 20.0 
Other clothing stores 25.6 55.4 38.3 28.7 749},) 
Household furniture and appliance 45.8 68.5 51.4 43.6 40.6 
stores 
Household furnishings 11.8 72 10.3 8.8 7.8 
store 
Motor vehicle and recreational 431.9 431.1 495.2 601.8 418.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 118.1 132.6 146.5 131.1 118.9 
Automotive parts, accessories 86.6 124.4 110.0 1672 79.2 
and services 
General merchandise stores 164.1 SAS) 198.3 190.1 149.8 
Other semi-durable goods stores 45.0 79.0 68.8 66.0 42.1 
Other durable goods stores 31.4 57.4 42.4 38.0 26.5 
Other retail stores 80.6 aloKO WA 99.1 75.9 
Total, all stores 1,670.8 2,099.4 1,965.6 1,981.1 1,601.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter |! Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


10.5 5.4 9.6 7.8 8.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.8 SZ asi OO -2.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx x x Xx x  Magasins de chaussures 
x x x X x Magasins de vétements pour hommes 
X X X X x  Magasins de vétements pour femmes 
2.6 6.6 20.5 10.9 14.7 Autres magasins de vétements 
5.4 10.0 16.4 24.0 40.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
25.0 43.8 104.2 66.7 4|.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.0 -4.4 -2.4 10.0 13.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-14.6 -24.5 -18.7 -9.1 -1.2 Stations-service 
8.7 26.5 14.5 leks) 7.5 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-3.0 -5.4 -6.2 2.9 14.3 Magasins de marchandises diverses 
6.8 1.6 he W248 -26.3 Autres magasins de produits semi-durables 
15.4 13.0 19.6 14.7 8.3 Autres magasins de produits durables 
U2 18.4 14.9 Wid, -3.5 Autres magasins de vente au détail 
4.7 1.2 3.3 6.1 6.5 Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 


21 Ono Ora -0.5 -0.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Sle 1.6 8.2 10.9 8.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
= -4.9 -4.2 1.4 -13.0 | Magasins de chaussures 
-10.8 3.8 2.3 2.1 -2.6 | Magasins de vétements pour hommes 
20.0 14.9 17.0 14.6 0.5 Magasins de vétements pour femmes 
10.8 9.9 16.1 Wie 2.7 Autres magasins de vétements 
12.8 11.9 14.5 Uses 23.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
ay ae 34.5 14.4 Wc 18.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
One, 0.3 -3.8 -0.6 11.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreéatifs 
“0.7 5.6 14.7 15.0 0.5 Stations-service 
9.3 10.2 -8.0 9.9 5.6 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.5 6.9 8.4 12.8 8.6 Magasins de marchandises diverses 
6.9 ale 18.6 13.8 4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
18.5 11.9 18.4 23.4 6.4 Autres magasins de produits durables 
6.2 6.2 8.4 Sal -5.7_ Autres magasins de vente au détail 
4.3 San Ler / 4.9 5.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter I! Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre |I| Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores SO2e2 392.0 389.0 376.0 345.2 

All other food stores Xx X X X i 

Drugs and patent medicine 80.3 Silk 82.3 80.7 78.2 
stores 

Shoe stores 4.1 7.4 6.0 5a 3.6 

Men's clothing stores 5a 11.4 6.3 5.9 43 

Women's clothing stores 14.4 28.6 20.1 19.6 13.4 

Other clothing stores 2AG5 44.2 32.7 25.6 19.5 

Household furniture and appliance 37.6 58.1 42.2 38.4 32.6 
stores 

Household furnishings 9.5 14.6 12.9 Weve 8.4 
stores 

Motor vehicle and recreational 336.6 300.6 402.7 504.7 311.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 96.3 114.0 127.3 111.8 109.8 

Automotive parts, accessories 73.6 108.4 97.3 102.5 68.2 
and services 

General merchandise stores 129.3 246.3 165.2 159.2 ZS) 

Other semi-durable goods stores 37.9 56.1 47.6 47.) 2129 

Other durable goods stores 18.6 38.1 26.8 (ei 16.9 

Other retail stores 49.0 71.8 73.6 63.2 44.5 

Total, all stores 1,279.0 1,598.4 1,549.7 1,591.7 1,218.2 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,334.4 3,506.8 3,498.5 3,423.3 3,203.3 

All other food stores X X Xx x X 

Drugs and patent medicine 684.5 730.6 716.1 730.4 697.8 
stores 

Shoe stores 88.7 170.0 141.5 163.4 90.5 

Men's clothing stores 60.4 120.9 78.0 93.8 60.5 

Women's clothing stores 220.0 356.6 307.6 332.6 229.5 

Other clothing stores 302.7 492.7 434.1 405.7 282.2 

Household furniture and appliance 544.1 802.1 708.5 634.7 482.2 
stores 

Household furnishings 93.7 135.8 125.8 127.2 84.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,590.8 3,526.2 3,976.1 4,675.6 3,100.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 705.5 757.9 783.0 746.5 717.9 

Automotive parts, accessories 721.6 978.2 870.5 980.6 737.8 
and services 

General merchandise stores 1,116.7 Was Oe ee RSV fee 1,050.5 

Other semi-durable goods stores 299.3 477.7 479.3 495.9 327.0 

Other durable goods stores 292.5 427.4 ey 344.4 239.3 

Other retail stores Orr 513.6 446.0 473.9 329.1 


Total, all stores 12,729.4 15,078.3 14,581.1 15,334.7 11,932.3 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Per cent — Pourcentage 


Commerce de détail, mars 1999 


Groupe de commerce 


Nouveau-Brunswick 


2.0 6.9 48 4.4 3.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Qh 4.0 12.6 0.7 -3.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
13.9 8.8 -1.6 3.6 -10.0 | Magasins de chaussures 
18.6 20.0 14.5 ES 16.2 Magasins de vétements pour hommes 
Hts 2.9 -3.8 -5.8 -12.4 Magasins de vétements pour femmes 
10.3 10.2 19.8 14.8 - Autres magasins de vétements 
15S alate Wess) 4.) -  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Welt 10.6 -2.3 0.9 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.2 aii t8' 6.5 5.9 25.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
128: -6.5 0.5 15.6 24.8  Stations-service 
7.9 23.0 12.6 16.5 10.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
49 4.6 fel 10.1 9.0 Magasins de marchandises diverses 
37.8 11.3 6.0 8.0 -6.8 Autres magasins de produits semi-durables 
10.1 10.4 13.6 25.4 15.0 Autres magasins de produits durables 
10.1 22.1 20.7 20.6 7.2 Autres magasins de vente au detail 
5.0 ust 6.8 7.8 10.1. +Total, ensemble des magasins 
Québec 
41 6.1 3.6 0.6 0.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.9 -2.6 3.6 Wilts 3.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2.0 -3.6 -2.5 1.7 3.1. Magasins de chaussures 
-0.2 5.4 2.0 -6.8 -5.2 Magasins de vétements pour hommes 
4.) =f te -5.4 9.2 6.6 Magasins de vétements pour femmes 
1/38) 9.2 9.7 6.5 -5.7 Autres magasins de vétements 
12.8 9.7 9.5 OR 0.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.9 9.3 5.2 3.4 -1.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
15.8 ko 0.9 -2.6 6.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
sath -10.5 -9.4 -14.4 -18.8  Stations-service 
=2.2 42 -3.5 2.9 12.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.3 Sa 6.9 9.3 10.5 Magasins de marchandises diverses 
=8.5 4.3 -5.0 -1.4 5.8 Autres magasins de produits semi-durables 
22.2 8.4 13.6 20.3 12.5 Autres magasins de produits durables 
Ze 18) 7 -0.4 8.3 7.2 Autres magasins de vente au détail 
6.7 3.0 1.9 Wer? 2.5 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter |I| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,048.0 4,279.8 “Ale StS) || <7 4,400.3 4,046.0 

All other food stores x X X Xx x 

Drugs and patent medicine Upeke hall 1,450.5 1,330.3 alee lets Wil ile 
stores 

Shoe stores 121.9 179.1 162.2 173.9 118.2 

Men's clothing stores 116.7 240.4 149.0 159.9 120.9 

Women's clothing stores 336.8 55510 426.5 441.1 322.9 

Other clothing stores 472.7 827.5 580.2 500.4 434.3 

Household furniture and appliance 819.1 Ala 937.5 819.5 T0223 
stores 

Household furnishings 218.4 307.5 261.9 236.3 209.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 5,685.4 5,738.6 6,249.6 (2367-0 5,079.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,406.6 1,491.6 1,548.4 1,498.4 1,343.1 

Automotive parts, accessories 1,188.8 5 OFA 1410-7 1,472.1 1,063.0 
and services 

General merchandise stores 2,216.5 3,744.1 2,609.3 2,590.2 2,031.9 

Other semi-durable goods stores 678.1 1,120.1 890.1 875.3 618.7 

Other durable goods stores 530.6 881.9 688.3 644.7 475.2 

Other retail stores 1,073.4 1,460.5 1,413.9 1,260.2 1,023.1 

Total, all stores 20,677.2 25,410.2 23,475.3 24 ,226.1 19,264.5 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 490.9 536.7 535.1 534.4 496.2 

All other food stores x X x X xX 

Drugs and patent medicine 69.5 76.1 69.4 67.8 6725 
stores 

Shoe stores 8.9 1a) WS 12.8 9.0 

Men's clothing stores 7.8 17.0 9.3 Wales: 7.8 

Women's clothing stores 22.0 34.4 27.2 27.4 20.1 

Other clothing stores Whe) 67.3 48.3 43.4 35.9 

Household furniture and appliance W225 103.2 80.2 Teles 68.8 
stores 

Household furnishings 10.6 14.5 16h WAT 10.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 598.3 631.4 671.8 746.4 568.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 139.1 144.4 156.3 151.9 132.8 

Automotive parts, accessories 98.4 We} 118.0 119.7 87.6 
and services 

General merchandise stores 225N 372.8 263.9 267.0 213.1 

Other semi-durable goods stores 41.7 74.6 48.7 50.1 39.2 

Other durable goods stores 40.6 Gil7, 52.2 54.6 39.3 

Other retail stores 22 103.8 90.6 87.1 67.8 

Total, all stores 1,950.9 2,397.5 2,215.8 2,276.9 1,881.5 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la region 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
-- 1.4 4.9 7.6 5.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
10.4 10.5 ey | 17.5 10.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.1 -4.5 ita 5.8 4.3 Magasins de chaussures 
=o) 2.0 =1.3 0.6 2.8 Magasins de vétements pour hommes 
43 5.6 3.6 0.9 3.9 Magasins de vétements pour femmes 
8.8 10.6 let 9.5 16.5 Autres magasins de vétements 
8.9 13.4 eer 11.8 17.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.0 UGE Vaz 4.0 17.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
11.9 -0.3 WAT 11.8 13.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
47 -6.6 -6.2 O29 -9.1  Stations-service 
11.8 ile), 7/ 4.6 6.2 1.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.1 5.9 6.6 8.4 10.9 Magasins de marchandises diverses 
9.6 52 4.5 1.4 0.4 Autres magasins de produits semi-durables 
Wey 9.7 Nek? 15.6 25.2 Autres magasins de produits durables 
49 7.6 Tt 9.8 9.9 Autres magasins de vente au detail 
7.3 4.1 7.4 8.3 8.3 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
=a 5.0 3.5 =I. -2.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X X x Tous les autres magasins dalimentation 
3.0 0.3 3.6 2.1 -6.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=illeih Was 12.6 10.3 7.1. Magasins de chaussures 
: 4.9 Sot 2.0 4.0 Magasins de vétements pour hommes 
9.5 Sh) 2.6 1.1 1.5 Magasins de vétements pour femmes 
4.5 2.3 43 4.6 -3.5 Autres magasins de vétements 
5.4 Wikst 6.2 8.3 9.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
= -6.5 -9.6 - 5.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
on3 “1.0 2.2 4.0 9.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
47 -2.9 -0.4 0.2 -1.2 Stations-service 
W238! 7.4 -0.9 == -2.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.9 2.8 4.9 5.4 7.2 Magasins de marchandises diverses 
6.4 -2.6 -10.6 -6.0 -9.7 Autres magasins de produits semi-durables 
3.3 - 8.8 12.8 18.7 Autres magasins de produits durables 
6.5 Sul fe 6.7 7.4 Autres magasins de vente au détail 
3.7 0.3 2.8 2.7 3.1. Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 425.1 473.0 484.8 478.0 429.5 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 97.8 106.1 98.3 96.9 96.9 
stores 

Shoe stores 4.5 6.5 5.8 hee: 5.4 

Men's clothing stores 6.4 13.0 8.1 9.1 Vee 

Women's clothing stores 19.1 30.6 24.1 24.7 19.9 

Other clothing stores Ciel 1). 7 41.8 37.9 27.9 

Household furniture and appliance 50:3 81.6 59.5 5oal 53.9 
stores 

Household furnishings 15.9 20.6 19.5 18.5 a RS) 
stores 

Motor vehicle and recreational 412.5 462.6 490.3 542.8 443.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 125.5 137.8 fone 141.8 125.9 

Automotive parts, accessories 103.8 139.6 142.8 126.5 103.6 
and services 

General merchandise stores 204.5 325.8 240.9 238.5 195.5 

Other semi-durable goods stores SON 57.0 43.6 49.6 37.9 

Other durable goods stores Bor 61.3 46.3 45.3 33.4 

Other retail stores Hoa, Moe Hie 67.2 52a 

Total, all stores 1,637.8 2,063.7 1,943.5 1,952.2 1,662.2 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,462.9 1,593.4 BO nOnh 1,536.3 1,393.4 

All other food stores Xx X Xx X X 

Drugs and patent medicine 300.1 338.7 288.3 294.1 286.1 
stores 

Shoe stores 25.4 37.1 35.9 36.8 26.5 

Men's clothing stores 37.8 We 43.6 49.0 44.4 

Women's clothing stores 83.6 126.9 104.3 102.2 76.5 

Other clothing stores 141.2 247.6 215.6 180.4 146.2 

Household furniture and appliance 288.1 416.2 318.5 286.9 274.8 
stores 

Household furnishings 63.0 85.6 TOO) oun 61.3 
store 

Motor vehicle and recreational 1,705.2 1,771.9 1,927.7 2,245.2 I AOMal 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 407.8 435.7 484.5 470.1 428.4 

Automotive parts, accessories 327.7 433.2 417.3 423.1 316.6 
and services 

General merchandise stores 653.2 1,059.1 769.5 754.0 607.2 

Other semi-durable goods stores 159.6 253.8 198.2 200.5 147.4 

Other durable goods stores 160.9 256.1 22.2 200.5 153.8 

Other retail stores 336.9 435.2 411.5 384.8 309.0 

Total, all stores 6,195.9 7,619.6 7,130.7 7,289.7 6,025.0 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
alae) 1.9 4.5 9.4 8.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
0.9 0.6 2.0 6.1 29.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
i\(5)57/ ial -10.8 -4.0 -  Magasins de chaussures 
=i -3.0 -3.6 One -  Magasins de vétements pour hommes 
-4.0 -9.7 8)7/ aS) -2.0 Magasins de vétements pour femmes 
Wiles 53 10.9 9.9 1.1. Autres magasins de vétements 
2.6 -2.6 Bl 6.8 21.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.6 -8.4 -6.3 -4.6 4.0  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
= fea -15.6 =5:4 -9.8 -2.9 Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récréatifs 
-0.3 SkO -0.4 = S45 2.9  Stations-service 
0.2 12.1 Tel! -9.1 2.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.6 2.) )s// 6.5 13.9 | Magasins de marchandises diverses 
-7.4 “14.7 =o)f5) OWA -16.5 Autres magasins de produits semi-durables 
5.4 6.1 4.5 -0.4 9.5 Autres magasins de produits durables 
1.9 SIe2 0.1 -3.6 0.4 Autres magasins de vente au deétail 
-1.5 -3.3 1.0 -1.2 4.8 Total, ensemble des magasins 
Alberta 
5.0 8.5 9.6 9.7 3.9 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x x x x Tous les autres magasins d'‘alimentation 
4.9 -1.8 -4.5 -9.8 -4.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.2 -2.6 12.5 22.3 14.2 Magasins de chaussures 
-14.9 -4.5 1.6 9.1 21.6 Magasins de vétements pour hommes 
9.3 3.9 3.4 6.2 7.7 Magasins de vétements pour femmes 
-3.4 0.4 Mole 6.2 8.5 Autres magasins de vétements 
4.8 Tes 8.0 15.9 21.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.8 4.9 10.1 We -1.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.1 -11.8 6.6 =22 6.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-4.8 -9.6 =1.0 -1.5 1.3. Stations-service 
Seo) 11.9 14 8.9 5.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
: automobiles et services 
7.6 EV 9.4 13.9 20.5 Magasins de marchandises diverses 
8.3 2.4 =1e6 2.3 4.7 Autres magasins de produits semi-durables 
4.6 6.1 11.0 20.1 12.9 Autres magasins de produits durables 
9.0 6.9 as: 8.2 9.4 Autres magasins de vente au détail 
2.8 0.2 5.7 4.6 7.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter ||| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre 1! Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,804.2 1,921.7 1,961.9 1,934.3 1,809.7 

All other food stores Xx x ne X X 

Drugs and patent medicine 411.5 469.0 407.1 416.0 394.2 
stores 

Shoe stores 37.8 Slee 50.0 49.8 38.6 

Men's clothing stores 3807 65.1 41.8 42.9 lee 

Women's clothing stores 103.8 154.8 ieee? 136.3 105.9 

Other clothing stores 162.7 259.3 202.9 Wales 149.7 

Household furniture and appliance 328.7 446.3 363.6 SHAS 5) 310.5 
stores 

Household furnishings 87.8 WAS} 100.0 95.0 88.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,797.8 1,730.4 2,060.8 2,246.8 1,799.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 464.0 529.5 638.2 647.6 590.1 

Automotive parts, accessories 369.7 428.3 418.2 434.2 365.0 
and services 

General merchandise stores 776.8 1,220.7 905.6 896.8 749.1 

Other semi-durable goods stores 220.2 342.4 289.4 291.3 214.8 

Other durable goods stores 244.6 BOlEe 297.2 262.4 227.7 

Other retail stores SV 467.7 448.4 422.6 365.1 

Total, all stores 7,337.1 8,695.0 8,456.8 8,517.6 7,375.4 


Yukon and Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 46.5 49.5 51.8 50.5 45.3 

All other food stores x X X X X 

Drugs and patent medicine X X X X X 
stores 

Shoe stores Xx x X X X 

Men's clothing stores Xx x X Xx x 

Women's clothing stores 0.9 eo We We: 0.9 

Other clothing stores X x x X X 

Household furniture and appliance 41 5al 4.5 3.8 3.8 
stores 

Household furnishings 0.5 0.8 0.9 0.8 0.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 33.0 29.3 35.9 38.2 30.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X X x X X 

Automotive parts, accessories X X X X X 
and services 

General merchandise stores 52 60.5 56.0 52.4 48.9 

Other semi-durable goods stores 48 7.6 7.9 Metz 49 

Other durable goods stores Sys 6.5 6.4 5.6 20 

Other retail stores 8.9 10.3 WAI 12.9 8.7 

Total, all stores 187.8 210.4 219.5 213.2 179.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter II Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


=0;3 -5.3 -6.1 3.6 0.7  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X x X x Tous les autres magasins d’alimentation 
4.4 =3.2 -6.1 51g -5.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2.1 = 0.4 om 1.8 | Magasins de chaussures 
-9.4 -6.2 =3},// -9.3 1.9 Magasins de vétements pour hommes 
-2.0 BORG -4.4 3.4 --  Magasins de vétements pour femmes 
8.7 3.6 DD =i].t0) 2.7 — Autres magasins de vétements 
5.9 SO = 8 -1.8 -7.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-1.0 Or eh? -5.8 -0.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
oa ait A -0.9 -5.6 -6.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
S214 aI} -5.0 Shs) 10.4  Stations-service 
les 3.1 -4.0 3.0 0.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Os -0.1 0.7 1.6 5.5 Magasins de marchandises diverses 
25 -0.6 -7.4 -10.2 -9.9 Autres magasins de produits semi-durables 
7.4 2 5.4 12.4 22.0 Autres magasins de produits durables 
-2.2 0.8 2.1 4.2 5.5 Autres magasins de vente au détail 
-0.5 -3.6 -2.7 -0.7 -0.9 Total, ensemble des magasins 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
2.6 = =n! 0.4 10.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
x X X x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X x x x x  Magasins de chaussures 
X Xx Xx X x  Magasins de vétements pour hommes 
- -16.7 -7.7 -7.4 -18.2 | Magasins de vétements pour femmes 
X Xx Xx X x Autres magasins de vétements 
7.9 W741 -4.3 -17.4 11.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-44.4 -20.0 Was = 12.5 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
9.3 -4,9 =3.0 -14.0 -7.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X X Xx X x  Stations-service 
xX X X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.5 1.1 2.9 -6.1 5.2 Magasins de marchandises diverses 
-2.0 =1a1.6 -10.2 -1.4 -14.0 Autres magasins de produits semi-durables 
ep Ws) 18.5 -3.4 - Autres magasins de produits durables 
2.3 : ie 27.7 13.0 Autres magasins de vente au détail 
4.6 -0.3 2.0 -2.1 3.7 ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter 1!| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre 11 Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 21.9 24.1 26.6 24.5 21.9 

All other food stores Xx X x x X 

Drugs and patent medicine x x x X X 
stores 

Shoe stores x X Xx X x 

Men's clothing stores Xx Xx X Xx X 

Women's clothing stores x x Xx x X 

Other clothing stores x x Xx X Xx 

Household furniture and appliance Xx x Xx X Xx 
stores 

Household furnishings X X X X X 
stores 

Motor vehicle and recreational 14.6 Seat 16.0 16.5 2:3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x x x x x 

Automotive parts, accessories x X X X X 
and services 

General merchandise stores X x x xX x 

Other semi-durable goods stores a2. 3.8 4.5 3.4 2.4 

Other durable goods stores x Xx X ‘ X 

Other retail stores x Xx x x X 

Total, all stores 65.4 77.2 89.6 81.8 63.1 

Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 24.6 25.4 2053 26.1 23.4 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine Xx Xx X x Xx 
stores 

Shoe stores x X X X X 

Men's clothing stores x X X X X 

Women's clothing stores x X x Xx Xx 

Other clothing stores x X x xX X 

Household furniture and appliance Wave 1.9 1.6 1.6 8} 
stores 

Household furnishings x X Xx x Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational 18.4 16.2 19.8 ZZ Verh 17.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 7.0 50 48 4.5 5.6 

Automotive parts, accessories Xx x X X X 
and services 

General merchandise stores X X X X X 

Other semi-durable goods stores 2.6 3.8 3.4 3.9 2.6 

Other durable goods stores 1.8 2.8 2.4 PT 7 

Other retail stores x X x x x 

Total, all stores 122.4 133.2 129.9 131.5 116.4 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre |V Trimestre II Trimestre || Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
= Wee oeZ 1.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x Tous les autres magasins d'alimentation 
X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
X X X x x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
x x x X x Magasins de vétements pour femmes 
Xx Xx x xX x Autres magasins de vétements 
x X x Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X X X X x Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
18.7 -3.0 1.8 23.0 -  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x X Xx x x  Stations-service 
x x x Xx x  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X X Xx X x  Magasins de marchandises diverses 
ORO 186 -6.3 -10.5 -7./ Autres magasins de produits semi-durables 
X X Xx X x Autres magasins de produits durables 
x X Xx x x Autres magasins de vente au détail 
3.6 -0.8 5.0 -3.8 2.4 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord Ouest 
om 2.8 =0.0 44 19.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 


X x Tous les autres magasins d'alimentation 

X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

x Xx Xx X x  Magasins de chaussures 

X X Xx Xx x  Magasins de vétements pour hommes 

Xx Xx X Xx x Magasins de vétements pour femmes 

X n X X x Autres magasins de vétements 

30.8 11.8 = -§.9 -  Magasins de meubles et d'appareils 

ménagers 

Xx X X X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

2.8 -6.4 -6.6 -4.8 -13.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 

et récréatifs 

X Xx x X x  Stations-service 

X X X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

x X X x x | Magasins de marchandises diverses 

- -9.5 =i220 8.3 -13.3 Autres magasins de produits semi-durables 

X X X X x Autres magasins de produits durables 

X X Xx x x Autres magasins de vente au détail 

Hyd -- - -1.0 4.3 Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


March February January December 
1999 1999 1999 1998 
Mars Février Janvier Décembre 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 93.7 94.4 95.9 96.4 
All other food stores 89.6 93.7 89.4 93.9 
Drugs and patent medicine 86.2 87.2 87.4 88.9 
stores 
Shoe stores 93.7 96.4 94.2 94.7 
Men's clothing stores 91.7 93.2 94.0 94.5 
Women's clothing stores 91.8 94.1 93.7 95.3 
Other clothing stores 95.4 96.5 95.9 96.5 
Household furniture and appliance 93.9 95.5 94.7 94.9 
stores 
Household furnishings 87.2 91.8 87.7 95.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 95.2 94.9 95.3 96.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 93.0 94.2 93.6 95.1 
Automotive parts, accessories 92.1 93.2 93.1 95.8 
and services 
General merchandise stores 98.7 99.3 99.0 99.5 
Other semi-durable goods stores 91.8 93.8 93.4 95.5 
Other durable goods stores 90.0 91.6 93.0 92.8 
Other retail stores 90.2 95.6 94.1 96.7 
Total, all stores 93.7 94.6 94.7 96.0 
Regions 
Newfoundland 94.9 97.8 97.3 97.8 
Prince Edward Island 91.5 92.7 93.0 94.5 
Nova Scotia 93.1 96.6 96.4 97.2 
New Brunswick 94.4 94.7 92.1 95.8 
Quebec 94.8 93.9 93.4 95.9 
Ontario 93.5 93.8 95.0 95.8 
Manitoba 93.9 95.4 94.7 96.2 
Saskatchewan 89.9 94.1 92.8 94.7 
Alberta 93.5 96.2 95.4 96.6 
British Columbia 93.6 95.3 95.7 96.5 
Yukon 91.4 90.0 89.6 91.6 
Northwest Territories 88.4 96.4 96.9 97.5 
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Tableau 4 


Commerce de detail, fraction de reponse de |’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


Commerce de detail, mars 1999 


March February January December 
1999 1999 1999 1998 
Mars Février Janvier Décembre 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
eo Vex We 1.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
48 47 49 5.1 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.0 2a 2.0 1.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.4 2.5 2.4 2.1 Magasins de chaussures 
So 3.0 Sf 2.9 Magasins de vétements pour hommes 
sh(0 Dall 2.0 1.9 Magasins de vétements pour femmes 
2.4 2.4 (2s 2.3 Autres magasins de vétements 
2.9 2./ 2.6 2.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.3 Shit) 3.4 3.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.3 3.3 3.0 3.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
270 2.3 Ze 2.2  Stations-service 
2.6 a ZO 2.2 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.9 0.9 0.8 0.5 Magasins de marchandises diverses 
3.8 Sh) Shs 3.1. Autres magasins de produits semi-durables 
2.8 3.0 3.6 3.1 Autres magasins de produits durables 
iL 1.8 Gi 1.4. Autres magasins de vente au détail 
1.1 1.0 0.9 0.7 + Total, ensemble des magasins 
Regions 
2.2 (aif 2.3 1.9  Terre-Neuve 
1.8 15 75 1.2 fle-du-Prince-Edouard 
40 6.1 3.8 3.0 Nouvelle-Ecosse 
Pall 2.6 2.4 1.7. +Nouveau-Brunswick 
3.0 Pail De 2.1 Québec 
2.0 1.8 1.6 1.3 Ontario 
2a 2.1 2a 1.8 Manitoba 
2.0 1.8 2.0 1.6 Saskatchewan 
2.2 1.8 2a 1.8 Alberta 
Was 1.4 1.4 1.2 Colombie-Britannique 
0.5 0.4 0.5 0.3 Yukon 


Territoires du Nord Ouest 


a 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


March February January December November October September 
1999 1999 1999 1998 1998 1998 1998 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,508.6 4,491.9 4,494.3 4,457.9 4,489.0 4,454.7 4,465.5 
All other food stores 369.4 362.1 359.1 358.9 BOlEZ 366.0 357.1 
Drugs and patent medicine 1,117.9 Welnleee 1,103.4 1,070.4 1,079.6 1,084.4 1,078.0 
stores 
Shoe stores 141.1 136.5 139.1 139.2 EEL 135.1 134.9 
Men's clothing stores 130.2 128.7 125.9 129.0 133.4 131.4 132.8 
Women's clothing stores 375.4 374.6 374.9 361.8 372.6 362.1 86327 
Other clothing stores 554.4 545.3 530.7 517.8 542.0 540.3 534.6 
Household furniture and appliance 890.9 888.8 891.0 881.6 866.9 856.5 849.6 
stores 
Household furnishings 208.0 205.7 205.3 207.6 219.0 206.1 203.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,740.0 5,648.8 55568 5,464.6 5,429.7 5,246.4 5,564.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations Police 1,281.1 11 ors} 9) 1,276.6 1 PASS) 1,289.2 1,291.8 
Automotive parts, accessories 1,224.2 1,198.0 1,254.5 1,226.7 1,218.1 1,222.4 1,201.6 
and services 
General merchandise stores 2,446.5 2,440.1 2,491.0 2,369.8 2,341.2 2,349.6 2,342.7 
Other semi-durable goods stores esi 682.4 708.0 688.5 Uli 706.6 693.6 
Other durable goods stores 606.3 600.1 617.1 567.1 HYVES Aa vile 
Other retail stores 1,002.5 1,004.9 1,006.7 985.1 995.9 985.1 985.0 
Total, all stores 21,341.5 21,102.7 21,140.9 20,702.5 20,734.9 20,511.1 20,769.5 
Regions 
Newfoundland Bb226 Seine Sebi 323.3 333.6 329.4 SSIES 
Prince Edward Island 93.1 89.4 89.5 85.8 86.2 85.6 87.6 
Nova Scotia 661.7 661.4 656.0 651.1 646.1 641.0 639.0 
New Brunswick 519.9 5ili2ad 509.4 493.8 496.0 486.1 497.7 
Quebec 5,030.0 4,967.3 4,971.1 4,823.3 4,834.1 4,775.3 4,782.1 
Ontario 8,091.8 7,981.9 7,964.5 ors 7,835.7 7,739.0 UAVs 
Manitoba 755.9 748.9 TOV 737.4 TSH, 1 726.3 UVP 
Saskatchewan 630.1 623.2 635.5 629.6 626.6 625.4 651.9 
Alberta 2,385.5 2,369.6 2,319.9 2,360.4 2,347.0 2,316.3 2,408.2 
British Columbia 2,748.2 2,738.9 2,176.8 2,/52.4 oom 2,/18.6 2,/27.0 
Yukon 26.5 28.0 26.1 26.2 26.2 Doll 26.3 
Northwest Territories 46.7 44.6 45.2 43.9 43.3 42.3 42.7 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selonn le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Commerce de détail, mars 1999 


August 
1998 
Aott 


4,435.4 
359.6 
1,090.8 


138.0 
133.8 
364.8 
935.2 
863.9 


204.0 
5,462.6 


1,303.7 
1,189.4 


2,318.5 
680.1 
562.5 
973.8 


20,616.1 


317.4 
88.0 
640.2 
497.4 
4,768.2 
7,788.5 
730.1 
638.9 
2,342.6 
2,736.3 
26.7 
41.8 


July 
1998 
Juillet 


4,479.5 
362.2 
1,095.5 


138.4 
130.6 
366.5 
531.3 
871.3 


199.4 
5,374.2 


1,310.3 
1,200.0 


2,337.0 
681.1 
568.1 
965.7 


20,611.1 


323.6 
88.8 
641.6 
902.2 
4,766.3 
7,726.7 
728.7 
634.3 
2,357.6 
2,773.0 
26.2 
42.1 


June 
1998 
Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,463.5 
359.3 
1,083.3 


133.4 
127.1 
353.3 
508.7 
844.9 


199.1 
5,356.5 


297.9 
1,171.6 


2,249.2 
664.2 
561.1 
960.0 


20,333.0 


326.0 
88.2 
630.8 
499.6 
4,642.3 
7,674.8 
728.7 
624.7 
2,310.4 
2,741.6 
25.6 
40.3 


May 
1998 
Mai 


4,459.6 
360.2 
1,092.3 


148.7 
130.8 
372.5 
515.1 
837.8 


195.4 
5,426.0 


1,329.4 
1199.1 


2,334.4 
684.9 
563.1 
970.4 


20,619.8 


323.6 
87.7 
634.5 
504.1 
4,727.4 
7,810.4 
722.8 
629.9 
2,340.6 
ag TS) 
eae 
41.6 


April 
1998 
Avril 


4,444.0 
359.4 
1,076.8 


144.4 
132.7 
377.0 
507.0 
805.5 


199.8 
5,464.2 


1,336.0 
W222A 


2,357.4 
681.9 
561.7 
980.5 


20,650.3 


317.6 
87.1 
633.7 
510.4 
4,798.1 
7,730.2 
737.1 
636.7 
2,330.0 
2,801.1 
25.3 
43.0 


March 
1998 
Mars 


4,418.4 
357.3 
1,069.0 


140.9 
132.2 
376.1 
909.3 
816.0 


200.8 
5,256.8 


1,332.6 
1,173.4 


2,391.0 
676.3 
955.4 
975.2 


20,340.8 


317.4 
85.9 
626.4 
501.6 
4,830.2 
7,953.0 
728.7 
633.6 
2,262.7 
2,730.8 
26.1 
44.5 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


March February January December November October September 
1999 1999 1999 1998 1998 1998 1998 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4 278.0 3,981.0 4,478.8 4,739.8 4,180.4 4,664.1 4,382.8 
All other food stores 346.2 315.8 321.8 443.2 339.7 366.9 345.6 
Drugs and patent medicine 1,100.8 1,020.4 1,063.5 1,342.0 1,055.7 1,098.1 1,051.8 
stores 
Shoe stores 109.8 81.3 108.4 176.8 150.5 154.4 148.2 
Men's clothing stores 96.2 80.0 99.1 262.2 158.5 139.8 122.3 
Women's clothing stores 309.8 D5 OR2: 274.3 583.8 394.6 381.8 387.7 
Other clothing stores 467.2 356.9 387.0 892.5 607.1 588.3 565.3 
Household furniture and appliance 792.4 689.3 743.7 1,306.5 944.1 904.1 883.0 
stores 
Household furnishings 197.2 160.1 158.4 264.0 Zoran 218.5 210.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,114.8 4,535.2 4,192.9 Al 7/32 2) 4,926.3 5,186.3 5,580.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,268.6 1,106.0 1,183.5 1,261.3 1,254.1 1,340.3 1,302.3 
Automotive parts, accessories 1,089.4 899.7 1,043.0 1,349.6 oa 1,268.5 1,183.2 
and services 
General merchandise stores 2,107.6 1,743.3 eollonn 3,953.3 2,863.6 2,507.0 2,238.9 
Other semi-durable goods stores 553.4 478.6 513.0 1,073.3 749.8 686.2 699.3 
Other durable goods stores 467.7 423.3 477.6 1,069.7 559.6 521.8 548.5 
Other retail stores 864.2 776.8 800.3 1,365.8 934.7 1,007.6 966.9 
Total, all stores 20,163.4 16,900.1 17,661.2 24,816.3 20,673.5 21,033.7 20,617.3 
Regions 
Newfoundland 323.2 256.8 262.5 394.5 343.2 339.7 S21 
Prince Edward Island 80.5 66.3 69.3 102.9 84.0 86.6 86.6 
Nova Scotia 606.2 526.1 538.5 788.4 654.7 656.3 621.3 
New Brunswick 477.3 398.4 403.2 590.6 499.4 508.3 497.5 
Quebec 4,754.7 3,903.2 4,071.6 1) GY 4712.7 4,933.4 4,758.4 
Ontario (deiilts).7f 6,415.9 6,645.6 9,604.9 7,943.4 7,861.9 7,818.3 
Manitoba is 600.6 635.2 898.4 736.1 763.1 736.5 
Saskatchewan 586.4 500.4 551.0 759.7 633.4 670.6 641.9 
Alberta 2,283.0 1,898.1 2,014.7 2,873.0 Pao elh 2,395.0 2,349.8 
British Columbia 2,650.5 2,2/6.0 2,410.6 3,293.2 2,651.0 2,750.8 PRAT 
Yukon 24.5 20.6 20.4 28.2 23.4 259 26.6 
Northwest Territories 46.2 37.6 38.6 50.2 40.6 42.4 41.7 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


August July June May April March Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Aott Juillet Juin Mai Avril Mars Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,504.8 4,808.4 4,445.8 4,725.6 4,371.3 4127.1 12,737.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
359.2 385.8 369.2 381.7 361.5 326.6 983.8 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,063.0 1,087.8 1,062.5 1,086.4 1,057.5 1,034.0 3,184.7 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
147.9 130.4 146.1 173.4 142.7 105.8 299.5 Magasins de chaussures 
WW WANS 132.9 13225 118.0 97.5 275.3 Magasins de vétements pour hommes 
348.5 358.4 357.9 410.5 362.3 306.7 836.3 Magasins de vétements pour femmes 
582.9 474.4 470.7 494.4 449.3 424.6 1,211.1. Autres magasins de vétements 
860.9 858.2 812.7 769.0 724.9 726.5 2,225.4 | Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
209.0 207.3 212.8 193.0 185.0 182.7 915.7. +Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,206.4 5,820.6 6,503.4 6,570.1 6,255.9 5,394.2 14,842.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,406.6 1,455.6 1,369.0 1,366.5 1,279.6 1,257.0 3,558.1 Stations-service 
1,160.0 1,324.8 1,294.6 1,326.8 1,232.4 1,016.6 3,032.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,254.0 2,197.0 2,168.7 2,295.6 2,189.8 1,956.5 5,666.6 Magasins de marchandises diverses 
700.8 713.4 TASS 781.4 622.6 508.1 1,545.0 Autres magasins de produits semi-durables 
599.3 594.2 552.6 569.4 510.4 420.6 1,368.6 Autres magasins de produits durables 
1,046.8 Paes 992.7 1,020.3 906.1 820.4 2,441.3 Autres magasins de vente au détail 
20,562.2 21,650.8 21,603.0 22,296.1 20,769.4 18,704.7 94,724.7_ ~—‘Total, ensemble des magasins 
Régions 
329.2 350.9 347.6 350.6 314.6 285.5 842.5 —_Terre-Neuve 
98.7 105.9 97.7 93.6 81.1 72.9 216.1 fle-du-Prince-Edouard 
656.2 688.1 671.0 673.3 636.8 562.7 1,670.8  Nouvelle-Ecosse 
509.2 542.9 541.7 543.2 506.8 445.6 1,278.9 Nouveau-Brunswick 
4,746.9 5,075.9 4,978.5 5,330.4 5,025.8 4,446.3 12,729.5 Québec 
7,634.3 8,022.8 8,166.3 8,376.4 7,683.3 6,872.1 20,677.2 Ontario 
726.2 15301 768.0 774.8 734.1 672.8 1,951.0 Manitoba 
639.9 661.8 658.9 661.6 631.7 572.5 1,637.8 Saskatchewan 
2 SOnO 2,429.6 2,443.8 2,507.3 2,338.6 2,105.0 6,195.8 Alberta 
2,797.5 2,941.6 2,856.4 2,913.4 2,747.8 2,603.3 7,337.1 Colombie-Britannique 
30.6 32.4 30.2 27.4 24.2 Zon 65.5 Yukon 
42.4 45.9 43.0 44.0 44.5 43.0 122.4 — Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, mars 1999 


Sales 
Ventes 
March February January December Year-to-date 
1999 1999 1999 1998 1999 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 90.0 74.9 HA While 240.0 
Prince Edward Island 22.6 19.0 19.5 44.9 61.1 
Nova Scotia 178.7 147.0 154.5 334.3 480.2 
New Brunswick Wasi s) 110.8 115.8 247.8 358.1 
Quebec 1,329.2 Weil W72 1,256.2 2,214.4 3,702.6 
Ontario 2,464.3 2,141.4 2,243.0 4,456.2 6,848.7 
Manitoba 201.4 164.4 171.0 358.5 536.8 
Saskatchewan 181.8 155.8 167.4 316.7 505.0 
Alberta 699.9 594.6 618.5 1,240.4 1,913.0 
British Columbia 874.6 737.0 796.1 1,502.0 2,407.7 
Yukon By 42 4.1 8.5 13.5 
Northwest Territories 23.0 19.2 19.6 29.1 61.8 
Total 6,202.2 5,285.6 5,640.8 10,924.3 17,128.6 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
March February January December November October September 
1999 1999 1999 1998 1998 1998 1998 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 90.0 74.9 /5).) lifale 140.0 We. 99.4 
Prince Edward Island 22.6 19.0 19.5 44.9 30.0 28.1 2ie5 
Nova Scotia 178.7 147.0 5 4e5 334.3 243.2 210.0 190.1 
New Brunswick eh as} 110.8 115.8 247.8 184.3 164.2 148.6 
Quebec 1,329.2 Wea 1,256.2 2,214.4 1,623.4 1,617.6 leo 5oOu 
Ontario 2,464.3 2,141.4 2,243.0 4,456.2 3,135.9 2,835.5 2,729.2 
Manitoba 201.4 164.4 171.0 358.5 249.0 229.6 202.3 
Saskatchewan 181.8 155.8 167.4 316.7 224.9 216.7 192.6 
Alberta 699.9 594.6 618.5 1,240.4 862.3 790.6 746.0 
British Columbia 874.6 737.0 796.1 1,502.0 999.9 962.4 935.6 
Yukon 52 4.2 4.1 8.5 5.8 6.7 6.4 
Northwest Territories 23.0 19.2 19.6 29.1 21.9 22.9 22.0 
Total 6,202.2 5,285.6 5,640.8 10,924.3 7,720.6 7,200.0 6,855.7 


26 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, March 1999 Commerce de détail, mars 1999 


Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


March February January December Year-to-date 
1999 1999 1999 1998 1999 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Régions 
als eZ 6.1 0.9 8.3 Terre-Neuve 
5.6 0.5 ou 0.4 3.4 fle-du-Prince-Edouard 
10.6 5.4 7.3 5.1 7.9  Nouvelle-Ecosse 
9.8 8.0 9.8 47 9.2  Nouveau-Brunswick 
4.5 -1.5 10.4 52 4.5 Québec 
10.3 8.5 15 fia 8.8 Ontario 
5.9 6.1 2.9 Tel 5.0 Manitoba 
4.1 aff 0.2 -2.6 2.3 Saskatchewan 
7.4 47 Zo Wes 49 Alberta 
5.6 3.8 2.4 -1.0 3.9 Colombie-Britannique 
2.0 - -8.9 -8.6 -2.2 Yukon 
3.6 3.8 4.3 -4.3 3.9  Territoires du Nord Ouest 
7.6 4.7 6.4 4.1 6.3  ~—‘Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
August July June May April March Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Aoit Juillet Juin Mai Avril Mars Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
99.4 96.7 93.1 93.2 87.4 81.0 240.0  Terre-Neuve 
32.9 32.1 26.9 26.0 23.3 21.4 61.1 ile-du-Prince-Edouard 
201.1 191.9 181.4 185.1 176.2 161.6 480.2 Nouvelle-Ecosse 
148.8 144.8 140.5 142.4 134.8 119.8 358.1 Nouveau-Brunswick 
1,545.8 1,564.0 1,536.0 1,654.0 1,495.2 ih ~ZUes: 3,702.6 Québec 
2,692.7 PBs 2,606.2 2,698.6 2,448.2 2,234.2 6,848.7 Ontario 
216.3 206.3 203.8 210.4 204.1 190.1 536.8 Manitoba 
200.1 195.2 193.3 196.8 190.8 174.7 505.0 Saskatchewan 
781.6 734.0 Mi230K 747.3 707.0 651.9 1,913.0 Alberta 
929.6 925.6 896.1 923.0 868.6 828.6 2,407.7 Colombie-Britannique 
79 7.2 6.6 5a 47 5a 13.5 Yukon 
22.5 23.0 20.6 PDT 2)? 22.2 61.8 Territoires du Nord Ouest 
6,878.5 6,734.2 6,628.2 6,905.2 6,362.5 5,762.8 17,128.6 Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour |'année 
Millions $ % Millions $ %o 
1997 
January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 SZ 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,2441 8.4 
May 108.3 DROW 9.1 20,025.4 The 
June 108.0 20,641.5 6.8 LO Widi2e2 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 5Y 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,617.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 203 18,801.5 le 
December 106.3 24,4994 10.7 23,038.1 9.3 
Year 107.5 237,596.8 ifs) 221 ,067.9 ae 
1998 
January 107.2 17,192.2 47 16,031.5 4.1 
February 107.3 16,242.14 41 We NC 43 
March 108.2 18,704.7 6.0 Nife2o2ez ae 
April 108.3 20,769.4 5.0 19,171.1 SF 
May 108.6 22,296.1 2.9 20,523.0 2.5 
June 108.6 21,603.0 47 19,890.4 41 
July 107.5 21,650.8 46 20,143.5 45 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 49 19,208.4 48 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 2 
November lOve8 20,673.5 25 19,274.8 Za0) 
December 105.8 24,816.3 8! 23,462.9 1.8 
Year 107.5 246,161.3 Shi 228,965.6 3.7 
1999 
January 107.5 17,661.2 2.1 16,426.9 2a) 
February 107.8 16,900.1 4.1 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,163.4 7.8 18,412.3 6.5 
April 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
tf Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 eo 18,135.1 1.0 Février 
107.1 19,413.3 == 18,128.0 == Mars 
107.4 19,456.3 0.2 18,115.2 -- Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.1 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 -0.9 Aout 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 = Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 SUS Décembre 
107.5 237,596.7 a. 220,955.1 ane Année 
1998 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 =2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 eZ Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 ke) 19,2423 ils! Avril 
107.6 20,619.8 =0.1 19,155.0 -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 =1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 ile/ Juillet 
107.5 20,616.1 == 19,177.2 -- Aout 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 20  Sniled =I 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 hd 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 == Décembre 
107.5 246,184.0 “45 229,054.6 mi Année 
1999 
107.6 21,140.9 2.) 19,653.0 2.1 Janvier 
107.5 72)\ OV. 1 -0.2 19,632.4 -0.1 Février 
108.2 21,341.5 Wel 19,726.6 0.5 Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aout 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
th La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s‘obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. I] n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrep6ts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont 1’ activité principale ne releve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) pergues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures 4 janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Dia ace changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés 4 calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies 
Patent medicine and toiletries stores 


Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 
Men’s clothing stores 
Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 
Other Clothing Stores 


Children’s clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 

Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 
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APPENDICE II 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de no1ix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 
6331 
120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Biouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’ art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 33 


SPELLS 


TIVE E 


( 


Wh 


Lo f 


The current de® © NOS jOUrS, 
emphasis on om on attache beaucoup 
information 2 se d’importance a 
resonates loudly l'information en milieu de travail. 

in the workplace. La revue Lemploi et le revenu en 
Perspectives on perspective répond a vos besoins 
Labour and Income pour des renseignements qui sont a 
meets your need for accurate, timely la fois précis, actuels et complets. Vous 
and comprehensive information. disposerez alors de données essentielles 
The bottom line? You get vital data et d’analyses sur le milieu du travail et 
and analysis on the workplace and sur d’autres défis auxquels le Canada 
related issues facing contemporary est confronté! 


! all x xX 
Canada! Le tremplin a votre succes 


Les articles analytiques de cette revue 
trimestrielle comportent des graphiques, des 
tableaux et des sommaires concus de facgon a 
présenter clairement les statistiques sur le 
marché du travail et les statistiques démographiques qui 
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Each analytical article in this quarterly 
journal has clear charts, tables and 
summaries. 


déterminer dans quelle mesure les attitudes a 


; i ; l’égard de la retraite influent sur les décisions en 
p> determine how attitudes toward retirement matiére de placements 


influence investment decisions 


evaluate the effect of wage trends on union 
bargaining 


évaluer l’effet des tendances salariales sur les 
négociations syndicales 


faire des prévisions relatives a l’incidence de 
forecast the effect of employment on the demand l'emploi sur la demande de biens et de services 
for goods and services or social programs ou sur les programmes sociaux 


> 
> 
> 
> 
p> compare your organization within your industry p> comparer votre organisation a votre branche 
p> develop labour market studies d’activité dans son ensemble 

> ... and much more! > effectuer des études sur le marché du travail 

> ... et bien plus encore! 


One easy decision: Subscribe today! Une décision facile a prendre 
c‘est de vous abonner dés maintenant! 

En investissant dans cette revue de Statistique Canada, vous investissez 
aussi dans votre aventr. Lemp/oi et le revenu en perspective 

(n° 75-001-XPF au catalogue) se vend 58 $ au Canada {taxes en sus) et 
58 $ US a l'extérieur du Canada. 


Pour vous abonner : 
TELEPHONEZ sans frais au 1800 267-6677. = TELECOPIEZ au 1 800 889-9734 


ECRIVEZ a Statistique Canada, Gestion de 1a circulation, Division de la diffusion, 
120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 Canada. 


Commandez par COURRIEL a or de @ tatcan.ce | 


Ou COMMUNIQUEZ avec le Centre de consultation régional de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous mentionné dans la présente publication. 


When you invest in this Statistics Canada journal, you're investing in your 
future. Perspectives on Labour and Income (cat. no. 75-001-XPE) 
costs $58 in Canada (plus applicable taxes) and US$58 outside Canada. 


To subscribe: 


CALL toll free 1 800 267-6677 FAX 1 800 889-9734 


WRITE to Statistics Canada, Circulation Management, 
Dissemination Division, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario 
' KITA 0T6 Canada. 


| Order via E-MAIL at order Ss Ysiaicar ¢ 


Or CONTACT your nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
listed in this publication. 


729MISC98160 


«j ORDER FORM 


Statistics Canada 


TO ORDER: : METHOD OF PAYMENT: 


MAIL PHONE s(t UI") PAX 
MX] Fee corr | zal 1800 889-9734 fp (C7eCk only one) 


Statistics Canada Charge to VISA or or (613) 951-1584. VISA, 

Operations and Integration MasterCard. Outside Canada MasterCard and purchase L) Please charge my: ivr] VISA [ae MasterCard 
Circulation Management and the U.S., and in the orders only. Please do not 

120 Parkdale Avenue Ottawa area, call (613) send confirmation. A fax 

Ottawa, Ontario 951-7277. Please do not will be treated as an 

Canada K1A 0T6 send confirmation. original order. 


pea 1 800 363-7629 Card Number 


Telecommunication Device 
for the Hearing Impaired 


cs INTERNET order @statcan.ca 


(Please print) Expiry Date 


Company 
Cardholder (please print) 
Department 
Signature 
Attention 
LJ Payment enclosed $ 
Address 


Purchase 
Order Number 


City Province (please enclose) 


Postal Code 


E-mail address: Authorized Signature 


SUBTOTAL 


DISCOUNT 
(if applicable) 
GST (7%) 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable PST 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
Bea cc? oe” Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : 


COURRIER TELEPHONE rL_|* TELECOPIEUR 
MX] 1 800 267-6677 lee! +00 889-9734 


Statistique Canada Faites débiter votre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA, 
Opérations et intégration ou MasterCard. De l'exterieurdu MasterCard et bon 


Gestion de la circulation Canada et des Etats-Unis et dans de commande seulement, 


120, avenue Parkdale la région d'Ottawa, composez le Veuillez ne pas envoyer 

Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne pas de confirmation. Le bon 

Canada K1A 0T6 envoyer de confirmation. télécopié tient lieu de 
commande originale. 


1 800 363-7629 
Ea INTERNET order@statcan.ca 4 Appareils de télecommunications 


(Veuillez 6crire en majuscules) pour les malentendants 


Compagnie 


Service 
A I'attention de Fonction 
Adresse 
Ville Province 


(aie ale 


Code postal Téléphone Télécopieur 


Adresse du courrier électronique : 


MODALITES DE PAIEMENT : 


(Cochez une seule case) 


Ew Veuillez débiter mon compte []visa [| MasterCard 


N° de carte 


Date d'expiration 


Deétenteur de carte (en majuscules s. 


Signature 


L) Paiement inclus $ 
° du bon 


de commande 
(veuillez joindre le bon) 


Signature de la personne autorisée 


v.p.) 


REDUCTION 
(s'il y a lieu) 
TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 
TVP en vigueur 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVH en vigueur 
(N.-E., N.-B., T.-N.) 


TOTAL GENERAL Fee eacp 


PF097019 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 
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Canada Canada 
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SERVICES INDICATORS 


For and About Businesses 
Serving the Business 
of Canada ... 


At last, current data and expert 
analysis on this VITAL sector in 
one publication! 


he services sector now dominates the 

industrial economies of the world. 

Telecommunications, banking, 
“advertising, computers, real estate, engineering 
and insurance represent an eclectic range of 
services on which all other economic sectors 
rely. 


Despite their critical economic role, however, it 
has been hard to find out what's happening in 
these industries. Extensive and time-consuming 
efforts have, at best, provided a collection of 
diverse bits and pieces of information ... an incomplete basis for 
informed understanding and effective action. 


Now, instead of this fragmented picture, Services Indicators 
brings you a cohesive whole. An innovative quarterly from Statistics 
Canada, this publication breaks new ground, providing timely 
updates on performance and developments in: 


* Communications 
Finance, Insurance and Real Estate 
Business Services 


Services Indicators brings together analytical tables, charts, graphs 
and commentary in a stimulating and inviting format. From a wide 
range of key financial indicators including profits, equity, revenues, 
assets and liabilities, to trends and analysis of employment, salaries 
and output - PLUS a probing feature article in every issue, Services 
Indicators gives you the complete picture for the first time! 


Finally, anyone with a vested interest in the services economy can go 
to Services Indicators for current information on these industries 
... both at-a-glance and in more detail than has ever been available 
before - all in one unique publication. 


If your business is serving business in Canada, or if you are involved 
in financing, supplying, assessing or actually using these services, 
Services Indicators is a turning point — an opportunity to forge into 
the future armed with the most current insights and knowledge. 


Order YOUR subscription to Services Indicators today! 


are Services Indicateurs 
aan) Indicators desservices 


INDICATEURS DES SERVICES 


Au sujet des entreprises au 
service des affaires du Canada 
et a leur intention 


Enfin regroupées en une publication, des 
données courantes et des analyses éclairées 
sur ce secteur ESSENTIEL! 


e secteur des services domine a l’heure actuelle 

les €conomies industrielles du monde. Les 

télécommunications, les opérations bancaires, la 
publicité, l’informatique, |’immobilier, le génie et l’assurance 
représentent une gamme éclectique de services sur lesquels 
reposent tous les autres secteurs économiques. 


En dépit de leur rdle critique sur le plan économique, il est 
toutefois difficile de savoir ce qui se passe dans ces branches 
d’activité. Des efforts considérables et fastidieux ont permis, 
au mieux, de rassembler une collection de renseignements 
fragmentaires divers... qui ne favorisent pas la comprehension 
avisée et la prise de mesures efficaces. 


Remplacez maintenant ce tableau fragmentaire par l'image cohérente que vous 
offre Indicateurs des services. Cette publication trimestrielle innovatrice de 
Statistique Canada pénetre dans un domaine inexploré, fournissant des 
apercus opportuns du rendement et des progrés dans les domaines suivants : 


Communications 


Finance, assurance et immobilier 


Services aux entreprises 


Indicateurs des services rassemble des tableaux analytiques, des 
diagrammes, des graphiques et des observations en un mode de présentation 
stimulant et attrayant. En puisant 4 méme une vaste gamme d’indicateurs 
financiers importants, allant notamment des profits, des capitaux propres, des 
recettes, de l’actif et du passif aux tendances et analyses de l’emploi, des salaires 
et de la production - a laquelle s’ajoute un article de fond exploratif dans 
chaque numéro, Indicateurs des services brosse pour la premiere fois un 
tableau complet! 


Enfin, quiconque s’intéresse au secteur des services peut consulter Indicateurs 
des services pour trouver des renseignements courants sur ces branches 
d’activite... tant sous une forme sommaire qu’a un niveau de détail n’ayant 
jamais encore été offert - et ce, dans une méme publication. 

Si vous étes de ceux qui fournissent des services aux entreprises canadiennes, 
ou si vous financez, fournissez ou évaluez ces services ou y avez en fait recours, 
Indicateurs des services représente un tournant - une chance de s’aventurer 
dans l’avenir en étant armé des réflexions et connaissances les plus actuelles. 


Commandez dés aujourd’hui VOTRE abonnement a Indicateurs des services! 


Services Indicators (catalogue no. 63-016-XPB) is $116 (plus GST/HST and applicable 


PST) in Canada, US$116 in the United States and US$116 in other countries. 


To order, write to Statistics Canada, Operations and Integration Division, Circulation 
Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A 0T6, or contact the nearest 
Statistics Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to 1-800-889-9734 or (613) 951-1584 or call 


1-800-267-6677 toll-free in Canada and the United States [(613) 951-7277 elsewhere] 


and charge to your VISA or MasterCard. Via Internet: order@statcan.ca. 
Visit our Web Site www.statcan.ca. 


Indicateurs des services (n° 63-016-XPB au catalogue) coute 116 $ (plus TPS/TVH et la TVP en 
vigueur) au Canada, 116 $ US aux Etats-Unis et 116 $ US dans les autres pays. 

Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division des opérations et de l'intégration, Gestion 
de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquez avec le 
Centre régional de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste qui figure dans la 
présente publication). 

Si vous préférez, vous pouvez télécopier votre commande en composant le 1-800-889-9734 ou le 
(613) 951-1584 ou téléphoner sans frais du Canada et des Etats-Unis au 1-800-267-6677 [ou 
d’ailleurs au (613) 951-7277] et porter les frais 4 votre compte VISA ou MasterCard. 

Via l'Internet: order@statcan.ca. Visitez notre site Internet www.statcan.ca. 
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Statistical 


when you subscribe to 


des abonneés a 


the Canadian Economic | 


L’Observateur économique 


Observer! 


Understanding what is key to Canada’s 
economic activity is important to virtually 
every successful business, particularly in 
today’s highly competitive economy. Whether 
your company has 10 employees or 10,000, 
it’s vital that you are equipped to anticipate 
the trends that could prove influential in the years 
ahead. One way is to subscribe to Canada’s leading 
report card on the economy — the Canadian 
Economic Observer (CEO). 


> CEO meets your needs 

Whether your job requires you to access data, track trends 
or devise highly effective business plans, you'll find many uses 
for CEO. Packed with detailed charts, diagrams and tables, CEO 
is your hands-on tool for understanding the economy from the 
inside out. And CEO gives you the kind of in-depth, intelligent 
analysis you have come to expect from the world’s leading 
statistical agency. 


» CEO is easy to use 


Consultations with experts have contributed to CEO’s present, 

widely acclaimed format. The Current Economic Conditions section 
contains thought-provoking commentary on current issues, trends 
and developments. Economic growth, trade, financial market activity 
— all of the major economic developments across Canada are 
covered month to month, issue by issue. 


The Economic Events section profiles developments in the previous 
month that had an impact on the economy. Plus, CEO has a topical 
Feature Article providing thoughtful insight into issues that either 
directly or indirectly affect all Canadians. A separate Statistical 
Summary carries a full range of hard data relating to important 
economic indicators: markets, prices, trade, demographics, 
unemployment and many others. 


> CEO offers solutions 


As a subscriber, you'll be directly connected to Statistics Canada’s 
economic analysts. You'll. also receive a copy of CEO's annual 
Historical Statistical Summary at no additional charge. 


canadien\ 


I est important pour a peu prés foutes les 
entreprises prospéres de comprendre les grandes 
lignes de l’activité économique, surtout dans 
l'économie concurrentielle d’aujourd’hui. Que votre 
entreprise compte dix, cent ou plus de mille employés, 
vous voudrez sans doute vous équiper en vue 
d’anticiper les tendances qui peuvent exercer une 
influence sur les années a venir. Un bon moyen 
consiste 4 vous abonner au principal bulletin de santé 
économique du Canada : L’Observateur économique 
canadien (L’OEC). 


> L’OEC répond a vos besoins 
Que vous ayez a consulter des données, a répérer 
de grandes tendances ou a concevoir des plans 
d’entreprises efficaces, L’OEC répondra 4 nombre 
de vos besoins. Rempli de tableaux, de 
graphiques et de diagrammes deétaillés, L’OEC 
est l’outil pratique par excellence pour comprendre les 
arcanes de la conjoncture économique. De plus, Z’OEC vous offre le 
type d’analyse fouillée et intelligente 4 laquelle vous vous attendez d’un leader 
mondial dans le domaine de la statistique. 


> L’OKC est simple a utiliser 


Des consultations avec plusieurs experts ont fait en sorte que le nouveau format de 
L’OEC recoit aujourd’hui un accueil enthousiaste de la part de nos nombreux lecteurs. 
La section des Conditions économiques actuelles comprend des commentaires 
percutants sur des questions, des tendances et des développements économiques. La 
croissance économique, le commerce, |’activité des marchés financiers — les 
événements économiques marquants au Canada sont examinés dans chaque numéro 
mensuel. 


La section Evénements économiques regroupe les faits d’actualité ayant eu un impact 
majeur sur l’économie au cours du mois précédent. En plus, L’OEC comprend une 
Etude spéciale qui examine en profondeur des sujets qui touchent directement ou 
indirectement presque tous les Canadiens et Canadiennes. Enfin, l’Apercu statistique 
contient l’ensemble des chiffres réels pour les indicateurs économiques essentiels : les 
marchés, les prix, le commerce, la démographie, le chémage, et bien d’autres encore. 


ie L’OEC vous offre des solutions 


En tant qu’abonné, vous profiterez d’une communication directe avec les analystes de 
Statistique Canada. Vous recevrez également, sans frais additionnels, un exemplaire du 
Supplément statistique historique de L’OEC. 


Subscribe to the Canadian Economic Observer (Catalogue # 11-010-XPB) TODAY for only $227 in 


Canada plus GST/HST and applicable PST and US$227 in other countries. Cal! TOLL-FREE 1-800-267-6677 


or FAX 1-800-889-9734 or (613) 951-1584 and use your VISA or MasterCard. You can also MAIL your 
order to: Statistics Canada, Operations and Integration Division, Circulation Management, 120 Parkdale 


Avenue, Ottawa, Ontario, K1A0T6, or contact the nearest Statistics Canada Regional Reference Centre listed 


in this publication. 


Abonnez-vous dés AUJOURD'HUI 4 L’Observateur économique canadien (numéro au catalogue 11-010-XPB) pour 
seulement 227 $ au Canada (TPS/TVH et TVP en sus, s’ily a lieu) et 227 $ US dans les autres pays. Composez SANS FRAIS le 
1-800-267-6677 ou faites-nous parvenir votre commande par TELECOPIEUR au 1-800-889-9734 ou au (613) 951-1584 

et utilisez votrecarte VISA ou MasterCard. Vous pouvez également envoyez votre commande par la POSTE a!’adresse suivante : 
Statistique Canada, Division des opérations et de |’ intégration, Gestion de la circulation, 120, av. Parkdale, Ottawa (Ontario) 
K1A0T6. Oucommuniquez avec le Centre de consultation régional de Statistique Canada le plus pres et dont la liste figure 
dans la présente publication. 
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Data in many forms 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on the Internet, 
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information is possible 
through CANSIM, Statistics Canada’s machine-readable 
database and retrieval system. 


How to obtain more information 


Inquiries about this product and related statistics or services 
should be directed to: Marketing and Client Services 
Section, Distributive Trades Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 951-3549) or toll free 
at 1 877 421-3067 or to the Statistics Canada Regional 
Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who reside 
outside the local dialing area of any of the Regional 
Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 

National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada and 
United States) 

Fax order line (Canada and 


United States) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Ordering/Subscription information 


All prices exclude sales tax 


Catalogue no.63-005-XPB, is published monthly as a 
standard paper product. The prices for delivery in Canada 
are $21.00 per issue and $206.00 for a one-year 
subscription, and outside Canada for US $21.00 per issue 
and US $206.00 for a one-year subscription. Please order 
by mail, at Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A 0T6; by phone, at (613) 951-7277 or 1 800 
700-1033; by fax, at (613) 951-1584 or 1 800 889-9734; or 
by Internet, at order@statcan.ca. For changes of address, 
please provide both old and new addresses. Statistics 
Canada products may also be purchased from authorized 
agents, bookstores and local Statistics Canada offices. 


This product is also available on the Internet as Catalogue 
no. 63-005-XIB for CDN $16.00 per issue or CDN $155.00 
for a one-year subscription. Users can obtain single issues 
or subscribe at http://www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/ 
feepub.cgi. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque compact, 
disquette, imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande 
magnétique. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
Lacces direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a : Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
(téléphone : (613) 951-3549) ou sans frais au 1 877 421-3067 oua 
l'un des centres de consultation régionaux de Statistique Canada : 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 


) 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le Web : 
http://www.statcan.ca 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert a tous les 
utilisateurs qui habitent a l’extérieur des zones de communication 
locale des centres de consultation regionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 

Service national d'appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 

Numéro pour commander par 


télécopieur (Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Les prix ne comprennent pas les taxes de vente 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue parait mensuellement en 
version imprimée standard. Au Canada, un numéro cote 21 $ et un 
abonnement d’un an cotte 206 $. A l’extérieur du Canada, un numéro 
coute 21 $US et un abonnement d’un an codte 206 $US. Veuillez 
commander par la poste, en écrivant a Statistique Canada, Division 
de la diffusion, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A OT6; 
par téléphone, en composant le (613) 951-7277 ou le 1 800 700-1033; 
par télécopieur, en composant le (613) 951-1584 ou le 1 800 889-9734; 
ou par Internet, en vous rendant a order@statcan.ca. Lorsque vous 
signalez un changement d’adresse, veuillez nous fournir l’'ancienne 
et la nouvelle adresses. On peut aussi se procurer les produits de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés, dans les librairies 
et dans les bureaux régionaux de Statistique Canada. 


On peut aussi se procurer ce produit sur Internet n°63-005-XIB au 
catalogue. Un numéro codte 16 $CAN et un abonnement d’un an 
cote 155 $CAN. Pour obtenir un numéro de ce produit ou s’y abonner, 
les utilisateurs sont priés de se rendre a http://www.statcan.ca/ 
cgi-bin/downpub/feepub_f.cgi. 


Normes de service a la clientéle 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois et dans la langue officielle de leur choix. A 
cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service a la 
clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils offrent 
des services a la clientéle. Pour obtenir une copie de ces normes de 
service, veuillez communiquer avec le centre de consultation regional 
de Statistique Canada le plus pres de chez vous. 
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Canada owes the success of its statistical system 
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without their continued cooperation and goodwill. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2398-2417 and 2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. 
For further information, contact the Cansim staff or 
Dissemination Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 ( telephone 613-951-8200), or the regional advisors 
at the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@® F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades: Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cete publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. Nniayant pas lieu de figurer. 
- néant ou Zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et 
sur de nombreuses auters séries, par le biais d’un terminal, 
d'imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s’adresser ua personnel de CANSIM de la 
Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(télephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. : 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@ FF. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@® R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’’American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library ~ 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 1999 issue (containing 
revisions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1-877-421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro d’février 
1999, de cette publication (incluant les révisions de |’année 
précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientéle. 
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Highlights 


Retail sales edged down 0.4% in April to $21.2 billion, 
following a 1.0% increase in March. With the exception of 
general merchandise stores, all sectors posted lower sales in 
April. 


Despite lower sales in April, retailers have been reporting 
advancing sales since the fall of 1998. Sales in April were up 
3.4% from October 1998, the most recent low point. Prior to 
the fall of 1998, retail sales remained generally flat in the 
spring and summer of last year following more than two years 
of rising sales. 


Retail sales in April were 2.7% higher than the same month in 
1998. In comparison, year-over-year increases in each of the 
first three months of 1999 were all above 4.0%. The smaller 
year-over-year gain in April was partly attributable to strong 
sales in April 1998. 


Widespread decline in retail sales in April 


The furniture sector (-2.8%), retail stores classified as "other" 
(-1.2%) and drug stores (-1.1%) posted the most significant 
declines in April. The "other" category includes stores such as 
liquor, sporting goods, hardware and book stores. General 
merchandise was the only sector to post an increase in April 
(+0.2%). 


Household appliances and electronic 
goods pushed down sales in the furniture 
sector 


Retailers in the furniture sector registered their largest monthly 
sales decline of the last three years (-2.8%). Most of this 
decline can be attributed to lower sales by stores selling 
appliances and electronic goods. The combination of April's 
significant decrease and weaker sales in the previous two 
months has reversed the upward sales movement in furniture 
stores that started three years ago. Nevertheless, furniture stores 
are showing the largest year-over-year percentage increase 
(+5.4%) of all retail sectors. 


The 1.2% decline in sales by retail stores classified as "other" 
almost completely offset the 1.4% increase observed in March. 
Following a period of general increases since the fall of 1996, 
sales advances in this category have been weakening in 1999. 
Overall, liquor stores and other durable goods stores (e.g. 
sporting goods, jewellery and music stores) have been the 
major source of strength in this sector during the last two years. 
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Faits saillants 


En avril, les ventes au détail ont connu une baisse de 0,4 % pour 
s‘établir a 21,2 milliards de dollars, aprés une hausse de 1,0 % en 
mars. A l'exception des magasins de marchandises diverses, tous les 
secteurs ont enregistré une baisse des ventes en avril. 


Malgré la baisse d'avril, les détaillants font toujours état d'une 
augmentation des ventes depuis l'automne 1998. En avril, les ventes 
étaient en hausse de 3,4 % par rapport a octobre 1998 (le plus récent 
plancher). Avant l'automne 1998, les ventes au détail étaient restées 
généralement inchangées durant le printemps et l'été de la méme 
année, apres une période de croissance de plus de deux ans. 


En avril, les ventes ont progressé de 2,7 % par rapport a avril 1998. 
Par comparaison, les hausses d'une année a l'autre au cours de chacun 
des trois premiers mois de 1999 ont toutes été supérieures 4 4,0 %. 
L'accroissement plus faible observé en avril par rapport a l'année 
derniére est attribuable en partie a la forte performance qui avait été 
enregistrée en avril 1998. 


Baisse étendue des ventes au détail en avril 


Le secteur des meubles (-2,8 %), les magasins de vente au détail 
appartenant a la catégorie « autres » (-1,2 %) ainsi que les pharmacies 
(-1,1 %) ont affiché les baisses les plus importantes en avril. La 
catégorie « autres » comprend, par exemple, les magasins qui 
vendent des boissons alcoolisées, des articles de sport, de la 
quincaillerie ainsi que les librairies. Les magasins de marchandises 
diverses ont été les seuls 4 enregistrer une hausse des ventes en avril 
(+0,2 %). 


La baisse des ventes d'appareils ménagers et d'appareils 
électroniques a ralenti l'ensemble des ventes dans le secteur 
des meubles 


Les ventes des détaillants du secteur des meubles (-2,8 %) ont 
enregistré leur plus forte baisse mensuelle des trois derniéres années. 
Le recul qu'a connu ce secteur en avril est attribuable principalement 
a la baisse des ventes observée dans le cas des magasins qui vendent 
des appareils ménagers et des appareils électroniques. L'importante 
baisse enregistrée en avril et des ventes plus faibles au cours des deux 
mois précédents ont inversé le mouvement ascendant qui avait 
commencé il y a trois ans pour les magasins de meubles. Ceux-ci ont 
néanmoins affiché en avril le plus fort pourcentage d'augmentation 
d'une année a l'autre (+5,4 %) parmi tous les secteurs de la vente au 
détail. 


Le recul de 1,2 % observé pour les ventes au détail des magasins 
appartenant a la catégorie « autres » a presque entiérement neutralisé 
la hausse de 1,4 % enregistrée en mars. Aprés une période 
d'augmentations générales depuis l'automne 1996, la progression des 
ventes dans cette catégorie a ralenti au cours de 1999. Dans 
l'ensemble, les magasins de boissons alcoolisées et les magasins 
d'autres biens durables (par exemple, les magasins qui vendent des 
articles de sport, des bijoux et des disques) ont été le moteur de ce 
secteur au cours des deux derniéres années. 
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Note to readers 


Starting with this release, retail sales data are available 
separately for Nunavut and the remaining part of the 


Northwest Territories. In order to provide a complete data 
series for 1999, estimates have also been generated for 
January, February and March. The April 1999 Retail trade 
publication and the appropriate CANSIM matrices have been 
modified accordingly. 


Sales in drug stores retreated in April (-1.1%) after advancing 
during the previous three months. The period of diminishing 
sales during most of 1998 was preceded by sales advances in 
the spring of 1998 and the second half of 1997. 


First monthly decline in sales for motor vehicle dealers 
since October 1998 


Sales in the automotive sector remained essentially unchanged 
(-0.1%) in April. Falling sales by motor and recreational 
vehicle dealers (-1.3%) were offset by a significant rise in sales 
by gasoline service stations (+5.0%), which continued to be 
boosted by higher gasoline prices. Retailers in the automotive 
sector have enjoyed strong sales advances since the fall of 1998 
after experiencing more modest increases during the rest of 
1998 and most of 1997. 


Sales in food stores declined 0.3% after registering a 0.7% 
increase 1n March. Since the fall of 1998, sales in food stores 
have turned upwards after flattening out in the spring and 
summer of the past year. However, since the fall of 1998, 
increases in food store sales have been much weaker than in 
1997 and most of 1996. 


Clothing store sales were relatively unchanged in April (-0.1%) 
after three months of strong increases. Diminishing sales in 
men's and women's clothing stores offset rising sales in other 
clothing stores and shoe stores. The category of other clothing 
stores, which sell a variety of family and children's clothing and 
account for about 45% of all sales in clothing stores, have 
experienced increasing sales in the last four months. Overall, 
sales in clothing stores have been strong since the start of 1999 
after a period of flattening sales from the spring to the end of 
1998. 


Sales in general merchandise stores advanced 0.2% in each of 
the last two months. Within this sector, both department stores 
and other general merchandise stores posted weak increases in 
April. Other general merchandise stores are continuing the 
period of sales increases that started in early 1997. In contrast, 
department store sales began weakening in February 1999, 
following strong increases in December 1998 and January 
1999. The weaker sales that began in February 1999 brought 
sales back to their early 1998 levels. 
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Note aux lecteurs 


Avec le présent communiqué, les ventes au détail pour le Nunavut | 
et la partie restante des Territoires du Nord-Ouest sont présentées 
individuellement. Afin de fournir une série de données complete 
pour 1999, nous avons également produit des estimations pour 
janvier, février et mars. La publication Commerce de détail d'avril 
1999 et les matrices CANSIM pertinentes ont été modifiées en 
conséquence. 


Les ventes des pharmacies ont baissé en avril (-1,1 %), aprés avoir 
progressé au cours des trois mois précédents. La baisse observée 
durant la majeure partie de 1998 avait été précédée d'une progression 
des ventes au printemps de la méme année et au cours de la deuxiéme 
moitié de 1997. 


Premiere baisse mensuelle des ventes depuis octobre 1998 
pour les concessionnaires de véhicules automobiles 


Les ventes du secteur de l'automobile n'ont pratiquement pas varié 
(-0,1 %) en avril. Au cours de ce méme mois, une diminution des 
ventes chez les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs (-1,3 %) a été neutralisée par une augmentation importante 
des ventes enregistrées par les stations-service (+5,0 %). Toujours en 
avril, le prix plus élevé de l'essence a continué a faire progresser les 
ventes des stations-service. Les détaillants du secteur de l'automobile 
ont enregistré une forte progression des ventes depuis l'automne 
1998, aprés avoir connu des augmentations plus modestes durant le 
reste de 1998 et pendant la majeure partie de 1997. 


Les magasins d'alimentation ont constaté une baisse (-0,3 %) de leurs 
ventes en avril, aprés une hausse de 0,7 % en mars. Depuis l'automne 
1998, les ventes de ces détaillants sont en progression, aprés avoir 
stagné au cours du printemps et de 1'été de la méme année. 
Cependant, depuis l'automne 1998, les hausses des ventes des 
magasins d'alimentation ont été beaucoup plus faibles qu'en 1997 et 
qu'au cours de la majeure partie de 1996. 


En avril, les ventes des magasins de vétements n'ont pratiquement pas 
varié (-0,1 %), aprés trois mois de hausses importantes. Des ventes 
plus faibles dans les magasins de vétements pour hommes et pour 
femmes ont neutralisé une hausse des ventes observée dans le cas des 
autres magasins de vétements et des magasins de chaussures. Ces 
autres magasins de vétements, qui représentent environ 45 % de 
l'ensemble des ventes du secteur des vétements, ont enregistré une 
augmentation de leurs ventes au cours des quatre derniers mois. Ces 
magasins offrent un grand choix de vétements pour la famille et les 
enfants. Dans l'ensemble, les ventes des magasins de vétements ont 
été vigoureuses depuis le début de 1999, aprés une période de 
stagnation qui avait commencé au printemps 1998. 


Les ventes des magasins de marchandises diverses ont progressé de 
0,2 % au cours de chacun des deux derniers mois. Dans ce secteur, 
tant les grands magasins que les autres magasins de marchandises 
diverses ont enregistré de faibles hausses en avril. Les autres 
magasins de marchandises diverses ont poursuivi leur période de 
progression des ventes qui avait commencé au début de 1997. En ce 
qui a trait aux grands magasins, leurs ventes ont ralenti depuis février 
1999 aprés avoir affiché de fortes hausses en décembre 1998 et en 
janvier 1999. Le ralentissement enregistré depuis février 1999 a 
ramené les ventes des grands magasins au niveau qu'elles avaient ~ 
atteint au début de 1998. 
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British Columbia and.Saskatchewan posted the only 
gains 


Higher sales in the automotive and general merchandise sectors 
pushed up total retail sales in British Columbia by 1.3% in 
April. Retail sales in British Columbia have been increasing 
every month since October 1998 with the exception of a 1.3% 
decline in February. However, retail sales remained below the 
level observed in April 1998. Retail sales in British Columbia 
had generally been declining for most of 1998. 


In Saskatchewan, rising sales in the automotive sector led to a 
1.0% gain in total retail sales in both April and March. These 
gains were able to offset February's 1.9% decline. Retail sales 
in Saskatchewan have remained essentially flat since the 
beginning of 1998. 


In April, consumers in Atlantic Canada reduced spending in 
retail stores by 3.0% after three months of advances. Within the 
Atlantic region, all provinces and retail sectors posted reduced 
sales. Por to April's results, sales in Atlantic Canada had been 
increasing since the fall of 1998 in the wake of a period of 
stagnation during most of that year. 


Retailers in Alberta (-1.2%), Manitoba (-0.8%), Quebec 
(-0.6%) and Ontario (-0.2%) reported lower sales in most 
sectors during April following sales advances in March. 
Alberta and Manitoba have shown weaker advances in retail 
sales since the beginning of 1998 compared with the previous 
two years. Despite setbacks in April for Quebec and Ontario, 
retailers in these provinccs are showing strong increases on a 
year-over-year basis. Compared with April 1998, retail sales 
were up 4.1% in Quebec and 4.2% in Ontario. 


Related indicators for May 


For a fourth consecutive month, total employment remained 
essentially unchanged in May (-0.1%). Employment has 
generally been flat since the start of 1999 after experiencing a 
period of strong growth in the second half of 1998. Sources in 
the automotive industry indicated a reduction in the number of 
new motor vehicles sold in May. The number of housing starts 
fell for a second consecutive month, down 1.2% in May and 
3.0% in April. 
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La Colombie-Britannique et la Saskatchewan enregistrent 
les seuls gains 


En avril, des ventes plus fortes dans les secteurs de l'automobile et 
des magasins de marchandises diverses ont fait progresser de 1,3 % 
l'ensemble des ventes au détail en Colombie-Britannique. Dans cette 
province, les ventes au détail ont augmenté chaque mois depuis 
octobre 1998, a l'exception du mois de février 1999, ov l'on avait 
enregistré une baisse de 1,3 %. Cependant, en avril, elles sont restées 
inférieures au niveau observé au cours du méme mois de 1998. En 
Colombie-Britannique, les ventes au détail avaient généralement 
diminué durant la majeure partie de 1998. 


Des ventes a la hausse dans le secteur de l'automobile ont entrainé 
une augmentation de 1,0 % de l'ensemble des ventes au détail en 
Saskatchewan, tant en mars qu'en avril. Les gains réalisés au cours de 
ces deux mois ont permis de neutraliser la baisse de 1,9 % qui avait 
été observée en février. En Saskatchewan, les ventes au détail n'ont 
pratiquement pas varié depuis le début de 1998. 


En avril, les consommateurs des provinces de l'Atlantique ont réduit 
de 3,0 % leurs dépenses dans les magasins de vente au détail, aprés 
une progression qui avait duré trois mois. Dans la région de 
l'Atlantique, toutes les provinces et tous les secteurs de la vente au 
détail ont affiché une baisse des ventes en avril. Jusqu'en avril, les 
ventes au détail étaient a la hausse dans cette région depuis l'automne 
1998, aprés une période de stagnation qui s'est poursuivie durant la 
majeure partie de 1998. 


Les détaillants de l'Alberta (-1,2 %), du Manitoba (-0,8 %), du 
Québec (-0,6 %) ainsi que de l'Ontario (-0,2 %) ont signalé une 
diminution des ventes en avril dans la plupart des secteurs, aprés une 
progression observée en mars. Depuis le début de 1998, l'Alberta et le 
Manitoba ont enregistré des hausses plus faibles dans les ventes au 
détail, comparativement aux deux années antérieures. Malgré un 
recul observé en avril au Québec et en Ontario, les détaillants de ces 
provinces affichent de fortes hausses si l'on compare les ventes d'une 
année a l'autre. En avril, les ventes au détail au Québec et en Ontario 
ont augmenté respectivement de 4,1 % et de 4,2 % par rapport au 
méme mois de 1998. 


Indicateurs connexes pour mai 


Pour un quatriéme mois consécutif, l'emploi total est demeuré 
pratiquement inchangé en mai (-0,1 %). L'emploi total n'a 
généralement pas varié depuis le début de 1999, aprés une forte 
hausse au cours de la deuxiéme moitié de 1998. Des sources de 
l'industrie automobile ont signalé une réduction en mai du nombre de 
véhicules neufs vendus. Quant au nombre de mises en chantier, il a 
chuté pour un deuxiéme mois consécutif, ayant fléchi de 1,2 % en 
mai et de 3,0 % en avril. 
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Retail Sales — Canada Canada Ventes au 
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détail — Canada 


$ billions $ milliards 
21.5 ZARS 
21.0 21.0 
20.5 20.5 
20.0 20.0 
19.5 JSS 
19.0 Seasonally adjusted 19.0 
Désaisonnalisées 
18.5 partie! Dy 18.5 
Tendance' 
18.0 18.0 
17.5 Wes) 
120 17.0 
16.5 16.5 
J J J J A 
1994 1995 1996 1997 1998 1999 

1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 

1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances'’ des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
8,400 4,900 
eae 4,800 
8,000 
4,700 
7,800 
7,600 4,600 
7,400 
4,500 
7,200 
7,000 4,400 
6,800 4,300 
M J J ue A M J J JRA 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,500 1,250 
2,400 4,200 
2,300 
1,150 
2,200 
1,100 
2,100 
2.000 1,050 
1,900 1,000 
M J J Jae M J J Jae 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 
Furniture / Meubles Drug / Médicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,150 1,150 
1,100 
1,100 
1,050 
1,000 1,050 
950 
4,000 
900 
850 950 
M J J A M J J JA 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Selected Publications from Statistics Canada 
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New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 
Nunavut 
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April 
1999 
Avril 


4,516.0 
356.4 
1,103.6 


141.8 
127.5 
369.5 
959.3 
853.9 


205.5 
9,630.5 


1,381.9 
1,225.2 


2,444.0 
690.7 
990.9 

1,010.3 


21,207.0 


335.1 
90.4 
631.1 
518.4 
4,995.1 
8,055.0 
747.6 
635.4 
2,341.3 
2,787.6 
27 te 
27.9 
14.9 


Sales 

Ventes 
March February January 
1999 1999 1999 
Mars Février Janvier 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,517.1 4,492.3 4,494.8 
368.8 359.4 357.2 
1,115.5 1,112.4 1,102.1 
140.8 136.8 139.3 
12937 128.5 126.0 
373.4 374.0 374.6 
559.1 946.3 530.9 
883.8 885.7 888.8 
205.8 205.5 205.0 
5,703.6 5,627.9 9,944.3 
1,316.2 1,284.3 1,287.4 
1,220.9 1,197.2 1,253.0 
2,439.8 2,435.7 2,490.7 
711.3 683.5 706.9 
603.4 597.0 616.1 
1,004.6 1,007.6 1,007.8 
21,294.7 21,074.2 21,125.0 
351.3 335.1 333.6 
G2re 89.2 89.3 
657.6 659.0 654.5 
922.7 511.9 509.2 
5,023.9 4,960.4 4,965.9 
8,069.4 1,972.7 7,960.1 
753.9 747.5 750.8 
629.3 623.2 635.4 
2,369.2 2,359.6 2,374.2 
2,751.9 2,743.5 2,780.9 
26.6 28.0 26.1 
31.2 30.5 30.5 
14.9 13.5 14.3 


Commerce de détail, avril 1999 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Year-to-date April March 
1999 1999 1999 
Cumulatif Avril Mars 
Per cent — Pourcentage 

18,020.2 0.6 
1,441.8 -3.4 2.6 
4,433.6 -1.1 0.3 
558.7 0.7 2.9 
Sila -1.7 0.9 
1,491.5 -1.0 -0.2 
2,191.6 0.8 1.6 
3,512.2 -3.4 -0.2 
821.8 -0.1 0.1 
22,506.3 -1.3 ie 
5,269.8 5.0 25 
4,901.3 -- 2.4 
9,810.2 0.2 0.2 
2,792.4 -2.9 4.4 
2,407.4 =2.1 ei 
4,030.3 0.6 =0:3 
84,700.9 -0.4 1.0 
RoOOM -46 4.8 
361.8 -2.7 41 
2,602.2 -4.0 -0.2 
2,062.2 -0.8 2.1 
19,945.3 -0.6 16 
32,057.2 -0.2 We 
2,999.8 -0.8 0.9 
215233 1.0 1.0 
9,444.3 -1.2 0.4 
11,063.9 Thee 0.3 
107.9 De -5.0 
120.1 10.6 23 
57.6 - 10.4 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Change from 
previous year 
Variation par rapport 
a l'année précédente 


February January April March February January Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Février Janvier Avril Mars Février Janvier Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
2: 0.8 1.6 2e2 2.5 De 2.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.6 =0'5 0 2 -0.5 -0.8 0.3 Tous les autres magasins d'‘alimentation 
0.9 3.0 Ds 43 4.1 43 3.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetes 
-1.8 -- 1.8 -- -5.7 0.5 =1.8 Magasins de chaussures 
2.0 =2.3 3.9 -1.9 -3.8 -6.3 -4.0 Magasins de vétements pour hommes 
=072 3:5 -2.0 =0:7 0.5 Sal 0.2 Magasins de vétements pour femmes 
2.9 205 10:3 9.0 5.8 6.0 7.8 Autres magasins de vétements 
-0.3 0.8 6.0 8.3 9.0 11.0 8.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
0.2 eS 2.9 2B is Sel Bal 3.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5 1.5 3.0 8.5 7.8 6.6 6.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-0.2 0.8 3.4 = -3.7 -3.8 -1.3  Stations-service 
-4.5 oa 0.3 4.5 2.9 8.9 4.1 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
De Dnt onl, 3.8 4.6 9.3 ae Magasins de marchandises diverses 
She Dik ys Du 0.3 Oa onl Autres magasins de produits semi-durables 
oa 8.6 >) 2 8.6 4.5 18.0 8.9 Autres magasins de produits durables 
= 2.3) 3.0 3.0 Oh 6.8 4.6 Autres magasins de vente au détail 
-0.2 2.0 ell 4.7 4.1 5.4 4.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
0.4 G2 3.0) 10.7 45 4.0 6.2‘ Terre-Neuve 
-0.1 41 3.8 8.1 2.6 4.0 4.6  fle-du-Prince-Edouard 
0.7 0.5 -0.4 5.0 25 4.3 3.1 Nouvelle-Ecosse 
0.5 Sel 1.6 4.2 ifiea SD) 44 Nouveau-Brunswick 
0) 3.0 41 4.0 1.6 15.4 6.0 Québec 
0.2 2.4 4.2 6.8 fe 5.8 6.1 Ontario 
-0.4 1.8 1.4 $)50) 6.0 1.4 onl Manitoba 
= Has) 0.9 -0.2 -0.7 - “4.7 -1.5 Saskatchewan 
-0.6 0.6 0.5 47 2.8 -0.9 1.7 Alberta 
-1.3 1.0 =O80 0.8 = “il 15) -0.3. Colombie-Britannique 
ae -0.4 igo 1.9 10.7 -1.9 4.5 Yukon 
= -30.5 SODul -29.9 -28.6 -29.4 -30.7 —_‘ Territoires du Nord Ouest 
=5.6 Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, avril 1999 


Sales 
Ventes 
April March February January Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Avril Mars Février Janvier Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,513.5 4,289.5 3,981.0 4,478.8 17,262.8 
All other food stores 350.0 345.5 315.8 321.8 leosout 
Drugs and patent medicine 1,090.4 1,100.2 1,020.4 1,063.5 4,274.5 
stores 
Shoe stores 143.3 109.0 81.3 108.4 442.0 
Men's clothing stores 115.2 95.9 80.0 99.1 390.2 
Women's clothing stores 362.4 308.3 252.2 274.3 1,197.2 
Other clothing stores 502.9 466.9 356.9 387.0 vale 
Household furniture and appliance 772.4 791.5 689.3 743.7 2,996.9 
stores 
Household furnishings 190.8 194.5 160.1 158.4 703.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,449.7 6,102.2 AOS Oe 4,192.9 21,280.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,337.4 PZ Ong 1,106.0 1 183t9 4,882.8 
Automotive parts, accessories 200.8 1,094.7 899.7 1,043.0 4,271.2 
and services 
General merchandise stores 22651 2,105.9 Webs) WHS). 7/ 7,930.6 
Other semi-durable goods stores 620.5 553.7 478.6 513.0 2,165.8 
Other durable goods stores 533.0 469.0 423.3 477.6 1,902.9 
Other retail stores 950.7 863.0 776.8 800.3 3,390.8 
Total, all stores 21,431.7 20,145.7 16,900.1 17,661.2 76,138.7 
Regions 
Newfoundland Boor 3203 256.8 262.5 1,177.9 
Prince Edward Island 85.5 80.4 66.3 69.3 301.5 
Nova Scotia 643.3 605.6 526.1 538.5 Zion 
New Brunswick 523.5 478.8 398.4 403.2 1,803.9 
Quebec 5,255.8 4,743.3 3,903.2 4,071.6 17,973.9 
Ontario 8,029.3 7,611.6 6,415.9 6,645.6 28,702.4 
Manitoba 748.0 714.7 600.6 635.2 2,698.5 
Saskatchewan 633.7 585.4 500.4 551.0 2,270.5 
Alberta 2,345.1 PRT 1,898.1 2,014.7 8,537.6 
British Columbia 2,763.2 2,652.4 2,276.0 2,410.6 10,102.2 
Yukon 25.9 24.6 20.6 20.4 91.5 
Northwest Territories 28.1 Sle 25.6 26.2 We 
Nunavut 15.3 14.5 12.0 12.4 54.2 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


April March February January Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Avril Mars Février Janvier Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


323 3.9 2 -0.6 2.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
-3.2 5.8 -0.3 -0.2 0.5 Tous les autres magasins d‘alimentation 
ou) 6.4 4.5 3F3 4.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
0.4 3.0 = Or == -0.2 | Magasins de chaussures 
-2.4 -1.6 -3.6 -9.7 -4.4Magasins de vétements pour hommes 
=: 0.5 3 3.8 1.3 Magasins de vétements pour femmes 
11.9 10.0 aya) 4.3 8.2 Autres magasins de vétements 
6.6 8.9 9.2 8.4 8.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
om 6.5 3.5 2.8 4.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.1 oat Thee 3.4 6.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
4.5 oe -4.5 -5.8 -1.4  Stations-service 
On Voll 2.9 alk 3.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Ss 7.6 5.6 8.0 6.1 Magasins de marchandises diverses 
-0.3 9.0 = 4.0 3.0 Autres magasins de produits semi-durables 
4.4 Wis) 6.1 17.9 9.7 Autres magasins de produits durables 
4.9 La) 22 6.4 5.0 5.3 Autres magasins de vente au détail 
3.2 7.7 4.1 (2d f 4.4 Total, ensemble des magasins 
Regions 
6.6 13.2 4.2 0.8 6.4‘ Terre-Neuve 
5.4 10.3 3.0 0.3 4.9  fle-du-Prince-Edouard 
1.0 7.6 43 0.7 3.4 Nouvelle-Ecosse 
3:3 1s 7.0 0.7 4.6 Nouveau-Brunswick 
46 6.7 1.6 lev/ 6.0 Québec 
4.5 10.8 7.6 3.4 6.5 Ontario 
1.9 6.2 D2, -1.0 3.2 Manitoba 
0.3 7a -0.3 -6.3 -1.0 Saskatchewan 
OFS 8.3 3.0 -3.0 2.1 Alberta 
0.6 1.9 -0.3 “82 -0.2 Colombie-Britannique 
7.0 6.5 10.8 -47 4.8 Yukon 
-36.9 27.2 -29.5 -29.6 -30.9  Territoires du Nord Quest 
Nunavut 


a 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, avril 1999 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre 1!| Trimestre || Trimestre | 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Canada 
Supermarkets and grocery stores 12,749.3 13,584.3 13,696.0 13,542.7 NO 2a02 
All other food stores 983.1 1,149.8 1,090.5 hee 965.5 
Drugs and patent medicine 3,184.1 3,495.8 3,202.6 3,206.4 3,039.4 
stores 
Shoe stores 298.7 481.6 426.4 462.2 300.1 
Men's clothing stores 275.1 560.5 347.6 383.4 290.2 
Women's clothing stores 834.8 1,360.3 1,094.6 1,130.6 820.0 
Other clothing stores 1,210.9 2,088.0 1,622.6 1,414.4 1,134.0 
Household furniture and appliance 2,224.5 3,154.8 2,602.2 2,306.6 2,043.7 
stores 
Household furnishings 513.0 719.6 627.0 590.8 491.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 14,830.3 14,844.9 16,607.8 19,329.4 13,676.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 3,54 5,0 3,855.8 4,164.4 4,015.1 8, Oven 
Automotive parts, accessories 3,037.4 3,935.6 3,668.0 3,853.8 2,878.4 
and services 
General merchandise stores 5,664.9 9,323.8 6,689.9 6,654.1 5,288.3 
Other semi-durable goods stores 1,545.4 2,509.3 fo NGC! 2,115.0 1,479.7 
Other durable goods stores 1,369.9 PWS Ne 1 naan 1,632.5 eT 
Other retail stores 2,440.0 3,308.2 B35 al 2,919.1 2,312.6 
Total, all stores 54,706.9 66,523.5 62,830.3 64,668.5 52,139.0 
Newfoundland 
Supermarkets and grocery stores 256.0 279.1 280.1 277.0 252.7 
All other food stores X X X X X 
Drugs and patent medicine 55.4 66.2 38.8) 57.8 57/20 
stores 
Shoe stores pals 4.6 Shs // shill 2.4 
Men's clothing stores 2.6 7.9 4.2 4.8 2.8 
Women's clothing stores 9.1 21.4 1tS 12.6 8.6 
Other clothing stores 10.2 24.7 16.3 128 8.8 
Household furniture and appliance 24.2 43.7 29.7 (ao}3) 18.6 
stores 
Household furnishings 1.6 2.8 (ef 2.0 25 
stores 
Motor vehicle and recreational 205.6 178.3 241.8 290.4 U7lsw 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 60.8 76.1 82.4 75.9 68.8 
Automotive parts, accessories 39.6 61.7 Vile 49.3 36.7 
and services 
General merchandise stores lee 210.0 136.4 Wt 102.3 
Other semi-durable goods stores 15.4 28.5 22.4 20r2 13.0 
Other durable goods stores 7.6 5 12.1 9.5 6.5 
Other retail stores 30.3 43.3 38.8 36.1 28.5 
Total, all stores 842.7 1,077.4 1,001.1 1,012.7 792.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


ee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter !V Quarter || Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
2.8 Pal 4.6 3.0 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
0.8 0.3 3.8 -2.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
3.0 6.0 7.9 4.3. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=0.9 -3.0 0.6 4.9 3.8 | Magasins de chaussures 
-5.2 RO -0.5 -1.3 3.9 Magasins de vétements pour hommes 
1.8 se 0:3 3.8 3.9 Magasins de vétements pour femmes 
6.8 igo 9.1 6.7 5.5 Autres magasins de vétements 
tehtey 9.0 8.8 ell 8.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.4 13 6.6 1.8 6.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.4 -3.6 oro Zao 7.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-3.4 -8.0 -5.5 -4.3 -5.7 — Stations-service 
DES 10.4 0.9 47 4.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
fel 4.2 6.0 8.0 11.0 Magasins de marchandises diverses 
4.4 Sh -0.6 Sita -0.9 Autres magasins de produits semi-durables 
11.9 ies ase: 16.0 18.8 Autres magasins de produits durables 
ets) Tae! 57 8.1 7.8 Autres magasins de vente au détail 
Nee ee eee ee ee ee eee ees 
4.9 1.9 3.8 4.1 5.0 Total, ensemble des magasins 
ete tet ee ee eee ee ee ————————————————E————eEE———EE———E—————E—E—EE—EEEE 
Terre-Neuve 
ES 4.6 = 21 Zag 2.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X X x Tous les autres magasins dalimentation 
-2.8 -2.2 -5.8 1.4 -0.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.2 -4.2 = -2.6 -11.1. Magasins de chaussures 
shal 33.9 55.6 45.5 64.7. Magasins de vétements pour hommes 
5.8 1.4 -0.7 = 4.9 Magasins de vétements pour femmes 
15.9 = 2.5 eli -12.0 Autres magasins de vétements 
30.1 Zonk 9.2 -6.4 -7.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.7 S20 : -9.1 -11.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
ed 1.0 5e2 3.0 9.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-11.6 -0.9 -0.4 -4.0 -8.9 Stations-service 
7.9 16.9 3.4 -1.6 6.4. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.1 47 6.7 9.0 17.2 Magasins de marchandises diverses 
18.5 -5.0 -14.5 -16.5 -8.5 Autres magasins de produits semi-durables 
16.9 7.4 25 -2.1 3.2 Autres magasins de produits durables 
6.3 6.1 2.9 Ten 10.0 Autres magasins de vente au détail 
Fn rr ee en 
6.3 4.1 1.4 2.1 4.6 Total, ensemble des magasins 


a 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 63.7 64.9 70.8 63.5 Syne. 

All other food stores x X X X Xx 

Drugs and patent medicine 16.6 19.6 18.4 Wash 16.9 
stores 

Shoe stores X Xx x x x 

Men's clothing stores Xx Xx Xx Xx Xx 

Women's clothing stores Xx Xx Xx X X 

Other clothing stores 4.0 9.7 8.8 5.1 3.9 

Household furniture and appliance 5.9 8.8 6.4 6.2 5.6 
stores 

Household furnishings 3.0 4.6 4.9 4.0 2.4 
store 

Motor vehicle and recreational 45.4 44.6 56.0 70.1 42.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 20.9 24.3 31.8 ial 24.7 

Automotive parts, accessories 12.6 19.1 18.2 18.8 Vike 
and services 

General merchandise stores HGR 31.6 22.7 21.4 16.8 

Other semi-durable goods stores 7.9 12.5 WAS 11.9 Thee 

Other durable goods stores 3.0 6.1 IS)pt0) 3.9 2.6 

Other retail stores 8.9 SED 16.2 12.1 8.3 

Total, all stores 216.0 273.6 291.2 272.5 206.4 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 455.1 487.5 494.1 469.1 444.9 

All other food stores x Xx X X X 

Drugs and patient medicine 124.6 139.9 130.0 126.4 126.8 
stores 

Shoe stores . 47 7.8 6.9 Ie 4.7 

Men's clothing stores 6-3) 8.1 4.4 4.9 S7 

Women's clothing stores — 23.8 447 32.4 29.0 20.0 

Other clothing stores Paa-Th 55.4 38.3 28.7 23.1 

Household furniture and appliance 45.9 68.5 51.4 43.6 40.6 
stores 

Household furnishings 11.8 f5r2 10.3 8.8 7.8 
store 

Motor vehicle and recreational 431.7 431.1 495.2 601.8 418.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations italia 132.6 146.5 131.1 118.9 

Automotive parts, accessories 86.6 124.4 110.0 We 79.2 
and services 

General merchandise stores 164.2 311.5 198.3 190.1 149.8 

Other semi-durable goods stores 45.0 79.0 68.8 66.0 42.1 

Other durable goods stores 31.4 57.4 42.4 38.0 26.5 

Other retail stores 80.3 113.0 A287 99.1 75.9 


Total, all stores 1,670.2 2,099.4 1,965.6 1,981.1 1,601.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre || Trimestre II Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


11.4 5.4 9.6 7.8 8.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx Xx xX Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.8 SEZ Sui a1 8 -2.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx X X X x  Magasins de chaussures 
x Xx X Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx X X Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
2.6 6.6 20.5 10.9 14.7. Autres magasins de vétements 
5.4 10.0 16.4 24.0 40.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
25.0 43.8 104.2 66.7 41.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.8 -4.1 -2.4 10.0 13.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-15.4 -24'5 =1807 -9.1 -1.2 Stations-service 
9.6 26.5 14.5 13.3 7.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-3.0 -5.4 -6.2 2.9 14.3 Magasins de marchandises diverses 
8.2 1.6 lees -12.5 -26.3 Autres magasins de produits semi-durables 
15.4 13.0 19.6 14.7 8.3 Autres magasins de produits durables 
Tre 18.4 14.9 11.0 -3.5 Autres magasins de vente au détail 
Pa ree a ee ee 
4.7 1.2 3.3 6.1 6.5 Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 


2.98) oh -5.4 -0.5 -0.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x Xx xX Tous les autres magasins d’alimentation 
“Wei 1.6 8.2 10.9 8.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
- -4.9 -4.2 1.4 -13.0 | Magasins de chaussures 
-10.8 3.8 PD 2a -2.6 Magasins de vétements pour hommes 
19.0 14.9 17.0 14.6 0.5  Magasins de vétements pour femmes 
Wik) 9.9 16.1 11.2 2.7 Autres magasins de vétements 
1G) 11.9 14.5 Weelts) 23.4 | Magasins de meubles et d appareils 
ménagers 
Silks 34.5 14.4 U8) 18.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
ou 0.3 -3.8 -0.6 11.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
=H) 5.6 14.7 15.0 0.5  Stations-service 
10.2 -8.0 9.9 5.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.6 6.9 8.4 12.8 8.6 Magasins de marchandises diverses 
6.9 inlet 18.6 13.8 4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
18.5 11.9 18.4 23.4 6.4 Autres magasins de produits durables 
5.8 6.2 8.4 Syl -5.7__ Autres magasins de vente au détail 
ga Ae Nir a ae EEE SSS 
4.3 5.1 1.7 4.9 5.2 Total, ensemble des magasins 


ee 
LL 
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Retail Trade, April 1999 Commerce de détail, avril 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


i 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter |!| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


re 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 353.8 392.0 389.0 376.0 345.2 

All other food stores X X Xx Xx X 

Drugs and patent medicine 80.3 91.5 82.3 80.7 78.2 
stores 

Shoe stores 4.1 7.4 6.0 ONT, 3.6 

Men's clothing stores 5m 11.4 6.3 5.9 43 

Women's clothing stores 14.4 28.6 20.1 19.6 13.4 

Other clothing stores 25 44.2 Soi 25.6 19.5 

Household furniture and appliance 37.6 58.1 42.2 38.4 32.6 
stores 

Household furnishings 9.5 14.6 12.9 WZ 8.4 
stores 

Motor vehicle and recreational 336.5 300.6 402.7 504.7 311.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 96.2 114.0 127.3 111.8 109.8 

Automotive parts, accessories 73.6 108.4 97.3 102.5 68.2 
and services 

General merchandise stores 129.3 246.3 165.2 159.2 123.3 

Other semi-durable goods stores 37.8 56.1 47.6 47.1 27.5 

Other durable goods stores 18.6 38.1 26.8 738} Hl 16.9 

Other retail stores 49.0 71.8 73.6 63.2 44.5 

ee ee eee eee ae eee eee ee ee 

Total, all stores 1,280.5 1,598.4 1,549.7 1,591.7 1,218.2 

a ee ee eS eee 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,334.3 3,506.8 3,498.5 3,423.3 3,203.3 

All other food stores X X X x x 

Drugs and patent medicine 681.0 730.6 716.1 730.4 697.8 
stores 

Shoe stores 88.6 170.0 141.5 163.4 90.5 

Men's clothing stores 60.3 120.9 78.0 93.8 60.5 

Women's clothing stores 219.6 356.6 307.6 332.6 229.5 

Other clothing stores 303.0 492.7 434.1 405.7 282.2 

Household furniture and appliance 543.4 802.1 708.5 634.7 482.2 
stores 

Household furnishings 90.2 135.8 125.8 WALL 84.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,580.8 3,526.2 3,976.1 4,675.6 3,100.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 711.4 757.9 783.0 746.5 717.9 

Automotive parts, accessories 722.2 978.2 870.5 980.6 737.8 
and services 

General merchandise stores 1,116.8 Ws) AS22251 abies 1,050.5 

Other semi-durable goods stores 299.5 477.7 479.3 495.9 327.0 

Other durable goods stores 292.7 427.4 Shy ff 344.4 239.3 

Other retail stores 371.0 513.6 446.0 473.9 329.1 

PL mT SEEN ete nee NN eam PAR aRURE a 10s oP ROR VON EPSILON VEY We Gee Dee Ue FW tue ey ee NE a ee ee 

Total, all stores 12,718.0 15,078.3 14,581.1 15,334.7 11,932.3 


eS 
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Retail Trade, April 1999 Commerce de détail, avril 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a |’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter || Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


2.5 6.9 4.8 4.4 3.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d‘alimentation 
2a 4.0 12.6 0.7 -3.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
13.9 8.8 = 3.6 -10.0 Magasins de chaussures 
18.6 20.0 14.5 Has 16.2 Magasins de vétements pour hommes 
5 2.9 -3.8 -5.8 -12.4 Magasins de vétements pour femmes 
10.3 10.2 19.8 14.8 - Autres magasins de vétements 
Ieee st 1225 4.1 -  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
kh 10.6 -23 0.9 - | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.2 -17.8 6.5 5.9 25.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-12.4 -6.5 0.5 15.6 24.8  Stations-service 
7.9 23.0 12.6 16.5 10.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
49 4.6 Teak 10.1 9.0 Magasins de marchandises diverses 
37.5 uae: 6.0 8.0 -6.8 Autres magasins de produits semi-durables 
10.1 10.4 13.6 25.4 15.0 Autres magasins de produits durables 
10.1 (i) 20.7 20.6 7.2 Autres magasins de vente au detail 
a et a I i a ee ra oe we ee ee 
5.1 aed 6.8 7.8 10.1 Total, ensemble des magasins 
a ee ee eee eee 
Québec 
41 6.1 3.6 0.6 0.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.4 =220 3.6 11.8 3.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=2..1 -3.6 PAS) lar 3.1. Magasins de chaussures 
-0.3 5.4 2.0 -6.8 -5.2 Magasins de vétements pour hommes 
-4.3 -7.5 -5.4 9.2 6.6 Magasins de vétements pour femmes 
7.4 9.2 9.7 6:5 -5.7__ Autres magasins de vétements 
WAST 97 O35 Bre 0.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.7 9.3 52 3.4 -1.6 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
15.5 hae 0.9 -2.6 6.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-0.9 -10.5 -9.4 -14.4 -18.8  Stations-service 
-2.1 4.2 -3.5 2.9 12.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
, automobiles et services 
6.3 eae 6.9 93 10.5 Magasins de marchandises diverses 
-8.4 4.3 -5.0 -1.4 5.8 Autres magasins de produits semi-durables 
229 8.4 13.6 20.3 12.5 Autres magasins de produits durables 
Weare Heli -0.4 8.3 7.2 Autres magasins de vente au détail 
ee EE dee ce AS a Ee ee ee ————E—E————E eee 
6.6 3.0 1.9 1.2 2.5 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, April 1999 Commerce de detail, avril 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre || Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,053.3 4,279.8 4,351.2 4,400.3 4,046.0 

All other food stores X Xx X X x 

Drugs and patent medicine 1,339.0 1,450.5 1POSUkS Wels Wells} 
stores 

Shoe stores Ws 179.1 162.2 173.9 118.2 

Men's clothing stores 116.7 240.4 149.0 159.9 120.9 

Women's clothing stores 336.0 55573 426.5 441.1 322.9 

Other clothing stores 473.4 827.5 580.2 500.4 434.3 

Household furniture and appliance 819.0 Ayelet 937.5 819.5 T5253 
stores 

Household furnishings 219.1 307.5 261.9 236.3 209.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 5,688.7 5,738.6 6,249.6 VS OURO 5,079.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,392.1 1,491.6 1,548.4 1,498.4 1,343.1 

Automotive parts, accessories 1,191.3 1,507.1 1,410.7 1,472.4 1,063.0 
and services 

General merchandise stores 2,215.1 3,744.1 2,609.3 2,590.2 2,031.9 

Other semi-durable goods stores 678.3 1ed20m 890.1 875.3 618.7 

Other durable goods stores 532.0 881.9 688.3 644.7 475.2 

Other retail stores 1,071.0 1,460.5 1,413.9 1,260.2 1,023.1 

Total, all stores 20,673.2 25,410.2 23,475.3 24,226.1 19,264.5 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 491.0 536.7 535.1 534.4 496.2 

All other food stores x X Xx Xx Xx 

Drugs and patent medicine 69.5 76.1 69.4 67.8 67.5 
stores 

Shoe stores 8.9 ays W235) 12.8 9.0 

Men's clothing stores 7.9 17.0 9.3 laiec 7.8 

Women's clothing stores ~ 21.9 34.4 Pee 27.4 20.1 

Other clothing stores SA) 67.3 48.3 43.4 35.9 

Household furniture and appliance 72.6 103.2 80.2 Taleo 68.8 
stores 

Household furnishings 10.8 14.5 13.2 West 10.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 597.4 631.4 671.8 746.4 568.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 139.5 144.4 156.3 151.9 132.8 

Automotive parts, accessories 98.4 123.1 118.0 119.7 87.6 
and services 

General merchandise stores 224.9 372.8 263.9 267.0 213.1 

Other semi-durable goods stores 41.6 74.6 48.7 50.1 39.2 

Other durable goods stores 41.2 61.7 52k2 54.6 39.3 

Other retail stores 28) 103.8 90.6 87.1 67.8 

Total, all stores 1,950.4 2,397.5 2,215.8 2,276.9 1,881.5 


12 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - r° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, April 1999 Commerce de detail, avril 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


EE EnE EEE anEEEEEEEEEE anne EEE 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre! Groupe de commerce 


ee 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
0.2 1.4 4.9 7.6 5.8 | Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
10.5 10.5 Gea Wo) 10.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
215 =An0 1.1 5.8 4.3 Magasins de chaussures 
=3.0 2.0 ako 0.6 2.8 | Magasins de vétements pour hommes 
4. 5.6 3.6 0.9 3.9 Magasins de vétements pour femmes 
9.0 10.6 all 9.5 16.5 Autres magasins de vétements 
8.9 13.4 KSA 11.8 17.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.4 oes W272 4.0 17.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
12.0 -0.3 2n7/ 11.8 13.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Bi6 -6.6 -6.2 -5.9 -9.1 Stations-service 
Wd U7 4.6 6.2 1.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.0 5.9 6.6 8.4 10.9 Magasins de marchandises diverses 
9.6 One 4.5 1.4 0.4 Autres magasins de produits semi-durables 
12.0 OWA eh 15.6 25.2 Autres magasins de produits durables 
47 7.6 el 9.8 9.9 Autres magasins de vente au détail 
Dene eee a eee ee eee eee een ee os 
7.3 4.4 7.4 8.3 8.3 Total, ensemble des magasins 
i ec ee ee 
Manitoba 
=1.0 5.0 oe) -1.1 -2.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
3.0 -0.3 3.6 2A -6.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
“1.1 © as 12.6 10.3 7.1. Magasins de chaussures 
Was! 4.9 =5. 11 -2.6 4.0  Magasins de vétements pour hommes 
9.0 3.3 2.6 Hel 1.5 Magasins de vétements pour femmes 
4.5 23 4.3 4.6 -3.5 Autres magasins de vétements 
HID Wks 6.2 8.3 9.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.9 -6.5 -9.6 2 5.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Dal “77 2.2 4.0 9.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
5.0 -2.9 -0.4 0.2 -1.2 Stations-service 
We is -0.9 =: -2.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
; automobiles et services 
DFO 2.8 4.9 5.4 7.2 Magasins de marchandises diverses 
6.1 -2.6 -10.6 -6.0 -9.7 Autres magasins de produits semi-durables 
4.8 = 8.8 12.8 18.7. Autres magasins de produits durables 
6.6 5.1 he 6.7 7.4 Autres magasins de vente au détail 
ES ea PE ae ee 
3.7 0.3 2.8 2.7 3.1 Total, ensemble des magasins 


ee EEE UE UII 
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Retail Trade, April 1999 Commerce de détail, avril 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter |! Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 425.5 473.0 484.8 478.0 429.5 

All other food stores Xx x X X X 

Drugs and patent medicine 97.8 106.1 98.3 96.9 96.9 
stores 

Shoe stores 4.6 6.5 5.8 a2 5.4 

Men's clothing stores 6.4 13.0 8.1 9.1 7.2 

Women's clothing stores 18.9 30.6 24.1 24.7 19.9 

Other clothing stores Shel 55.7 41.8 37.9 27.9 

Household furniture and appliance 55.2 81.6 59.5 53.1 53.9 
stores 

Household furnishings 15.8 20.6 19.5 18.5 oto 
stores 

Motor vehicle and recreational 411.0 462.6 490.3 542.8 443.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 126.1 137.8 15185 141.8 125.9 

Automotive parts, accessories 103.6 139.6 142.8 126.5 103.6 
and services 

General merchandise stores 204.5 325.8 240.9 238.5 195.5 

Other semi-durable goods stores 35.2 57.0 43.6 49.6 37.9 

Other durable goods stores 35.2 Oleg 46.3 45.3 33.4 

Other retail stores ye 7/ 75.4 71.4 67.2 Boar, 

Total, all stores 1,636.8 2,063.7 1,943.5 1,952.2 1,662.2 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,463.9 1,593.4 1,578.7 1,536.3 1,393.4 

All other food stores Xx X X Xx X 

Drugs and patent medicine 300.3 338.7 288.3 294.4 286.1 
stores 

Shoe stores 25.4 el 35.9 36.8 26.5 

Men's clothing stores Sian 28 43.6 49.0 44.4 

Women's clothing stores — 83.4 126.9 104.3 102.2 76.5 

Other clothing stores 141.6 247.6 215.6 180.4 146.2 

Household furniture and appliance 288.1 416.2 318.5 286.9 274.8 
stores 

Household furnishings 63.0 85.6 75.5 Thi 61.3 
store 

Motor vehicle and recreational We Ad 1,771.9 1,927.7 2,245.2 1,707.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 406.4 435.7 484.5 470.1 428.4 

Automotive parts, accessories 328.4 433.2 417.3 423.1 316.6 
and services 

General merchandise stores 653.3 1,059.1 769.5 754.0 607.2 

Other semi-durable goods stores 159.5 253.8 198.2 200.5 147.4 

Other durable goods stores 161.1 256.1 2ii2ee 200.5 153.8 

Other retail stores 336.8 435.2 411.5 384.8 309.0 


Total, all stores 6,192.5 7,619.6 7,130.7 7,289.7 6,025.0 
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Retail Trade, April 1999 Commerce de detail, avril 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Saskatchewan 
-0.9 1.9 4.5 9.4 8.3. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X Xx xX Tous les autres magasins d’alimentation 
0.9 0.6 2.0 6.1 29.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
-14.8 “7.1 -10.8 -4.0 -  Magasins de chaussures 
Salil al -3.0 =t0145) Eee -  Magasins de vétements pour hommes 
-5.0 -9.7 -9.7 -13.3 - Magasins de vétements pour femmes 
alee Oe 10.9 9.9 Autres magasins de vétements 
2.4 =DAS) A 6.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.9 -8.4 -6.3 -4.6 4.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-7.4 -15.6 -5.4 -9.8 -2.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
0.2 -1.6 -0.4 -3.5 2.9  Stations-service 
2 Wi tian -9.1 2.9 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.6 Dna Dal 6.5 13.9 Magasins de marchandises diverses 
Ua -147 =3.0 8 )/ -16.5 Autres magasins de produits semi-durables 
5.4 6.1 4.5 -0.4 9.5 Autres magasins de produits durables 
1.9 eie2 0.1 -3.6 0.4 Autres magasins de vente au détail 
1.5 obo 1.0 -1.2 4.8 Total, ensemble des magasins 
Alberta 
Os | 8.5 9.6 9.7 3.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X Xx X x Tous les autres magasins d’alimentation 
5.0 1.8 -4.5 -9.8 -4.3. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetées 
-4.2 -2.6 12.5 22.3 14.2 Magasins de chaussures 
=15et -4.5 1.6 9.1 21.6 Magasins de vétements pour hommes 
9.0 3.9 3.4 6.2 7.7. Magasins de vétements pour femmes 
-3.4 0.4 hee 6.2 8.5 Autres magasins de vétements 
4.8 (as 8.0 15.9 21.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.8 4.9 10.1 1.2 -1.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.4 -11.8 6.6 -2.2 6.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-§.1 -9.6 - = 6 1.3. Stations-service 
hd eo 1.4 8.9 5.9 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.6 a 9.4 13.9 20.5 Magasins de marchandises diverses 
8.2 2.4 -1.6 2.3 4.7 Autres magasins de produits semi-durables 
47 6.1 11.0 20.1 12.9 Autres magasins de produits durables 
9.0 6.9 M8) 8.2 9.4 Autres magasins de vente au détail 
ce ee ee ee eee 
2.8 0.2 5.7 4.6 7.2 +Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, April 1999 Commerce de détail, avril 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,806.3 1,921.7 1,961.9 1,934.3 1,809.7 

All other food stores x Xx x X x 

Drugs and patent medicine 412.7 469.0 407.1 416.0 394.2 
stores 

Shoe stores 37.8 51.8 50.0 49.8 38.6 

Men's clothing stores Sieh i 65.1 41.8 42.9 Siae 

Women's clothing stores 104.1 154.8 ekhyZ 136.3 105.9 

Other clothing stores 160.8 259.3 202.9 Ala 149.7 

Household furniture and appliance 328.7 446.3 363.6 B2Z010 310.5 
stores 

Household furnishings 87.8 117.8 100.0 95.0 88.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,798.4 1,730.4 2,060.8 2,246.8 1,799.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 462.6 529.5 638.2 647.6 590.1 

Automotive parts, accessories 371.4 428.3 418.2 434.2 365.0 
and Services 

General merchandise stores PERT AD 1, 22087 905.6 896.8 749.1 

Other semi-durable goods stores 220.3 342.4 289.4 291.3 214.8 

Other durable goods stores 243.5 337.2 297.2 262.4 DAT 

Other retail stores 357.8 467.7 448.4 422.6 365.1 

Total, all stores 7,339.1 8,695.0 8,456.8 8,517.6 7,375.4 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 46.6 49.5 51.8 50.5 45.3 

All other food stores X X x X X 

Drugs and patent medicine x Xx Xx x Xx 
stores 

Shoe stores Xx x x Xx X 

Men's clothing stores Xx x Xx X Xx 

Women's clothing stores 0.9 1.5 ie? 1.3 0.9 

Other clothing stores Xx Xx Xx x x 

Household furniture and appliance 4.0 5a 4.5 3.8 3.8 
stores 

Household furnishings 0.5 0.8 0.9 0.8 0.9 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx 29.3 35.9 38.2 30.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x x x X x 

Automotive parts, accessories x X Xx x Xx 
and services 

General merchandise stores 52.0 60.5 56.0 52.4 48.9 

Other semi-durable goods stores 4.9 7.6 7.9 ne 4.9 

Other durable goods stores tO 6.5 6.4 5.6 3.6 

Other retail stores 8.9 10.3 12.1 12.9 8.7 

Total, all stores 187.8 210.4 219.5 213.2 179.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


=0.2 S03 -6.1 3.6 0.7 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
x x Xx X x Tous les autres magasins d’alimentation 
47 -3.2 Onl OLg -5.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=2,1 = 0.4 3.1 1.8 | Magasins de chaussures 
-9.4 -6.2 -8.7 -9.3 1.9 Magasins de vétements pour hommes 
Iai! e059 -4.4 3.4 --  Magasins de vétements pour femmes 
7.4 3.6 2.2 -1.8 2.7 Autres magasins de vétements 
5.9 -0.2 =219 seo -7.1_ | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
=1.0 Ay =e ={3).f8) -0.9 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
22 -7.4 -0.9 -5.6 -6.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
=21.6 eh -5.0 3A0 10.4  Stations-service 
Sil -4.0 3.0 0.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Sh // -0.1 0.7 1.6 5.5 Magasins de marchandises diverses 
2.6 -0.6 -7.4 =10:2 -9.9 Autres magasins de produits semi-durables 
6.9 WZ 5.4 12.4 22.0 Autres magasins de produits durables 
-2.0 0.8 23 4.2 5.5 Autres magasins de vente au détail 
-0.5 -3.6 =20 -0.7 -0.9 Total, ensemble des magasins 
Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 
2.9 = aie) 0.4 10.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
X X X x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X X X x  Magasins de chaussures 
X x Xx X x  Magasins de vétements pour hommes 
= =16.7 Thsif “fhe -18.2 | Magasins de vétements pour femmes 
x X Xx X x Autres magasins de vétements 
or 12.4 -4.3 17.4 11.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-44.4 -20.0 125 - 12.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X -4,9 =3,0 -14.0 -7.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x X Xx Xx x  Stations-service 
Xx x X x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
: automobiles et services 
6.3 -1.1 2.9 -6.1 5.2 | Magasins de marchandises diverses 
2 -11.6 -10.2 -1.4 -14.0 Autres magasins de produits semi-durables 
-2.8 12.1 18.5 -3.4 - Autres magasins de produits durables 
28 ; the) Pip Tt 13.0 Autres magasins de vente au deétail 
4.6 -0.3 2.0 -2.1 3.7 ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre 1! Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 22.0 24.1 26.6 24.5 21.9 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine Xx x X x Xx 
stores 

Shoe stores x Xx X x x 

Men's clothing stores x X X X X 

Women's clothing stores Xx X X X X 

Other clothing stores Xx x X X X 

Household furniture and appliance X x X Xx X 
stores 

Household furnishings X Xx X X X 
stores 

Motor vehicle and recreational 14.6 Wek 16.0 16.5 Wa! 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X Xx X X X 

Automotive parts, accessories X X X X X 
and services 

General merchandise stores Xx X X X X 

Other semi-durable goods stores ae 3.8 4.5 3.4 2.4 

Other durable goods stores Xx X X X Xx 

Other retail stores x xX X Xx x 

Total, all stores 65.6 77.2 89.6 81.8 63.1 

Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 17.9 25.4 do) 26.1 23.4 

All other food stores Xx Xx X X X 

Drugs and patent medicine X X x X X 
stores 

Shoe stores x X x Xx Xx 

Men's clothing stores x X X X X 

Women's clothing stores x X x X x 

Other clothing stores xX Xx x X X 

Household furniture and appliance We 1.9 1.6 1.6 1:3 
stores 

Household furnishings Xx Xx x X X 
stores 

Motor vehicle and recreational x 16.2 19.8 afl 17.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x 55 4.8 4.5 5.6 

Automotive parts, accessories X x X X X 
and Services 

General merchandise stores x x X x X 

Other semi-durable goods stores 9 3.8 3.4 3.9 

Other durable goods stores 8 2.8 2.4 2a ile, 

Other retail stores x X X x 

Total, all stores 83.2 133.2 129.9 131.5 116.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre 1! Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
0.5 =8} EO -3.2 1.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
X x x x x Pharmacies et magasins de médicaments 
breveteés 
Xx x x Xx x  Magasins de chaussures 
Xx Xx x X x  Magasins de vétements pour hommes 
x X Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
X X X X x Autres magasins de vétements 
Xx Xx Xx x x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
x x x X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
18.7 -3.0 We -23.6 -  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx X x X x  Stations-service 
X Xx X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
x Xx Xx Xx x  Magasins de marchandises diverses 
-8.3 -13.6 -6.3 -10.5 -7.7 Autres magasins de produits semi-durables 
Xx x Xx X x Autres magasins de produits durables 
Xx Xx xX x x Autres magasins de vente au detail 
ea A a Ee ee EE ———_——————— 
4.0 -0.8 5.0 -3.8 2.4 ‘Total, ensemble des magasins 
Territoires du Nord Ouest 
=23.5 2.8 -3.8 4.4 19.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
x X Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx x Xx x x  Magasins de chaussures 
X x X Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
X Xx X X x  Magasins de vétements pour femmes 
X X X X x Autres magasins de vétements 
30.8 11.8 5 -5.9 -  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx x x x x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx -6.4 -6.6 -4.8 -13.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx Xx X X x  Stations-service 
x X X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
, automobiles et services 
X X X X x  Magasins de marchandises diverses 
-26.9 -9.5 -12.8 8.3 -13.3. Autres magasins de produits semi-durables 
Xx Xx x Autres magasins de produits durables 
X X X X x Autres magasins de vente au détail 
ec EE EE EEE 
-28.5 -- - -1.0 4.3 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 

Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter 1I| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 


Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Nunavut 

Supermarkets and grocery stores 6.7 

All other food stores = 

Drugs and patent medicine = 
stores 

Shoe stores - 

Men's clothing stores 2 

Women's clothing stores E 

Other clothing stores - 

Household furniture and appliance - 


stores 
Household furnishings : 
stores 
Motor vehicle and recreational Xx 
vehicle dealers 
Gasoline service stations x 
Automotive parts, accessories x 
and services ; 
General merchandise stores X 
Other semi-durable goods stores 0.7 
Other durable goods stores 
Other retail stores Xx 
Total, all stores 38.9 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter |I| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre 11! Trimestre || Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et Services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 

Leen ee EE EE EE EE EE 


Total, ensemble des magasins 
Pema ere Oa oe a ee ee eee eee 
A ee ee ee ee ee een ee ee 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


i 


Response fraction 
Fraction de réponse 


April March February January 
1999 1999 1999 1999 
Avril Mars Février Janvier 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 92.8 95.5 94.4 95.9 
All other food stores 87.0 92.5 93.7 89.4 
Drugs and patent medicine 90.1 87.4 87.2 87.4 
stores 
Shoe stores 91.4 95.5 96.4 94.2 
Men's clothing stores 91.8 92.3 93.2 94.0 
Women's clothing stores 86.5 94.1 94.1 93.7 
Other clothing stores 94.6 95.6 96.5 95.9 
Household furniture and appliance 92.7 94.7 95.5 94.7 
stores 
Household furnishings 84.3 89.5 91.8 87.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.7 96.0 94.9 95.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 90.7 94.9 94.2 93.6 
Automotive parts, accessories 89.6 93.1 93.2 93.1 
and services 
General merchandise stores 99.1 99.4 99.3 99.0 
Other semi-durable goods stores 88.6 92.5 93.8 93.4 
Other durable goods stores 88.8 92.9 91.6 93.0 
Other retail stores 89.1 94.3 95.6 94.1 
Pe ES aya as ak LE aS Sa Ne he a i a Ee a rk ed a 
Total, all stores 92.7 95.1 94.6 ' 94.7 
os EO eh apg ey No OE ae, beeen as A ME ne eT a epee el es LINE Tet ee a ne ee el i ee ee 
Regions 
Newfoundland 95.5 97.6 97.8 97.3 
Prince Edward Island 92.3 92.8 92.7 93.0 
Nova Scotia 92.8 97.1 96.6 96.4 
New Brunswick 94.4 94.8 94.7 92.1 
Quebec 92.6 95.5 93.9 93.4 
Ontario 92.3 94.4 93.8 95.0 
Manitoba 93.0 95.1 95.4 94.7 
Saskatchewan 90.9 93.1 94.1 92.8 
Alberta 93.0 95.7 96.2 95.4 
British Columbia 93.5 95.5 95.3 95.7 
Yukon 91.7 93.3 90.0 89.6 
Northwest Territories 85.3 94.5 94.9 95.8 
Nunavut 80.1 90.5 99.4 99.3 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


April March February January 
1999 1999 1999 1999 
Avril Mars Février Janvier 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


Was Wee V2 1.2. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
: : 4.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.0 2.0 2.1 2.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.6 2.4 pe 2.4 Magasins de chaussures 
Sei on 3.0 3.7 Magasins de vétements pour hommes 
2.8 3.0 Pal 2.0 Magasins de vétements pour femmes 
22 2e3 2.4 2.3 Autres magasins de vétements 
Sell 2.9 2a 2.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
3.6 4.1 ht) 3.4 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
3.3 She oro 3.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreéatifs 
DS he Ds! 2.3  Stations-service 
2.3 Zase Dif 2.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et Services 
0.8 0.9 0.9 0.8 | Magasins de marchandises diverses 
3.8 3.8 hae! 3.5 Autres magasins de produits semi-durables 
3.1 2.9 3.0 3.6 Autres magasins de produits durables 
De 1.6 1.8 1.7. Autres magasins de vente au detail 
i ee oe Se ere a ee 
at 1.1 1.0 0.9 Total, ensemble des magasins 
Seren nn en SCT ee ee ee eee eee ee 
Régions 
Dele Dee Zee 2.3 Terre-Neuve 
1.4 1.7 15 1.5 — fle-du-Prince-Edouard 
46 4.2 6.1 3.8  Nouvelle-Ecosse 
oho) Delf 2.6 2.4 Nouveau-Brunswick 
2.9 2.9 elf 2.2 Québec 
1.9 2.0 1.8 1.6 Ontario 
2.4 7s 2a 2.1 Manitoba 
Be 1.9 1.8 2.0 Saskatchewan 
2.1 One 1.8 2.1 Alberta 
1.6 lds 1.4 1.4 Colombie-Britannique 
0.3 0.4 0.4 0.5 Yukon 
- - = -  Territoires du Nord Quest 
- 2 = - Nunavut 


LL — 
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Tabie 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


April March February January December November October 
1999 1999 1999 1999 1998 1998 1998 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,516.0 ASO cal 4,492.3 4,494.8 4,457.9 4,489.0 4,454.7 
All other food stores 356.4 368.8 359.4 357.2 358.9 Solee 366.0 
Drugs and patent medicine 1,103.6 Tales) edi 2n4 1,102.1 1,070.4 1,079.6 1,084.4 
stores 
Shoe stores 141.8 140.8 136.8 139.3 139.2 WERE (eo 
Men's clothing stores 127.5 129.7 128.5 126.0 129.0 133.4 131.4 
Women's clothing stores 369.5 373.4 374.0 374.6 361.8 372.6 362.1 
Other clothing stores 559.3 555s 546.3 530.9 Sili/ac 542.0 540.3 
Household furniture and appliance 853.9 883.8 885.7 888.8 881.6 866.9 856.5 
stores 
Household furnishings 205.5 205.8 205.5 205.0 207.6 219.0 206.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,630.5 5,703.6 5,627.9 5,544.3 5,464.6 5,429.7 5,246.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,381.9 1,316.2 1,284.3 1,287.4 1,276.6 Wes 1,289.2 
Automotive parts, accessories Wes 1,225.9 eG ifez Iaraoyes 0) 22004 1,218.1 1,222.4 
and Services 
General merchandise stores 2,444.0 2,439.8 Pra SOnT, 2,490.7 2,369.8 Paetely| 2 2,349.6 
Other semi-durable goods stores 690.7 (AES 683.5 706.9 688.5 711.7 706.6 
Other durable goods stores 590.9 603.4 597.0 616.1 567.1 Bifano Sie ne 
Other retail stores 1,010.3 1,004.6 1,007.6 1,007.8 985.1 995.9 985.1 
Total, all stores 21,207.0 21,294.7 21,074.2 21,125.0 20,702.5 20,734.9 20,511.1 
Regions 
Newfoundland 335.1 Stil) 335.1 333.6 2300 333.6 329.4 
Prince Edward Island 90.4 92.9 89.2 89.3 85.8 86.2 85.6 
Nova Scotia 631.1 657.6 659.0 654.5 651.1 646.1 641.0 
New Brunswick 518.4 522.7 511.9 509.2 493.8 496.0 486.1 
Quebec 4,995.1 5,023.9 4,960.4 4,965.9 4,823.3 4,834.1 AL TET a) 
Ontario 8,055.0 8,069.4 7,972.7 7,960.1 ll ope: 7,835.7 7,739.0 
Manitoba 747.6 753.9 747.5 750.8 737.4 735.1 726.3 
Saskatchewan 635.4 629.3 623.2 635.4 629.6 626.6 625.4 
Alberta OcieG 2,369.2 2,359.6 Drona. 2,360.4 2,347.0 ZOOL 
British Columbia 2,787.6 2,751.9 2,743.5 2,780.9 2,752.4 22581 2,718.6 
Yukon Alee 26.6 28.0 26.1 26.2 26.2 DAT) 
Northwest Territories 27.9 Sila2 30.5 30.5 43.9 43.3 42.3 
Nunavut 14.9 14.9 ao 14.3 


24 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - r° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, April 1999 Commerce de détail, avril 1999 


Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selonn le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


September August July June May April 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Septembre Aout Juillet Juin Mai Avril 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,465.5 4,435.4 4,479.5 4,463.5 4,459.6 4,444.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
SYA 359.6 362.2 359.3 360.2 359.4 Tous les autres magasins d'‘alimentation 
1,078.0 1,090.8 1,095.5 1,083.3 1,092.3 1,076.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
134.9 138.0 138.4 133.4 148.7 144.4 Magasins de chaussures 
132.8 133.8 130.6 WA 130.8 132.7 Magasins de vétements pour hommes 
363.7 364.8 366.5 Soo S729 377.0 Magasins de vétements pour femmes 
534.6 }8}),/2 Soilpe 508.7 Bileet 507.0 Autres magasins de vétements 
849.6 863.9 871.3 844.9 837.8 805.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
203.4 204.0 199.4 199.1 195.4 199.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,964.1 5,462.6 5,374.2 5,356.5 5,426.0 5,464.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,291.8 1,303.7 1,310.3 1,297.9 1,329.4 1,336.0 Stations-service 
1,201.6 1,189.4 1,200.0 1eeal6 1,199.1 1,222.1 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,342.7 2700.0 2 Sore 2,249.2 2,334.4 2,307.4 Magasins de marchandises diverses 
693.6 680.1 681.1 664.2 684.9 681.9 Autres magasins de produits semi-durables 
Oil 562.5 568.1 561.1 563.1 561.7 Autres magasins de produits durables 
985.0 973.8 9008 960.0 970.4 980.5 Autres magasins de vente au détail 
Ca ae a ae en a ne ee re ee ee 
20,769.5 20,616.1 20,611.1 20,333.0 20,619.8 20,650.3 Total, ensemble des magasins 
a eo ee ae ee eee eee eee ee eee 
Régions 
Boles 317.4 323.6 326.0 323.6 317.6 Terre-Neuve 
87.6 88.0 88.8 88.2 87.7 87.1 lle-du-Prince-Edouard 
639.0 640.2 641.6 630.8 634.5 633.7 Nouvelle-Ecosse 
497.7 497.4 502.2 499.6 504.1 510.4 Nouveau-Brunswick 
4,782.1 4,768.2 4,766.3 4,642.3 4,727.4 4,798.1 Québec 
7,823.5 7,788.5 7,726.7 7,674.8 7,810.4 Us Oy7 Ontario 
faye 730.1 728.7 728.7 722.8 eh! Manitoba 
651.9 638.9 634.3 624.7 629.9 636.7 Saskatchewan 
2,408.2 2,342.6 2,357.6 2,310.4 2,340.6 2,330.0 Alberta 
2,727.0 Bethel see: 2,773.0 2,741.6 2,771.9 2,801.1 Colombie-Britannique 
26.3 26.7 26.2 25.6 Di) 2513 Yukon 
42.7 41.8 42.1 40.3 41.6 43.0 Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 


i ______________  e 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and Services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 
Nunavut 


April 
1999 
Avril 


4,513.5 
350.0 
1,090.4 


143.3 
115.2 
362.4 
502.9 
772.4 


190.8 
6,449.7 


1,337.4 
1,233.8 


2,265.7 
620.5 
533.0 
950.7 


21,431.7 


335.3 
85.5 
643.3 
923.5 
5,255.8 
8,029.3 
748.0 
633.7 
2,345.1 
2,763.2 
29.9 
28.1 
15.3 


March 
1999 
Mars 


4,289.5 
345.5 
1,100.2 


109.0 

95.9 
308.3 
466.9 
791.5 


194.5 
6,102.2 


1,255.9 
1,094.7 


2,105.9 
553.7 
469.0 
863.0 


20,145.7 


323.3 
80.4 
605.6 
478.8 
4,743.3 
7,611.6 
714.7 
585.4 
AT BS AT 
2,652.4 
24.6 
31.3 
14.5 


February 
1999 
Février 


January 
1999 
Janvier 
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December 
1998 
Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


3,981.0 
315.8 
1,020.4 


81.3 
80.0 
252.2 
356.9 
689.3 


160.1 
4,535.2 


1,106.0 
899.7 


1,743.3 
478.6 
423.3 
776.8 


16,900.1 


256.8 
66.3 
526.1 
398.4 
3,903.2 
6,415.9 
600.6 
500.4 
1,898.1 
2,276.0 
20.6 
25.6 
12.0 


4,478.8 
321.8 
1,063.5 


108.4 

99.1 
274.3 
387.0 
743.7 


158.4 
4,192.9 


1,183.5 
1,043.0 


1,815.7 
513.0 
477.6 
800.3 


17,661.2 


262.5 
69.3 
938.5 
403.2 
4,071.6 
6,645.6 
635.2 
551.0 
2,014.7 
2,410.6 
20.4 
26.2 
12.4 


4,739.8 
443.2 
1,342.0 


176.8 
262.2 
983.8 
892.5 
1,306.5 


264.0 
4,732.2 


1,261.3 
1,349.6 


3,953.3 
1,073.3 
1,069.7 
1,365.8 


24,816.3 


394.5 
102.9 
788.4 
590.6 
9,432.2 
9,604.9 
898.4 
759.7 
2,873.0 
3,293.2 
28.2 
50.2 


November 
1998 
Novembre 


4,180.4 
339.7 
1,055.2 


150.5 
158.5 
394.6 
607.1 
944.1 


237.1 
4,926.3 


1,254.1 
1,317.5 


2,863.6 
749.8 
599.6 
934.7 


20,673.5 


343.2 
84.0 
654.7 
499.4 
4,712.7 
7,943.4 
736.1 
633.4 
2,391.7 
2,651.0 
23.4 
40.6 


October 
1998 
Octobre 


4,664.1 
366.9 
1,098.1 


154.4 
139.8 
381.8 
588.3 
904.1 


218.5 
9,186.3 


1,340.3 
1,268.5 


2,907.0 
686.2 
521.8 

1,007.6 


21,033.7 


339.7 
86.6 
656.3 
508.3 
4,933.4 
7,861.9 
763.1 
670.6 
2,395.0 
2,750.8 
25.5 
42.4 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


September August July June May April Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Septembre Aoit Juillet Juin Mai Avril Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,382.8 4,504.8 4,808.4 4,445.8 4,725.6 4,371.3 17,262.8 
345.6 359.2 385.8 369.2 381.7 361.5 1,333.1 
1,051.8 1,063.0 1,087.8 1,062.5 1,086.4 1,057.5 4,274.5 
148.2 147.9 130.4 146.1 173.4 142.7 442.0 
122.3 142.1 113.2 132.9 132.5 118.0 390.2 
387.7 348.5 358.4 357.9 410.5 362.3 1,19%.2 
565.3 582.9 474.4 470.7 494.4 449.3 1,713.7 
883.0 860.9 858.2 812.7 769.0 724.9 2,996.9 
210.8 209.0 207.3 212.8 193.0 185.0 703.8 
5,580.8 5,206.4 5,820.6 6,503.4 6,570.1 6,255.9 21,280.0 
1,302.3 1,406.6 1,455.6 1,369.0 1,366.5 1,279.6 4,882.8 
1,183.2 1,160.0 1,324.8 1,294.6 1,326.8 1,232.4 4,271.2 
2,238.9 2,254.0 2,197.0 2,168.7 2,295.6 2,189.8 7,930.6 
699.3 700.8 713.4 711.3 781.4 622.6 2,165.8 
548.5 599.3 594.2 552.6 569.4 510.4 1,902.9 
966.9 1,046.8 1,121:5 S927. 1,020.3 906.1 3,390.8 
20,617.3 20,562.2 21,650.8 21,603.0 22,296.1 20,769.4 76,138.7 
321.1 329.2 350.9 347.6 350.6 314.6 ree) 
86.6 98.7 105.9 97.7 93.6 81.1 301.5 
621.3 656.2 688.1 671.0 673.3 636.8 2,313.5 
497.5 509.2 942.9 541.7 543.2 506.8 1,803.9 
4,758.4 4,746.9 5,075.9 4,978.5 9,330.4 9,025.8 7,973.9 
7,818.3 7,634.3 8,022.8 8,166.3 8,376.4 7,683.3 28,702.4 
736.5 726.2 753.1 768.0 774.8 734.1 2,698.5 
641.9 639.9 661.8 658.9 661.6 631.7 2,270.5 
2,349.8 2,351.3 2,429.6 2,443.8 2,507.3 2,338.6 8,537.6 
2h Ved 2,197.9 2,941.6 2,856.4 2,913.4 2,747.8 10,102.2 
26.6 30.6 32.4 30.2 27.4 24.2 91.5 
41.7 42.4 45.9 43.0 440 44.5 Miile2 
54.2 
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Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Commerce de detail, avril 1999 


Sales 
Ventes 
March February January Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 
Mars Février Janvier Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 90.2 74.9 TAY S28 
Prince Edward Island Dif 19.0 19.5 84.1 
Nova Scotia 178.9 147.0 154.5 658.4 
New Brunswick 131.6 110.8 115.8 497.9 
Quebec i olees: ey Tete! iN AL hoe 1,256.2 5,208.5 
Ontario 2,612.4 2,465.3 2,141.4 2,243.0 9,462.1 
Manitoba 201.4 164.4 171.0 747.5 
Saskatchewan 181.5 155.8 167.4 696.9 
Alberta 700.2 594.6 618.5 2,623.9 
British Columbia 873.2 737.0 796.1 3,302.1 
Yukon 5.2 4.2 4.4 18.8 
Northwest Territories 11.6 9.8 9.6 42.7 
Nunavut 11.4 94 10.0 42.7 
Total 6,596.6 6,194.9 5,285.6 5,640.8 23,717.9 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
April March February January December November October 
1999 1999 1999 1999 1998 1998 1998 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 92.1 90.2 74.9 hs) 171.5 140.0 Wei 
Prince Edward Island 22.9 Th 19.0 19.5 44.9 30.0 28.1 
Nova Scotia 178.0 178.9 147.0 154.5 334.3 243.2 210.0 
New Brunswick 139.7 131.6 110.8 115.8 247.8 184.3 164.2 
Quebec Ueehe Well te} UWA 1,256.2 2,214.4 1,623.4 1,617.6 
Ontario 2,612.4 2,465.3 2,141.4 2,243.0 4,456.2 heb, 2,835.5 
Manitoba 210.7 201.4 164.4 alo 358.5 249.0 229.6 
Saskatchewan 192.2 181.5 155.8 167.4 316.7 224.9 216.7 
Alberta 710.6 700.2 594.6 618.5 1,240.4 862.3 790.6 
British Columbia 895.8 873.2 737.0 796.1 1,502.0 999.9 962.4 
Yukon se) 4,22 4.2 4.4 8.5 5.8 6.7 
Northwest Territories ilar 11.6 9.8 9.6 29.1 21.9 22.9 
Nunavut 11.9 11.4 9.4 10.0 
Total 6,596.6 6,194.9 5,285.6 5,640.8 10,924.3 7,720.6 7,200.0 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


April March February January Year-to-date 


1999 1999 1999 1999 1999 
Avril Mars Février Janvier Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
5.4 Nea) Vial 6.1 7.5 Terre-Neuve 
“17 6.1 0.5 3.7 2.1 jle-du-Prince-Edouard 
1.0 10.7 5.4 7.3 6.0 Nouvelle-Ecosse 
3.6 9.8 8.0 9.8 7.6 Nouveau-Brunswick 
lee 3.9 -1.5 10.4 3.4 Québec 
6.7 10.3 8.5 Ss 8.2 Ontario 
SZ 5.9 6.1 2.9 4.5 Manitoba 
0.7 3.9 ali 0.2 1.8 Saskatchewan 
0.5 7.4 47 23 3.7 Alberta 
3.1 5.4 3.8 2.4 3.7 Colombie-Britannique 
12.8 2.0 - -8.9 1.6 Yukon 
-47.3 -47./ -47.0 -48.9 -47,7 — Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
3.7 7.5 4.7 6.4 5.5 ‘Total 
oe le EE ————————————————————————————————————————————————E—————————— eee 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
ce na a ie a a a a cee EF A NR ee A a ee Se ee ne 
September August July June May April Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Septembre Aott Juillet Juin Mai Avril Année 
te ee ee ee eae eee ee ee eee 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
99.4 99.4 96.7 93.1 93.2 87.4 332.3 Terre-Neuve 
27.5 32.9 32.1 26.9 26.0 23.3 84.1 jle-du-Prince-Edouard 
190.1 201.1 191.9 181.4 185.1 176.2 658.4 Nouvelle-Ecosse 
148.6 148.8 144.8 140.5 142.4 134.8 497.9 Nouveau-Brunswick 
1,556.1 1,545.8 1,564.0 1,536.0 1,654.0 1,495.2 5,208.5 Québec 
2,729.2 2,692.7 2,613.3 2,606.2 2,698.6 2,448.2 9,462.1 Ontario 
202.3 216.3 206.3 203.8 210.4 204.1 747.5 Manitoba 
192.6 200.1 195.2 193.3 196.8 190.8 696.9 Saskatchewan 
746.0 781.6 734.0 723.7 747.3 707.0 2,623.9 Alberta 
935.6 929.6 925.6 896.1 923.0 868.6 3,302.1 Colombie-Britannique 
6.4 ok fee. 6.6 Bw 47 18.8 Yukon 
22.0 2225) 23.0 20.6 22.7 2250. 42.7  Territoires du Nord Ouest 


42.7 Nunavut 


6,855.7 6,878.5 6,734.2 6,628.2 6,905.2 6,362.5 23,717.9 ‘Total 
a ee 
ee en 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 3.2 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,2441 8.4 
May 108.3 21,677.5 9.1 20,025.4 Wied. 
June 108.0 20,641.5 6.8 19,112.2 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 4,19) 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 ORT 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,617.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 2.3 18,801.5 ie 
December 106.3 24,499.4 10.7 23,038. 1 9.3 
Year 107.5 237 ,596.8 7.5 221,067.9 5.5 
1998 
January 107.2 WAteZe 47 16,031.5 4.) 
February 107.3 16,242.1 4.1 OMS2e 43 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 5.9 
April 108.3 20,769.4 5.0 1 OFalean ch hats), 
May 108.6 22,296.1 2.9 20,523.0 2.5 
June 108.6 21,603.0 47 19,890.4 4.1 
July 107.5 21,650.8 46 20,143.5 4.5 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 4.9 19,208.4 4.8 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 245 
November 107.3 20,673.5 25 19,274.8 Zao 
December 105.8 24,816.3 Wee 23,462.9 1.8 
Year 107.5 246,161.3 3.7 228 ,965.6 3.7 
1999 
January 107.5 17,661.2 2a 16,426.9 2.5 
February 107.8 16,900.1 4.1 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 Tall 18,406.2 6.5 
April 109.9 Pole! Se 19,503.7 Were 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
Ws Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992) pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 ies 18,135.1 1.0 Février 
107.1 19,413.3 =" 18,128.0 =e Mars 
107.4 19,456.3 0.2 18,115.2 -- Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.14 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.14 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 -0.9 Aodt 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 == Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 SO Décembre 
107.5 237,596.7 ran 220,955.1 ne Année 
1998 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 -2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 ee. Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 ie 19,242.3 1.3 Avril 
107.6 20,619.8 -0.1 19,155.0 -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 -1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 ei Juillet 
107.5 20,616.1 -- 19,177.2 -- Aott 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 PAD Well -1.2 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 ils 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 -- Décembre 
Sst! ol a el a oe eek ee De ce EEE 
107.5 246,184.0 <2: 229,054.6 Ho Année 
pe IN ee TE i ie ee ee eee Ee EEE eee 
1999 
107.5 ZZ O10 2.0 19,644.8 Zail Janvier 
110.0 21,074.2 -0.2 19,610.4 -0.2 Février 
108.2 21,294.7 1.0 19,688.4 0.4 Mars 
108.8 21,207.0 -0.4 19,483.9 -1.0 Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aott 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
ce a a ee Te ea a eg A a A ge ee ee ee 
Année 
oe SN ae eee te ke ee Be ee eee 
1. La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 


APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepGts, siéges sociaux, etc.), niles ventes des 
entrepreneurs dont |’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) percues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Dia a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies 
Patent medicine and toiletries stores 


Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 
Men’s clothing stores 
Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 
Other Clothing Stores 


Children’s clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 

Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 
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APPENDICE II 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
613] 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 
Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 
6331 
120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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150 


6541 
6542 
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160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Biouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Canada Year Book 1999 


ANSWERS YOUR 
QUESTIONS ABOUT 
NADA, AND _ 
EVEN THOSE YOU 
NEVER THOUGHT 
TO ASK, |S NOW 
AVAILABLE AS A 
CAPTIVATING 
BOOK, AS A USER- 
FRIENDLY CD-ROM 
AND ASA 
PRACTICAL 
COMBINATION 
PACKAGE. 
CONVENIENT AT 
WORK, SCHOOL 
AND HOME, 
CANADA YEAR 
Book 1999 BOTH 
DISPLAYS AND 
ANALYZES THE 
COMPLEXITIES OF 
LIVING AND 
WORKING IN 
CANADA TODAY. 


ee 


Bye! out a FREE DEMO of CYB99 on CD-ROM or 


28; download the FREE CYB99 Teacher’s Kiti 


Visit our Web site: www.statcan.ca and try 


Time and time again, you will 
turn to Canada Year Book 1999 
for penetrating articles, accurate 
statistics, clear tables, 
informative graphs and exquisite 
photographs spotlighting key 
trends and changes in our social, 
political and economic lives. 


Choose Canada Year Book 1999 
or Canada Year Book 1999 on 
CD-ROM as your reference 
companion. You can order the 
book (cat. no. 11-402-XPE99001) 

for $54.95, the CD-ROM 

(cat. no. 11-402-XCB99001) for 
$74.95, OR the Book/CD-ROM 
Combination Package 

(cat. no. 10-3005XKE99001) available 
at the special price of $123.41. 
(Prices exclude shipping and handling as 
well as applicable taxes.) 


To order, call toll-free 1 800 267-6677, 
fax toll-free 1 877 287-4369 or write to 
Statistics Canada, Dissemination 
Division, Circulation Management, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6, Canada. You may also e-mail 
your order to: order@statcan.ca or 
contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre listed in 
this publication. 


Annuaire du Canada 1999 


REPOND ATO 
vos QUEST . 
“MEME A CELLES 


QUE VOUS N’AVE 
PAS ENCORE 
POSEES, EST 
PRESENTE EN UN 
LIVRE CAPTIVANT, 
UN CD-ROM 
CONVIVIAL ET UN 
ENSEMBLE LIVRE 
ET CD-ROM 


PRATIQUE. UTILE ~ 


AU TRAVAIL, A 
L'ECOLE ETA 
LA MAISON, 
L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1999 
DEPEINT ET 
ANALYSE LES 
COMPLEXITES DE 
LA VIE ET DU 
TRAVAIL 
D’AUJOURD’ HUI 
AU CANADA. 


-et les cha 


Canada 1999 encore et encore pour 
obtenir des articles percutants, des 
statistiques précises, des tableaux 
clairs, des graphiques informatifs et 
des photographies exceptionnelles 
qui mettent en évidence les tendances 
oF ments importants 
survenus aux plans social, politique et 
économique : 


Choisissez l’Ann du Canada 
1999 ou |’'Annuaire du Canada 1999 
sur CD-ROM comme compagnon de 
référence. Vous pouvez commander le 
livre (n° 11-402-XPF99001 au catalogue) 
au prix de 54,95 $, le CD-ROM 


{n° 11-402-XCB99001 au catalogue) 
au prix de 74,95 $ ou l’ensemble livre 


et CD-ROM (n° 10-3005XKF99001 au 
catalogue) au prix réduit de 123,41 $. 
(Les frais de port et de manutention ainsi 
que les taxes ne sont pas compris dans les 
prix indiqués.) 


Pour commander, téléphonez sans frais 
au 1 800 267-6677, télécopiez sans frais 
au 1 877 287-4369 ou écrivez a Statistique 
Canada, Division de la diffusion, Gestion 
de la circulation, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa, Ontario, K1A 0T6, Canada. 

Vous pouvez aussi faire parvenir 

votre commande par courriel a 
order@statcan.ca ou communiquer avec 
le Centre de consultation de Statistique 
Canada de votre région (la liste des 
centres figure dans la présente 
publication). 


Visitez notre site Web : www.statcan.ca et essayez notre 
DEMONSTRATEUR GRATUIT de l’Annuaire du Canada 1999 sur 
CD-ROM ou téléchargez notre Trousse de l’enseignant pour 
Annuaire du Canada GRATUITE! 
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es ORDER FORM 


Statistics Canada 


TO ORDER: 


MX MAIL 


Statistics Canada 


Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario 

Canada K1A OT6 


gel PHONE pia? ray. 
1800 267-6677 |®%l 1800 889-9734 


Charge to VISA or or (613) 951-1584. VISA, 
Operations and Integration MasterCard. Outside Canada MasterCard and purchase 
and the U.S., and in the orders only. Please do not 
Ottawa area, call (613) send confirmation. A fax 
951-7277. Please do not will be treated as an 

send confirmation. original order. 


co INTERNET order @statcan.ca 


(Please print) 
Company 
Department 
Attention 
Address 
City 


Postal Code 


E-mail address: 


Te 


Statistique 
Canada 


ref 1 800 363-7629 
Telecommunication Device 


for the Hearing Impaired 


Province 


METHOD OF PAYMENT: 


(Check only one) 


LJ Please charge my: aa VISA 


Card Number 
Expiry Date 
Cardholder (please print) 


Signature 


L) Payment enclosed $ 


Purchase 
Order Number 
(please enclose) 


Authorized Signature 


SUBTOTAL 


DISCOUNT 


(if applicable) 
GST (7%) 


[| MasterCard 


(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable PST 


(Canadian clients only, where applicable) 
Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 
PF 097019 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : 


COURRIER ge) TELEPHONE ([—J) TELECOPIEUR 
MX io 1 800 267-6677 Com) 1 800 889-9734 
Statistique Canada Faites débiter votre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA, 
Opérations et intégration ou MasterCard. De l'exterieur du MasterCard et bon 


Gestion de la circulation Canada et des Etats-Unis et dans de commande seulement, 


120, avenue Parkdale la région d'Ottawa, composez le Veuillez ne pas envoyer 

Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne pas de confirmation. Le bon 

Canada K1A 0T6 envoyer de confirmation. télécopié tient lieu de 
commande originale. 


1 800 363-7629 
4a INTERNET order @statcan.ca Appareils de télécommunications 


(Veuillez 6crire en majuscules) pour les malentendants 


Compagnie 

Service 

A l'attention de Fonction 
Adresse 


Ville Province 


ie) he iu) 


Code postal Téléphone Télécopieur 


Adresse du courrier électronique : 


MODALITES DE PAIEMENT : 


(Cochez une seule case) 


LJ Veuillez débiter mon compte []visa [e] MasterCard 


N° de carte 
Date d'expiration 
Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 


Signature 


L) Paiement inclus $ 


° du bon 
de commande 
(veuillez joindre le bon) 


Signature de la personne autorisée 


TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVP en vigueur 


(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVH en vigueur 
(N.-E., N.-B., T.-N.) 


PF097019 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 


ea Statistique Statistics 
Canada Canada 


Canada 


There is one step that is essential to 
ensuring that you reach your 
destination with all the tools you 
need to do the job... 


Let us know 
where you’re 
moving to! 


Don't forget to give us your new 
address so that you can continue to 
receive your subscriptions. To ensure 
that you don’t miss an issue, please 
fill in the form below and fax a copy 
to 1-800-889-9734. 


Changing companies or even 
moving with the same company can 
be a very exciting time! So many 
things to do and so many details to 
look after... and then there's the 
packing... yikes! 


I’ve moved! 


Please update the address 
on all my subscriptions. 


Customer Number / Client n° 
Company / Compagnie 
Department / Ministére 
Address / Adresse 


City/ Ville Province 


( ) 
Phone / Téléphone 


Becca: 


Changer de compagnie ou méme 
déménager avec la compagnie peut étre une 
expérience tres excitante! Tant de choses a faire et 
de détails a considérer... .et puis il y a 
l‘emballage. . .aah! 


Il existe un élément essentiel afin de 
garantir que vous atteigniez votre 
destination avec tous les outils dont vous 
avez besoin pour faire votre travail... 


Faites-nous 
Bey 

savoir ou vous 

@ @ 
deménagez! 
N’oubliez pas de nous communiquer 
votre nouvelle adresse afin que vous 
puissiez continuer de profiter de vos 
abonnements. Afin que vous ne ratiez 


aucun numéro, veuillez remplir la 
formule ci-dessous et envoyer une 


télécopie au 1-800-889-9734. 


& @ @ 
J’ai déménage! 
Veuillez mettre a jour 1’adresse 
de tous mes abonnements. 


Name / Nom 
Attention 


Postal Code / Code postal 


| 


Fax / Télécopieur 
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CANADA’S 
ON-LINE 


Webinars to Stebxticx Cooma! 


TO STATISTICS 


CATALOGUE 
OF PRODUCTS 
AND SERVICES 


Vietosds 201d > 


Internet users now can 
link up to Information 
on Products and — 
Services (IPS), Statistics 
Canada’s newly expanded 
on-line catalogue. 
Up-to-date and complete, IPS is a fully searchable listing of all current 
Statistics Canada publications, research papers, electronic products and 
services. It is the most extensive reference source available on all of Statistics 
Canada’s information assets. 


As part of our World Wide Web site, the IPS connects users to more than 
2,000 entries documenting the full range of Statistics Canada products and 
services. With IPS, you find what you want, when you want it. Whether 
you’re searching for the latest census information, health sector tables or 
news-breaking economic reports, IPS has it listed. 


Not sure exactly what you’re looking for? No problem! IPS features a 
powerful search tool that locates thematically related products and services 
in a matter of seconds. Just type in the word that fits best and the system will 
point you to the sources where information is available. It’s that easy. 


YOUR INTERNET ACCESS ROUTE TO 
STATISTICS CANADA DATA 

To start your search, go to “Products and Services” and then click on 
“Catalogue”. Simple on-screen directions will guide you along. 


As you will see, IPS provides you with key information on Statistics Canada 
releases: who to contact for customized data retrievals, what you can 
download either free of charge or at cost, and how you can obtain what you 
see listed on-screen. IPS also highlights time-saving features of the products 
and services we sell from our nine reference centres across Canada. It’s the 
kind of information you need most when making those important purchase 
decisions, 


The Statistics Canada ¥ Web b Site “ig full of of beteresting & facts 
and figures. There is no better place to get the big picture 
on the Canadian economy.” 


— David Zgodzinski 
The Glob and Mail 


Visit our Web site TODAY ad discover hie easily 
IPS can work for you. 
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AU CATALOGUE 
EN LIGNE DES 
PRODUITS ET 
SERVICES DE 
STATISTIQUE 
CANADA 


& Uiewerenore & Ktetiniqne Caneda! 


Les internautes 
peuvent maintenant 

se relier au nouveau 
catalogue augmenté de 
Statistique Canada, 
Information sur des 
produits et services (IPS). A jour et complet, IPS offre une liste détaillée et 
facile 4 consulter des documents de recherche, produits électroniques, services et 
publications actuels de Statistique Canada. Il constitue la source de référence la 
plus complete sur les fonds d'information de l’agence. 


Accessible a partir de notre site Web, IPS relie les utilisateurs a plus de 

2 000 entrées décrivant la gamme complete des produits et services de Statistique 
Canada et leur permet de trouver ce qu’ils cherchent au moment ou ils en ont 
besoin. Quelle que soit l'information recherchée, renseignements du plus récent 
recensement, tableaux sur le secteur de la santé ou rapports d’actualité sur 
l'économie, vous la trouverez dans IPS. 


Vous ne savez pas exactement ce que vous cherchez? Aucun probleme! IPS offre un 
outil de recherche puissant qui permet de repérer en quelques secondes les 
produits et services associés 4 un theme particulier. Il suffit de taper le mot qui 
décrit le mieux l'information recherchée pour que le systéme vous indique les 
sources ou elle figure. C’est tout aussi simple que cela. 


VOTRE CHEMIN D’ACCES INTERNET VERS 
LES DONNEES DE STATISTIQUE CANADA 


Pour commencer votre recherche, choisissez «Produits et services» puis cliquez sur 
«Catalogue». Des directives simples a |’écran vous aideront 4 naviguer. 


Vous constaterez que IPS offre des renseignements essentiels sur les produits offerts 
par Statistique Canada : personne-ressource pour |’adaptation des extractions de 
données, ce que vous pouvez télécharger gratuitement ou moyennant des frais, 
comment obtenir les produits ou services qui figurent dans la liste al’écran. IPS 
vous fait aussi gagner du temps en vous présentant les points saillants des produits 
et services vendus dans nos neuf centres de consultation au Canada. C’est le genre 
d'information essentielle dont vous avez besoin pour prendre des décisions 
d’acquisition importantes. 


intéressants. Aucune autre source n'offre une meilleure 
perspective ie sur l'économie canadienne. » 

‘David Zgodzinski 
_ The Globe and Mail 


SS 


Visitez notre site Web dés AUJOURD’HUI et découvrez 
la souplesse et l’efficacité de IPS. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2398-2417 and 2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. 
For further information, contact the Cansim staff or 
Dissemination Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 ( telephone 613-951-8200), or the regional advisors 
at the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cete publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et 
sur de nombreuses auters séries, par le biais d’un terminal, 
d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s’adresser ua personnel de CANSIM de la 
Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F.Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication réepond aux 
exigences minimales de |’”American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI 239.48 1984. 
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Note to users Notes aux utilisateurs 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas _—_ Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
by trade group and are available for purchase. For information _ par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing _ renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
1-877-421-3067. sans frais au 1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating tothe Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 

methodology, seasonal adjustment and data reliability of this concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 

survey may consult the February 1999 issue (containing données de cette enquéte peuvent consulter le numéro d’ février 

revisions to the previous year) of this publication or contact the 1999, de cette publication (incluant les révisions de l’année 

Marketing and Client Services Section. précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientéle. 


EERE 
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Highlights 


In May, sluggish sales by motor and recreational vehicle 
dealers dampened an otherwise strong month for retailers. Total 
retail sales reached $21.3 billion, up 0.4% from April. This 
followed a 0.2% decline in April. Excluding sales by motor and 
recreational vehicle dealers, retail sales advanced 1.4% in May. 


Sales by retailers have been increasing since the fall of 1998 
after slowing down in the summer and spring of that year. 
Before the spring of 1998, increased retail sales were generally 
seen in 1997 and 1996. Rising employment in the last half of 
1998 and an overall strong housing market, fuelled by low 
interest rates and increasing consumer confidence, may have 
helped to push up retail sales since the fall of 1998. 


In May, consumer spending increased significantly in all 
sectors, with the exception of the automotive sector (-1.6%). 
Furniture stores reported robust sales (+4.8%), leading all 
sectors. General merchandise stores (+2.0%), retail stores 
classified as "other" (+1.7%), clothing stores (+1.4%), food 
stores (+1.0%) and drug stores (+0.6%) all posted strong sales 
advances. The "other" category includes stores such as liquor, 
sporting goods, hardware and book stores. 


Second straight monthly decline for motor and 
recreational vehicle dealers 


Lower sales by motor and recreational vehicle dealers pushed 
down sales in the automotive sector by 1.6% in May. Sales by 
these dealers fell 2.4% in May and 1.4% in April, following 
five consecutive monthly gains. Sales by motor and 
recreational vehicle dealers have grown at the same pace or 
below the rest of retail trade since the beginning of 1997. In 
contrast, sales advances by motor and recreational vehicle 
dealers outpaced those of all other retailers from 1993 to 1996. 


Furniture stores bounced back 


Sales in furniture stores jumped 4.8% in May following a 2.6% 
decline in April. May's significant increase originated not only 
from widespread strength in furniture stores but also from weak 
sales in April for household appliances and electronic stores. 
Despite the sales reduction in April, furniture stores continued 
to show increasing sales since the spring of 1996. 
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Faits saillants 


Le ralentissement des ventes observé chez les concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs a retenu considérablement 
l'ensemble des ventes au détail en mai. Le total des ventes au détail a 
atteint 21,3 milliards de dollars, en hausse de 0,4 % par rapport a 
avril. Cette progression fait suite a un recul de 0,2 % observé en avril. 
Si on exclut les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs, les détaillants ont vu leurs ventes progresser de 1,4 % en 
mai. 


Les ventes des détaillants sont en hausse depuis l'automne 1998, 
aprés avoir ralenti au cours du printemps et de l'été de la méme 
année. Auparavant, les ventes au détail avaient généralement 
progressé au cours de 1997 et de 1996. Une augmentation du nombre 
d'emplois durant la deuxiéme moitié de 1998 et un marché du 
logement généralement fort, favorisé par de faibles taux d'intérét et 
une confiance accrue des consommateurs, ont pu contribuer a la 
progression des ventes au détail depuis l'automne 1998. 


En mai, les dépenses des consommateurs ont augmenté de maniére 
importante dans tous les secteurs, a l'exception de celui de 
l'automobile (-1,6 %). En téte de tous les secteurs, celui des magasins 
de meubles a signalé des ventes vigoureuses (+4,8 %). Les magasins 
de marchandises diverses (+2,0 %), les magasins de vente au détail 
de la catégorie «autres» (+1,7 %), les magasins de vétements 
(+1,4 %), les magasins d'alimentation (+1,0 %) et les pharmacies 
(+0,6 %) ont tous affiché une progression importante des ventes. La 
catégorie «autres» comprend les magasins de boissons alcoolisées, 
les magasins d'articles de sport, les quincailleries et les librairies. 


Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs: 
deuxieme recul mensuel consécutif 


La baisse des ventes des concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs a réduit de 1,6 % les ventes de l'ensemble du secteur de 
l'automobile en mai. Les ventes de véhicules automobiles et récréatifs 
ont chuté de 2,4 % en mai et de 1,4 % en avril. Ces reculs ont fait 
suite 4 cing gains mensuels consécutifs. Depuis le début de 1997, les 
ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 
ont connu une croissance semblable ou inférieure 4 celle enregistrée 
par l'ensemble des autres détaillants. Par contre, la croissance des 
ventes de ces concessionnaires avait surpassé celle des autres 
détaillants de 1993 a 1996. 


Reprise chez les magasins de meubles 


Les ventes des magasins de meubles ont fait un bond de 4,8 % en 
mai, aprés avoir régressé de 2,6 % en avril. L'importante augmen- 
tation enregistrée en mai n'est pas seulement attribuable a la force 
générale de ce secteur, mais également 4 la faiblesse des ventes 
observée en avril dans les magasins d'appareils ménagers et 
d'appareils électroniques. Malgré cette diminution des ventes en avril, 
les ventes des magasins de meubles ont continué de progresser depuis 
le printemps 1996. 
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The remaining sectors posted increasing sales 


Retail sales in general merchandise stores rose 2.0% in May 
following a 0.2% increase in both April and March. After 
flattening out in the spring and summer of 1998, sales in 
general merchandise stores have gained momentum since the 
fall of 1998. Prior to the spring of 1998, sales in general 
merchandise stores had generally been increasing since the 
beginning of 1996. 


Retail stores classified as "other" experienced rising sales in 
May (+1.7%). Retailers in this sector have been showing 
generally increasing sales since the fall of 1996. 


Higher sales in other clothing stores (+1.8%), women's clothing 
stores (+1.5%) and shoe stores (+0.9%) pushed up retail sales 
in the clothing sector by 1.4%. Since the beginning of 1999, 
retail sales in clothing stores have been advancing more than 
1.0% each month except in April (-0.1%). Previously, sales in 
clothing stores had remained essentially flat during the last 
three quarters of 1998 following a year of general increases. 


In May, increases in supermarkets and grocery stores (+1.0%) 
and other food stores (+1.3%) resulted in a 1.0% sales advance 
for the food sector. Sales in food stores have been increasing in 
1999 after experiencing a period of flat sales that started in the 
spring of 1998. 


May's increase in drug store sales (+0.6%) was not enough to 
offset the 0.9% decline in April. Before April, drug stores 
posted three consecutive monthly sales gains after experiencing 
general declines in the second half of 1998. 


Atlantic Canada led sales 
advances 


Retail sales in Atlantic Canada bounced back in May (+4.2%) 
following a 2.7% decline in April. All sectors contributed to 
this increase. Retailers in Atlantic Canada have been enjoying 
a period of strong sales since the fall of 1998, after reporting 
stagnant sales during most of that year. 


Consumers in Ontario increased spending in retail stores by 
0.8% during May. Except for the automotive sector, retail sales 
advanced in all sectors. Sales in Ontario have generally been 
increasing since mid-1996. 


In Quebec, consumers spent about the same amount in May as 
in April. Lower sales in the automotive sector completely offset 
advances in the remaining retail sectors. Despite slowing down 
in the past two months, retail sales in Quebec have generally 
been increasing since the spring of 1996 with pauses in the 
summers of 1997 and 1998. 
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Hausse des ventes dans les autres secteurs 


Les ventes des magasins de marchandises diverses ont augmenté de 
2,0 % en mai, aprés avoir progressé de 0,2 % tant en avril qu'en mars. 
Les ventes de ces magasins avaient stagné au cours du printemps et 
de l'été 1998, mais elles ont pris leur essor depuis l'automne de la 
méme année. Avant le printemps 1998, les ventes étaient 
généralement en progression depuis le début de 1996. 


Les magasins de vente au détail appartenant 4 la catégorie «autres» 
ont connu une hausse de leur ventes en mai (+1,7 %). Les détaillants 
de ce secteur affichent des ventes généralement en hausse depuis 
l'automne 1996. 


La progression des ventes des magasins de vétements dans la 
catégorie «autres» (+1,8 %), des magasins de vétements pour femmes 
(+1,5 %) et des magasins de chaussures (+0,9 %) s'est traduite par 
une hausse de 1,4 % des ventes du secteur de I'habillement en mai. 
Depuis le début de 1999, les ventes au détail des magasins de 
vétements ont progressé de plus de 1,0 % tous les mois, sauf en avril 
(-0,1 %). Auparavant, elles avaient pratiquement stagné dans ce 
secteur, notamment au cours des trois derniers trimestres de 1998, 
aprés une année ou I'on avait observé des augmentations générales. 


En mai, les supermarchés et les épiceries (+1,0 %), ainsi que les 
autres magasins d'alimentation (+1,3 %) ont été a l'origine d'une 
progression de 1,0 % des ventes dans le secteur de l'alimentation. Les 
ventes de ces magasins sont en hausse depuis le début de 1999, aprés 
une période de stagnation qui avait commencé au printemps 1998. 


La hausse des ventes enregistrée en mai par les pharmacies (+0,6 %) 
n'a pas suffi a neutraliser la baisse de 0,9 % qui avait été observée en 
avril. Auparavant, les pharmacies avaient affiché trois gains mensuels 
consécutifs des ventes, aprés avoir connu une période de baisses 
générales au cours de la deuxiéme moitié de 1998. 


Les provinces de I'Atlantique ménent 
la progression des ventes 


Les ventes au détail ont rebondi en mai dans les provinces de 
l'Atlantique (+4,2 %), aprés avoir régressé de 2,7 % en avril. Tous les 
secteurs ont contribué a la hausse des ventes observée en mai. Les 
détaillants de ces provinces connaissent une période de ventes 
vigoureuses depuis l’'automne 1998, aprés avoir signalé une 
stagnation durant la majeure partie de 1998. 


En Ontario, les consommateurs ont accru leurs dépenses de 0,8 % 
dans les magasins de vente au détail en mai. Les ventes au détail de 
l'Ontario ont progressé dans tous les secteurs en mai, sauf celui de 
l'automobile. Dans cette province, les ventes au détail sont 
généralement en hausse depuis le milieu de 1996. 


Au Québec, les dépenses des consommateurs ont atteint en mai 4 peu 
prés le méme niveau qu'en avril. Des ventes plus faibles enregistrées 
dans le secteur de l'automobile ont complétement neutralisé les gains 
réalisés dans les autres secteurs de la vente au détail. Malgré le 
ralentissement qui a été observé au Québec au cours des deux 
derniers mois, les ventes au détail sont généralement en hausse 
depuis le printemps 1996, méme si des ralentissements ont été 
enregistrés pendant l'été 1997 et l'été 1998. 
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Western retailers posted weaker sales 


Retail sales in British Columbia declined 1.0% in May 
following a 1.5% gain in April. Lower sales in the automotive 
sector were mostly responsible for this decline. Overall, 
retailers in British Columbia have experienced weak sales 
increases since November 1998. For most of 1998, sales had 
generally been declining. 


Retail sales in the Prairie provinces also declined in May 
(-0.6%). Sales increases in furniture stores and general 
merchandise stores were insufficient to offset the significant 
declines in the automotive sector and clothing stores. Retail 
sales in the Prairie provinces have generally been flat since the 
beginning of 1998 after a period of increases that started in 
early 1996. 


Related indicators for June 


Housing starts increased 5.0% in June following two 
consecutive monthly declines. Starts have generally been 
increasing since the fall of 1998. Employment remained 
unchanged in June, the fifth month of essentially stable levels. 
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Ventes plus faibles pour les détaillants de l'Ouest 


En Colombie-Britannique, les ventes au détail ont reculé de 1,0 % en 
mai, aprés un gain de 1,5 % en avril. Le recul observé en mai est 
attribuable principalement a une baisse des ventes du secteur de 
l'automobile. Dans l'ensemble, les détaillants de la Colombie- 
Britannique ont connu de faibles hausses des ventes depuis novembre 
1998. Auparavant, les ventes avaient généralement régressé durant la 
majeure partie de 1998. 


Les provinces des Prairies ont également affiché une diminution des 
ventes au détail en mai (-0,6 %). La hausse enregistrée dans les 
ventes des magasins de meubles et des magasins de marchandises 
diverses a été insuffisante pour neutraliser les baisses importantes qui 
ont été observées dans le secteur de l'automobile et dans les magasins 
de vétements. Dans les provinces des Prairies, les ventes ont 
généralement stagné depuis le début de 1998, apres une période de 
hausses qui avait commencé au début de 1996. 


Indicateurs connexes pour juin 


Les mises en chantier ont augmenté de 5,0 % en juin, aprés deux 
baisses mensuelles consécutives. Dans l'ensemble, les mises en 
chantier sont en hausse depuis I'automne 1998. Le nombre total 
d'emplois est demeuré inchangé. II s'agit du cinquiéme mois d'affilée 
de stabilité au chapitre de l'emploi. 


me 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue vii 


Retail Trade, May 1999 


Retail Sales — Canada 


Commerce de détail, mai 1999 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, 
By Major Group 
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Tendances' des ventes au détail — Canada, 
par groupe principal 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 


1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading Lectures suggérées 

Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail 4 succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XPB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 


To order a pulication you may telephone 1-613-951-7277 or | Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 
use facsimile number 1-613-951-1584. For toll free in Canada 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du _ télécopieur 
only telephone 1-800-267-6677. When ordering by telephone 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, composez le 1- 
or facsimile a written confirmation is not required. 800-267-6677. Il n’est pas nécessaire de nous faire parvenir une 

confirmation pour une commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 
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Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and Services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 
Nunavut 
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May 
1999 
Mai 


4,570.9 
363.4 
ial 


143.6 
tice 
376.9 
570.1 
907.5 


210.5 
5,458.4 


1,391.4 
1,234.4 


2,493.7 
708.7 
591.7 

1,058.5 


21,319.1 


347.8 
92.9 
661.6 
544.6 
4,992.8 
8,152.9 
729.6 
635.7 
2,332.4 
2,756.8 
27.6 
14.8 
29.6 


Sales 

Ventes 
April March February 
1999 1999 1999 
Avril Mars Février 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,526.8 4,522.1 4,496.0 
358.6 368.2 360.4 
1,106.0 1,116.2 1,012.8 
142.3 141.5 137.4 
127.5 129.7 128.5 
371.2 374.2 374.5 
999.9 556.3 547.1 
858.3 887.9 887.5 
208.2 206.7 206.1 
9,994.2 5,673.6 5,601.6 
1,389.0 1,318.4 1,286.5 
1,229:'8 1,227.8 ASG 7, 
2,445.6 2,440.2 2,436.1 
699.6 713.1 682.5 
588.8 601.8 596.1 
1,031.2 1,010.5 1,015.3 
21,237.1 21,288.2 21,065.0 
335.5 351.7 335.9 
90.4 O27, 89.3 
632.0 658.7 660.0 
523.0 520.9 513.2 
4,991.0 5,022.4 4,955.4 
8,088.9 8,078.9 7,976.2 
743.0 752.0 746.2 
635.3 628.7 622.8 
2,342.6 2,364.3 2,399.9 
2,785.6 2,745.3 2,738.3 
2hi2 26.6 28.0 
15.0 14.9 13.5 
PA | 31.1 30.6 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Year-to-date May April 
1999 1999 1999 
Cumulatif Mai Avril 
Per cent — Pourcentage 

22,610.6 1.0 0.1 
1,807.8 1a: -2.6 
5,549.2 0.6 -0.9 
704.1 0.9 0.6 
638.9 -0.2 -1.7 
1,871.4 1.5 -0.8 
2,/64.3 1.8 0.6 
4,430.0 af -3.3 
1,036.5 11 0.7 
27,872.1 -2.4 -1.4 
6,672.7 0.2 5.4 
6,141.7 0.4 0.2 
12,306.3 2.0 0.2 
3,510.8 les -1.9 
2,994.5 OFS -2.2 
Sali2as3 2.6 B20 
106,034.4 0.4 -0.2 
1,704.5 on -4.6 
454.6 2.8 =2.5 
3,266.8 47 -4.1 
2,610.9 4) 0.4 
24,927.5 -- -0.6 
40,257.0 0.8 0.1 
3,721.6 obs =1.2 
3,157.9 -- 1.0 
11,769.0 -0.4 -0.9 
13,806.9 =1.0 ile 
oe ies 2.3 
72.5 -1.3 0.7 
149.5 6.9 -10.9 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année précédente 
March February May April March February Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Mars Février Mai Avril Mars Février Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


0.6 aa 220 1.9 De 2.6 2.3 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Pap 0.9 0.9 AN $11 -0.2 0.5 Tous les autres magasins d'alimentation 
0.3 1.0 1.8 Pf) 4.4 4.2 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.0 -1.4 -3.4 Seo 0.4 =), -1.9 Magasins de chaussures 
0.9 2.0 -2.8 -3.9 =, -3.8 -3.7 | Magasins de vétements pour hommes 
== = WZ ales 0) 0.6 0.6 Magasins de vétements pour femmes 
ees, oh 10.7 10.4 9.2 5.9 8.5 Autres magasins de vétements 
=< -0.1 8.3 6.6 8.8 9.2 8.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
0.3 0.5 TAT 4.2 2.9 3.4 4.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Wad! 1.0 0.6 2.4 7.9 he 4.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25 = 47 4.0 =1.1 ahs --  §tations-service 
2.6 -4.5 2.9 0.6 4.6 2.9 3.9 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.2 =) 2 6.8 Shall 3.8 4.6 5.6 Magasins de marchandises diverses 
4.5 =O.) ae 2.6 5.4 0.2 3.5 Autres magasins de produits semi-durables 
1.0 =3.2 1 4.8 8.4 4.3 7.9 Autres magasins de produits durables 
-0.5 0.7 9.1 S24 3.6 6.5 6.2 Autres magasins de vente au detail 
1.1 -0.3 3.4 2.8 4.7 4.1 4.1 Total, ensemble des magasins 
Régions 
47 OR ES 5.6 10.8 47 6.5 Terre-Neuve 
3.8 : 5.9 3.8 7.9 2.8 4.9 — le-du-Prince-Edouard 
-0.2 0.8 4.3 -0.3 La)-/ Se 3.4 Nouvelle-Ecosse 
es) 0.8 8.0 DAs 3.8 74 5.0 Nouveau-Brunswick 
1.4 =0.2 5.6 4.0 4.0 Nes 5.9 Québec 
1.3 0.2 44 46 7.0 lai 5.9 Ontario 
0.8 -0.6 0.9 0.8 32 5.9 2.4 Manitoba 
0.9 -2.0 0.9 -0.2 -0.8 -0.1 -1.0 Saskatchewan 
0.4 -0.8 -0.4 0.5 4.5 2.6 1.2 Alberta 
0.3 aide {0 )s) -0.6 0.5 -0.2 -0.5 Colombie-Britannique 
-5.0 TES 9.5 75 1.9 10.7 5.4 Yukon 
10.4 =5.6 Territoires du Nord Ouest 
1.6 0.3 Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, mai 1999 


Sales 
Ventes 
May April March February Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Mai Avril Mars Février Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,685.8 4,520.1 4,289.5 3,981.0 21,955.2 
All other food stores 373.9 351.1 345.5 315.8 1,708.1 
Drugs and patent medicine 1,093.8 1,092.4 1,100.2 1,020.4 53073 
stores 
Shoe stores 167.3 143.1 109.0 81.3 609.1 
Men's clothing stores 126.3 ioe 95.9 80.0 516.5 
Women's clothing stores 403.7 363.0 308.3 252.2 1,601.5 
Other clothing stores 542.6 501.4 466.9 356.9 2,254.8 
Household furniture and appliance 832.2 775.1 791.5 689.3 3,831.8 
stores 
Household furnishings 209.1 193.1 194.5 160.1 915.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,466.6 6,457.2 6,102.2 Asya Oee 27,/54.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,444.8 1,344.8 1,255.9 1,106.0 673300 
Automotive parts, accessories eres 1,236.3 1,094.7 899.7 5,631.2 
and services 
General merchandise stores 2,449.9 2,266.7 2,105.9 1,743.3 10,381.5 
Other semi-durable goods stores 803.1 629.6 Hoo 478.6 2,978.0 
Other durable goods stores 591.4 533.0 469.0 423.3 2,494.3 
Other retail stores 1,091.3 958.5 863.0 776.8 4,489.9 
Total, all stores 22,639.3 21,480.5 20,145.7 16,900.1 98 826.8 
Regions 
Newfoundland 370.7 335.8 323.3 256.8 1,549.1 
Prince Edward Island 98.7 85.2 80.4 66.3 399.9 
Nova Scotia 693.8 643.3 605.6 526.1 3,007.3 
New Brunswick 578.2 523.6 478.8 398.4 2,382.2 
Quebec 5,492.5 5,255.0 4,743.3 3,903.2 23,465.6 
Ontario 8,604.2 8,067.2 7,611.6 6,415.9 37,344.5 
Manitoba 762.8 748.6 714.7 600.6 3,461.9 
Saskatchewan 654.0 633.8 585.4 500.4 2,924.6 
Alberta 2,463.8 2,351.6 2,279.7 1,898.1 11,007.9 
British Columbia 2,844.3 2,167.4 2,652.4 2,276.0 12,950.7 
Yukon 29.9 25.8 24.6 20.6 121.3 
Northwest Territories 19.9 15.4 14.5 12.0 69.8 
Nunavut 31.0 Pith Silko 25.6 141.8 
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Tableau 2 


Commerce de détail, mai 1999 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Year-to-date 


May April March February 


1999 1999 1999 1999 
Mai Avril Mars Février 


1999 
Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


-0.8 3.4 3.9 2.3 
“2.0 229 9.8 -0.3 
0.7 3.3 6.4 4.5 
“id 0.3 3.0 -o.2 
-4.7 -2.4 -1.6 -3.6 
Sy 0.2 0.5 1.3 
7 11.6 10.0 9.9 
8.2 6.9 8.9 9.2 
8.3 4.4 6.5 3.5 
-1.6 3.2 13.1 7.3 
3.7 2.1 = -4.5 
2.3 0.3 Cedi 2.9 
6.7 3.5 7.6 9.6 
2.8 1.1 9.0 s 
3.9 4.4 V4.5 6.1 
7.0 9.8 9.2 6.4 
1.5 3.4 7.7 4.1 
3.7 6.7 13.2 4.2 
5.4 5.1 10.3 3.0 
3.0 1.0 7.6 43 
6.4 3.3 75 7.0 
3.0 4.6 6.7 1.6 
as 9.0 10.8 7.6 
-1.5 2.0 6.2 5.9 
ae 0.3 2.3 -0.3 
“dh 0.6 8.3 3.0 
-2.4 0.7 4S -0.3 
9.1 6.6 6.5 10.8 


Groupe de commerce - Canada 
1.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
-- Tous les autres magasins d‘alimentation 

3.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

-1.2 Magasins de chaussures 

-4.5 Magasins de vétements pour hommes 

0.5 Magasins de vétements pour femmes 

8.5 Autres magasins de vétements 

8.3 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 

5.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

4.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

0.3 Stations-service 

3.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

6.2 Magasins de marchandises diverses 

3.3 Autres magasins de produits semi-durables 

8.2 Autres magasins de produits durables 

5.9 Autres magasins de vente au détail 


3.8 Total, ensemble des magasins 


Régions 
6.3 Terre-Neuve 
4.9  jle-du-Prince-Edouard 
3.3 Nouvelle-Ecosse 
5.0 Nouveau-Brunswick 


5.3 Québec 

5.7 Ontario 

2.1. Manitoba 

-1.0 Saskatchewan 

1.3 Alberta 

-0.7_ Colombie-Britannique 

5.8 Yukon 
Territoires du Nord Quest 
Nunavut 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter ||| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 12,749.3 13,584.3 13,696.0 13,542.7 Who) 2 

All other food stores 983.1 1,149.8 1,090.5 1,112.4 965.5 

Drugs and patent medicine 3,184.1 3,495.8 3,202.6 3,206.4 3,039.4 
stores 

Shoe stores 298.7 481.6 426.4 462.2 300.1 

Men's clothing stores 275.1 560.5 347.6 383.4 290.2 

Women's clothing stores 834.8 1,360.3 1,094.6 1,130.6 820.0 

Other clothing stores 1,210.9 2,088.0 1,622.6 1,414.4 1,134.0 

Household furniture and appliance 2,224.5 3,154.8 2,602.2 2,306.6 2,043.7 
stores 

Household furnishings 513.0 719.6 627.0 590.8 491.4 
stores 

Motor vehicle and recreational 14,830.3 14,8449 16,607.8 19,329.4 13,676.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 3,545.5 3,855.8 4,164.4 4,015.1 3,671.7 

Automotive parts, accessories 3,037.4 3,935.6 3,668.0 3,853.8 2,878.4 
and services 

General merchandise stores 5,664.9 9,323.8 6,689.9 6,654.1 5,288.3 

Other semi-durable goods stores 1,545.4 2,509.3 2,113.4 2,115.0 1,479.7 

Other durable goods stores 1,369.9 2aloilel 1,742.4 1,632.5 We TE 

Other retail stores 2,440.0 3,308.2 <), Ito) 2,919.1 2,312.6 


Total, all stores 94,706.9 66,523.5 62,830.3 64,668.5 52,139.0 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 256.0 279.1 280.1 277.0 252.7 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 55.4 66.2 5oro 57.8 AO 
stores 

Shoe stores A) 4.6 Bil OM 2.4 

Men's clothing stores 2.6 7.9 4.2 48 2.8 

Women's clothing stores 9.1 21.4 We) 12.6 8.6 

Other clothing stores 10.2 24.7 16.3 ase 8.8 

Household furniture and appliance 24.2 43.7 29.7 2305 18.6 
stores 

Household furnishings 1.6 2.8 2.2 2.0 ies 
stores 

Motor vehicle and recreational 205.6 178.3 241.8 290.4 WAL 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 60.8 76.1 82.4 75.9 68.8 

Automotive parts, accessories 39.6 61.7 ilel 49.3 36.7 
and services 

General merchandise stores 111.6 210.0 136.4 2-3 102.3 

Other semi-durable goods stores 15.4 28.5 22.4 20.2 13.0 

Other durable goods stores 7.6 WES) 12.1 9.5 6.5 

Other retail stores 30.3 43.3 38.8 36.1 28.5 

Total, all stores 842.7 1,077.4 1,001.1 1,012.7 792.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre! Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
1.8 2.8 Pall 46 3.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
1.8 0.8 0.3 3.8 -2.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
3.0 6.0 7.9 4.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
-0.5 -3.0 0.6 4.9 3.8 Magasins de chaussures 
Aa) 2 Wass ss; eile 3.9 | Magasins de vétements pour hommes 
1.8 -- -0.3 3.8 3.9 Magasins de vétements pour femmes 
6.8 hd 9.1 6.7 5.5 Autres magasins de vétements 
8.8 9.0 8.8 Thali 8.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.4 ifs) 6.6 1.8 6.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.4 -3.6 S58) 2.5 7.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Soe -8.0 hays) -4.3 -5.7 — Stations-service 
555 10.4 0.9 47 4.7  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
fr 4.2 6.0 8.0 11.0 Magasins de marchandises diverses 
4.4 3I2 -0.6 AA -0.9 Autres magasins de produits semi-durables 
11.9 7.3 11.3 16.0 18.8 Autres magasins de produits durables 
5.5 1.3 ys IE 8.1 7.8 Autres magasins de vente au détail 
4.9 1.9 3.8 4.1 5.0 Total, ensemble des magasins 
Terre-Neuve 
lee! 46 -2.1 2.9 2.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X Xx xX Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.8 -2.2 -5.8 1.4 -0.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.2 -4.2 - -2.6 -11.1.Magasins de chaussures 
hal 33.9 55.6 45.5 64.7. +Magasins de vétements pour hommes 
5.8 1.4 -0.7 = 4.9 Magasins de vétements pour femmes 
15.9 - 2a leds -12.0 Autres magasins de vétements 
30.1 25m 9.2 -6.4 -7.0 |Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.7 =12.5 2 -9.1 -11.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
17.4 1.0 52 3.0 9.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-11.6 -0.9 -0.4 -4.0 -8.9  Stations-service 
7.9 16.9 3.4 -1.6 6.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.1 47 6.7 9.0 17.2 Magasins de marchandises diverses 
18.5 -5.0 -14.5 -16.5 -8.5 Autres magasins de produits semi-durables 
16.9 7.4 25 =O 3.2 Autres magasins de produits durables 
6.3 6.1 2.9 74 10.0 Autres magasins de vente au détail 
6.3 4.1 1.4 2.1 4.6 Total, ensemble des magasins 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 76 


Retail Trade, May 1999 Commerce de detail, mai 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 63.7 64.9 70.8 63.5 57.2 

All other food stores X X x x x 

Drugs and patent medicine 16.6 19.6 18.4 WATE 16.9 
stores 

Shoe stores x Xx x X x 

Men's clothing stores Xx Xx Xx X X 

Women's clothing stores Xx x Xx X xX 

Other clothing stores 4.0 9.7 8.8 Bal 3.9 

Household furniture and appliance 5.9 8.8 6.4 6.2 5.6 
stores 

Household furnishings 3.0 4.6 49 4.0 2.4 
store 

Motor vehicle and recreational 45.4 44.6 56.0 70.1 42.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 20.9 2453 31.8 Pie 24.7 

Automotive parts, accessories 12.6 19.1 18.2 18.8 ss 
and services 

General merchandise stores 16.3 31.6 XTi 21.4 16.8 

Other semi-durable goods stores 7.9 WAS) WAS 11.9 13 

Other durable goods stores 3.0 6.1 59 3.9 2.6 

Other retail stores 8.9 13.5 16.2 124 8.3 

Total, all stores 216.0 273.6 291.2 272.5 206.4 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 455.1 487.5 494.1 469.1 444.9 

All other food stores X x X x X 

Drugs and patient medicine 124.6 139.9 130.0 126.4 126.8 
stores 

Shoe stores AS, 7.8 6.9 haz 4.7 

Men's clothing stores 35 8.1 44 4.9 3 

Women's clothing stores 23.8 44.7 32.4 29.0 20.0 

Other clothing stores 25031 55.4 38.3 28.7 23.1 

Household furniture and appliance 45.9 68.5 51.4 43.6 40.6 
stores 

Household furnishings 11.8 Wey 10.3 8.8 7.8 
store 

Motor vehicle and recreational 431.7 431.1 495.2 601.8 418.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations WEY 132.6 146.5 ASHE 118.9 

Automotive parts, accessories 86.6 124.4 110.0 Wiley 79.2 
and services 

General merchandise stores 164.2 Siieo 198.3 190.1 149.8 

Other semi-durable goods stores 45.0 79.0 68.8 66.0 42.1 

Other durable goods stores 31.4 57.4 42.4 38.0 26.5 

Other retail stores 80.3 113.0 Vii2a74 99.4 75.9 

Total, all stores 1,670.2 2,099.4 1,965.6 1,981.1 1,601.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


11.4 5.4 9.6 7.8 8.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.8 3.2 57 3.5 -2.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
X X Xx X x  Magasins de chaussures 
X X x Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
x X x x x Magasins de vétements pour femmes 
2.6 6.6 20.5 10.9 14.7 Autres magasins de vétements 
5.4 10.0 16.4 24.0 40.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
25.0 43.8 104.2 66.7 41.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.8 -4.1 -2.4 10.0 13.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-15.4 -24.5 18.7 -9.1 -1.2  Stations-service 
9.6 26.5 14.5 13.3 7.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-3.0 -5.4 -6.2 2.9 14.3 Magasins de marchandises diverses 
8.2 1.6 Ve -12.5 -26.3 Autres magasins de produits semi-durables 
15.4 13.0 19.6 14.7 8.3 Autres magasins de produits durables 
ie 18.4 14.9 11.0 -3.5 Autres magasins de vente au detail 
4.7 1.2 3.3 6.1 6.5 Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 


3 hits -5.4 -0.5 -0.2 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.7 1.6 8.2 10.9 8.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
- -4.9 -4.2 1.4 -13.0 | Magasins de chaussures 
-10.8 3.8 23 2.1 -2.6 Magasins de vétements pour hommes 
19.0 14.9 17.0 14.6 0.5 Magasins de vétements pour femmes 
ties 9.9 16.1 Wi 2.7 Autres magasins de vétements 
ioe 11.9 14.5 Wels 23.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
51.3 34.5 14.4 Whe 18.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
onl 0.3 -3.8 -0.6 11.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
=I 45% 5.6 14.7 15.0 0.5 Stations-service 
9.3 10.2 -8.0 9.9 5.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.6 6.9 8.4 12.8 8.6 | Magasins de marchandises diverses 
6.9 Valet 18.6 13.8 4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
18.5 11.9 18.4 23.4 6.4 Autres magasins de produits durables 
5.8 6.2 8.4 3.1 -5.7 Autres magasins de vente au détail 
4.3 aL ier! 4.9 5.2 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 1999 Commerce de détail, mai 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter ||| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 353.8 392.0 389.0 376.0 345.2 

All other food stores X X X xX X 

Drugs and patent medicine 80.3 91.5 82.3 80.7 78.2 
stores 

Shoe stores 44 7.4 6.0 5 3.6 

Men's clothing stores 5a 11.4 6.3 5.9 4.3 

Women's clothing stores 14.4 28.6 20.1 19.6 13.4 

Other clothing stores 21.5 44.2 SY Tl 25.6 19.5 

Household furniture and appliance 37.6 58.1 42.2 38.4 32.6 
stores 

Household furnishings 9.5 14.6 12.9 Wlelh 8.4 
stores 

Motor vehicle and recreational 336.5 300.6 402.7 504.7 Silkin0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 96.2 114.0 127.3 111.8 109.8 

Automotive parts, accessories 73.6 108.4 97.3 102.5 68.2 
and services 

General merchandise stores 129.3 246.3 165.2 159.2 li23ts 

Other semi-durable goods stores 37.8 bos! 47.6 47.1 27.5 

Other durable goods stores 18.6 38.1 26.8 2300 16.9 

Other retail stores 49.0 71.8 73.6 63.2 44.5 

Total, all stores 1,280.5 1,598.4 1,549.7 1,591.7 1,218.2 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,334.3 3,506.8 3,498.5 3,423.3 o20Ged 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 681.0 730.6 716.1 730.4 697.8 
stores 

Shoe stores 88.6 170.0 141.5 163.4 90.5 

Men's clothing stores 60.3 120.9 78.0 93.8 60.5 

Women's clothing stores 219.6 356.6 307.6 332.6 229.5 

Other clothing stores 303.0 492.7 434.1 405.7 282.2 

Household furniture and appliance 543.4 802.1 708.5 634.7 482.2 
stores 

Household furnishings 90.2 135.8 125.8 127.2 84.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,580.8 3,526.2 3,976.1 4,675.6 3,100.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 711.4 757.9 783.0 746.5 717.9 

Automotive parts, accessories Ni22a2 978.2 870.5 980.6 737.8 
and services 

General merchandise stores 1,116.8 1,741.5 pozean 357-3 1,050.5 

Other semi-durable goods stores 299.5 477.7 479.3 495.9 327.0 

Other durable goods stores 292.7 427.4 3029 344.4 239.3 

Other retail stores 371.0 513.6 446.0 473.9 329.1 

Total, all stores 12,718.0 15,078.3 14,581.1 15,334.7 11,932.3 
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Retail Trade, May 1999 Commerce de détail, mai 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre 11| Trimestre || Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


2nd 6.9 4.8 44 3.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
Dail 4.0 12.6 0.7 -3.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
13.9 8.8 ade 3.6 -10.0 | Magasins de chaussures 
18.6 20.0 14.5 eS 16.2 Magasins de vétements pour hommes 
7.5 2.9 =3.8 -5.8 -12.4 Magasins de vétements pour femmes 
Nes 10.2 19.8 14.8 - Autres magasins de vétements 
15.3 Wied 2n5 4.1 -  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
13.1 10.6 =a) 0.9 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.2 “17.8 6.5 5.9 25.7 ~~ Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-12.4 -6.5 0.5 15.6 24.8 Stations-service 
7.9 23.0 12.6 16.5 10.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.9 46 ( 10.1 9.0 Magasins de marchandises diverses 
SHS es 6.0 8.0 -6.8 Autres magasins de produits semi-durables 
10.1 10.4 13.6 25.4 15.0 Autres magasins de produits durables 
10.1 22.1 200 20.6 7.2 Autres magasins de vente au detail 
a0 et 6.8 7.8 10.1 Total, ensemble des magasins 
Québec 
4) 6.1 3.6 0.6 0.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.4 -2.6 3.6 11.8 3.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2.1 -3.6 =2n5 ile 3.1. Magasins de chaussures 
0); 5.4 2.0 -6.8 -5.2 Magasins de vétements pour hommes 
-4.3 atlas) -5.4 9.2 6.6 Magasins de vétements pour femmes 
7.4 9.2 9.7 6.5 -5.7. Autres magasins de vétements 
12.7 97 9.5 5.2 0.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.7 9.3 5rZ 3.4 -1.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Thee lng) 0.9 -2.6 6.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-0.9 -10.5 -9.4 -14.4 -18.8 Stations-service 
-2.1 4.2 =) 2.9 12.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.3 3.5 6.9 9.3 10.5 Magasins de marchandises diverses 
-8.4 43 -5.0 =1.4 5.8 Autres magasins de produits semi-durables 
22.3 8.4 13.6 20.3 12.5 Autres magasins de produits durables 
Wea eh -0.4 8.3 7.2 Autres magasins de vente au détail 
6.6 3.0 1.9 1.2 2.5 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 1999 Commerce de détail, mai 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter ||| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,053.3 4,279.8 4,351.2 4,400.3 4,046.0 

All other food stores X X X X x 

Drugs and patent medicine 1,339.0 1,450.5 Wako). 3 1s le2ailies 
stores 

Shoe stores 121.1 179.1 162.2 173.9 118.2 

Men's clothing stores 116.7 240.4 149.0 159.9 120.9 

Women's clothing stores 336.0 50d 426.5 441.1 322.9 

Other clothing stores 473.4 827.5 580.2 500.4 434.3 

Household furniture and appliance 819.0 UU y 937.5 819.5 UBY2 
stores 

Household furnishings 219.1 307.5 261.9 236.3 209.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 5,688.7 5,738.6 6,249.6 7,367.5 5,079.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,392.1 1,491.6 1,548.4 1,498.4 1,343.1 

Automotive parts, accessories i, bOeS 1,507.1 1,410.7 1,472.1 1,063.0 
and services 

General merchandise stores PE PANG| 3,744.1 2,609.3 2,590.2 2,031.9 

Other semi-durable goods stores 678.3 1,120.1 890.1 875.3 618.7 

Other durable goods stores 532.0 881.9 688.3 644.7 475.2 

Other retail stores 1,071.0 1,460.5 1,413.9 1,260.2 1,023.1 

Total, all stores 20,673.2 25,410.2 23,475.3 24,226.1 19,264.5 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 491.0 536.7 535.1 534.4 496.2 

All other food stores X X x X X 

Drugs and patent medicine 69.5 76.1 69.4 67.8 67.5 
stores 

Shoe stores 8.9 11535 We 12.8 9.0 

Men's clothing stores 7.9 17.0 93 Wiles} 7.8 

Women's clothing stores 21.9 34.4 ae. 27.4 20.1 

Other clothing stores BieD 67.3 48.3 43.4 35.9 

Household furniture and appliance 72.6 103.2 80.2 Halo 68.8 
stores 

Household furnishings 10.8 14.5 13.2 WAT 10.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 597.4 631.4 671.8 746.4 568.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 139.5 144.4 156.3 151.9 132.8 

Automotive parts, accessories 98.4 123.1 118.0 119.7 87.6 
and services 

General merchandise stores 224.9 372.8 263.9 267.0 2134 

Other semi-durable goods stores 41.6 74.6 48.7 50.1 39.2 

Other durable goods stores 41.2 147 52.2 54.6 39.3 

Other retail stores 72.3 103.8 90.6 87.1 67.8 

Total, all stores 1,950.4 2,397.5 2,215.8 2,276.9 1,881.5 
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Retail Trade, May 1999 Commerce de détail, mai 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter |I| Quarter || Quarter | 


1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
0.2 1.4 4.9 7.6 5.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
10.5 10.5 15.4 Wis 10.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2a) 5455 lial 5.8 4.3 Magasins de chaussures 
HD 2.0 =N8 0.6 2.8 Magasins de vétements pour hommes 
44 5.6 3.6 0.9 3.9 Magasins de vétements pour femmes 
9.0 10.6 11.1 9.5 16.5 Autres magasins de vétements 
8.9 13.4 Ie 11.8 17.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.4 Lesh // 12.2 4.0 17.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
12.0 0)8) Wel 11.8 13.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
3.6 -6.6 =6:2 -5.9 -9.1 Stations-service 
Wa ky 7/ 4.6 6.2 1.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.0 5.9 6.6 8.4 10.9 Magasins de marchandises diverses 
9.6 xe 4.5 1.4 0.4 Autres magasins de produits semi-durables 
12.0 9.7 13.2 15.6 25.2 Autres magasins de produits durables 
4.7 7.6 Holl 9.8 9.9 Autres magasins de vente au détail 
7.3 4.1 7.4 8.3 8.3 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
=O) 5.0 Shs -1.1 -2.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d‘alimentation 
3.0 -0.3 3.6 Dal -6.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
“4.1 Vale 12.6 10.3 7.1. Magasins de chaussures 
1.3 49 =); -2.6 4.0 Magasins de vétements pour hommes 
9.0 on3 2.6 by 1.5 Magasins de vétements pour femmes 
4.5 Bs! 4.3 4.6 -3.5 Autres magasins de vétements 
55 Way 6.2 8.3 9.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.9 -6.5 -9.6 = 5.0  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1 thik 2.2 4.0 9.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
5.0 -2.9 -0.4 0.2 -1.2 Stations-service 
12.3 7.4 -0.9 -- -2.0 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
OF 2.8 4.9 5.4 7.2 Magasins de marchandises diverses 
6.1 -2.6 -10.6 -6.0 -9.7 Autres magasins de produits semi-durables 
48 - 8.8 12.8 18.7 Autres magasins de produits durables 
6.6 5.1 eS 6.7 7.4. Autres magasins de vente au détail 
oe eI et ee ee ee EEE Ee eee 
3:7 0.3 2.8 2.7 3.1. Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 1999 Commerce de détail, mai 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 425.5 473.0 484.8 478.0 429.5 

All other food stores x Xx X Xx X 

Drugs and patent medicine 97.8 106.1 98.3 96.9 96.9 
stores 

Shoe stores 4.6 6.5 5.8 ge. 5.4 

Men's clothing stores 6.4 13.0 8.1 9.1 tee. 

Women's clothing stores 18.9 30.6 24.1 24.7 19.9 

Other clothing stores Sila 55.7 41.8 37.9 27.9 

Household furniture and appliance 5o:2 81.6 59.5 53m 53.9 
stores 

Household furnishings 15.8 20.6 19.5 18.5 1525 
stores 

Motor vehicle and recreational 411.0 462.6 490.3 542.8 443.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 126.1 137.8 1651169) 141.8 125.9 

Automotive parts, accessories 103.6 139.6 142.8 126.5 103.6 
and services 

General merchandise stores 204.5 325.8 240.9 238.5 195.5 

Other semi-durable goods stores Sha) 72 57.0 43.6 49.6 37.9 

Other durable goods stores SOM 61.3 46.3 45.3 OBE 

Other retail stores Sh // 75.4 71.4 67.2 52h 

Total, all stores 1,636.8 2,063.7 1,943.5 1,952.2 1,662.2 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,463.9 1,593.4 We syeoby 1,536.3 1,393.4 

All other food stores X x X X x 

Drugs and patent medicine 300.3 338.7 288.3 294.1 286.1 
stores 

Shoe stores 25.4 SY/a 35.9 36.8 26.5 

Men's clothing stores 37.7 ees 43.6 49.0 44.4 

Women's clothing stores 83.4 126.9 104.3 102.2 76.5 

Other clothing stores 141.6 247.6 215.6 180.4 146.2 

Household furniture and appliance 288.1 416.2 318.5 286.9 274.8 
stores 

Household furnishings 63.0 85.6 (fais) Hi 61.3 
store 

Motor vehicle and recreational 1,701.5 WTS 1,927.7 2,245.2 1 OM 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 406.4 435.7 484.5 470.1 428.4 

Automotive parts, accessories 328.4 433.2 417.3 423.1 316.6 
and services 

General merchandise stores 653.3 1,059.1 769.5 754.0 607.2 

Other semi-durable goods stores 159.5 253.8 198.2 200.5 147.4 

Other durable goods stores 161.1 256.1 212.2 200.5 153.8 

Other retail stores 336.8 435.2 411.5 384.8 309.0 

Total, all stores 6,192.5 7,619.6 7,130.7 7,289.7 6,025.0 
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Retail Trade, May 1999 Commerce de detail, mai 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
-0.9 1.9 4.5 9.4 8.3. Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X Xx x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
0.9 0.6 2.0 6.1 29.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-14.8 eval -10.8 -4.0 -  Magasins de chaussures 
-11.1 -3.0 =350 SOE -  Magasins de vétements pour hommes 
-5.0 -9.7 =O =iloeo -2.0 Magasins de vétements pour femmes 
AMES 5 10.9 9.9 1.1. Autres magasins de vétements 
2.4 -2.6 Oni 6.8 21.7 + Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.9 -8.4 “Oho -4.6 4.0  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-7.4 -15.6 =5.4 -9.8 -2.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
0.2 -1.6 -0.4 =35 2.9  Stations-service 
12.1 Teal -9.4 2.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.6 2.1 Sat 6.5 13.9 | Magasins de marchandises diverses 
-7.1 -14.7 =3.5 =9./ -16.5 Autres magasins de produits semi-durables 
5.4 6.1 4.5 -0.4 9.5 Autres magasins de produits durables 
1.9 -1.2 0.1 -3.6 0.4 Autres magasins de vente au détail 
ee ee ee Eee eee Eee EEE ee 
-1.5 -3.3 1.0 -1.2 4.8 Total, ensemble des magasins 
ee ee ee ———————————— 
Alberta 
5.1 8.5 9.6 9.7 3.9 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
x x X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
5.0 = 20) -4.5 -9.8 -4.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.2 -2.6 iZ29 22.3 14.2 | Magasins de chaussures 
=i} -4.5 Hae 9.1 21.6 Magasins de vétements pour hommes 
9.0 3.9 3.4 6.2 7.7 Magasins de vétements pour femmes 
-3.1 0.4 7.2 6.2 8.5 Autres magasins de vétements 
4.8 lee} 8.0 15.9 21.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.8 4.9 10.1 ke. -1.1.Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.4 -11.8 6.6 ene 6.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
=§.1 -9.6 -7.0 =e 1.3. Stations-service 
Sif 11.9 1.4 8.9 5.9  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.6 Buh 9.4 13:9 20.5 Magasins de marchandises diverses 
8.2 2.4 =1:6 Age 4.7 Autres magasins de produits semi-durables 
47 6.1 11.0 20.1 12.9 Autres magasins de produits durables 
9.0 6.9 se! 8.2 9.4 Autres magasins de vente au deétail 
ei ll a ee I ——————————————————————————————— 
2.8 0.2 5.7 4.6 7.2 Total, ensemble des magasins 


ee 
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Retail Trade, May 1999 Commerce de détail, mai 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre I1| Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,806.3 1,921.7 1,961.9 1,934.3 1,809.7 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 412.7 469.0 407.1 416.0 394.2 
stores 

Shoe stores 37.8 51.8 50.0 49.8 38.6 

Men's clothing stores SSE IA 65.1 41.8 42.9 Sih 22 

Women's clothing stores 104.1 154.8 ere 136.3 105.9 

Other clothing stores 160.8 259.3 202.9 ilez 149.7 

Household furniture and appliance 328.7 446.3 363.6 325.5 310.5 
stores 

Household furnishings 87.8 117.8 100.0 95.0 88.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,798.4 1,730.4 2,060.8 2,246.8 1,799.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 462.6 529.5 638.2 647.6 590.1 

Automotive parts, accessories 371.4 428.3 418.2 434.2 365.0 
and services 

General merchandise stores 777.0 1,220.7 905.6 896.8 749.1 

Other semi-durable goods stores 220.3 342.4 289.4 291.3 214.8 

Other durable goods stores 243.5 337.2 297.2 262.4 22a 

Other retail stores 357.8 467.7 448.4 422.6 365.1 


Total, all stores 7,339.1 8,695.0 8,456.8 8,517.6 7,375.4 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 46.6 49.5 51.8 50.5 45.3 

All other food stores xX x X x x 

Drugs and patent medicine X X X X X 
stores 

Shoe stores x X X x x 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores 0.9 Wes) le ies 0.9 

Other clothing stores X X X X X 

Household furniture and appliance 4.0 5.1 4.5 3.8 3.8 
stores 

Household furnishings 0.5 0.8 0.9 0.8 0.9 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx 29.3 35.9 38.2 30.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X X X x X 

Automotive parts, accessories x x X X Xx 
and services 

General merchandise stores 52.0 60.5 56.0 52.4 48.9 

Other semi-durable goods stores 49 7.6 7.9 Ps 4.9 

Other durable goods stores 3.5 6.5 6.4 5.6 3.6 

Other retail stores 8.9 10.3 WAN 12.9 8.7 

Total, all stores 187.6 210.4 219.5 Pale 72 179.6 
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Retail Trade, May 1999 Commerce de détail, mai 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre! Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Colombie-Britannique 
0) 7 +8), -6.1 3.6 0.7  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.7 -3.2 -6.1 =5.9 -5.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
2.1 : 0.4 onl 1.8 Magasins de chaussures 
-9.4 -6.2 -8.7 -9.3 1.9 Magasins de vétements pour hommes 
Sle -5.9 -4.4 3.4 --  Magasins de vétements pour femmes 
7.4 3.6 Die -1.8 2.7 Autres magasins de vétements 
5.9 -0.2 =2.5 ai) fs; -7.1_ Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-1.0 Ore 28) =6)f0) -0.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-- -7.4 -0.9 -5.6 -6.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-21.6 13.2 -5.0 Shs) 10.4 = Stations-service 
1.8 3.1 -4.0 3.0 0.7. +Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Shi -0.1 0.7 1.6 5.5  Magasins de marchandises diverses 
2.6 -0.6 -7.4 -10.2 -9.9 Autres magasins de produits semi-durables 
6.9 1k 5.4 12.4 22.0 Autres magasins de produits durables 
-2.0 0.8 2a 4.2 5.5 Autres magasins de vente au détail 
or ee es Ri ——————E————————————————E——— EE 
-0.5 -3.6 -2.1 -0.7 -0.9 Total, ensemble des magasins 
Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 
2.9 = =1.3 0.4 10.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
Xx x X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx X Xx X x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
2 = O5/) “71 ial -18.2 Magasins de vétements pour femmes 
Xx Xx X X x Autres magasins de vétements 
5.3 “12.1 -4.3 -17.4 11.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
-44.4 -20.0 WS) = 12.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx -4.9 -3.0 -14.0 -7.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X X X X x  Stations-service 
X X X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.3 lal 2.9 -6.1 5.2 Magasins de marchandises diverses 
= -11.6 -10.2 =1.4 -14.0 Autres magasins de produits semi-durables 
-2.8 12.1 18.5 =3.4 - Autres magasins de produits durables 
2.3 = Wo eh 13.0 Autres magasins de vente au détail 
ee A en a a Oe ee ee EE eee 
4.5 -0.3 2.0 -2.1 3.7‘ Total, ensemble des magasins 


a  ————————————— 
ee rere ———————————eeeee 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 
Supermarkets and grocery stores 22.0 24.1 26.6 24.5 21.9 
All other food stores X x X Xx X 
Drugs and patent medicine X x Xx x X 
stores 
Shoe stores x x x x Xx 
Men's clothing stores x x Xx X Xx 
Women's clothing stores X X X Xx x 
Other clothing stores Xx Xx 4 x Xx 
Household furniture and appliance Xx x Xx X X 
stores 
Household furnishings X Xx x Xx Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational X 13.1 16.0 16.5 W268 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X X x X X 
Automotive parts, accessories x X Xx X X 
and services 
General merchandise stores X x X Xx X 
Other semi-durable goods stores 2.2 3.8 4.5 3.4 2.4 
Other durable goods stores X X Xx X X 
Other retail stores X Xx X X Xx 
ET Soest dP STAC hws) Vanes Iu aan A aes oehOD Lspe Wrst Sea apes he EY tet SN EEE Te ee ace Pt 
Total, all stores 65.6 77.2 89.6 81.8 63.1 
il 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 17.9 
All other food stores Xx 
Drugs and patent medicine X 
stores 
Shoe stores Xx 
Men's clothing stores X 
Women's clothing stores X 
Other clothing stores x 
Household furniture and appliance We 
stores 
Household furnishings x 
stores 
Motor vehicle and recreational X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 6.2 
Automotive parts, accessories X 
and services 
General merchandise stores X 
Other semi-durable goods stores 1.9 
Other durable goods stores 1.8 
Other retail stores X 
Total, all stores 83.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année precedente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 


1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre 1I| Trimestre II Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
0.5 Ore 1,6 OR 1.9 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
X X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X Xx X x x  Magasins de chaussures 
Xx Xx X Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
x Xx Xk x x  Magasins de vétements pour femmes 
Xx Xx Xx x x Autres magasins de vétements 
X X X X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx Xx Xx x x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx -3.0 1:3 -23.6 -  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x Xx x x x  Stations-service 
x X X X x  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Xx Xx X X x  Magasins de marchandises diverses 
-8.3 -13.6 -6.3 -10.5 -7.7 Autres magasins de produits semi-durables 
x xX X x x Autres magasins de produits durables 
X Xx X x x Autres magasins de vente au détail 
4.0 -0.8 5.0 -3.8 2.4 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


em 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Nunavut 

Supermarkets and grocery stores 6.7 

All other food stores 

Drugs and patent medicine - 
stores 

Shoe stores - 

Men's clothing stores ; 

Women's clothing stores = 

Other clothing stores = 

Household furniture and appliance = 


stores 
Household furnishings = 
stores 
Motor vehicle and recreational x 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X 
Automotive parts, accessories 
and services 
General merchandise stores X 
Other semi-durable goods stores 0.7 
Other durable goods stores X 
Other retail stores X 
WSs fecti GN ied Mah MIST Sg aa 08 Dek Sa ULE ee I es eT eS a a a a 
Total, all stores 38.8 


eee el 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV 
1999 1998 
Trimestre | Trimestre IV 


Quarter III Quarter II Quarter | 
1998 1998 1998 
Trimestre II Trimestre || Trimestre | 


Per cent — Pourcentage 


Commerce de détail, mai 1999 


Groupe de commerce 


Nunavut 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


i 


Response fraction 
Fraction de réponse 


May April March February 
1999 1999 1999 1999 
Mai Avril Mars Février 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 94.0 94.7 95.5 94.4 
All other food stores 88.7 91.1 92.5 93.7 
Drugs and patent medicine 88.4 91.2 87.4 87.2 
stores 
Shoe stores 77.9 93.1 95.5 96.4 
Men's clothing stores 92.1 93.1 92.3 93.2 
Women's clothing stores 93.3 94.0 94.1 94.1 
Other clothing stores 94.3 94.8 95.6 96.5 
Household furniture and appliance 9371 94.0 94.7 95.5 
stores 
Household furnishings 83.2 86.6 89.5 91.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 94.9 95.4 96.0 94.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 75.6 92.5 94.9 94.2 
Automotive parts, accessories 91.7 91.9 93.1 93.2 
and services 
General merchandise stores 99.2 99.4 99.4 99.3 
Other semi-durable goods stores 90.9 92.3 92.5 93.8 
Other durable goods stores 89.7 92.1 92.9 91.6 
Other retail stores 92.9 94.7 94.3 95.6 
Ea Ak onli aN SOD, DORGAN, WO RRIe escaet Ar fe ep ALR VeetesS SL CBharyciarely COE, MNES et L LS CR Sethe elt SE Nee oR SE a te 
Total, all stores 92.6 94.6 95.1 94.6 
ee ES 
Regions 
Newfoundland 96.4 97.4 97.6 97.8 
Prince Edward Island 92.4 93.2 92.8 92.7 
Nova Scotia 95.6 96.8 97.1 96.6 
New Brunswick 93.9 94.8 94.8 94.7 
Quebec 92.4 93.5 95.5 93.9 
Ontario 92.5 94.8 94.4 93.8 
Manitoba 91.9 95.0 95.1 95.4 
Saskatchewan 91.1 94.8 93.1 94.1 
Alberta 92.1 94.8 95.7 96.2 
British Columbia 93.0 95.0 95.5 95.3 
Yukon 89.6 92.4 93.3 90.0 
Northwest Territories 81.7 92.8 90.5 99.4 
Nunavut 93.1 94.3 94.5 94.9 


a SS RR 
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Tableau 4 


Commerce de détail, mai 1999 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


May April March 
1999 1999 1999 
Mai Avril Mars 


February 
1999 
Février 


Per cent — Pourcentage 


1.3 1.3 1.3 
4.9 
2.1 on 2.0 
ya) 2.6 2.4 
3:1 3.1 3.1 
2.4 2.8 3.0 
Ane ZN 2.3 
48 3.0 2.9 
41 3.6 4.1 
3.4 3.3 3.2 
2.4 2.3 2.3 
2.3 2.4 fags) 
1.1 0.8 0.9 
46 3.7 3.8 
3.3 3.1 2.0 
Ze 2.0 1.6 
al wel et 
2.3 2.9 ene 
1.8 1.4 als 
3.6 43 4.2 
3.5 3.3 2a 
3.1 2.9 2.9 
Pg 2.0 2.0 
2.0 2.4 2a 
2.0 2.1 1.9 
2.3 ra 202 
ey iA) 1.5 
0.3 0.3 0.4 


Groupe de commerce - Canada 
1.2. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
47 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.5  Magasins de chaussures 
3.0 | Magasins de vétements pour hommes 
2.7. + Magasins de vétements pour femmes 
2.4 Autres magasins de vétements 
2.7 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
3.5  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2.3 Stations-service 
2./_  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.9 | Magasins de marchandises diverses 
3.3 Autres magasins de produits semi-durables 
3.0 Autres magasins de produits durables 
1.8 Autres magasins de vente au détail 


1.0 Total, ensemble des magasins 


Régions 
2.2 Terre-Neuve 
1.5. fle-du-Prince-Edouard 
6.1 Nouvelle-Ecosse 
2.6 Nouveau-Brunswick 


2./ Québec 

1.8 Ontario 

2.1. Manitoba 

1.8 Saskatchewan 

1.8 Alberta 

1.4 Colombie-Britannique 

0.4 Yukon 
-  Jerritoires du Nord Ouest 
- Nunavut 


ee 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


a 


May April March February January December November 
1999 1999 1999 1999 1999 1998 1998 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre 


i 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,570.9 4,526.8 4,522.1 4,496.0 4,494.8 4,457.9 4,489.0 
All other food stores 363.4 358.6 368.2 360.4 SOAs 358.9 357.2 
Drugs and patent medicine Wet 1,106.0 1,116.2 Welds 1,102.1 1,070.4 1,079.6 
stores 
Shoe stores 143.6 142.3 ARES 137.4 139.3 139.2 ileeh7/ 
Men's clothing stores vez WIE 129.7 128.5 126.0 129.0 133.4 
Women's clothing stores 376.9 flee 374.2 374.5 374.6 361.8 372.6 
Other clothing stores 570.1 559.9 556.3 547.1 530.9 Siliad 542.0 
Household furniture and appliance 907.5 858.3 887.9 887.5 888.8 881.6 866.9 
stores 
Household furnishings 210.5 208.2 206.7 206.1 205.0 207.6 219.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,458.4 5,594.2 5,673.6 5,601.6 5,544.3 5,464.6 5,429.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,391.4 1,389.0 1,318.4 1,286.5 1,287.4 1,276.6 enoeo 
Automotive parts, accessories 1,234.4 1,229.8 Weise 1,196.7 1,253.0 1,226.7 eA 
and services 
General merchandise stores 2,493.7 2,445.6 2,440.2 2,436.1 2,490.7 2,369.8 2,341.2 
Other semi-durable goods stores 708.7 699.6 713.1 682.5 706.9 688.5 TAA 
Other durable goods stores 591.7 588.8 601.8 596.1 616.1 567.1 5ivaleo 
Other retail stores 1,058.5 PO Siez 1,010.5 Woes! 1,007.8 985.1 995.9 
th i a Na i ht I ttl SI A hi STS a cent 
Total, all stores 21,319.1 21,237.1 21,288.2 21,065.0 21,125.0 20,702.5 20,734.9 
SAL A i aceasta at Sh) ah ti RE ae i ak el SRE ekg a I ARE tee Bae a he ed aed A 
Regions 
Newfoundland 347.8 335.5 Sole”, 335.9 333.6 323.3 333.6 
Prince Edward Island 92.9 90.4 92.7 89.3 89.3 85.8 86.2 
Nova Scotia 661.6 632.0 658.7 660.0 654.5 651.1 646.1 
New Brunswick 544.6 523.0 520.9 bilan 509.2 493.8 496.0 
Quebec 4,992.8 4,991.0 5,022.4 4,955.4 4,965.9 4 823.3 4,834.1 
Ontario 8,152.9 8,088.9 8,078.9 7,976.2 7,960.1 Te Ay S Uckowy 
Manitoba 729.6 743.0 752.0 746.2 750.8 Tee ( 
Saskatchewan 635.7 635.3 628.7 622.8 635.4 629.6 626.6 
Alberta 2,332.4 2,342.6 2,364.3 22355.9 rate. 2,360.4 2,347.0 
British Columbia 2,756.8 2,/85.6 2,745.3 2,138.3 2,180.9 2,152.4 2, 20n 
Yukon 27.6 27.2 26.6 28.0 26.1 26.2 26.2 
Northwest Territories 14.8 15.0 14.9 Woks 14.3 
Nunavut 29.6 27.7 Bile 30.6 30.5 


eS 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selonn le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


October September August July June May 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Octobre § Septembre Aott Juillet Juin Mai 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,454.7 4,465.5 4,435.4 4,479.5 4,463.5 4,459.6 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
366.0 Soma 359.6 362.2 359.3 360.2 Tous les autres magasins d‘alimentation 
1,084.4 1,078.0 1,090.8 1,095.5 1,083.3 1,092.3 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
135.1 134.9 138.0 138.4 133.4 148.7 Magasins de chaussures 
131.4 132.8 133.8 130.6 W270 130.8 Magasins de vétements pour hommes 
362.1 363.7 364.8 366.5 353.3 372.5 Magasins de vétements pour femmes 
540.3 534.6 35:2 oilrG 508.7 SiS Autres magasins de vétements 
856.5 849.6 863.9 871.3 844.9 837.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
206.1 203.4 204.0 199.4 199.1 195.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,246.4 5,564.1 5,462.6 5,374.2 5,356.5 5,426.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,289.2 1,291.8 1,303.7 1,310.3 1,297.9 1,329.4 Stations-service 
1 ae 1,201.6 1,189.4 1,200.0 Ale 1,199.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,349.6 2,342.7 2,318.5 2,337.0 2,249.2 2,334.4 Magasins de marchandises diverses 
706.6 693.6 680.1 681.1 664.2 684.9 Autres magasins de produits semi-durables 
57553 Sfdlal 562.5 568.1 561.1 563.1 Autres magasins de produits durables 
985.1 985.0 973.8 965.7 960.0 970.4 Autres magasins de vente au détail 
20,511.1 20,769.5 20,616.1 20,611.1 20,333.0 20,619.8 Total, ensemble des magasins 
Régions 
329.4 Boil 317.4 323.6 326.0 323.6 Terre-Neuve 
85.6 87.6 88.0 88.8 88.2 87.7 lle-du-Prince-Edouard 
641.0 639.0 640.2 641.6 630.8 634.5 Nouvelle-Ecosse 
486.1 497.7 497.4 502.2 499.6 504.1 Nouveau-Brunswick 
4,775.3 4,782.1 4,768.2 4,766.3 4,642.3 4,727.4 Québec 
7,739.0 7,823.5 7,788.5 7,726.7 7,674.8 7,810.4 Ontario 
726.3 T3522 730.1 728.7 728.7 722.8 Manitoba 
625.4 651.9 638.9 634.3 624.7 629.9 Saskatchewan 
2,316.3 2,408.2 2,342.6 2,357.6 2,310.4 2,340.6 Alberta 
2,718.6 VATA 2,736.3 2,773.0 2,741.6 2,/71.9 Colombie-Britannique 
25.7 26.3 26.7 26.2 25.6 25.2 Yukon 
Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


i nn 


May April March February January December November 
1999 1999 1999 1999 1999 1998 1998 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre 


i 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,685.8 4,520.1 4,289.5 3,981.0 4,478.8 4,739.8 4,180.4 
All other food stores 373.9 351.1 345.5 315.8 321.8 443.2 339.7 
Drugs and patent medicine 1,093.8 1,092.4 1,100.2 1,020.4 1,063.5 1,342.0 1,055.7 
stores 
Shoe stores 167.3 143.1 109.0 81.3 108.4 176.8 150.5 
Men's clothing stores 126.3 Waly 95.9 80.0 99.1 262.2 58:5 
Women's clothing stores 403.7 363.0 308.3 252.2 274.3 583.8 394.6 
Other clothing stores 542.6 501.4 466.9 356.9 387.0 892.5 607.1 
Household furniture and appliance 832.2 TAs) 791.5 689.3 743.7 1,306.5 944.1 
stores 
Household furnishings 209.1 193.1 194.5 160.1 158.4 264.0 Zobel 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,466.6 6,457.2 6,102.2 ANOa0N2 4,192.9 4,732.2 4,926.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,444.8 1,344.8 1,255.9 1,106.0 1,183.5 1,261.3 1,254.1 
Automotive parts, accessories iPSovRO 1,236.3 1,094.7 899.7 1,043.0 1,349.6 e375 
and services 
General merchandise stores 2,449.9 2,266.7 2,105.9 1,743.3 i OMiOn7 3,953.3 2,863.6 
Other semi-durable goods stores 803.1 629.6 GENS 478.6 513.0 1,073.3 749.8 
Other durable goods stores 591.4 533.0 469.0 423.3 477.6 1,069.7 559.6 
Other retail stores 1,091.3 958.5 863.0 776.8 800.3 1,365.8 934.7 
Total, all stores 22,639.3 21,480.5 20,145.7 16,900.1 17,661.2 24,816.3 20,673.5 
Regions 
Newfoundland 370.7 335.8 323.3 256.8 262.5 394.5 343.2 
Prince Edward Island 98.7 85.2 80.4 66.3 69.3 102.9 84.0 
Nova Scotia 693.8 643.3 605.6 526.1 538.5 788.4 654.7 
New Brunswick 578.2 523.6 478.8 398.4 403.2 590.6 499.4 
Quebec 5,492.5 5,255.0 4,743.3 3,903.2 4,071.6 543222 4,712.7 
Ontario 8,604.2 8,067.2 7,611.6 6,415.9 6,645.6 9,604.9 7,943.4 
Manitoba 762.8 748.6 714.7 600.6 635.2 898.4 736.1 
Saskatchewan 654.0 633.8 585.4 500.4 551.0 759.7 633.4 
Alberta 2,463.8 2rooe6 2,279.7 1,898.1 2,014.7 2,873.0 Qe Oil. 
British Columbia 2,844.3 2,767.4 2,652.4 2,276.0 2,410.6 3,293.2 2,651.0 
Yukon 29.9 25.8 24.6 20.6 20.4 28.2 23.4 
Northwest Territories DEO 15.4 14.5 12.0 12.4 
Nunavut 31.0 27.7 Sirs 25.6 26.2 


26 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


) 


Retail Trade, May 1999 Commerce de détail, mai 1999 


Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


October September August July June May Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,664.1 4 382.8 4504.8 4,808.4 4,445.8 4,725.6 21,955.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
366.9 345.6 359.2 385.8 369.2 381.7 1,708.1 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,098.1 1,051.8 1,063.0 1,087.8 1,062.5 1,086.4 5,370.3 Pharmacies et magasins de médicaments 

Drevetés 
154.4 148.2 147.9 130.4 146.1 173.4 609.1 Magasins de chaussures 
139.8 122.3 We Wee 132.9 132.5 516.5 Magasins de vétements pour hommes 
381.8 387.7 348.5 358.4 357.9 410.5 1,601.5 | Magasins de vétements pour femmes 
588.3 565.3 582.9 474.4 470.7 494.4 2,254.8 Autres magasins de vétements 
904.1 883.0 860.9 858.2 812.7 769.0 3,831.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
218.5 210.8 209.0 207.3 212.8 193.0 915.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,186.3 5,580.8 5,206.4 5,820.6 6,503.4 6,570.1 27,/54.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,340.3 1,302.3 1,406.6 1,455.6 1,369.0 1,366.5 6,335.0  Stations-service 
1,268.5 pioore 1,160.0 1,324.8 1,294.6 1,326.8 5,631.2 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et Services 
2,507.0 2,238.9 2,254.0 2,197.0 2,168.7 2,295.6 10,381.5 | Magasins de marchandises diverses 
686.2 699.3 700.8 713.4 Tes (he 2,978.0 Autres magasins de produits semi-durables 
521.8 548.5 599.3 994.2 552.6 569.4 2,494.3 Autres magasins de produits durables 
1,007.6 966.9 1,046.8 Lies 992.7 1,020.3 4489.9 Autres magasins de vente au détail 
21,033.7 20,617.3 20,562.2 21,650.8 21,603.0 22,296.1 98,826.8 Total, ensemble des magasins 
Régions 
339.7 321.1 329.2 350.9 347.6 350.6 1,549.1 Terre-Neuve 
86.6 86.6 98.7 105.9 97.7 93.6 399.9 jle-du-Prince-Edouard 
656.3 621.3 656.2 688.1 671.0 673.3 3,007.3 Nouvelle-Ecosse 
508.3 497.5 509.2 542.9 541.7 543.2 2,382.2 | Nouveau-Brunswick 
4,933.4 4,758.4 4,746.9 5,075.9 4,978.5 5,330.4 23,465.6 Québec 
7,861.9 7,818.3 7,634.3 8,022.8 8,166.3 8,376.4 37,344.5 Ontario 
763.1 736.5 726.2 753.1 768.0 774.8 3,461.9 Manitoba 
670.6 641.9 639.9 661.8 658.9 661.6 2,924.6 Saskatchewan 
2,395.0 2,349.8 DRS dies 2,429.6 2,443.8 2,507.3 11,007.9 Alberta 
2,750.8 PAM sil 2,797.5 2,941.6 2,856.4 2,913.4 12,950.7 Colombie-Britannique 
25.5 26.6 30.6 32.4 30.2 27.4 121.3 Yukon 


69.8 Territoires du Nord Ouest 
141.8 Nunavut 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


i 


Sales 
Ventes 
May April March February Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Mai Avril Mars Février Cumulatif 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 103.0 92.4 90.2 74.9 435.6 

Prince Edward Island 27.9 22a, 22.7 19.0 111.8 

Nova Scotia 197.6 Wale 178.9 147.0 855.2 

New Brunswick syle) 139.6 131.6 110.8 648.9 

Quebec 1,691.5 eS Ov ed 1,321.8 alive 6,893.8 

Ontario 2,909.5 2,632.2 2,465.3 2,141.4 12,391.4 

Manitoba 217.9 210.9 201.4 164.4 965.6 

Saskatchewan 200.3 192.9 181.5 155.8 897.9 

Alberta 759.0 711.8 700.2 594.6 3,384.1 

British Columbia 931.8 896.6 873.2 737.0 4 234.7 

Yukon 5.8 5EG bee 4.2 24.6 

Northwest Territories 12.4 Wes lite 9.4 053 

Nunavut 11.8 ils? ils 9.8 54.5 

ts i a Lip OM aN a he Se a a i 
Total 7,219.5 6,612.6 6,194.9 5,285.6 30,953.4 
a Ne i a Sa A PI aL ad a a ee 
Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


May April March February January December November 
1999 1999 1999 1999 1999 1998 1998 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 103.0 92.4 90.2 74.9 Thais) US 140.0 
Prince Edward Island 27.9 POA 220 19.0 19.5 44.9 30.0 
Nova Scotia 197.6 WE 178.9 147.0 154.5 334.3 243.2 
New Brunswick iheyial 139.6 131.6 110.8 115.8 247.8 184.3 
Quebec 1,691.5 1,507.1 1,321.8 WA e256e2 2,214.4 1,623.4 
Ontario 2,909.5 2,632.2 2,465.3 2,141.4 2,243.0 4,456.2 3,135.9 
Manitoba 217.9 210.9 201.4 164.4 171.0 358.5 249.0 
Saskatchewan 200.3 192.9 181.5 155.8 167.4 316.7 224.9 
Alberta 759.0 711.8 700.2 594.6 618.5 1,240.4 862.3 
British Columbia 931.8 896.6 873.2 737.0 796.1 1,502.0 999.9 
Yukon 5.8 ae! 5e2. 4.2 4.1 8.5 5.8 
Northwest Territories 12.4 Wea 11.4 9.4 10.0 

Nunavut 11.8 ere 11.6 9.8 9.6 

Total 7,219.5 6,612.6 6,194.9 5,285.6 5,640.8 10,924.3 7,720.6 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Commerce de détail, mai 1999 


May April March February Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Mai Avril Mars Février Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Régions 
10.5 Laff 11.4 UL 8.3 Terre-Neuve 
ie -2.6 6.1 0.5 3.1 fle-du-Prince-Edouard 
6.8 0.6 10.7 5.4 6.1 Nouvelle-Ecosse 
6.1 3.6 9.8 8.0 7.2 Nouveau-Brunswick 
De) 0.8 3.9 -1.5 3.0 Québec 
7.8 7.5 10.3 8.5 8.3. Ontario 
3.6 a8, 5.9 6.1 4.3. Manitoba 
1.8 Wal 3.9 Dail 1.9 Saskatchewan 
1.6 0.7 7.4 47 3.2 Alberta 
1.0 S22 5.4 3.8 3.1 Colombie-Britannique 
1.8 12.8 2.0 : 1.7. Yukon 
Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
4.6 3.9 mes 4.7 5.4 ‘Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
October September August July June May Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Octobre Septembre Aout Juillet Juin Mai Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
aleyre 99.4 99.4 96.7 93.1 93.2 435.6 — Terre-Neuve 
28.1 27.5 32.9 Sel 26.9 26.0 111.8  fle-du-Prince-Edouard 
210.0 190.1 201.1 191.9 181.4 185.1 855.2 Nouvelle-Ecosse 
164.2 148.6 148.8 144.8 140.5 142.4 648.9 Nouveau-Brunswick 
1,617.6 po5Gat 1,545.8 1,564.0 1,536.0 1,654.0 6,893.8 Québec 
2,835.5 2,129.2 2,692.7 ZAGioes 2,606.2 2,698.6 12,391.4 Ontario 
229.6 202.3 216.3 206.3 203.8 210.4 965.6 Manitoba 
216.7 192.6 200.1 195.2 193.3 196.8 897.9 Saskatchewan 
790.6 746.0 781.6 734.0 Teak 747.3 3,384.1 Alberta 
962.4 935.6 929.6 925.6 896.1 923.0 4,234.7 Colombie-Britannique 
6.7 6.4 7.9 ee. 6.6 anil 24.6 Yukon 
55.3‘ Territoires du Nord Ouest 
54.5 Nunavut 
7,200.0 6,855.7 6,878.5 6,734.2 6,628.2 6,905.2 30,953.4 —‘ Total 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ %o Millions $ % 
1997 
January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 G2 16,315.6 Os, 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,2441 8.4 
May 108.3 21,677.5 9.1 20,025.4 fee 
June 108.0 20,641.5 6.8 ey 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,2786 8.5 
August 107.2 20,192.0 KA) 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,617.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 23 18,801.5 ilss6' 
December 106.3 24,499.4 10.7 23,038. 1 
Year 107.5 237,596.8 7.5 221 ,067.9 eo 
1998 
January 107.2 WAP 4.7 16,031.5 4) 
February 107.3 16,242.1 4.4 lowig2ea 43 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 5.9 
April 108.3 20,769.4 5.0 TOMlen 5:1 
May 108.6 22,296.1 2.9 20,523.0 1235 
June 108.6 21,603.0 4.7 19,890.4 4) 
July 107.5 21,650.8 4.6 20,143.5 4.5 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 4.9 19,208.4 4.8 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 a5 
November 107.3 20,673.5 2.5 19,274.8 2A 
December 105.8 24,816.3 Weg} 23,462.9 1.8 
Year 107.5 246,161.3 3.7 228,965.6 3.7 
1999 
January 107.5 17,661.2 2.7 16,426.9 2.5 
February 107.8 16,900.1 4.) 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 TET 18,406.2 6.5 
April 109.9 21,480.5 3.4 19,549.5 2.0 
May 109.8 22,639.3 WE 20,610.3 0.4 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
1. Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Commerce de détail, mai 1999 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 ibe 18,135.14 1.0 Février 
OMAN 19,413.3 -- 18,128.0 -- Mars 
107.4 19,456.3 0.2 LOM bee: -- Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18, 363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.1 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 0.9 Aott 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 = Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 3.3 Décembre 
107.5 237,596.7 220,955.1 Année 
1998 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 ied Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 Ws 19,242.3 eo Avril 
107.6 20,619.8 -0.1 19,155.0 -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 -1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 Wer Juillet 
107.5 20,616. 1 -- 19,177.2 -- Aoit 
107.9 20,/769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 2070 -1.2 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 lel 19 260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 -- Décembre 
107.5 246,184.0 229,054.6 Année 
1999 
107.5 21,125.0 2.0 19,644.8 5) Janvier 
107.5 21,065.0 -0.3 19,600.4 -0.2 Février 
108.1 21,288.2 ile 19,685.6 0.4 Mars 
108.8 21,237.1 -0.2 19,516.4 -0.9 Avril 
109.0 21,319.1 0.4 19,565.4 0.3 Mai 
Juin 
Juillet 
Aoit 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
wD Bats Se a SI ee re nm Be ee a Ee Eo a ee ee 
ie La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)’”’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”’. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’affaires (habituellement un magasin) dont 
activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’ est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’1intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. I] n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) percues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Di a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 
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090 


6231 
6232 
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6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies 
Patent medicine and toiletries stores 


Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 
Men’s clothing stores 
Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 
Other Clothing Stores 


Children’s clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 

Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 
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6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
0321 


6322 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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6342 
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6355 


6359 
6391 
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130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
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6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Commerce de détail, mai 1999 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’ articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 


Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 


Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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en you’re working to stay on top of the volatile 
business environment, and dealing with increased client 
expectations and escalating competition, you know success 
boils down to one thing. Performance. Inter-Corporate 
Ownership 1998 helps you meet your standards of excellence 
by providing you with accurate, timely and comprehensive business 

ownership information, while saving you valuable research time. Use this definitive guide to 
learn at a glance who owns and controls which companies, where their head offices are 
located, how they fit into the corporate hierarchy, and much more. 


Knowledge = Power 


Inter-Corporate Ownership 1998 provides you with value-added features you simply 
cannot get anywhere else, including: 


> 89,000 comprehensive company listings, with approximately 11,000 foreign parent 
companies 
> tens of thousands more listings than any comparable resource 
> meticulously organized data, fully indexed for quick searches and easy cross referencing 
> achoice of formats to better meet your particular information needs: 
* CD-ROM * hard-cover book 


An indispensable resource for lawyers, analysts, investors, lobbyists, researchers and corporate 
executives, Inter-Corporate Ownership 1998 will help you to: 


> identify corporate pyramids and explore investment opportunities 

> pinpoint marketing opportunities and target the right decision makers 

> locate potential customers and learn about competitors 

> trace changes in foreign control and uncover export opportunities 

> fulfill due diligence 
requirements 


Research business 
ownership questions more 


quickly, reliably and 
easily with Inter- 
Corporate Ownership 
1998. Put its powerful 
contents to work for you! 


To order, CALL toll-free at 

1 800 267-6677, FAX your VISA, 
MasterCard order to 1 800 889-9734 or 
MAIL your order to Statistics Canada, 
Dissemination Division, Circulation 
Management, 120 Parkdale Avenue, 
Ottawa, Ontario, KIA OT6. Or contact 
your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre listed in this 
publication. You may also order via 
E-MAIL: order@statcan.ca. 


our demeurer compétitif dans le monde changeant 
des affaires, pour faire face a l’augmentation des 
attentes des clients et a l’escalade de la concurrence, 
vous savez que le succés se résume en un seul mot. 
Rendement. Liens de parenté entre sociétés 
1998 vous aide a atteindre vos normes d’excellence en 
vous fournissant des renseignements exacts, actuels et 
complets sur les sociétés, tout en vous épargnant du temps 
précieux de recherche. C’est un guide complet pour connaitre, d’un 

coup d’oeil, qui posséde et contréle quelles sociétés, ot se trouvent leurs siéges sociaux, 
comment ces sociétés s’imbriquent dans la hiérarchie globale et bien d’autres renseignements. 


Savoir-faire = Pouvoir 
Liens de parenté entre sociétés 1998 vous procure des caractéristiques a valeur ajoutée 
que vous ne pouvez tout simplement pas retrouver ailleurs, y compris : 


> 89 000 inscriptions détaillées, dont celles d’environ 11 000 sociétés-méres étrangeres 

> des dizaines de milliers d’inscriptions de plus que toute source comparable 

> des données rassemblées avec précision, entiérement indexées pour des recherches rapides 
et des renvois faciles 

> un choix de formats pour mieux satisfaire vos besoins particuliers : 
* CD-ROM * livre relié 


Une source indispensable pour les juristes, les analystes, les investisseurs, les lobbyistes, les 
chercheurs et les chefs d’entreprises, Liens de parenté entre sociétés 1998 vous aidera 4 : 


> identifier les hiérarchies des sociétés et 4 explorer des possibilités d’investissements 

> pointer les possibilités de marketing et a cibler les vrais décideurs 

> reconnaitre des clients potentiels et 4 connaitre vos concurrents 

> suivre les changements de propriété 4 |’étranger et 4 découvrir des débouchés a !’exportation 
> répondre a des exigences de «célérité raisonnable» 


Liens de parenté entre 
sociétés 1998 répond plus 


rapidement, plus 
adéquatement et plus 
facilement aux questions sur 
les différentes sociétés. 
Mettez son incroyable 
contenu 4 votre service! 


Pour commander, TELEPHONEZ sans 
frais au 1 800 267-6677, TELECOPIEZ 
vos commandes par VISA ou MasterCard 
au 1 800 889-9734 ou POSTEZ votre 
commande 4 Statistique Canada, 
Division de la diffusion, Gestion de la 
circulation, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6. Ou 
communiquez avec votre Centre de 
consultation régional de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous 
mentionné dans la présente publication. 
Vous pouvez aussi commander par 
COURRIEL 4 : order@statcan.ca. 
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xs ORDER FORM 


Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


MAIL PHONE s[7_1* cay 
MX [| 1 800 267-6677 |\e—e| 1 800 889-9734 (Check only one) 


Statistics Canada Charge to VISA or or (613) 951-1584. VISA, 

Operations and Integration MasterCard. Outside Canada MasterCard and purchase LJ Please charge my: [ ] VISA eal MasterCard 
Circulation Management and the U.S., and in the orders only. Please do not 

120 Parkdale Avenue Ottawa area, call (613) send confirmation. A fax 

Ottawa, Ontario 951-7277. Please do not will be treated as an 

Canada K1A 0T6 send confirmation. original order. 


eA 1 800 363-7629 Card Number 


Telecommunication Device 
for the Hearing Impaired 


= INTERNET order @statcan.ca 


(Please print) Expiry Date 


Company 
Cardholder (please print) 


Department 
Signature 


Attention 


Payment enclosed $ 
Address 


Purchase 
Gi Bau Order Number 
ity FONINGS (please enclose) 


Postal Code 


E-mail address: Authorized Signature 


SUBTOTAL 


DISCOUNT 


(if applicable) 


GST (7%) 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable PST 
(Canadian clients only, where applicable) 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 


Statisti Statisti ive 
Beep Siztstce Statist Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : 


ms COURRIER TELEPHONE rL_]" TELECOPIEUR 
1 800 267-6677 [ss] 1 800 889-9734 


Statistique Canada Faites débiter votre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA, 
Opérations et intégration ou MasterCard. De I'exterieur du MasterCard et bon 


Gestion de la circulation Canada et des Etats-Unis et dans de commande seulement: 


120, avenue Parkdale la région d'Ottawa, composez le_ Veuillez ne pas envoyer 

Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne pas deconfirmation. Le bon 

Canada K1A OT6 envoyer de confirmation. télécopie tient lieu de 
commande originale. 


1 800 363-7629 
Ca INTERNET order@statcan.ca | Appareils de télecommunications 


(Veuillez écrire en majuscules) pour les malentendants 


Compagnie 

Service 

A l'attention de Fonction 
Adresse 

Ville Province 


eae) ar) 


Code postal Telephone Telécopieur 


Adresse du courrier électronique : 


MODALITES DE PAIEMENT : 


(Cochez une seule case) 


[a Veuillez débiter mon compte []visa [itl MasterCard 


N° de carte 
Date d'expiration 
Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 


Signature 


LJ Paiement inclus $ 
° du bon 


de commande 
(veuillez joindre le bon) 


Signature de la personne autorisée 


TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVH en vigueur 
(N.-E., N.-B., T.-N.) 


TOTAL GENERAL a abet | 


PF097019 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 


Fel Statistique Statistics 
Canada Canada 


Canad 


da 


a 


THE STATISTICS CANADA 
EARLY MORNING START-UP 


SPECIAL 


Every morning at 8:30 a.m., Monday to Friday, 
Internet users can display the day’s top socio- 
economic data simply by selecting Daily News 
on Statistic Canada’s Web site at www.statcan.ca. 
There is no charge for this service. 


The Daily is an early-bird review of the latest 
official data and information released by 
Statistics Canada. Key economic indicators like 
employment rates and the Consumer Price 
Index, in addition to a wide range of business- 
related information, make The Daily the #1 
choice for business people who want to keep up- 
to-date on the country’s most important 
economic developments ... as they happen. It is 
also the best source for concise briefs on the 
state of the economy and Canadian society in 
general. 


HERE’S JUST A TASTE OF 


WHAT YOU’LL FIND AT 
OUR SITE: 


@ gross domestic product 

@ income characteristics 

@ household information 

@ population statistics 

@ motor vehicle sales 

@ fuel prices @ investment 

® international trade @ wholesale and retail trade 

@ agricultural data @ national accounts and balance of 

@ employment rates payments 

@ consumer price indexes @ shipments 

@ international @ travel statistics 
transactions in @ construction 
securities @ manufacturing 

@ census data _. and more 


FIND OUT WHY JOURNALISTS ACROSS 
CANADA ACCESS THE DAILY EVERY 
WORKING DAY 


The media has long relied on The Daily for the information 
contained in many of the news reports Canadians read or listen 
to on a regular basis. Now you, too, can link up to this same 
information quickly and conveniently. What’s more, The Daily 
will keep you tuned to the timing and delivery of major Statistics 
Canada releases and the arrival of our newest products and 
services. 


So, pull up a chair and visit us at our Web site soon. We want 
your day to get off to the right start. 


POUR PARTIR DU BON 
PIED: LE QUOTIDIEN DE 
STATISTIQUE CANADA 


Des 8 h 30, du lundi au vendredi, les 
utilisateurs d’Internet peuvent consulter les 
principales données socioéconomiques de la 
journée en accédant aux Nouvelles du 
Quotidien sur le site Web de Statistique 
Canada 4 www.statcan.ca. Le service est 
gratuit. 


Le Quotidien permet un survol rapide des 
plus récentes données et analyses officielles 
que diffuse Statistique Canada. Des indicateurs 
économiques clés tels que les taux d’emploi et 
les indices des prix 41a consommation, 
auxquels s’ajoute |’éventail des données sur 
lactivité commerciale, font du Quotidien le 
choix idéal pour les gens d'affaires qui 
souhaitent étre informés des faits saillants de 
l’économie... dés qu’ils surviennent. C’est aussi 
la source par excellence de résumés succincts 
sur l’état de l’économie et de la société 
canadienne en général. 


VOICI UN APERCU DU 
CONTENU : 

@ produit intérieur brut 

@ caractéristiques du revenu 

@ renseignements sur les ménages 


@ statistiques sur la opérations internationales en valeurs 
population mobiliéres 
@ ventes de véhicules données de recensement 
automobiles données sur les investissements 
@ prix du carburant commerce de gros et de détail 
@ commerce comptes nationaux et balance des paiements 
ee ee livraisons manufacturiéres 
nn a7 
< . veseae statistiques des voyages 
lagriculture 
; construction 
@ taux d’emploi had 
Ate sus fabrication 
@ indices des prix a la ; 
consommation --. Ef plus 


VOYEZ POURQUOI, PARTOUT AU PAYS, LES 
JOURNALISTES LISENT LE QUOTIDIEN 
CHAQUE JOUR OUVRABLE 


Depuis longtemps, les médias puisent dans Le Quotidien |’ information 
qui alimente un bon nombre de reportages que les Canadiens lisent ou 
entendent réguliérement. Désormais, vous aussi pouvez y accéder 
rapidement et en temps utile. Le Quotidien vous informera de |’heure et 
de la parution des principaux communiqués de Statistique Canada et de 
l’arrivée de nos plus récents produits et services. 


Pour partir du bon pied, ne tardez pas! Visitez notre site Web : 
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Canada Year Book 1999 


NEVER THOUGHT 
TO ASK, IS NOW 


AVAILABLE ASA 


€ 


WORK, SCHOOL 
AND HOME, 
CANADA YEAR 
Book 1999 BoTH 
DISPLAYS AND 
ANALYZES THE 
COMPLEXITIES OF 
LIVING AND 
WORKING IN 
CANADA TODAY. 


Bre 


#28) download the FREE CYB99 Teacher’s Kiti 


Visit our Web site: www.statcan.ca and try 
=?g,,| OUta FREE DEMO of CYB99 on CD-ROM or 


Time and time again, you will 
turn to Canada Year Book 1999 
for penetrating articles, accurate 
statistics, clear tables, 
informative graphs and exquisite 
photographs spotlighting key 
trends and changes in our social, 
political and economic lives. 


Choose Canada Year Book 1999 
or Canada Year Book 1999 on 
CD-ROM as your reference 
companion. You can order the 
book (cat. no. 11-402-XPE99001) 

for $54.95, the CD-ROM 

(cat. no. 11-402-XCB99001) for 
$74.95, OR the Book/CD-ROM 
Combination Package 

(cat. no. 10-3005XKE99001) available 
at the special price of $123.41. 
(Prices exclude shipping and handling as 
well as applicable taxes.) 


To order, call toll-free 1 800 267-6677, 
fax toll-free 1 877 287-4369 or write to 
Statistics Canada, Dissemination 
Division, Circulation Management, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6, Canada. You may also e-mail 
your order to: order@statcan.ca or 
contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre listed in 
this publication. 


Annuaire du Canada 1999 


QUE VOUS NA 
PAS ENCORE 


UN CD-ROM 
CONVIVIAL ET UN 
ENSEMBLE LIVRE 
eT CD-ROM ~ 
-PRATIQUE. UTILE _ 
AU TRAVAIL, A. 
VECOLEETA — 
LA MAISON, 
L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1999 
_DEPEINT ET 
ANALYSE LES 
COMPLEXITES DE 
LA VIE ET DU 
TRAVAIL 
D’AUJOURD’ HU! 
AU CANADA. 


.. Choisissez l’Ann 
postes cg7 =————(‘é‘ét#OQ OU T'Annnucgive dus Canaida 19989 
-LIVRE CAPTIVANT, 


Canada 1999 encore et encore pour 


obtenir des articles percutants, des 
statistiques précises, des tableaux 
clairs, des graphiques informatifs et 


sur CD-ROM comme compagnon de 


référence. Vous pouvez commander le 


livre (n° 11-402-XPF99001 au catalogue) 
au prix de 54,95 $, le CD-ROM 


: (n° 11-402-XCB99001 au catalogue) 
au prix de 74,95 $ ou l'ensemble livre 
et CD-ROM (n° 10-3005XKF99001 au 


catalogue) au prix réduit de 123,41 $. 
(Les frais de port et de manutention ainsi 
que les taxes ne sont pas compris dans les 
prix indiqués.) 


Pour commander, téléphonez sans frais 
au 1 800 267-6677, télécopiez sans frais - 
au 1 877 287-4369 ou écrivez a Statistique 
Canada, Division de la diffusion, Gestion 
de la circulation, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa, Ontario, K1A 0T6, Canada. 

Vous pouvez aussi faire parvenir 

votre commande par courriel a 
order@statcan.ca ou communiquer avec 
le Centre de consultation de Statistique 
Canada de votre région (la liste des 
centres figure dans la présente 
publication). 


Visitez notre site Web : www.statcan.ca et essayez notre 
DEMONSTRATEUR GRATUIT de l’Annuaire du Canada 1999 sur 
CD-ROM ou téléchargez notre Trousse de l’enseignant pour 
Annuaire du Canada GRATUITE! 
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Data in many forms 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on the Internet, 
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information is possible 
through CANSIM, Statistics Canada’s machine-readable 
database and retrieval system. 


How to obtain more information 


Inquiries about this product and related statistics or services 
should be directed to: Marketing and Client Services 
Section, Distributive Trades Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 951-3549) or toll free 
at 1 877 421-3067 or to the Statistics Canada Regional 
Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who reside 
outside the local dialing area of any of the Regional 
Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 

National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada and 
United States) 

Fax order line (Canada and 
United States) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Ordering/Subscription information 


All prices exclude sales tax 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
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canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 


Retail Trade, June 1999 


Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. 
For further information, contact the Cansim staff or 
Dissemination Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (telephone 613-951-8200), or the regional advisors 
at the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
00 F Maranda, Director, Distributive Trades Division 


00 R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


00 B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


00 P Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cete publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 2418-2420), et 
sur de nombreuses auters séries, par le biais d’un terminal, 
d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s’adresser ua personnel de CANSIM de la 
Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
00 F Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


00 Wf. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


00 B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


00 P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’*American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI 239.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 1999 issue (containing 
revisions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 


Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1-877-421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro d’ février 
1999, de cette publication (incluant les révisions de 1’ année 
précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientéle. 
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Highlights 


In June, consumers spent more on big ticket items sold in 
furniture stores and by motor vehicle dealers. However, they 
bought less from other types of stores. Retail sales edged up 
0.3% to $21.4 billion following a similar increase in May 
(+0.4%). 


Retail sales were up 0.7% in the second quarter of 1999 
compared with the previous quarter. This increase followed a 
2.5% rise in sales during the first quarter. Furniture stores 
(+1.7%) led sales increases in the second quarter while drug 
stores (-0.2%) posted the only decline. All remaining retail 
sectors showed increases that ranged from 0.6% to 0.8% in the 
second quarter of 1999. 


Overall, retail sales have picked up considerably since the fall 
of 1998 after slowing down in the spring and summer of the 
same year. Previously, sales had generally been increasing 
since early 1996. 


Big ticket items are big sellers 


Retailers in the furniture (+2.7%) and the automotive (+2.3%) 
sectors reported the only sales gains in June. All other sectors 
posted lower sales, with clothing stores (-2.8%) and food stores 
(-1.6%) leading the way. 


For a second consecutive month, consumers bought 
considerably more in furniture stores (+5.0% in May and 
+2.7% in June). The strong sales in this sector came entirely 
from household furniture and appliance stores. Sales in 
furniture stores, partially stimulated by a stronger housing 
market, have generally been increasing since the spring of 
1996. 


The automotive sector bounced back in June (+2.3%) following 
two months of declining sales. The advance in this sector came 
almost entirely from motor and recreational vehicle dealers 
(+3.4%). Previously, these dealers had reported lower sales in 
May (-2.8%) and April (-1.5%). These declines followed five 
consecutive monthly gains, starting in November 1998. More 
modest increases were reported during the rest of 1998 and 
most of 1997. 


Also in the automotive sector, gasoline service stations reported 
a 0.6% decline in sales in June after three consecutive monthly 
gains. Recent fluctuations in gas prices played a key role in the 
sales of gasoline service stations. Gas prices declined 1.5% in 
June after three months of increases. Since the beginning of 
1999, sales by gasoline service stations have gained most of the 
ground lost during the period of diminishing sales observed 
from the spring of 1996 to the end of 1998. 
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Faits saillants 


En juin, les consommateurs ont dépensé plus pour des articles 
cotiteux vendus dans les magasins de meubles et chez les 
concessionnaires de véhicules automobiles. Cependant, ils ont 
dépensé moins dans les autres types de magasins. Les ventes au détail 
ont connu une hausse de 0,3 % pour s'établir 4 21,4 milliards de 
dollars aprés une hausse similaire en mai (+0,4 %). 


Les ventes au détail ont progressé de 0,7 % au cours du deuxiéme 
trimestre de 1999 comparativement au trimestre précédent. Cette 
hausse faisait suite 4 une augmentation des ventes de 2,5 % au cours 
du premier trimestre de 1999. Les magasins de meubles (+1,7 %) 
sont ceux qui ont enregistré la plus forte hausse du deuxiéme 
trimestre de 1999, tandis que les pharmacies (-0,2 %) étaient les 
seules a accuser un recul. Au cours de ce trimestre, on a pu observer 
des augmentations se situant entre 0,6 % et 0,8 % dans tous les autres 
secteurs de la vente au détail. 


Dans l'ensemble, les ventes au détail affichent une progression 
générale depuis l'automne 1998 aprés avoir connu un ralentissement 
au printemps et a l'été de la méme année. Auparavant, les ventes 
avaient généralement augmenté a partir du début de 1996. 


Les articles coateux se vendent bien 


Les détaillants du secteur des meubles (+2,7 %) et de l'automobile 
(+2,3 %) sont les seuls 4 avoir signalé des gains en juin. Tous les 
autres secteurs ont affiché des baisses. Les magasins de vétements (- 
2,8 %) et d'aliments (-1,6 %) ménent au chapitre du recul des ventes. 


Pour un deuxiéme mois consécutif, les consommateurs ont fait 
beaucoup plus d'achats dans les magasins de meubles (+5,0 % en mai 
et +2,7 % en juin). La forte hausse des ventes des deux derniers mois 
dans ce secteur est entiérement attribuable aux ventes des magasins 
de meubles et d'appareils ménagers. Partiellement stimulées par un 
marché du logement plus fort, les ventes des magasins de meubles 
sont généralement en progression depuis le printemps 1996. 


Le secteur de l'automobile a connu une remontée en juin (+2,3 %) 
aprés deux mois de ventes a la baisse. La progression du secteur de 
l'automobile en juin est due en grande partie aux concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs (+3,4 %). Les concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs avaient enregistré des ventes plus 
faibles en mai (-2,8 %) et en avril (-1,5 %). Ces baisses faisaient suite 
a cing mois consécutifs de gains qui avaient débuté en novembre 
1998. Des hausses plus modérées ont été observées au cours des 
autres mois de 1998 et de la plus grande partie de 1997. 


Egalement dans le secteur de l'automobile, les stations-service ont 
enregistré une diminution de 0,6 % de leurs ventes en juin aprés trois 
mois consécutifs de gains. Les récentes fluctuations dans les prix de 
l'essence ont joué un réle primordial dans les ventes des stations- 
service. Les prix de l'essence ont baissé de 1,5 % en juin aprés trois 
mois d'augmentations. Depuis le début de 1999, les ventes des 
stations-service ont regagné presque tout le terrain perdu au cours de 
la période de ralentissement des ventes s'étendant du printemps 1996 
a la fin de 1998. 
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Clothing stores showed the largest decline 


All types of clothing stores posted declining sales in June, 
resulting in a 2.8% reduction for the sector. This decline 
followed a 1.0% gain in May. Overall, sales in clothing stores 
have generally been increasing since the beginning of 1996 
despite periods of weaker sales in the first few months of 1997 
and most of 1998. Family and children's clothing stores 
classified in the other clothing category continue to be the 
source of strength in this sector. 


June's 1.6% decline in food store sales offset the gain observed 
in May (+1.5%). Sales in food stores have generally been 
increasing since the spring of 1996 with two periods of weaker 
sales in the spring of 1997 and from the spring of 1998 until the 
end of the year. 


After a 1.8% increase in May, sales in general merchandise 
stores fell 0.5% in June. Within this sector, sales declined in 
both department stores (-0.7%) and other general merchandise 
stores (-0.2%). Overall, other general merchandise stores are 
continuing the period of sales increases that started in early 
1997. In contrast, over the same period, sales in department 
stores flattened out in the spring and summer of 1998 but have 
gained strength since. 


Retailers in western provinces and Ontario posted 
gains 


Higher sales in Alberta (+1.9%) and Manitoba (+0.9%) 
resulted in a 1.3% increase in retail sales for the Prairie 
provinces. Most sectors contributed to sales advances in this 
region. June's increase followed two consecutive monthly 
declines in May (-0.5%) and April (-0.7%). Overall, retail sales 
in the Prairie provinces have remained generally flat since the 
beginning of 1998 after increasing in the previous two years. 


Higher sales in the automotive and furniture sectors pushed up 
retail sales in Ontario by 0.7% in June. This was the sixth 
consecutive monthly gain for the province's retailers. Over the 
course of this spending spree from December 1998 to June 
1999, retail sales in Ontario rose 5.7%. Sales in the province 
have generally been increasing since mid-1996. 


In June, consumers in British Columbia increased spending by 
0.5% in retail stores, with most sectors contributing to the 
increase. This followed a 1.0% decline in May. After 
experiencing a period of declining sales during most of 1998, 
retailers in British Columbia have generally been reporting 
modest sales advances since the end of 1998. 
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Les magasins de vétements ont enregistré le plus fort recul 
en juin 

Tous les types de magasins de vétements ont affiché des ventes a la 
baisse en juin, entrainant une réduction de 2,8 % pour le secteur. Ce 
recul fait suite 4 une hausse de 1,0 % en mai. En régle générale, les 
ventes enregistrées dans les magasins de vétements sont a la hausse 
depuis le début de 1996, malgré des périodes de ventes plus faibles au 
cours des premiers mois de 1997 et de la plus grande partie de 1998. 
Les magasins de vétements pour la famille et les enfants classés sous 
«Autres magasins de vétements» continuent a étre 1'élément 
dynamique de ce secteur. 


La baisse de 1,6 % des ventes enregistrées dans les magasins 
d'alimentation en juin a neutralisé le gain observé en mai (+1,5 %). 
Les ventes des magasins d'alimentation ont généralement augmenté 
depuis le printemps 1996 4 l'exception de deux périodes de 
ralentissement - au printemps 1997 et du printemps 1998 jusqu'a la 
fin de l'année. 


Aprés avoir enregistré une augmentation de 1,8 % en mai, les ventes 
des magasins de marchandises diverses ont chuté de 0,5 % en juin. 
Dans ce secteur, tant les grands magasins (-0,7 %) que les autres 
magasins de marchandises diverses (-0,2 %) ont affiché des baisses 
en juin. Dans l'ensemble, les autres magasins de marchandises 
diverses poursuivent le mouvement ascendant des ventes amorcé au 
début de 1997. Comparativement, au cours de la méme période, les 
ventes des grands magasins ont stagné au printemps et a l'été 1998, 
mais ont rebondi depuis. 


Les détaillants des provinces de I'Ouest et de l'Ontario 
enregistrent des gains 


Des ventes plus élevées en Alberta (+1,9 %) et au Manitoba (+0,9 %) 
ont entrainé un accroissement des ventes au détail de 1,3 % dans les 
provinces des Prairies. La plupart des secteurs ont contribué a la 
progression des ventes dans cette région. La hausse de juin faisait 
suite 4a deux mois consécutifs de baisses (-0,5 % en mai et -0,7 % en 
avril). En régle générale, les ventes au détail dans les provinces des 
Prairies ont plafonné depuis le début de 1998, aprés avoir connu une 
hausse au cours des deux années précédentes. 


Des ventes plus élevées dans les secteurs de l'automobile et des 
meubles ont fait grimper les ventes au détail en Ontario de 0,7 % en 
juin. I] s'agissait du sixiéme mois consécutif d'accroissement des 
ventes pour les détaillants ontariens. Pendant cette période de fortes 
dépenses de la part des consommateurs, qui s'échelonne de décembre 
1998 a juin 1999, les ventes au détail en Ontario ont grimpé de 5,7 %. 
Ces ventes sont généralement en progression depuis le milieu de 
1996. 


En juin, les consommateurs de la Colombie-Britannique ont 
augmenté leurs dépenses de 0,5 % dans les magasins de détail. La 
plupart des secteurs ont contribué a la hausse de juin, qui a suivi une 
baisse de 1,0 % en mai. Aprés avoir connu une période de 
ralentissement des ventes pendant la majeure partie de 1998, les 
détaillants de la Colombie-Britannique ont, en général, enregistré de 
légéres hausses 4 partir de la fin de 1998. 


SSS 
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Retail sales were down in Quebec and New Brunswick 


Lower sales in all sectors, except for the automotive and 
furniture sectors, pushed down total retail sales in Quebec by 
0.9% in June. Retail sales in this province have been 
weakening in the last three months after a period of general 
increases from mid-1998 to the beginning of 1999. 


Retail sales in Atlantic Canada edged down slightly in June 
(-0.2%) following a 4.6% gain in May. Advances in Prince 
Edward Island (+4.9%), Nova Scotia (+1.3%) and 
Newfoundland (+0.2%) were offset by the 3.3% decline in New 
Brunswick. With the exception of automotive and furniture 
stores, all sectors in Atlantic Canada posted weaker sales in 
June. After experiencing a period of stagnant sales during most 
of 1998, retailers in Atlantic Canada have generally been 
reporting sales increases since the fall of that year. 


Related indicators for July 


Employment increased 0.3% in July after five months of little 
change. Sources in the automotive industry indicated a rise in 
the number of new motor vehicles sold in July. Housing starts 
were down 4.5% in July. According to the Consumer Price 
Index, the price of gasoline climbed 4.1% in July compared 
with June. 
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Les ventes au détail sont a la baisse au Québec et au 
Nouveau-Brunswick 


Des ventes plus faibles dans tous les secteurs, a l'exception des 
secteurs de l'automobile et des meubles, ont fait chuter l'ensemble des 
ventes au détail au Québec de 0,9 % en juin. Les ventes au détail au 
Québec ont ralenti au cours des trois derniers mois aprés avoir connu 
une période de progression générale du milieu de 1998 au début de 
1990, 


Les ventes au détail dans les provinces de l'Atlantique ont connu une 
faible baisse en juin (-0,2 %) aprés un gain de 4,6 % en mai. Les 
augmentations a I'fle-du-Prince-Edouard (+4,9 %), en Nouvelle- 
Ecosse (+1,3 %) et 8 Terre-Neuve (+0,2 %) ont été neutralisées par le 
recul de 3,3 % observé au Nouveau-Brunswick. A l'exception des 
secteurs de l'automobile et des meubles, on a constaté des ventes plus 
faibles dans tous les secteurs dans les provinces de l'Atlantique. 
Aprés une période de stagnation des ventes au cours de la majeure 
partie de 1998, les détaillants des provinces de l'Atlantique ont 
enregistré, en général, des ventes 4 la hausse depuis l'automne de 
cette méme année. 


Indicateurs connexes pour juillet 


Le nombre total d'emplois a augmenté de 0,3 % en juillet aprés avoir 
peu varié au cours des cinq mois précédents. Des sources de 
l'industrie automobile ont signalé une hausse du nombre de véhicules 
automobiles neufs vendus en juillet. Au cours du méme mois, les 
mises en chantier ont chuté de 4,5 %. Selon I'Indice des prix a la 
consommation, le prix de l'essence a augmenté de 4,1 % en juillet par 
rapport a juin. 
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Retail Sales — Canada Canada Ventes au détail — Canada 

$ billions $ milliards 
21.5 21.5 
21.0 21.0 
20.5 20.5 
20.0 20.0 
19.5 19.5 
19.0 Seasonally adjusted 19.0 

Désaisonnalisées 
18.5 18.5 
18.0 18.0 
17.5 17.5 
17.0 17.0 
16.5 16.5 
al} J J J J J J 
1994 1995 1996 1997 1998 1999 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Commerce de détail, juin 1999 


Retail Sales Trends' — Canada, 
By Major Group 


Tendances' des ventes au détail — Canada, 
par groupe principal 


Automotive / Véhicules automobiles 
Milions of dollars / Millions de dollars 


1996 1997 1998 1999 


General Merchandise / Marchandises diverses 
Milions of dollars / Millions de dollars 


1996 1997 1998 1999 


Furniture / Meubles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


5, 000 


4,900 


4,800 


4,700 


4,600 


4,500 


4,400 


1,250 


1,100 


1,050 


1,000 


Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


1996 1997 1998 1999 


Clothing / Vétements 
Milions of dollars / Millions de dollars 


1996 1997 1998 1999 


Drug / Médicaments 
Milions of dollars / Millions de dollars 


1,150 1,150 
1,100 
1,100 
1,050 
1,000 1,050 
950 
1,000 
900 
850 950 
J J J J J J J J J 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 
1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading 


Selected Publications from Statistics Canada 


Commerce de détail, juin 1999 


Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


Title Catalogue Titre 


New Motor Vehicle Sales, Monthly, 


Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 


Bilingual 63-007-XIB bilingue 


Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 


Magasins de détail a succursales et les grands 


Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 


Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 


Les commerces de gros et de détail au Canada, 


Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 


Market Research Handbook, Annual, 


Recueil statistique des études de marché, annuel, 


Bilingual 63-224-XPB bilingue 


To order a pulication you may telephone 1-613-951-7277 or 
use facsimile number 1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When ordering by telephone 
or facsimile a written confirmation is not required. 


Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du _ télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, composez le 1- 
800-267-6677. Il n’est pas nécessaire de nous faire parvenir une 
confirmation pour une commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Tables statistiques 


Retail Trade, June 1999 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, juin 1999 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 


Ventes au mois précédent 
June May April March Year-to-date June May 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juin Mai Avril Mars Cumulatif Juin Mai 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,517.2 4,589.6 4,522.0 4,517.8 20, \3024 -1.6 le 
All other food stores 361.1 365.6 358.3 366.6 2,169.2 -1.2 
Drugs and patent medicine 1,106.8 Patel ile 1,105.1 eaS¢5 6,653.4 -0.4 0.5 
stores 
Shoe stores 125.2 141.4 141.3 140.7 825.0 -11.3 -0.1 
Men's clothing stores 123.6 126.6 127.0 129.2 760.9 -2.4 -0.3 
Women's clothing stores 366.1 374.4 369.9 SACHS 2,232.8 -2.2 ee 
Other clothing stores 560.1 567.0 558.4 555.1 3,318.6 -1.2 Wa 
Household furniture and appliance 952.0 914.5 860.5 890.6 5,393.9 4) 6.3 
stores 
Household furnishings 199.8 206.9 207.4 206.0 Zone. -3.4 -0.2 
stores 
Motor vehicle and recreational SER // 5,447.4 5,605.6 5,689.0 33,02 1F0 3.4 -2.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,387.4 Ween 1,388.3 1,318.0 8,063.3 -0.6 0.5 
Automotive parts, accessories 1,246.1 1,240.7 1,230.9 1,228.0 7,395.4 0.4 0.8 
and services 
General merchandise stores 2,475.8 2,488.5 2,445.1 2,440.4 14,776.6 -0.5 
Other semi-durable goods stores 707.9 710.1 699.2 TANath 4,219.3 -0.3 
Other durable goods stores AMAT 582.4 584.9 599.0 3,556.2 -0.8 0.4 
Other retail stores 105725 1,061.6 1,025.0 1,012.0 6,179.2 -0.4 3.6 
Total, all stores 21,397.8 21,323.2 21,228.8 21,294.1 127,433.9 0.3 0.4 
Regions 
Newfoundland 348.3 347.7 Ba5:2 352.0 2,052.7 0.2 ahi 
Prince Edward Island 98.1 93.5 90.2 92.5 552.9 4.9 7/ 
Nova Scotia 677.1 668.6 632.6 660.6 3,953.4 il-6! Sif 
New Brunswick 52508 543.0 aye 55 520.5 Shiley i -3.3 4. 
Quebec 4,939.2 4,982.9 4,979.7 5,019.6 29,842.7 -0.9 -- 
Ontario 8,220.9 8,163.0 8,098.6 8,085.2 48,504.0 0.7 0.8 
Manitoba 735.8 729.2 7414 Tene} 4,454.4 0.9 -1.6 
Saskatchewan 632.3 633.4 634.0 628.3 3,786.2 -0.2 -- 
Alberta 2,379.2 2,335.9 2,343.2 2,366.3 14,154.3 1.9 -0.3 
British Columbia 2,768.9 2,754.1 2,/82.8 2,744.9 16,569.9 0.5 -1.0 
Yukon 27.9 27.9 Pies 26.7 163.9 - ee 
Nunavut 15.0 14.4 14.9 14.9 87.0 4.2 -3.4 
Northwest Territories 29.7 29.7 Pip Tl Sile2 179.4 - Ife 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, juin 1999 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Change from 
previous year 
Variation par rapport 
a l'année précédente 


April March June May April March Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Avril Mars Juin Mai Avril Mars Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
-- We 2.9 1.8 Zee 2.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
2S Wael 5 Wes -0.3 2.6 0.5 ‘Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.9 222. We// 2.6 4.3 oy Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
0.4 2.4 -6.1 -5.1 -2.1 -0.1 -3.1 Magasins de chaussures 
lal 0.5 -2.8 -3.2 -43 -2.3 -3.8 Magasins de vétements pour hommes 
0.9 -0.3 3.6 0.5 -1.9 -0.7 0.8 Magasins de vétements pour femmes 
0.6 We 10.1 10.1 10.1 9.0 8.5 Autres magasins de vétements 
3.4 0.3 12.7 9.2 6.8 9.1 9.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
0.7 == 0.4 5.9 3.8 2.6 3.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
las 1.6 52 0.4 2.6 8.2 5.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
oe) 2.4 6.9 5.0 3.9 -1.1 1.2  Stations-service 
0.2 2.6 6.4 St0 0.7 4.7 4.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.2 0.2 10.1 6.6 Sif 3.8 6.3 Magasins de marchandises diverses 
-1.9 4.4 6.6 S07 25 5.4 4.0 Autres magasins de produits semi-durables 
2.4 0.5 3.0 34 4) 7.9 6.6 Autres magasins de produits durables 
ike “0:3 10.2 9.4 4.5 3.8 6.8 Autres magasins de vente au détail 
-0.3 1.1 5.2 3.4 2.8 4.7 4.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
-4.8 4.8 6.8 7.4 5:5 10.9 6.6 —_Terre-Neuve 
=2.9 3.6 tiled 6.6 3.6 Tet 6.0 _ fle-du-Prince-Edouard 
-4.2 -- 7.3 5.4 -0.2 5.5 4.3 Nouvelle-Ecosse 
0.2 1.4 oul Path Ape 3.8 4.9 Nouveau-Brunswick 
0.8 1.3 6.4 5.4 3.8 3.9 5.9 Québec 
0.2 1.4 Tian 4.5 4.8 7.0 6.1 Ontario 
1.4 0.7 1.0 0.9 0.5 oat 2.1 Manitoba 
0.9 0.9 1.2 0.6 -0.4 -0.8 -0.8 Saskatchewan 
1.0 0.5 3.0 -0.2 0.6 4.6 1.6 Alberta 
1.4 0.2 1.0 -0.6 -0.7 0.5 -0.3. Colombie-Britannique 
22 -4.6 9.0 10.7 7.9 Zao 6.4 Yukon 
2 10.4 Nunavut 
Wile 2.0 Territoires du Nord Ouest 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
June May April March Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Juin Mai Avril Mars Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,546.3 4,700.0 4,520.1 4,289.5 26,515.7 
All other food stores 375.4 379.3 Sie 345.5 2,088.9 
Drugs and patent medicine 1,089.1 1,094.1 1,092.4 1,100.2 6,459.7 
stores 
Shoe stores 137.6 165.0 143.1 109.0 744.4 
Men's clothing stores 125.6 126.3 115.2 95.9 642.1 
Women's clothing stores SM all 402.4 363.0 308.3 1,971.9 
Other clothing stores Dea 540.8 501.4 466.9 Pad fost 
Household furniture and appliance 909.6 834.8 775.1 7900 4,744.0 
stores 
Household furnishings 214.1 205.1 193.1 194.5 lei 2or3 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,886.2 6,464.1 6,457.2 6,102.2 34,637.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,468.3 1,453.1 1,344.8 1,255.9 7,811.6 
Automotive parts, accessories 1,388.7 1,366.5 1,236.3 1,094.7 7,028.9 
and services 
General merchandise stores 2,387.9 2,452.6 2,266.7 2,105.9 WATTS, 
Other semi-durable goods stores GIES 806.1 629.6 Se 7/ 3,742.3 
Other durable goods stores 566.8 583.0 533.0 469.0 3,052.7 
Other retail stores 1,104.3 1,091.4 958.5 863.0 5,594.3 
pee ak a I I a a a 
Total, all stores 22,845.7 22,664.4 21,480.5 20,145.7 121,697.6 
pO lis Ra aS TS a 
Regions 
Newfoundland 373.2 371.0 335.8 SVeshs) 1,922.6 
Prince Edward Island 108.9 98.8 85.2 80.4 508.9 
Nova Scotia 716.2 701.6 643.3 605.6 Sie 
New Brunswick S/2 577.4 523.6 478.8 2,953.7 
Quebec S| 5,497.5 5,255.0 4,743.3 28,797.7 
Ontario 8,842.1 8,613.5 8,067.2 7,611.6 46,195.9 
Manitoba 772.8 761.8 748.6 714.7 4,233.7 
Saskatchewan 671.1 652.8 633.8 585.4 3,594.5 
Alberta 2,508.6 2,466.9 PFO DIO 2,219.7 13,519.6 
British Columbia Ola 2,846.7 2,767.4 2,652.4 15,825.3 
Yukon . 2a 30.3 25.8 24.6 154.4 
Nunavut 14.2 14.9 15.4 14.5 83.4 
Northwest Territories 34.4 31.1 27.7 31.3 176.3 
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Tableau 2 


Commerce de détail, juin 1999 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


June May April March 
1999 1999 1999 1999 
Juin Mai Avril Mars 


Year-to-date 
1999 
Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


72 6 -0.5 3.4 3.9 1.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
are -0.6 -2.9 5.8 ; Tous les autres magasins d'alimentation 
20 0.7 Sha 6.4 3.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.8 -48 0.3 3.0 -2.3 Magasins de chaussures 
-5.5 -4.7 -2.4 -1.6 -4.7_ _Magasins de vétements pour hommes 
3.9 -2.0 0.2 0.5 1.1. Magasins de vétements pour femmes 
8.9 9.4 11.6 10.0 8.5 Autres magasins de vétements 
11.9 8.6 6.9 8.9 9.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
0.6 6.3 4.4 6.5 4.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5.9 -1.6 Ee qt 4.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
The: 6.3 Bal -- 1.6 Stations-service 
7.3 3.0 0.3 ifait Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
10.1 6.8 3}30) 7.6 6.9 Magasins de marchandises diverses 
7.0 3.2 Tel 9.0 4.1 Autres magasins de produits semi-durables 
2.6 2.4 4.4 1:5 6.8 Autres magasins de produits durables 
itk2 7.0 5.8 52 6.9 Autres magasins de vente au détail 
5.8 1.7 3.4 7.7 4.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
7.4 5.8 6.7 Whee 6.5  Terre-Neuve 
wahas) 5.6 1 10.3 6.3 fle-du-Prince-Edouard 
6.7 4.2 1.0 7.6 4.1 Nouvelle-Ecosse 
5.6 6.3 OO Hs) 5.1 Nouveau-Brunswick 
7.0 Sal 4.6 6.7 5.6 Québec 
8.3 2.8 5.0 10.8 6.2 Ontario 
0.6 -1.7 2.0 6.2 1.8 Manitoba 
1.9 =1.3 0.3 23 -0.6 Saskatchewan 
PT -1.6 0.6 8.3 1.5 Alberta 
0.6 2.3 0.7 1.9 -0.4 Colombie-Britannique 
8.3 10.6 6.6 6.5 6.6 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 5 


Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter |I| Quarter |! 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre 1| Trimestre | Trimestre IV Trimestre 11| Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 13,766.4 12,749.3 13,584.3 13,696.0 13,542.7 

All other food stores 1,105.9 983.1 1,149.8 1,090.5 lal 224 

Drugs and patent medicine Seon 3,184.1 3,495.8 3,202.6 3,206.4 
stores 

Shoe stores 445.8 298.7 481.6 426.4 462.2 

Men's clothing stores 367.1 2h. 560.5 347.6 383.4 

Women's clothing stores Wesi/51 834.8 1,360.3 1,094.6 1,130.6 

Other clothing stores 1,554.8 1,210.9 2,088.0 1,622.6 1,414.4 

Household furniture and appliance 2295 2,224.5 3,154.8 2,602.2 2,306.6 
stores 

Household furnishings 612.3 513.0 719.6 627.0 590.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 19,807.4 14,830.3 14,844.9 16,607.8 19,329.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 4,266.1 3,545.5 3,855.8 4,164.4 4,015.1 

Automotive parts, accessories 3,991.5 3,037.4 3,935.6 3,668.0 3,853.8 
and services 

General merchandise stores 7,107.1 5,664.9 9,323.8 6,689.9 6,654.1 

Other semi-durable goods stores 2,197.0 1,545.4 2,509.3 2,113.4 2,115.0 

Other durable goods stores 1,682.8 1,369.9 245s 1,742.1 1,632.5 q 

Other retail stores 3,154.3 2,440.0 3,308.2 Sp ato), | 2,919.1 

Total, all stores 66,990.6 54,706.9 66,523.5 62,830.3 64,668.5 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 284.4 256.0 279.1 280.1 277.0 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine SYfalf 55.4 66.2 Jo 57.8 
stores 

Shoe stores 3.6 2-09) 46 Shi Shed 

Men's clothing stores Sheil 2.6 7.9 4.2 48 

Women's clothing stores ch) 9.1 21.4 sh. 12.6 

Other clothing stores Wed 10.2 24.7 16.3 W228: 

Household furniture and appliance 29.3 24.2 43.7 29.7 23.5 
stores 

Household furnishings 2.0 1.6 2.8 Die 2.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 323.8 205.6 178.3 241.8 290.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 70.9 60.8 76.1 82.4 75.9 

Automotive parts, accessories 54.9 39.6 61.7 Mlel 49.3 
and services 

General merchandise stores 138.8 alls 210.0 136.4 WAALS 

Other semi-durable goods stores Zouk 15.4 28.5 22.4 20.2 

Other durable goods stores 10.9 7.6 Wes W4 9.5 

Other retail stores 36.6 30.3 43.3 38.8 36.1 

Total, all stores 1,080.0 842.7 1,077.4 1,001.1 1,012.7 d 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter ||| Quarter |! 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
lars 1.8 2.8 72. if 4.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
-0.6 1.8 0.8 0.3 3.8 Tous les autres magasins d'alimentation 
2D 4.8 3.0 6.0 7.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
385) -0.5 -3.0 0.6 4.9 Magasins de chaussures 
-4.3 -5.2 Tee: -0.5 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 
0.6 1.8 Be -0.3 3.8 Magasins de vétements pour femmes 
9.9 6.8 ices 9.1 6.7 Autres magasins de vétements 
9.2 8.8 9.0 8.8 7.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
3.6 4.4 lie 6.6 1.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
225 8.4 -3.6 4), 2.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.3 -3.4 -8.0 -5.5 -4.3  Stations-service 
3.6 5.5 10.4 0.9 4.7 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.8 7161 4.2 6.0 8.0 Magasins de marchandises diverses 
3.9 4.4 Sh -0.6 -1.1 Autres magasins de produits semi-durables 
3.1 Tike9 Us, ies 16.0 Autres magasins de produits durables 
8.1 5:5 Has Sui 8.1 Autres magasins de vente au détail 
3.6 4.9 1.9 3.8 4.1 Total, ensemble des magasins 
Terre-Neuve 
Zul Wee 4.6 =.) 2.9 Supermarchés dalimentation et épiceries 
x X Xx X Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.2 -2.8 SL -5.8 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
-27 4.2 -4.2 - -2.6 | Magasins de chaussures 
-22.9 -7.1 33.9 55.6 45.5 Magasins de vétements pour hommes 
5.6 5.8 1.4 -0.7 -  Magasins de vétements pour femmes 
She 15.9 - Dis. 1.7. Autres magasins de vétements 
24.7 30.1 Zui 9.2 -6.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
- 6.7 S25 = -9.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
ies) 17.4 1.0 2 3.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-6.6 eile -0.9 -0.4 -4.0  Stations-service 
11.4 7.9 16.9 3.4 -1.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.0 9.1 4.7 6.7 9.0 Magasins de marchandises diverses 
WAS) 18.5 -5.0 -14.5 -16.5 Autres magasins de produits semi-durables 
14.7 16.9 7.4 $243) -2.1_ Autres magasins de produits durables 
1.4 6.3 6.1 2.9 7.1 Autres magasins de vente au détail 
6.6 6.3 41 1.4 2.1 ‘Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter 11! Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 74.0 63.7 64.9 70.8 63.5 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine WAZ 16.6 19.6 18.4 17.7 
stores 

Shoe stores X X Xx X X 

Men's clothing stores X X X X x 

Women's clothing stores X Xx X Xx X 

Other clothing stores Delf 4.0 9.7 8.8 5a 

Household furniture and appliance 6.9 5.9 8.8 6.4 6.2 
stores 

Household furnishings 3.9 3.0 4.6 4.9 4.0 
store 

Motor vehicle and recreational 70.9 45.4 44.6 56.0 70.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 27.6 20.9 24.3 31.8 Zien 

Automotive parts, accessories 19.8 12.6 19.1 18.2 18.8 
and Services 

General merchandise stores 22.8 16.3 31.6 aM, 21.4 

Other semi-durable goods stores 12.6 7.9 i235 WD 11.9 

Other durable goods stores 6.0 3.0 6.1 Be 3.9 

Other retail stores 13.4 8.9 eh) 16.2 2s 

Total, all stores 293.0 216.0 273.6 291.2 . 272.5 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 496.3 455.1 487.5 494.1 469.1 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patient medicine 124.2 124.6 139.9 130.0 126.4 
stores 

Shoe stores 6.6 4.7 7.8 6.9 7.2 

Men's clothing stores 4.6 She 8.1 4.4 4.9 

Women's clothing stores 32.1 23.8 44.7 32.4 29.0 

Other clothing stores 32.4 ODaT 55.4 38.3 28.7 

Household furniture and appliance 51.2 45.9 68.5 51.4 43.6 
stores 

Household furnishings 14.5 11.8 8.2 10.3 8.8 
store 

Motor vehicle and recreational 592.8 431.7 431.1 495.2 601.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 153.2 Wille 132.6 146.5 131.1 

Automotive parts, accessories 116.4 86.6 124.4 110.0 liltae2 
and services 

General merchandise stores 207.3 164.2 311.5 198.3 190.1 

Other semi-durable goods stores 59.0 45.0 79.0 68.8 66.0 

Other durable goods stores 38.7 Oe 57.4 42.4 38.0 

Other retail stores 107.6 80.3 113.0 WAT 99.1 


Total, all stores 2,061.1 1,670.2 2,099.4 1,965.6 1,981.1 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre 11 Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Tle-du-Prince-Edouard 


16.5 11.4 5.4 9.6 7.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
52.0 -1.8 Sh Ky,// 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X x X x  Magasins de chaussures 
X X Xx X x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx X Xx X x  Magasins de vétements pour femmes 
11.8 2.6 6.6 20.5 10.9 Autres magasins de vétements 
Wile! 5.4 10.0 16.4 24.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
=2.5 25.0 43.8 104.2 66.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
ile 6.8 -4.1 -2.4 10.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1.8 -15:4 -24.5 -18.7 -9.1  Stations-service 
9.6 26.5 14.5 13.3 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.5 -3.0 -5.4 -6.2 2.9 Magasins de marchandises diverses 
5.9 8.2 1.6 1.2 -12.5 Autres magasins de produits semi-durables 
53.8 15.4 13.0 19.6 14.7 Autres magasins de produits durables 
10.7 Wed 18.4 14.9 11.0 Autres magasins de vente au détail 
7.5 4.7 1.2 3.3 6.1 Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 


5.8 2S 3.5 -5.4 -0.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
“1.7 -1.7 1.6 8.2 10.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-8.3 : -4.9 -4.2 1.4 Magasins de chaussures 
Ol -10.8 3.8 2a0 2.1 Magasins de vétements pour hommes 
10.7 19.0 14.9 17.0 14.6 Magasins de vétements pour femmes 
12.9 Wile! 9.9 16.1 11.2 Autres magasins de vétements 
17.4 ee: 11.9 14.5 13.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
64.8 Silko 34.5 14.4 17.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
=i. 3.1 0.3 -3.8 -0.6  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.9 =1.5 5.6 14.7 15.0 Stations-service 
2.8 9.3 10.2 -8.0 9.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.0 9.6 6.9 8.4 12.8 | Magasins de marchandises diverses 
-10.6 6.9 Wel 18.6 13.8 Autres magasins de produits semi-durables 
1.8 18.5 11.9 18.4 23.4 Autres magasins de produits durables 
8.6 5.8 6.2 8.4 3.1. Autres magasins de vente au détail 
4.0 4.3 5.1 Vl 4.9 Total, ensemble des magasins 


o 
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Retail Trade, June 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, juin 1999 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 
Millions of dollars — Millions de dollars 
New Brunswick 
Supermarkets and grocery stores 397.1 353.8 392.0 389.0 376.0 
All other food stores Xx x X X X 
Drugs and patent medicine 84.4 80.3 91.5 82.3 80.7 
stores 
Shoe stores 6.6 4.1 1.4 6.0 ih 
Men's clothing stores 5.8 5.1 11.4 6.3 5.9 
Women's clothing stores 21.0 14.4 28.6 20.1 19.6 
Other clothing stores 27.4 Zed 44.2 SP 7 25.6 
Household furniture and appliance 40.9 37.6 58.1 42.2 38.4 
stores 
Household furnishings 12.0 9.5 14.6 12.9 Wale 7 
stores 
Motor vehicle and recreational Soa 336.5 300.6 402.7 504.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 110.5 96.2 114.0 127.3 111.8 
Automotive parts, accessories 106.2 73.6 108.4 97.3 102.5 
and services 
General merchandise stores 167.0 129.3 246.3 165.2 159.2 
Other semi-durable goods stores 49.6 37.8 56.1 47.6 47.1 
Other durable goods stores 25.3 18.6 38.1 26.8 23uh 
Other retail stores 67.8 49.0 71.8 73.6 63.2 


Total, all stores 1,673.4 1,280.5 1,598.4 1,549.7 1,591.7 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,591.6 3,334.3 3,506.8 3,498.5 3,423.3 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 688.3 681.0 730.6 716.1 730.4 
stores 

Shoe stores 155.0 88.6 170.0 141.5 163.4 

Men's clothing stores 86.1 60.3 120.9 78.0 93.8 

Women's clothing stores St fa 219.6 356.6 307.6 332.6 

Other clothing stores 433.6 303.0 492.7 434.1 405.7 

Household furniture and appliance 696.5 543.4 802.1 708.5 634.7 
stores 

Household furnishings 119.9 90.2 135.8 125.8 127.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 5,049.9 3,580.8 3,526.2 3,976.1 4,675.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 827.6 711.4 757.9 783.0 746.5 

Automotive parts, accessories 1,009.1 722.2 978.2 870.5 980.6 
and services 

General merchandise stores 1,439.1 1,116.8 Ane Wert 1,357.3 

Other semi-durable goods stores 461.7 299.5 477.7 479.3 495.9 

Other durable goods stores 365.2 292.7 427.4 352.7 344.4 

Other retail stores 509.4 371.0 513.6 446.0 473.9 


Total, all stores 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de deétail, juin 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter |! Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre 1I| Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


5.6 /2}8. 6.9 4.8 4.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
46 27 4.0 12.6 0.7 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
15.8 13.9 8.8 aL 3.6 Magasins de chaussures 
Shall 18.6 20.0 14.5 7.3. Magasins de vétements pour hommes 
el Us 2.9 -3.8 -5.8 Magasins de vétements pour femmes 
7.0 10.3 10.2 19.8 14.8 Autres magasins de vétements 
6.5 19),8) 11.1 12:5 4.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.6 Sh 10.6 =2.3 0.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
SAI 8.2 SA T/ 48 6.5 5.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-1.2 -12.4 -6.5 0.5 15.6 Stations-service 
3.6 7.9 23.0 12.6 16.5 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.9 4.9 4.6 fal 10.1. Magasins de marchandises diverses 
5S 37.5 IES 6.0 8.0 Autres magasins de produits semi-durables 
6.8 10.1 10.4 13.6 25.4 Autres magasins de produits durables 
les 10.1 22nl 20.7 20.6 Autres magasins de vente au détail 
5.1 5.1 TA 6.8 7.8 Total, ensemble des magasins 
Québec 
4.9 4.4 6.1 3.6 0.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-5.8 -2.4 -2.6 3.6 11.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.1 =2.1 -3.6 52.0 1.7. Magasins de chaussures 
=0.2 -0.3 5.4 2.0 -6.8 Magasins de vétements pour hommes 
-4.7 -4.3 -7.5 -5.4 9.2 Magasins de vétements pour femmes 
6.9 7.4 9.2 9.7 6.5 Autres magasins de vétements 
9.7 WAS 9.7 9.5 5.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
=5.7 6.7 9.3 5.2 3.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.0 15.5 ike 0.9 -2.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.9 -0.9 -10.5 -9.4 -14.4 Stations-service 
2.9 -2.1 4.2 -3.5 2.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.0 6.3 Sh) 6.9 9.3. Magasins de marchandises diverses 
-6.9 -8.4 4.3 -5.0 -1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
6.0 (a) 8.4 13.6 20.3. Autres magasins de produits durables 
(as W271 ls}. 0/ -0.4 8.3 Autres magasins de vente au détail 
4.9 6.6 3.0 1.9 1.2 Total, ensemble des magasins 


—_ 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre 11] Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,371.1 4,053.3 4,279.8 4,351.2 4,400.3 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 1,394.9 1,339.0 1,450.5 1,330.3 1,311.6 
stores 

Shoe stores 170.2 Wile 179.1 162.2 173.9 

Men's clothing stores 159.0 116.7 240.4 149.0 159.9 

Women's clothing stores 459.1 336.0 Hoots 426.5 441.1 

Other clothing stores 597.2 473.4 827.5 580.2 500.4 

Household furniture and appliance 924.4 819.0 Wel Ihe 937.5 819.5 
stores 

Household furnishings 257.3 219.1 307.5 261.9 236.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 7,619.7 5,688.7 5,738.6 6,249.6 7,367.5 
vehicle dealers : 

Gasoline service stations 1,659.3 i,eg2ai 1,491.6 1,548.4 1,498.4 

Automotive parts, accessories 150009 aaiieiles) 1,507.1 1,410.7 1,472.1 
and services 

General merchandise stores 2,811.4 P22 \\ls¥| 3,744.1 2,609.3 2,590.2 

Other semi-durable goods stores 972.2 678.3 1,120.1 890.1 875.3 

Other durable goods stores 669.5 532.0 881.9 688.3 644.7 

Other retail stores 1,406.6 1,071.0 1,460.5 1,413.9 1,260.2 

Total, all stores 25,522.8 20,673.2 25,410.2 23,475.3 24,226.1 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 531.9 491.0 536.7 535.1 534.4 

All other food stores x X X X X 

Drugs and patent medicine 68.8 69.5 76.1 69.4 67.8 
stores 

Shoe stores 222 8.9 106) 174.8) 12.8 

Men's clothing stores fale5 7.9 17.0 9.3 eS 

Women's clothing stores 30.4 21.9 34.4 Pilee. 27.4 

Other clothing stores 45.4 Wi 67.3 48.3 43.4 

Household furniture and appliance 74.9 72.6 103.2 80.2 Tas 
stores 

Household furnishings 14.0 10.8 14.5 ae2 els 
stores 

Motor vehicle and recreational 708.3 597.4 631.4 671.8 746.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 161.8 139.5 144.4 156.3 151.9 

Automotive parts, accessories 123.1 98.4 WSk i 118.0 119.7 
and services 

General merchandise stores 279.3 224.9 372.8 263.9 267.0 

Other semi-durable goods stores 54.3 41.6 74.6 48.7 50.1 

Other durable goods stores bef 41.2 61.7 52.2 54.6 

Other retail stores 93.9 23 103.8 90.6 87.1 

Ce a SE a ae a ea a oc a ee 

Total, all stores 2,283.1 1,950.4 2,397.5 2,215.8 2,276.9 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
=0.7 0.2 1.4 4.9 7.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.4 10.5 10.5 ot 17.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
22.1 Deo SAO Tat 5.8 Magasins de chaussures 
-0.6 e310 2.0 silke 0.6 Magasins de vétements pour hommes 
44 4.1 5.6 3.6 0.9 Magasins de vétements pour femmes 
19.3 9.0 10.6 Viol 9.5 Autres magasins de vétements 
12.8 8.9 13.4 leh 7/ 11.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
8.9 4.4 Wee 12.2 4.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.4 12.0 -0.3 WI 11.8 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.7 3:6 -6.6 -6.2 -5.9  Stations-service 
ee// WAL [ay 7/ 46 6.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.5 9.0 5.9 6.6 8.4 Magasins de marchandises diverses 
Viel 9.6 5.2 4.5 1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
3.8 12.0 9.7 Wee 15.6 Autres magasins de produits durables 
11.6 4.7 7.6 Tet 9.8 Autres magasins de vente au détail 
5.4 7.3 4.1 7.4 8.3 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
-0.5 =1.0 5.0 3.9 -1.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
185) 3.0 -0.3 3.6 2.1 Pharmacies et magasSins de médicaments 
brevetés 
-4.7 -1.1 eS 12.6 10.3. Magasins de chaussures 
1.8 1.3 49 =O5 1 -2.6 | Magasins de vétements pour hommes 
10.9 9.0 3.3 2.6 1.1. Magasins de vétements pour femmes 
4.6 4.5 200 4.3 4.6 Autres magasins de vétements 
4.8 Oro wale 6.2 8.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.2 1.9 -6.5 -9.6 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
=5.1 5.4 eile 2.2 4.0  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.5 5.0 -2.9 -0.4 0.2  Stations-service 
2.8 Wee 74 -0.9 --  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
46 SE) 2.8 4.9 5.4 _Magasins de marchandises diverses 
8.4 6.1 -2.6 -10.6 -6.0 Autres magasins de produits semi-durables 
2.0 4.8 - 8.8 12.8 Autres magasins de produits durables 
7.8 6.6 5a ies 6.7 Autres magasins de vente au détail 
a I ee eee eee Eee eee 
0.3 3.7 0.3 2.8 2.7 ‘Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre |I| Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 466.2 425.5 473.0 484.8 478.0 

All other food stores X X Xx X x 

Drugs and patent medicine 95.8 97.8 106.1 98.3 96.9 
stores 

Shoe stores 6.0 4.6 6.5 5.8 7.2 

Men's clothing stores 8.2 6.4 13.0 8.1 9.1 

Women's clothing stores 25.8 18.9 30.6 24.1 24.7 

Other clothing stores 39.3 31.1 Sf 41.8 37.9 

Household furniture and appliance Dez 55.2 81.6 59.5 Soa 
stores 

Household furnishings 19.3 15.8 20.6 19.5 18.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 528.8 411.0 462.6 490.3 542.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 154.4 126.1 137.8 15AGS 141.8 

Automotive parts, accessories 130.8 103.6 139.6 142.8 126.5 
and services 

General merchandise stores Zoro 204.5 325.8 240.9 238.5 

Other semi-durable goods stores 47.6 35.2 57.0 43.6 49.6 

Other durable goods stores 46.0 Bore 61.3 46.3 45.3 

Other retail stores 67.9 yeh // 75.4 71.4 67.2 

Total, all stores 1,957.7 1,636.8 2,063.7 1,943.5 1,952.2 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores Wave lh 1,463.9 1,593.4 WAS IA 1e5SO% 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 311.3 300.3 338.7 288.3 294.1 
stores 

Shoe stores 33.4 25.4 SMe 35.9 36.8 

Men's clothing stores 44.9 olan i253 43.6 49.0 

Women's clothing stores 102.6 83.4 126.9 104.3 102.2 

Other clothing stores 168.1 141.6 247.6 215.6 180.4 

Household furniture and appliance 304.6 288.1 416.2 318.5 286.9 
stores 

Household furnishings 72.8 63.0 85.6 15315 73.7 
store 

Motor vehicle and recreational 2,138.9 AOS 1,771.9 1,927.7 2,245.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 490.4 406.4 435.7 484.5 470.1 

Automotive parts, accessories 428.0 328.4 433.2 417.3 423.1 
and services 

General merchandise stores 794.1 653.3 1,059.1 769.5 754.0 

Other semi-durable goods stores 210.1 159.5 253.8 198.2 200.5 

Other durable goods stores 197.6 161.1 256.1 212.2 200.5 

Other retail stores 412.6 336.8 435.2 411.5 384.8 

Total, all stores 7,327.1 6,192.5 7,619.6 7,130.7 7,289.7 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre II] Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
-2.5 -0.9 1.9 4.5 9.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.1 0.9 0.6 2.0 6.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-16.7 -14.8 The -10.8 -4.0 Magasins de chaussures 
-9.9 11.4 =o) sails -5.2 Magasins de vétements pour hommes 
4.5 -5.0 -9.7 -9.7 -13.3 Magasins de vétements pour femmes 
Shall 115 5a 10.9 9.9 Autres magasins de vétements 
Holl 2.4 -2.6 S)// 6.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.3 1.9 -8.4 -6.3 -4.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.6 -7.4 -15.6 -5.4 -9.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.9 0.2 -1.6 -0.4 -3.5  Stations-service 
3.4 - 12.1 Tal -9.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5:9 4.6 2.) Oni 6.5 Magasins de marchandises diverses 
- =f.1 -14.7 =3,0 -5.7_ Autres magasins de produits semi-durables 
5.4 6.1 4.5 -0.4 Autres magasins de produits durables 
1.9 -1.2 0.1 -3.6 Autres magasins de vente au détail 
0.3 -1.5 -3.3 1.0 -1.2 Total, ensemble des magasins 
Alberta 
2.4 5a 8.5 9.6 9.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x X X X Tous les autres magasins d'alimentation 
5.8 5.0 -1.8 -4.5 -9.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-9.2 -4.2 -2.6 12.5 22.3 Magasins de chaussures 
-8.4 Silonl -4.5 1.6 9.1 Magasins de vétements pour hommes 
0.4 9.0 3.9 3.4 6.2 Magasins de vétements pour femmes 
-6.8 =8h1 0.4 7.2 6.2 Autres magasins de vétements 
6.2 4.8 163 8.0 15.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
“Ae 2.8 4.9 10.1 1.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-4.7 -0.4 -11.8 6.6 -2.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
: -5.1 -9.6 -1.0 -1.5  Stations-service 
1.2 Sh.1/ 11.9 1.4 8.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
ae, 7.6 On 9.4 13.9 Magasins de marchandises diverses 
4.8 j 8.2 2.4 =11.6 2.3 Autres magasins de produits semi-durables 
-1.4 47 6.1 11.0 20.1 Autres magasins de produits durables 
7.2 9.0 6.9 Use) 8.2 Autres magasins de vente au détail 
0.5 2.8 0.2 5.7 4.6 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre 11! Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,927.3 1,806.3 1,921.7 1,961.9 1,934.3 

All other food stores X Xx X X xX 

Drugs and patent medicine 425.5 412.7 469.0 407.1 416.0 
stores 

Shoe stores 50.6 37.8 51.8 50.0 49.8 

Men's clothing stores 41.0 33.7 65.1 41.8 42.9 

Women's clothing stores 130.2 104.1 154.8 Wek} 136.3 

Other clothing stores 190.3 160.8 259.3 202.9 171.7 

Household furniture and appliance 329.0 328.7 446.3 363.6 32095 
stores 

Household furnishings 95.8 87.8 117.8 100.0 95.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,198.4 1,798.4 1,730.4 2,060.8 2,246.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 596.2 462.6 52915. 638.2 647.6 

Automotive parts, accessories 433.1 371.4 428.3 418.2 434.2 
and services 

General merchandise stores 936.0 777.0 e220 87, 905.6 896.8 

Other semi-durable goods stores 298.9 220.3 342.4 289.4 291.3 

Other durable goods stores 262.0 243.5 B32 297.2 262.4 

Other retail stores 428.1 357.8 467.7 448.4 422.6 

Total, all stores 8,486.3 7,339.1 8,695.0 8,456.8 8,517.6 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 27, 46.6 49.5 51.8 50.5 

All other food stores X x X X X 

Drugs and patent medicine X X X x X 
stores 

Shoe stores X x x X X 

Men's clothing stores X Xx X X x 

Women's clothing stores 2 0.9 1.5 2 les 

Other clothing stores X X Xx Xx x 

Household furniture and appliance 47 4.0 om 4.5 3.8 
stores 

Household furnishings 0.8 0.5 0.8 0.9 0.8 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx Xx 29.3 35.9 38.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx X X X X 

Automotive parts, accessories X x X x Xx 
and services 

General merchandise stores 59.8 52.0 60.5 56.0 52.4 

Other semi-durable goods stores ine 4.9 7.6 7.9 7.2 

Other durable goods stores 5.8 oh) 6.5 6.4 5.6 

Other retail stores 10.3 8.9 10.3 Wes 12.9 

Total, all stores 226.6 187.6 210.4 219.5 213.2 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


-0.4 -0.2 =5.3 -6.1 3.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
Zao 47 =oi2 -6.1 -5.9 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
1.6 -2.1 - 0.4 3.1. Magasins de chaussures 
-4.4 -9.4 =6:2 -8.7 -9.3 Magasins de vétements pour hommes 
-4.5 =Ilsd/ -5.9 -44 3.4 Magasins de vétements pour femmes 
10.8 7.4 3.6 2) -1.8 Autres magasins de vétements 
ile 5.9 =Okz =72}8) -1.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
0.8 -1.0 512 =oh7 -5.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
=2.2 =5 -74 -0.9 -5.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-7.9 -21.6 =e” say) 3.5  Stations-service 
-0.3 1.8 3.1 -4.0 3.0 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.4 Shi =), 0.7 1.6 | Magasins de marchandises diverses 
2.6 2.6 -0.6 -7.4 -10.2 Autres magasins de produits semi-durables 
S072 6.9 We 5.4 12.4 Autres magasins de produits durables 
lee -2.0 0.8 2a 4.2 Autres magasins de vente au détail 
-0.4 -0.5 -3.6 -2.1 -0.7 ~—‘ Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


4.4 2.9 = aa 0.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
X x X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x X X X x  Magasins de chaussures 
X Xx X X x  Magasins de vétements pour hommes 
Hell = -16.7 =H aif -7.1_ Magasins de vétements pour femmes 
X X X x x Autres magasins de vétements 
P28). 8 -12.1 -4.3 -17.4 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
- -44.4 -20.0 225 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x x -4.9 -3.0 -14.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx X Xx x x  Stations-service 
X X X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
14.1 6.3 -1.1 2.9 -6.1Magasins de marchandises diverses 
- - -11.6 -10.2 -1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
3.6 -2.8 West 18.5 -3.4 Autres magasins de produits durables 
-20.2 22.3 - fel 27.7 Autres magasins de vente au détail 
6.3 4.5 -0.3 2.0 -2.1 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 
Supermarkets and grocery stores 25.0 22.0 24.1 26.6 24.5 
All other food stores X X X X X 
Drugs and patent medicine X X X X X 
stores 
Shoe stores x X X X X 
Men's clothing stores X X X X X 
Women's clothing stores X xX Xx Xx X 
Other clothing stores X x Xx x Xx 
Household furniture and appliance X X x X x 
stores 
Household furnishings X x X ‘x Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational X Xx Weel 16.0 16.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations Xx Xx xX: x X 
Automotive parts, accessories x X X X X 
and services 
General merchandise stores X x X X X 
Other semi-durable goods stores oof Cae 3.8 4.5 3.4 
Other durable goods stores X X X X X 
Other retail stores X X x X X 
Total, all stores 88.9 65.6 77.2 89.6 81.8 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores Whee 17.9 
All other food stores X X 
Drugs and patent medicine X X 
stores 
Shoe stores X X 
Men's clothing stores Xx X 
Women's clothing stores X x 
Other clothing stores xX X 
Household furniture and appliance X X 
stores 
Household furnishings X X 
stores 
Motor vehicle and recreational 19.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X Xx 
Automotive parts, accessories X X 
and services 
General merchandise stores X X 
Other semi-durable goods stores 2.6 1.9 
Other durable goods stores X X 
Other retail stores x Xx 
Total, all stores 93.2 83.2 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter I! Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter I! 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre | Trimestre Il Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
2.0 0.5 <6 ite -3.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Tous les autres magasins d'alimentation 
X X X Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X x X X x  Magasins de chaussures 
X Xx X X x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx X X Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
X Xx X X x Autres magasins de vétements 
X X X X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X Xx X X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx x =3,0 Thee -23.6 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X X X x x  Stations-service 
Xx X X x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X X X X x  Magasins de marchandises diverses 
8.8 -8.3 -13.6 -6.3 -10.5 Autres magasins de produits semi-durables 
; X X X X x Autres magasins de produits durables 
X X X X x Autres magasins de vente au détail 
8.7 4.0 -0.8 5.0 -3.8 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'‘accessoires 
d‘ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 

a a a a Sa cot la a Rae a eee eee 


) Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, June 1999 


Commerce de detail, juin 1999 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 
Millions of dollars — Millions de dollars 

Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 7.9 6.7 
All other food stores X X 
Drugs and patent medicine X 

stores 
Shoe stores Xx X 
Men's clothing stores Xx X 
Women's clothing stores Xx X 
Other clothing stores X Xx 
Household furniture and appliance x X 

stores 
Household furnishings X X 

stores 
Motor vehicle and recreational X 

vehicle dealers 
Gasoline service stations X Xx 
Automotive parts, accessories X ne 

and services 
General merchandise stores Xx x 
Other semi-durable goods stores 1.0 0.7 
Other durable goods stores X X 
Other retail stores Xx X 
Total, all stores 44.5 38.8 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre Il Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 
7.9 6.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

x Tous les autres magasins d'alimentation 

Xx Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Xx x Magasins de chaussures 

Xx Xx Magasins de vétements pour hommes 

x x Magasins de vétements pour femmes 

x Xx Autres magasins de vétements 

x x Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

x x Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

x Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

x X Stations-service 

X Xx Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

X X Magasins de marchandises diverses 

1.0 0.7 Autres magasins de produits semi-durables 
X X Autres magasins de produits durables 
X Xx Autres magasins de vente au détail 
44.5 38.8 Total, ensemble des magasins 


—— 
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Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


June May April March 
1999 1999 1999 1999 
Juin Mai Avril Mars 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 93.1 95.0 94.7 95.5 
All other food stores 90.4 91.2 91.1 92.5 
Drugs and patent medicine 89.7 91.0 91.2 87.4 
stores 
Shoe stores 93.4 94.2 93.1 95.5 
Men's clothing stores 90.2 92.5 93.1 92.3 
Women's clothing stores 92.0 94.1 94.0 94.1 
Other clothing stores 93.0 95.4 94.8 95.6 
Household furniture and appliance 92.2 94.5 94.0 94.7 
stores 
Household furnishings 84.8 86.7 86.6 89.5 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.6 95.8 95.4 96.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 87.5 91.6 92.0 94.9 
Automotive parts, accessories 91.6 93.7 91.9 93.1 
and Services 
General merchandise stores 99.0 99.4 99.4 99.4 
Other semi-durable goods stores 88.6 92.1 92.3 92.5 
Other durable goods stores 88.2 91.4 92.1 92.9 
Other retail stores 94.1 95.8 94.7 94.3 
Total, all stores 92.8 94.9 94.6 95.1 
Regions 
Newfoundland 96.0 97.2 97.4 97.6 
Prince Edward Island 92.1 92.9 93.2 92.8 
Nova Scotia 94.0 96.0 96.8 97.1 
New Brunswick 93.5 94.5 94.8 94.8 
Quebec 93.3 94.7 93.5 95.5 
Ontario 92.8 95.1 94.8 94.4 
Manitoba 91.9 93.9 95.0 95.1 
Saskatchewan 92.1 94.4 94.8 93.1 
Alberta 91.6 94.4 94.8 95.7 
British Columbia 93.0 94.9 95.0 95.5 
Yukon 91.4 90.6 92.4 93.3 
Nunavut UT atl 99.6 92.8 90.5 
Northwest Territories 92.4 95.2 94.3 94.5 
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Retail Trade, June 1999 


Tableau 4 


Commerce de detail, juin 1999 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


June May April 
1999 1999 1999 
Juin Mai Avril 


Per cent — Pourcentage 


1.4 1.3 1.3 
5.1 4.9 

201 Za 2.1 
2.8 2.6 2.6 
2.9 3.0 3.1 
2.5 Zo 2.8 
1.8 1.6 ou 
5.4 4.6 3.0 
3.7 3.8 3.6 
3.3 3.4 3.3 
2.3 2.4 2.3 
2.4 2.3 2.4 
i 1.0 0.8 
4.4 4.6 3.7 
3.0 3.3 3.1 
2.0 2.9 2.0 
t1 1.1 1.1 
2.2 ce 2.9 
Wee 1.8 1.4 
3.8 3.7 43 
3.3 3.5 3.3 
3.1 3.1 2.9 
2.0 1:9 2.0 
eg 2.0 2.4 
2 2.0 2.1 
2.3 (es 2.1 
mo ii) 1.5 
0.4 0.3 0.3 


Groupe de commerce - Canada 
1.3 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 

2.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

2.4 Magasins de chaussures 

3.1 Magasins de vétements pour hommes 

3.0 Magasins de vétements pour femmes 

2.3 Autres magasins de vétements 

2.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

4.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

3.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

2.3 Stations-service 

2.9  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

0.9 Magasins de marchandises diverses 

3.8 Autres magasins de produits semi-durables 

2.9 Autres magasins de produits durables 

1.6 Autres magasins de vente au détail 


1.1. Total, ensemble des magasins 


Régions 
2.2 Terre-Neuve 
1.7 fle-du-Prince-Edouard 
4.2 Nouvelle-Ecosse 
2.7 Nouveau-Brunswick 


2.9 Québec 
2.0 Ontario 
2.1. + Manitoba 
1.9 Saskatchewan 
2.2 Alberta 
1.5 Colombie-Britannique 
0.4 Yukon 
- — Nunavut 


-  Territoires du Nord Ouest 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 23 


Retail Trade, June 1999 Commerce de détail, juin 1999 


Table 5 
Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 3 
June May April March February January December 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1998 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores ABO iae. 4,589.6 4,522.0 4,517.8 4,496.0 4,494.8 4,457.9 
All other food stores 361.1 365.6 358.3 366.6 360.4 357.2 358.9 
Drugs and patent medicine 1,106.8 Wes 1,105.1 1 ios 1,112.8 1,102.1 1,070.4 
stores 
Shoe stores 125.2 141.1 141.3 140.7 137.4 139.3 139.2 
Men's clothing stores 123.6 126.6 127.0 129.2 128.5 126.0 129.0 
Women's clothing stores 366.1 374.4 369.9 Snore 374.5 374.6 361.8 
Other clothing stores 560.1 567.0 558.4 555.1 547.1 530.9 517.8 
Household furniture and appliance 952.0 914.5 860.5 890.6 887.5 888.8 881.6 
stores 
Household furnishings 199.8 206.9 207.4 206.0 206.1 205.0 207.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,633.7 5,447.4 5,605.6 5,689.0 5,601.6 5,544.3 5,464.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,387.4 Tek eel 1,388.3 1,318.0 1,286.5 1,287.4 1,276.6 
Automotive parts, accessories 1,246.1 1,240.7 1,230.9 1,228.0 1,196.7 1,253.0 1,226.7 
and services 
General merchandise stores 2,475.8 2,488.5 2,445.1 2,440.4 2,436.1 2,490.7 2,369.8 
Other semi-durable goods stores 707.9 710.1 699.2 Tho ae 682.5 706.9 688.5 
Other durable goods stores BY Theil 582.4 584.9 599.0 596.1 616.1 567.1 
Other retail stores iF O5v725 1,061.6 1,025.0 1,012.0 leOUSe3 1,007.8 985.1 
Total, all stores 21,397.8 21,323.2 21,228.8 21,294.14 21,065.0 21,125.0 20,702.5 k 
Regions 
Newfoundland 348.3 347.7 B00 2 352.0 335.9 333.6 323.3 
Prince Edward Island 98.1 93.5 90.2 92.5 89.3 89.3 » 85.8 
Nova Scotia 677.1 668.6 632.6 660.6 660.0 654.5 Boel 
New Brunswick 525.3 543.0 521.5 520.5 Hilee2 509.2 493.8 
Quebec 4,939.2 4,982.9 4,979.7 5,019.6 4,955.4 4,965.9 4,823.3 
Ontario 8,220.9 8,163.0 8,098.6 8,085.2 7,976.2 7,960.1 1,045.3 
Manitoba 735.8 729.2 741.1 (Aye 746.2 750.8 737.4 
Saskatchewan 632.3 633.4 634.0 628.3 622.8 635.4 629.6 
Alberta 2,379.2 2,335.9 Propels 2,366.3 Peale 2,374.2 2,360.4 
British Columbia 2,768.9 2,754.1 2,182.8 2,744.9 2,738.3 2,/80.9 2,752.4 
Yukon 27.9 27.9 Zee 26.7 28.0 26.1 26.2 
Nunavut 15.0 14.4 14.9 14.9 16h 14.3 
Northwest Territories 29.7 29.7 PAT ot Jilee. 30.6 30.5 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selonn le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


November October September August July June 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Novembre Octobre Septembre Aout Juillet Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,489.0 4,454.7 4,465.5 4,435.4 4,479.5 4,463.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
357.2 366.0 357.1 359.6 362.2 3093 Tous les autres magasins d‘alimentation 
1,079.6 1,084.4 1,078.0 1,090.8 1,095.5 1,083.3 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
Web 7/ 135.1 134.9 138.0 138.4 133.4 Magasins de chaussures 
133.4 131.4 132.8 133.8 130.6 127.1 Magasins de vétements pour hommes 
372.6 362.1 363.7 364.8 366.5 Saeko: Magasins de vétements pour femmes 
542.0 540.3 534.6 535.2 Hailke 508.7 Autres magasins de vétements 
866.9 856.5 849.6 863.9 871.3 844.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
219.0 206.1 203.4 204.0 199.4 199.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,429.7 5,246.4 5,564.1 5,462.6 5,374.2 5,356.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1227S) 1,289.2 1,291.8 1,303.7 iPSOrS 1,297.9 Stations-service 
1,218.1 222.4 1,201.6 1,189.4 1,200.0 1,171.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,341.2 2,349.6 2,342.7 2,318.5 2,337.0 2,249.2 Magasins de marchandises diverses 
RAMEE 706.6 693.6 680.1 681.1 664.2 Autres magasins de produits semi-durables 
SMES S753 Silk 562.5 568.1 561.1 Autres magasins de produits durables 
995.9 985.1 985.0 973.8 965.7 960.0 Autres magasins de vente au deétail 
20,734.9 20,511.1 20,769.5 20,616.1 20,611.1 20,333.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
3000 329.4 Soles 317.4 323.6 326.0 Terre-Neuve 
86.2 85.6 87.6 88.0 88.8 88.2 lle-du-Prince-Edouard 
646.1 641.0 639.0 640.2 641.6 630.8 Nouvelle-Ecosse 
496.0 486.1 497.7 497.4 502.2 499.6 Nouveau-Brunswick 
4,834.1 AiM5-3 4,782.1 4,768.2 4,766.3 4,642.3 Québec 
7,835.7 7,739.0 7,823.5 7,788.5 7,726.7 7,674.8 Ontario 
735.1 726.3 5252 730.1 728.7 728.7 Manitoba 
626.6 625.4 651.9 638.9 634.3 624.7 Saskatchewan 
2,347.0 2,316.3 2,408.2 2,342.6 22 oho AS 2,310.4 Alberta 
220.\ 2,/18.6 2,/27.0 2,136.3 LT TEN) 2,741.6 Colombie-Britannique 
26.2 Zot 26.3 26.7 26.2 25.6 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 
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Table 6 

Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 

(Historical Estimates) f 
June May April March February January December 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1998 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4546.3 4,700.0 4,520.1 4,289.5 3,981.0 4,478.8 4,739.8 
All other food stores 375.4 379.3 S5ilel 345.5 315.8 321.8 443.2 
Drugs and patent medicine 1,089.1 1,094.1 1,092.4 1,100.2 1,020.4 1,063.5 1,342.0 
stores 
Shoe stores 137.6 165.0 143.1 109.0 81.3 108.4 176.8 
Men's clothing stores 125.6 126.3 WG 95.9 80.0 99.1 262.2 
Women's clothing stores Cilat 402.4 363.0 308.3 20202 274.3 583.8 
Other clothing stores Siar, 540.8 501.4 466.9 356.9 387.0 892.5 
Household furniture and appliance 909.6 834.8 ioe 791.5 689.3 743.7 1,306.5 
stores 
Household furnishings 214.1 205.1 193.4 194.5 160.1 158.4 264.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,886.2 6,464.1 6,457.2 6,102.2 4,535.2 4,192.9 ANG 202 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,468.3 1,453.1 1,344.8 1,255.9 1,106.0 1,183.5 1,261.3 
Automotive parts, accessories 1,388.7 1,366.5 1,236.3 1,094.7 899.7 1,043.0 1,349.6 
and services 
General merchandise stores 2,387.9 2,452.6 2,266.7 2,105.9 1,743.3 ip ODay 3,953.3 
Other semi-durable goods stores 761.3 806.1 629.6 BENS, a, 478.6 513.0 0733 
Other durable goods stores 566.8 583.0 533.0 469.0 423.3 477.6 1,069.7 
Other retail stores 1,104.3 1,091.4 958.5 863.0 776.8 800.3 1,365.8 
Total, all stores 22,845.7 22,664.4 21,480.5 20,145.7 16,900.1 17,661.2 24,816.3 t 
Regions 
Newfoundland 373.2 371.0 335.8 B20 256.8 262.5 394.5 
Prince Edward Island 108.9 98.8 85.2 80.4 66.3 69.3 > 102.9 
Nova Scotia 716.2 701.6 643.3 605.6 526.1 538.5 788.4 
New Brunswick 572.3 577.4 523.6 478.8 398.4 403.2 590.6 
Quebec Hro2T al 5,497.5 5,295.0 4,743.3 3,903.2 4,071.6 5,432.2 
Ontario 8,842.1 8,613.5 8,067.2 7,611.6 6,415.9 6,645.6 9,604.9 
Manitoba 772.8 761.8 748.6 714.7 600.6 635.2 898.4 
Saskatchewan 671.1 652.8 633.8 585.4 500.4 551.0 759.7 
Alberta 2,508.6 2,466.9 2,351.6 2,279.7 1,898.1 2,014.7 2,873.0 
British Columbia 2,872.2 2,846.7 2,167.4 2,652.4 2,276.0 2,410.6 3,293.2 
Yukon 32.7 30.3 25.8 24.6 20.6 20.4 28.2 
Nunavut 14,2 14.9 15.4 14.5 12.0 12.4 
Northwest Territories 34.4 31.1 2halh Siled 25.6 26.2 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
| (estimations historiques) 


November October September August July June Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,180.4 4,664.1 4,382.8 4,504.8 4,808.4 4,445.8 26,515.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
339.7 366.9 345.6 359.2 385.8 369.2 2,088.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
npODOaT 1,098.1 1,051.8 1,063.0 1,087.8 1,062.5 6,459.7 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
150.5 154.4 148.2 147.9 130.4 146.1 744.4 Magasins de chaussures 
158.5 139.8 W228 a 2ai WIS? 132.9 642.1 Magasins de vétements pour hommes 
394.6 381.8 387.7 348.5 358.4 357.9 1,971.9 Magasins de vétements pour femmes 
607.1 588.3 565.3 582.9 474.4 470.7 2,765.7 Autres magasins de vétements 
944.1 904.1 883.0 860.9 858.2 812.7 4,744.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
237.1 218.5 210.8 209.0 207.3 212.8 1,125.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4,926.3 5,186.3 5,980.8 5,206.4 5,820.6 6,503.4 34,637.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,254.1 1,340.3 1,302.3 1,406.6 1,455.6 1,369.0 7,811.6 Stations-service 
Wells 1,268.5 sty 1,160.0 1,324.8 1,294.6 7,028.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,863.6 2,907.0 2,238.9 2,254.0 2,197.0 2,168.7 12,772.1 | Magasins de marchandises diverses 
749.8 686.2 699.3 700.8 713.4 Tlnbes} 3,742.3 Autres magasins de produits semi-durables 
559.6 521.8 948.5 599.3 594.2 552.6 3,052.7 Autres magasins de produits durables 
934.7 1,007.6 966.9 1,046.8 Wales 992.7 5,994.3 Autres magasins de vente au détail 
20,673.5 21,033.7 20,617.3 20,562.2 21,650.8 21,603.0 121,697.6 Total, ensemble des magasins 
Régions 
343.2 339.7 321.1 329.2 350.9 347.6 1,922.6 Terre-Neuve 
84.0 86.6 86.6 98.7 105.9 97.7 508.9 —{le-du-Prince-Edouard 
654.7 656.3 621.3 656.2 688.1 671.0 3,731.3 Nouvelle-Ecosse 
499.4 508.3 497.5 509.2 542.9 541.7 2,953.7 Nouveau-Brunswick 
4,712.7 4,933.4 4,758.4 4,746.9 5,075.9 4,978.5 28,797.7 Québec 
7,943.4 7,861.9 7,818.3 7,634.3 8,022.8 8,166.3 46,195.9 Ontario 
736.1 763.1 736.5 726.2 (5301 768.0 4,233.7 Manitoba 
633.4 670.6 641.9 639.9 661.8 658.9 3,594.5 Saskatchewan 
235% 2,395.0 2,349.8 2,301K8 2,429.6 2,443.8 13,519.6 Alberta 
2,651.0 2,750.8 ae) a eT 2,797.5 2,941.6 2,856.4 15,825.3 Colombie-Britannique 
23.4 25:5 26.6 30.6 32.4 30.2 154.4 Yukon 
83.4 Nunavut 


176.3‘ Territoires du Nord Quest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
June May April March Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Juin Mai Avril Mars Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 100.4 102.9 92.4 90.2 535.9 
Prince Edward Island SM 28.1 eal Pid Tf 143.5 
Nova Scotia 194.8 198.6 WAL 178.9 1,051.0 
New Brunswick 149.0 ils 139.6 131.6 798.1 
Quebec 1,571.8 1,683.7 1,507.1 POZO 8,457.8 
Ontario 2,877.5 2,905.7 2,632.2 2,465.3 15,265.14 
Manitoba ZAeD 217.9 210.9 201.4 1,183.1 
Saskatchewan 203.7 200.0 192.9 181.5 TeatOled 
Alberta 768.3 759.5 Mlee 700.2 4,152.9 
British Columbia 930.1 932.6 896.6 873.2 5,165.6 
Yukon 7.0 5.8 5s 52 31.6 
Nunavut 11.4 12.2 W224 11.4 66.5 
Northwest Territories ites: 11.9 Wilete 11.6 68.1 
Total 7,076.5 7,210.1 6,612.6 6,194.9 38,020.5 
Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


June May April March February January December 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1998 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions . 

Newfoundland 100.4 102.9 92.4 90.2 74.9 703) 171.5 
Prince Edward Island SS 28.1 Doel 22en 19.0 19.5 44.9 
Nova Scotia 194.8 198.6 Wl 178.9 147.0 154.5 334.3 
New Brunswick 149.0 Hie 139.6 131.6 110.8 115.8 247.8 
Quebec 1,571.8 1,683.7 e507 1,321.8 illilitiee 1,256.2 2,214.4 
Ontario 28D 2,905.7 2,632.2 2,465.3 2,141.4 2,243.0 4,456.2 
Manitoba PATS 217.9 210.9 201.4 164.4 171.0 358.5 
Saskatchewan 203.7 200.0 192.9 181.5 155.8 167.4 316.7 
Alberta 768.3 759.5 711.8 700.2 594.6 618.5 1,240.4 
British Columbia 930.1 932.6 896.6 873.2 737.0 796.1 1,502.0 
Yukon 7.0 5.8 Be! 52 Ae? 4.1 8.5 
Nunavut 11.4 12.2 WA 11.4 9.4 10.0 

Northwest Territories eh 11.9 er AAG 9.8 9.6 

Total 7,076.5 7,210.1 6,612.6 6,194.9 5,285.6 5,640.8 10,924.3 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
; (périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


June May April March Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Juin Mai Avril Mars Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
7.8 10.4 5.7 11.4 8.2 Terre-Neuve 
Wi 8.1 -2.6 6.1 6.1 fle-du-Prince-Edouard 
7.4 7.3 0.6 10.7 6.4 —Nouvelle-Ecosse 
6.0 (3.6 3.6 9.8 7.0  Nouveau-Brunswick 
2.3 1.8 0.8 3.9 2.8 Québec 
10.4 teh W295 10.3 8.7 Ontario 
6.7 3.6 Ord 5.9 4.7 Manitoba 
5.4 1.6 let 3.9 2.5 Saskatchewan 
6.2 1.6 0.7 7.4 3.8 Alberta 
3.8 1.0 one 5.4 3.2 Colombie-Britannique 
6.1 1.8 12.8 2.0 2.6 Yukon 
Nunavut 
Territoires du Nord Ouest 
6.8 4.4 3.9 vi) 5.6 ‘Total 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


November October September August July June Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet Juin Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
140.0 Wey 7 99.4 99.4 96.7 93.1 535.9  Terre-Neuve 
30.0 28.1 Zaks 32.9 C2at 26.9 143.5  ile-du-Prince-Edouard 
243.2 210.0 190.1 201.1 191.9 181.4 1,051.0 Nouvelle-Ecosse 
184.3 164.2 148.6 148.8 144.8 140.5 798.1 Nouveau-Brunswick 
1,623.4 1,617.6 1,556.1 1,545.8 1,564.0 1,536.0 8,457.8 Québec 
3,135.9 2 8a010 2,129.2 2,692.7 2,613.3 2,606.2 15,265.14 Ontario 
249.0 229.6 202.3 216.3 206.3 203.8 1,183.1 Manitoba 
224.9 216.7 192.6 200.1 195.2 193.3 1,101.3. Saskatchewan 
862.3 790.6 746.0 781.6 734.0 723.7 4,152.9 Alberta 
999.9 962.4 935.6 929.6 925.6 896.1 5,165.6 Colombie-Britannique 
5.8 6.7 6.4 7.9 Woe? 6.6 31.6 Yukon 


66.5 Nunavut 
68.1 Territoires du Nord Ouest 


7,720.6 7,200.0 6,855.7 6,878.5 6,734.2 6,628.2 38,020.5 _—‘Total 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 SEZ 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,2441 8.4 
May 108.3 PAG 125 9.1 20,025.4 ee 
June 108.0 20,641.5 6.8 19,112.2 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 38) 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,617.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 Be! 18,801.5 V8! 
December 106.3 24,499.4 10.7 23,038.1 9.3 
Year 107.5 237 ,596.8 7.5 221,067.9 5.5 
1998 
January 107.2 17,192.2 4.7 16,031.5 4.1 
February 107.3 16,242.14 4.) 15 os2a 4.3 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 5.9 
April 108.3 20,769.4 5.0 UON/aven rae hy 
May 108.6 22,296.1 2.9 20,523.0 é 
June 108.6 21,603.0 4.7 19,890.4 41 
July 107.5 21,650.8 4.6 20,143.5 4.5 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 4.9 19,208.4 4.8 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 25 
November 107.3 20,673.5 2.5 19,274.8 2.5 
December 105.8 24,816.3 1.3 23,462.9 1.8 
Year . 107.5 246,161.3 3.7 228,965.6 3.7 
1999 
January 107.5 17,661.2 2.7 16,426.9 20 
February 107.8 16,900.14 4.) 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 Teed 18,406.2 6.5 
April 109.9 21,480.5 3.4 19,549.5 2.0 
May 109.9 22,664.4 Vet 20,628.3 0.5 
June 109.9 22,845.7 5.8 20,779. 4.5 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
1p Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
— ec a ee ee re eee 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 Ws 18,135.1 1.0 Février 
107.1 19,413.3 -- 18,128.0 -- Mars 
107.4 19,456.3 OF 18,115.2 -- Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.1 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 -0.9 Aott 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 -- Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 Se Décembre 
i a ee ae ee 
107.5 237,596.7 Lae 220,955.1 tp Année 
a a cata as a 
1998 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 -2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 We Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 es 19,242.3 eS Avril 
107.6 20,619.8 -0.1 19,155.0 -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 -1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 ler Juillet 
107.5 20,616.1 -- 19,177.2 -- Aott 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 ZOOM eT -1.2 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 iA 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 -- Décembre 
107.5 246,184.0 a8 229,054.6 ee Année 
1999 
107.5 21,125.0 2.0 19,644.8 Ze Janvier 
108.1 21,065.0 -0.3 19,600.4 -0.2 Février 
108.1 21,294.1 1.1 19,691.8 0.5 Mars 
108.8 21,228.8 -0.3 19,507.0 -0.9 Avril 
108.5 ZleaZore 0.4 19,563.3 0.3 Mai 
109.1 21,397.8 0.3 19,608.9 0.2 Juin 
Juillet 
Aoit 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


~~ 


La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)’’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
lV’ activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’ est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepGts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont |’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) pergues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Dt a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés 4 calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies 
Patent medicine and toiletries stores 


Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 
Men’s clothing stores 
Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 
Other Clothing Stores 


Children’s clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 

Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 
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Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


0322 


6323 
6329 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et legumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 
6331 
120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Gasoline Service Stations 


Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 


shops 

Other motor vehicle repair shops 
Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 
General stores 


Other general merchandise stores (variety and 


general merchandise stores) 
Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 


110 
6331 
120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’ art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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turn to Canada Year Book 1999 
for penetrating articles, accurate 
Statistics, clear tables, — 
informative graphs and exquisite 
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political and economic lives. 


Choose Canada Year Book 1999 
or Canada Year Book 1999 on 


CD-ROM as yourreference 


companion. You can order the 
book (cat. no. 11-402-XPE99001) 

for $54.95, the CD-ROM 

(cat. no. 11-402-XCB99001) for 

$74.95, OR the Book/CD-ROM 
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(cat. no. 10-3005XKE99001) available 
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(Prices exclude shipping and handling as 
well as applicable taxes.) 


To order, call toll-free 1 800 267-6677, 
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Statistics Canada, Dissemination 
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KIA 016, Canada. You may also e-mail 
your order to: order@statcan.ca or 
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this publication. 
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Mo naet standing what is key to Canada’s 
economic activity is important to virtually 
every successful business, particularly in 
today’s highly competitive economy. Whether 
your company has 10 employees or 10,000, 
it’s vital that you are equipped to anticipate 
the trends that could prove influential in the years 
ahead. One way is to subscribe to Canada’s leading 
report card on the economy — the Canadian 
Economic Observer (CEO). 


> CEO meets your needs 

Whether your job requires you to access data, track trends 
or devise highly effective business plans, you’ll find many uses 
for CEO. Packed with detailed charts, diagrams and tables, CEO 
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inside out. And CEO gives you the kind of in-depth, intelligent 
analysis you have come to expect from the world’s leading 
statistical agency. 
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widely acclaimed format. The Current Economic Conditions section 
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and developments. Economic growth, trade, financial market activity 
— all of the major economic developments across Canada are 
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The Economic Events section profiles developments in the previous 
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Feature Article providing thoughtful insight into issues that either 
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Statistique Canada. Vous recevrez également, sans frais additionnels, un exemplaire du 
Supplément statistique historique de L’OEC. 


Subscribe to the Canadian Economic Observer (Catalogue # 1 1-010-XPB) TODAY for only $227 in 
Canada plus GST/HST and applicable PST and US$227 in other countries. Call TOLL-FREE 1-800-267-6677 


or FAX 1-800-889-9734 or (613) 951-1584 and use your VISA or MasterCard. You can also MAIL your 
order to: Statistics Canada, Operations and Integration Division, Circulation Management, 120 Parkdale 


Avenue, Ottawa, Ontario, K1AOT6, orcontact the nearest Statistics Canada Regional Reference Centre listed 


in this publication. 


Abonnez-vous dés AUJOURD'HUI 4 L’Observateur économique canadien (numéro au catalogue 11-010-XPB) pour 
seulement 227 $ au Canada (TPS/TVH et TVP en sus, s'il ya lieu) et 227 $ US dans les autres pays. Composez SANS FRAIS le 
1-800-267-6677 ou faites-nous parvenir votre commande par TELECOPIEUR au 1-800-889-9734 ou au (613) 951-1584 

et utilisez votre carte VISA ou MasterCard. Vous pouvez également envoyez votre commande par la POSTE a!'adresse suivante : 
Statistique Canada, Division des opérations et de|’intégration, Gestion dela circulation, 120, av. Parkdale, Ottawa (Ontario) 
KIAOT6. Ou communiquez avec le Centre de consultation régional de Statistique Canada le plus prés et dont la liste figure 
dans la présente publication. 
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Each analytical article in this quarterly 
journal has clear charts, tables and 
summaries. 


Perspectives reveals the latest labour and demographic 
statistics — essential to 
p> determine how attitudes toward retirement 
influence investment decisions 


evaluate the effect of wage trends on union 
bargaining 


forecast the effect of employment on the demand 
for goods and services or social programs 


> 
> 
> compare your organization within your industry 
p develop labour market studies 

p> ...and much more! 


One easy decision: Subscribe today! 


When you invest in this Statistics Canada journal, you’re investing in your 
future. Perspectives on Labour and Income (cat. no. 75-001-XPE) 
costs $58 in Canada (plus applicable taxes) and US$58 outside Canada. 


To subscribe: 


CALL toll free 1 800 267-6677 FAX 1 800 889-9734 


WRITE to Statistics Canada, Circulation Management, 
Dissemination Division, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario 
K1A 0T6 Canada. 


Order via E-MAIL at @ er ( “ ; 


Or CONTACT your nearest Statistics Canada Regional Reference poles 
listed in this publication. 


EASPECTIV A 


D. nos jours, 


d’importance a 
l’information en milieu de travail. 
La revue Lemploi et le revenu en 
perspective répond a vos besoins 


la fois précis, actuels et complets. Vous 


et d’analyses sur le milieu du travail et 
sur d’autres défis auxquels le Canada 
est confronté! 


Le tremplin a votre succes 


Les articles analytiques de cette revue 
trimestrielle comportent des graphiques, des 
tableaux et des sommaires congus de fagon a 
présenter clairement les statistiques sur le 
marché du travail et les statistiques démographiques qui 
sont essentielles pour : 


p> déterminer dans quelle mesure les attitudes a 
I’égard de la retraite influent sur les décisions en 
matiére de placements 
évaluer |’effet des tendances salariales sur les 
négociations syndicales 
faire des prévisions relatives a l’incidence de 
l'emploi sur la demande de biens et de services 
ou sur les programmes sociaux 


> 

> 

> comparer votre organisation a votre branche 
d’activité dans son ensemble 

p> effectuer des études sur le marché du travail 

p> ... et bien plus encore! 


Une décision facile a prendre 

c'est de vous abonner dés maintenant! _ 
En investissant dans cette revue de Statistique Canada, vous investissez 
aussi dans votre avenir. Lemp/oi et fe revenu en perspective 
(n° 75-001-XPF au catalogue) se vend 58 $ au Canada (taxes en sus) et 
58 $ US a l'extérieur du Canada. 
Pour vous abonner : : : 
TELEPHONEZ sans frais au 1 800 267-6677 | TELECOPIEZ au 1 800 889-9734 
ECRIVEZ a Statistique Canada, Gestion de la circulation, Division de la diffusion 
120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 Canada. 


Commandez par COURRIEL a orde @) 


Qu COMMUNIQUEZ avec le Centre de consultation régional de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous mentionné dans la présente publication. 


on attache beaucoup 


pour des renseignements qui sont a 


disposerez alors de données essentielles 
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Note de reconnaissance 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A O0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 

@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 

@ R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 

@ B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cete publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses auters séries, par le biais d’un 
terminal, d’'imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser ua personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(télephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’”"American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI 239.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 1999 issue (containing 
revisions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1-877-421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro d’ février 
1999, de cette publication (incluant les révisions de l’année 
précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientele. 
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Retail Trade, July 1999 


Highlights 


Retail sales rose 1.3% in July to $21.7 billion. This strong 
increase followed sales advances in June (+0.4%) and May 
(+0.5%). 


Retailers have been experiencing strong sales since October 
1998 (up 6.0% over the period) and July's increase was twice 
the average monthly gain observed since then. Previously, retail 
sales had slowed in the spring and summer of 1998 after 
generally increasing since the start of 1996. 


About a third of July's increase in total retail sales resulted from 
higher prices, which were mainly due to increasing costs for 
gas at the pump. Excluding the effect of prices, retail sales 
increased 0.9% in July. Sales in gasoline service stations were 
up 1.8%, but excluding the price effect, they were down 1.3%. 
The remaining sectors posted little or no change in prices. 


Retail sales were up in most sectors, with clothing stores 
(+3.1%), general merchandise stores (+2.1%) and stores in the 
automotive sector (+2.0%) leading the way. Furniture stores 
(-0.3%) reported the only decline while sales in food stores 
remained unchanged. 


Clothing store sales bounced back 


Consumers spent more in all types of clothing stores in July 
(+3.1%) after staying away in June (-2.9%). July's increase was 
the largest in the last 12 months for this group. Sales in clothing 
stores increased considerably in 1999 after a period of weaker 
sales during most of 1998 - July's sales were 5.6% higher than 
in December 1998. Most of the recent strength is coming from 
the other clothing category which includes unisex and family 
clothing stores, 


In July, strong sales by department stores (+3.7%) led to a 2.1% 
increase for the general merchandise sector. Sales by stores in 
the other general merchandise category were unchanged. After 
experiencing weak sales during most of 1998, retailers of the 
general merchandise sector have performed well this year - 
sales were up 7.0% in July compared with December 1998. 


Auto sector in high gear’ 


Higher sales by motor and recreational vehicle dealers (+3.0%) 
and gasoline service stations (+1.8%) led to a 2.0% increase for 
the automotive sector in July. Stores selling automotive parts, 
accessories and services showed a 2.1% decline in sales after 
four straight months of gains. Retailers in the automotive sector 


Commerce de détail, juillet 1999 


Faits saillants 


En juillet, les ventes au détail ont progressé de 1,3 % pour s'établir a 
21,7 milliards de dollars. Cette forte hausse faisait suite a une 
augmentation des ventes en juin (+0,4 %) et en mai (+0,5 %). 


Les détaillants ont réalisé d'importantes ventes depuis octobre 1998, 
enregistrant une hausse de 6,0 % au cours de la période. L'augmenta- 
tion de juillet représente le double des gains mensuels moyens 
observés depuis octobre dernier. Les ventes au détail avaient subi un 
ralentissement au printemps et a l'été de l'an dernier aprés avoir 
affiché une progression générale depuis le début de 1996. 


Environ le tiers de l'augmentation des ventes au détail totales de 
juillet est attribuable a une hausse des prix, principalement en raison 
de la hausse du prix de l'essence a la pompe. Si l'on exclut l'effet des 
prix, les ventes au détail ont augmenté de 0,9 % en juillet. Les ventes 
des stations-service étaient en hausse de 1,8 % en juillet, mais si l'on 
exclut l'effet des prix, elles étaient en baisse de 1,3 %. Les autres 
secteurs ont affiché peu ou pas de changement dans les prix. 


En juillet, les ventes au détail étaient en hausse dans la majorité des 
secteurs, particuli¢rement dans les magasins de vétements (+3,1 %), 
les magasins de marchandises diverses (+2,1 %) et les magasins du 
secteur de l'automobile (+2,0 %). Les magasins de meubles (-0,3 %) 
sont les seuls a avoir accusé un recul, tandis que les ventes des 
magasins d'alimentation sont demeurées inchangées. 


Les ventes des magasins de vétements ont rebondi 


En juillet, les consommateurs ont fait plus d'achats dans tous les types 
de magasins de vétements (+3,1 %) aprés les avoir désertés en juin 
(-2,9 %). L'augmentation de juillet est la plus importante des 
12 derniers mois pour ce groupe. Les ventes des magasins de véte- 
ments ont progressé considérablement en 1999 aprés avoir été plus 
faibles pendant la majeure partie de 1998 - les ventes en juillet ont 
augmente de 5,6 % par rapport a décembre 1998. Cette force récente 
des ventes est en grande partie attribuable a la catégorie des autres 
magasins de vétements qui englobe les magasins de vétements 
unisexes et de vétements pour toute la famille. 


La forte progression des ventes dans les grands magasins (+3,7 %) en 
juillet a entrainé une hausse de 2,1 % pour le secteur des magasins de 
marchandises diverses. La catégorie des autres magasins de 
marchandises diverses n'a affiché aucun changement dans les ventes 
pour ce mois. Aprés avoir connu une période de faibles ventes durant 
la majeure partie de 1998, les détaillants du secteur des marchandises 
diverses ont bien fait jusqu'ici cette année. Les ventes étaient en 
hausse de 7,0 % en juillet comparativement a décembre 1998. 


Le secteur de l'automobile accélére 


La hausse de 2,0 % dans le secteur de l'automobile en juillet est 
attribuable a l'augmentation des ventes qu'ont connue les 
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs (+3,0 %) et 
les stations-service (+1,8 %). Les magasins de piéces, d'accessoires 
de véhicules automobiles et de services ont affiché un recul des 
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Retail Trade, July 1999 


have enjoyed strong sales advances since the fall of 1998 after 
experiencing more modest increases that started in the spring of 
1997. 


The return of higher gas prices in July (+4.1%), after a 
temporary decline in June (-1.5%), pushed up sales in gasoline 
service stations to their highest level since January 1997. As 
well, gas prices have jumped 16.6% from their low in February 
this year. Sales by gasoline service stations have increased 
since the start of the year after a period of general declines 
which started in the spring of 1996. 


Furniture stores showed the only decline 


In July, consumers spent slightly less in furniture stores (-0.3%) 
after a spending spree during the previous two months. Sales in 
these stores jumped 2.8% in June and 5.2% in May. Overall, 
sales in furniture stores have been increasing since the spring of 
1996. The easy availability of credit may have helped to sustain 
this high sales growth. 


Retail sales advanced in most provinces 


In July, retail sales rose in all provinces except in Nova Scotia 
(-3.6%), Newfoundland (-1.5%) and Prince Edward Island 
(-1.0%). Sales advances in other provinces ranged from 0.8% 
in Manitoba and Saskatchewan to 2.0% in Alberta. Retailers in 
each of the Prairie provinces enjoyed higher sales in July and 
June but have shown little progress in sales since the end of 
1997. 


Retail spending in Ontario increased 1.8% in July. So far this 
year, retailers in the province have been reporting increases 
every month, with sales rising 7.8% since December 1998. 
Sales in Ontario have generally been increasing since mid- 
1996. 


In Quebec, higher retail sales in July (+1.3%) completely offset 
the decline in June (-0.8%). Sales in Quebec have remained 
relatively unchanged since the start of the year, after advancing 
in the second half of 1998. Previously, retailers in Quebec 
experienced volatile sales in the first half of 1998 and flat sales 
for most of 1997. 


Retailers in British Columbia posted increasing sales in July 
(+1.0%), following a 0.6% gain in June. Sales in British 
Columbia have been advancing since the fall of 1998, 
recapturing most of the decline observed earlier that year. Prior 
to 1998, sales in British Columbia had generally been 
increasing since the end of 1995. 


Related indicators 


Total employment remained unchanged in August reflecting 
the pattern observed since the start of the year. This period of 
stable employment follows strong job growth in the second half 
of 1998. The number of housing starts edged up slightly in 
August (+0.3%). According to the Consumer Price Index, the 
price of gasoline jumped 6.3% in August compared with July. 


Commerce de détail, juillet 1999 


ventes de 2,1 % aprés quatre mois consécutifs de gains. Les 
détaillants du secteur de l'automobile ont connu une forte progression 
des ventes depuis l'automne 1998, aprés avoir enregistré des 
augmentations plus modestes depuis le printemps 1997. 


Le retour des prix de l'essence plus élevés en juillet (+4,1 %), suivant 
une baisse temporaire en juin (-1,5 %), a fait grimper les ventes des 
stations-service a leur plus haut niveau depuis janvier 1997. Les prix 
de l'essence ont fait un bond de 16,6 % par rapport a leur bas niveau 
de février 1999. Les ventes des stations-service ont augmenté depuis 
le début de l'année, apres une période de recul général qui a com- 
mencé au printemps 1996. 


Les magasins de meubles enregistrent le seul recul 


En juillet, les consommateurs ont dépensé légérement moins dans les 
magasins de meubles (-0,3 %), aprés les fortes ventes des deux mois 
précédents. Les ventes dans les magasins de meubles ont grimpé de 
2,8 % en juin et de 5,2 % en mai. Dans l'ensemble, les ventes dans les 
magasins de meubles ont augmenté depuis le printemps 1996. La 
grande disponibilité du crédit peut étre a l'origine de cette croissance 
soutenue des ventes. 


Les ventes au détail progressent dans la plupart des provinces 


Les ventes au détail ont augmenté dans toutes les provinces en Juillet, 
sauf en Nouvelle-Ecosse (-3,6 %), a Terre-Neuve (-1,5 %) et a I'fle- 
du-Prince-Edouard (-1,0 %). La hausse des ventes dans les autres 
provinces a varié de 0,8 % au Manitoba et en Saskatchewan a 2,0 % 
en Alberta. Les détaillants de chacune des provinces des Prairies ont 
enregistré une hausse des ventes en juillet et en juin, mais la 
progression des ventes depuis la fin de 1997 reste lente. 


Les dépenses au détail des consommateurs en Ontario ont augmenté 
de 1,8 % en juillet. Jusqu'ici cette année, les détaillants de l'Ontario 
ont affiché chaque mois une augmentation des ventes, en hausse de 
7,8 % depuis décembre 1998. Dans l'ensemble, les ventes au détail en 
Ontario sont en progression depuis le milieu de 1996. 


Au Québec, des ventes au détail plus fortes en juillet (+1,3 %) ont 
entiérement neutralisé le recul de juin (-0,8 %). Les ventes au détail 
au Québec sont demeurées relativement les mémes depuis le début de 
l'année, aprés avoir été en hausse au cours de la deuxiéme moitié de 
1998. Les détaillants du Québec avaient enregistré des ventes 
instables durant la premiere moitié de 1998 et stagnantes pour la 
majeure partie de 1997. 


Les détaillants de la Colombie-Britannique ont affiché une augmen- 
tation des ventes en juillet (+1,0 %), a la suite d'un gain de 0,6 % en 
juin. Les ventes au détail dans cette province ont progressé depuis 
l'automne dernier, rattrapant la majeure partie du recul observé durant 
le reste de 1998. Avant 1998, les ventes globales en Colombie- 
Britannique étaient en hausse depuis la fin de 1995. 


Indicateurs connexes 


L'emploi total est demeuré inchangé en aoat, ce qui refléte le profil 
observe depuis le début de l'année. Cette période de stabilité en 1999 
fait suite a une forte hausse des emplois durant la deuxiéme moitié de 
1998. Le nombre de mises en chantier a monté légérement en aott 
(+0,3 %). Selon l'Indice des prix a la consommation, le prix de 
l'essence a grimpé de 6,3 % en aout par rapport a juillet. 


SS 
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Retail Sales — Canada Canada Ventes au détail — Canada 
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$ billions $ milliards 
22.0 22.0 
Aro Zi 
Pane) PAO) 
20.5 20.5 
20.0 20.0 
19.5 19.5 
19.0 Seasonally adjusted 19.0 
Désaisonnalisées Nw 
18.5 18.5 
Trend" 
18.0 Tendance’ 18.0 
Wipds) TWh ao) 
17.0 17.0 
A y a] J J J J 
1994 1995 1996 1997 1998 1999 


"Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
' Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
SS ee eens 


Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 


8,200 | 
7,700 
7,200 


6,700 


6,200 
A J J J J A J J J J 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 


General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 

enn Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,600 

2,500 | 
2,400 
2,300 
2,200 
2,100 


2,000 


1,900 : 
A J J J J A J J J J 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 


Furniture / Meubles Drug / Médicaments 


Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 


1,200 1,250 


1,150 1,200 
1,100 1,150 
1,050 1,100 
1,000 1,050 
950 1,000 
900 950 


850 900 


A J J J A J J 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 


a ee ee 
’ Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
’ Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading Lectures suggérées 
Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


nL 


Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail a succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 
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To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 

use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada ou utiliser le numéro du télécopieur | (613) 951-1584. Pour appeler 

only telephone | 800 267-6677. When ordering by telephone or sans frais, au Canada, composez le | 800 267-6677. Il n’est pas 

facsimile a written confirmation is not required. nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


errr 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
July June May April Year-to-date July June 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif Juillet Juin 
eee 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,524.0 4,523.3 4,589.0 4,521.0 31,665.9 -- -1.4 
All other food stores 360.5 363.5 366.1 356.5 2,930.8 -0.8 -0.7 
Drugs and patent medicine 1,121.4 1,112.4 1,113.0 1,106.3 Theslhteke}.19) 0.8 -- 
stores 
Shoe stores 135.4 Wa 141.2 141.4 963.1 6.0 -9.6 
Men's clothing stores 128.6 1123-5 127.0 127.4 890.2 41 -2.8 
Women's clothing stores 373.8 367.2 374.9 370.2 2,608.5 1.8 -2.1 
Other clothing stores 574.3 557.4 567.7 559.0 3,891.5 3.0 -1.8 
Household furniture and appliance 940.4 955.6 916.3 862.0 6,341.2 -1.6 43 
stores 
Household furnishings 213.0 201.4 209.2 208.2 1,449.4 6.0 -3.7 
stores 
Motor vehicle and recreational Oodle 5,661.6 5,479.1 5,623.4 39,430.2 3.0 ah 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,418.4 1,392.9 1,401.0 1,392.6 9,496.8 1.8 -0.6 
Automotive parts, accessories 1,219.2 1,245.2 1 keh 1,229.5 8,610.3 -2.1 0.5 
and services 
General merchandise stores ZA 3010 2,482.1 2,490.1 2,446.3 17,320.7 2a -0.3 
Other semi-durable goods stores 721.8 710.9 711.6 700.3 4,946.7 iS) =- 
Other durable goods stores 581.3 579.2 582.5 584.7 4,138.9 0.4 -0.6 
Other retail stores 1,057.7 1,058.6 1,062.1 1,025.9 7,239.4 == -0.3 
a ce eee ha 
Total, all stores 21,736.5 21,462.4 21,369.4 21,254.7 149,307.1 a3 0.4 
a 
Regions 
Newfoundland 342.2 347.4 346.9 S303 2,393.3 15 0.1 
Prince Edward Island 97.7 98.7 93.9 90.3 651.7 -1.0 5.1 
Nova Scotia 663.9 689.0 668.5 632.2 4,628.7 =}0) oo 
New Brunswick 540.7 534.7 543.9 523.4 3,685.6 en -1.7 
Quebec 5,012.1 4,949.7 4,989.6 4,983.1 34,875.4 ils} -0.8 
Ontario 8,384.7 8,232.9 8,187.7 8,111.1 56,937.9 1.8 0.6 
Manitoba 744.5 738.9 730.1 741.7 5,203.5 0.8 LZ 
Saskatchewan 639.8 634.9 634.5 634.6 4,430.3 0.8 -- 
Alberta 2,432.3 7 SY8}5) 45) 2,340.4 2,347.2 16,601.4 2.0 1.9 
British Columbia 2,805.0 QNMT 2,761.8 2,/85.7 19,393.9 1.0 0.6 
Yukon 27.1 27.6 Pike 27.2 190.4 -1.8 -0.4 
Nunavut 14.1 15.0 14.4 15.2 101.4 -6.0 42 
Northwest Territories Sci 30.6 30.1 27.6 212.8 Si Ware 


a eS ee ee eee 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


——_——__eeeererererere—————— SS eee ee eee 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année précédente 
May April July June May April Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Mai Avril Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


ee: nn ee aa 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.5 -- 1.0 Hes 2.9 lee 2.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Daf -2.8 -0.5 Wer 1.6 -0.8 0.4 Tous les autres magasins d'alimentation 

0.6 -0.8 2.4 (2if 1.9 PAT ue Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

=O. 0.5 =2.2 -4.3 -5.0 eal 2H Magasins de chaussures 

-0.3 -1.4 eile O ayn) -2.9 -4.0 -3.4 Magasins de vétements pour hommes 

13 -0.8 2.0 3.9 0.6 1:8 1.1 Magasins de vétements pour femmes 

1.6 0.7 8.1 9.6 10.2 10.3 8.4 Autres magasins de vétements 

6.3 -3.2 7.9 13.1 9.4 7.0 9.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

0.5 11 7.1 We ia 4.2 4.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

-2.6 -1.2 8.5 if 1.0 2.9 On Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

0.6 Oai, 8.3 “3 5.4 42 2.4 Stations-service 

0.7 0.1 1.6 6.3 Shs) 0.6 4.0  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

1.8 0.2 8.5 10.4 6.7 3.8 6.7 Magasins de marchandises diverses 

1.6 thet 6.0 7.0 3.9 Pei 4.4 Autres magasins de produits semi-durables 

-0.4 -2.4 2.3 3:2 3.4 4] 6.0 Autres magasins de produits durables 

3.5) 1.4 9.5 10.3 9.4 4.6 7.3 Autres magasins de vente au détail 

SSS SS Sa ea a oT A i ara rg ae 
0.5 -0.2 5.5 5.6 3.6 2.9 4.5 Total, ensemble des magasins 
a 
Régions 

oH -4,7 BVI 6.6 UP 5.6 6.4 Terre-Neuve 

4.0 -2.4 10.0 11.9 7.1 aut 6.7 __ ile-du-Prince-Edouard 

57 -4.3 35 9.2 5.4 -0.2 4.5 Nouvelle-Ecosse 

3.9 0.6 Hil 7.0 7.9 2.5 api Nouveau-Brunswick 

0.1 -0.7 a2 6.6 aS) 3.9 5.8 Québec 

0.9 0.3 8.5 (fas 48 49 6.6 Ontario 

-1.6 -1.3 22 1.4 1.0 0.6 Dee Manitoba 

-- 1.0 0.9 1.6 0.7 -0.3 -0.4 Saskatchewan 

-0.3 -0.8 SW or -- 0.7 1.9 Alberta 

-0.9 leas) We les -0.4 -0.5 -- Colombie-Britannique 

1.8 1.9 3.4 7.8 9.9 eo 5.6 Yukon 

03 2.0 Nunavut 

9.1 -11.5 Territoires du Nord Ouest 


————— ee 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


CC rr 


Sales 

Ventes 
July June May April Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,984.5 4,559.3 4,700.0 4,520.1 Sipolsee 
All other food stores 384.7 379.3 379.3 351.1 2,477.5 
Drugs and patent medicine 1,104.5 1,094.2 1,094.1 1,092.4 7,569.3 
stores 
Shoe stores 128.3 140.2 165.0 143.1 875.3 
Men's clothing stores 115.6 125.9 126.3 oR 758.0 
Women's clothing stores 370.4 SY lea) 402.4 363.0 2,342.1 
Other clothing stores yas} 6) 507.6 540.8 501.4 3,283.9 
Household furniture and appliance 951.1 911.4 834.8 Thom 5,696.9 
stores 
Household furnishings 221.8 215.9 205.1 193.1 1,348.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,202.2 6,877.1 6,464.1 6,457.2 40,830.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,582.6 1,467.5 1,453.1 1,344.8 9,393.4 
Automotive parts, accessories HBSS O00 1,391.3 1,366.5 1,236.3 8,367.0 
and services 
General merchandise stores 2,411.1 2,388.0 2,452.6 2,266.7 15,183.3 
Other semi-durable goods stores 756.1 762.9 806.1 629.6 4,500.0 
Other durable goods stores 605.1 569.1 583.0 533.0 3,660.1 
Other retail stores IRZ257-.9 1,107.6 1,091.4 958.5 6,855.5 
i 
Total, all stores 22,934.7 22,868.9 22,664.4 21,480.5 144,655.5 
i a me ae Enna ene ee nn 
Regions 
Newfoundland 375.9 373.8 371.0 335.8 2,299.1 
Prince Edward Island 119.7 109.6 98.8 85.2 629.3 
Nova Scotia 717.8 726.1 701.6 643.3 4,459.0 
New Brunswick 592.6 584.5 577.4 523.6 3,558.5 
Quebec Shey If 2) Ske) 5,497.5 520510 34,158.3 
Ontario 8,726.8 8,828.9 8,613.5 8,067.2 54,909.5 
Manitoba WT 776.6 761.8 748.6 5,010.2 
Saskatchewan 671.1 673.9 652.8 633.8 4,268.4 
Alberta 2,527.9 2,504.9 2,466.9 2,351.6 16,043.8 
British Columbia 2,993.2 2,874.0 2,846.7 2,/67.4 18,820.3 
Yukon 33.3 32.4 30.3 25.8 187.4 
Nunavut 14.9 14.2 14.9 15.4 98.3 
Northwest Territories 36.2 300 Silay CATE PVE 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


_---_—_—_——————————— eee eee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


July June May April Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


ee eee rr 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


Sif 2.6 -0.5 3.4 2.1. Supermarchés d’alimentation et épiceries 
-0.3 Pact -0.6 -2.9 0.6 Tous les autres magasins d'alimentation 
es 3.0 0.7 Sc 3.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-1.6 -4.0 -4.8 0.3 -1.9 | Magasins de chaussures 
2.1 ata) -47 -2.4 -3.7_ Magasins de vétements pour hommes 
3.3 3.8 =2.0) 0.2 1.4 Magasins de vétements pour femmes 
10.3 7.8 9.4 11.6 8.6 Autres magasins de vétements 
10.8 Ze 8.6 6.9 9.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.0 1148) 6.3 4.4 4.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.6 all -1.6 ShyZ 5.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.7 7.2 6.3 ey 2.7 ~_ Stations-service 
0.8 7143) 3.0 0.3 3.8 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.7 10.1 6.8 3.5 7.4 Magasins de marchandises diverses 
6.0 1S Oe 1.1 4.5 Autres magasins de produits semi-durables 
1.8 $0 2.4 44 6.0 Autres magasins de produits durables 
W252 11.6 7.0 5.8 7.9 Autres magasins de vente au détail 
ee a ee ee ee a eg eee Th ee eee Sree 0 
5.9 5.9 1.7 3.4 4.5 Total, ensemble des magasins 
ee a NOESY Tes 
Régions 
(es AS 5.8 6.7 6.6 Terre-Neuve 
13.0 12.2 5.6 5.1 7.6 fle-du-Prince-Edouard 
43 8.2 42 1.0 4.4 Nouvelle-Ecosse 
9.2 7.9 6.3 6: 6.1. Nouveau-Brunswick 
55 fee oe 4.6 5.6 Québec 
8.8 8.1 2.8 5.0 6.6 Ontario 
2.6 Tal Si 2.0 2.0 Manitoba 
1.4 DS -1.3 0.3 -0.2 Saskatchewan 
4.0 25 -1.6 0.6 1.9 Alberta 
1.8 0.6 -2.3 0.7 --  Colombie-Britannique 
2.8 es 10.6 6.6 5.7 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 


ee re ee Ne eee ee IE 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


_— lh eee 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre |I| Trimestre || 


eee eee eee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 13,779.4 12,749.3 13,584.3 13,696.0 13,542.7 

All other food stores 1,109.8 983.1 1,149.8 1,090.5 1,112.4 

Drugs and patent medicine 3,280.8 3,184.1 3,495.8 3,202.6 3,206.4 
stores 

Shoe stores 448.3 298.7 481.6 426.4 462.2 

Men's clothing stores 367.4 hoe 560.5 347.6 383.4 

Women's clothing stores 1,136.9 834.8 1,360.3 1,094.6 1,130.6 

Other clothing stores 1,549.8 1,210.9 2,088.0 1,622.6 1,414.4 

Household furniture and appliance Beatles 2,224.5 3,154.8 2,602.2 2,306.6 
stores 

Household furnishings 614.0 513.0 719.6 627.0 590.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 19,798.3 14,830.3 14,844.9 16,607.8 19,329.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 4,265.3 3,945.5 3,855.8 4,164.4 4,015.1 

Automotive parts, accessories 3,994.1 3,037.4 3,935.6 3,668.0 3,853.8 
and services 

General merchandise stores aOiee 5,664.9 9,323.8 6,689.9 6,654.1 

Other semi-durable goods stores 2,198.6 1,545.4 2,909.3 2,113.4 2,115.0 

Other durable goods stores 1,685.1 1,369.9 2, 15a 1,742.1 1,632.5 

Other retail stores SaD7eD 2,440.0 3,308.2 SiisSat 2,919.1 

Total, all stores 67,013.8 54,706.9 66,523.5 62,830.3 64,668.5 


————————— ns 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 284.4 256.0 279.1 280.1 277.0 

All other food stores Xx Xx x X Xx 

Drugs and patent medicine 58.4 55.4 66.2 Dore 57.8 
stores 

Shoe stores 3.6 2:5 46 3.7 Si // 

Men's clothing stores Sef 2.6 7.9 42 4.8 

Women's clothing stores 13.3 9.1 21.4 esse) 12.6 

Other clothing stores 12.8 10.2 24.7 16.3 WAS! 

Household furniture and appliance 29.2 24.2 43.7 29.7 23.5 
Stores 

Household furnishings 2.0 1.6 2.8 Zee. 2.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 323.6 205.6 178.3 241.8 290.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 71.0 60.8 76.1 82.4 75.9 

Automotive parts, accessories 55.14 39.6 61.7 File] 49.3 
and services 

General merchandise stores 138.7 111.6 210.0 136.4 127.3 

Other semi-durable goods stores 23.7 15.4 28.5 22.4 20.2 

Other durable goods stores 11.0 7.6 Wes 12.1 9.5 

Other retail stores 36.6 SONS 43.3 38.8 36.1 

ee 

Total, all stores 1,080.7 842.7 1,077.4 1,001.1 1,012.7 


—_—_——————————————————— 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


—_———— So ee ee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


———ererererererereree————— SO 


Per cent — Pourcentage 


Canada 

eff 1.8 2.8 27 4.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

-0.2 1.8 0.8 0.3 3.8 Tous les autres magasins d'alimentation 

as 4.8 3.0 6.0 7.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

-3.0 =0 -3.0 0.6 4.9 Magasins de chaussures 

-4.2 Ore 18 -0.5 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 

0.6 1.8 -- -0.3 3.8  Magasins de vétements pour femmes 

9.6 6.8 ed 9.1 6.7 Autres magasins de vétements 

9.3 8.8 9.0 8.8 7.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

3.9 4.4 es: 6.6 1.8  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

2.4 8.4 -3.6 4) 2.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

6.2 -3.4 -8.0 =9.9 -4.3  Stations-service 

3.6 15). 13) 10.4 0.9 47 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

6.8 Ea 4.2 6.0 8.0 | Magasins de marchandises diverses 

4.0 4.4 Sh -0.6 -1.1_ Autres magasins de produits semi-durables 

Se 11.9 tes MES 16.0 Autres magasins de produits durables 

8.2 yas es Def 8.1 Autres magasins de vente au détail 

St 
3.6 4.9 1.9 3.8 4.1 Total, ensemble des magasins 


oon 


Terre-Neuve 


Oar, 1.3 46 Seal 2.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.0 -2.8 “2.2 0:0 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Ou 42 -4.2 - -2.6 | Magasins de chaussures 
-22.9 -7.1 33.9 55.6 45.5  Magasins de vétements pour hommes 
5.6 5.8 1.4 -0.7 -  Magasins de vétements pour femmes 
41 15.9 - 2.5 1.7 Autres magasins de vétements 
24.3 30.1 23.1 9.2 -6.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.7 e286) - -9.1 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
11.4 17.4 1.0 Sf 3.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-6.5 11.6 -0.9 -0.4 -4.0 Stations-service 
11.8 7.9 16.9 3.4 -1.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.0 9.1 47 6.7 9.0  Magasins de marchandises diverses 
Wie: 18.5 -5.0 “14.5 -16.5 Autres magasins de produits semi-durables 
15.8 16.9 7.4 2.5 -2.1_ Autres magasins de produits durables 
1.4 6.3 6.1 2.9 7.1 Autres magasins de vente au détail 
a ee, 
6.7 6.3 4.1 1.4 2.1 ‘Total, ensemble des magasins 


i . 


——————————————————— 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


rr 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter II] Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! Trimestre II 


a a ee A i a ee ee ee 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 74.0 63.7 64.9 70.8 63.5 

All other food stores x Xx Xx Xx X 

Drugs and patent medicine 17.2 16.6 19.6 18.4 Wev 
stores 

Shoe stores Xx Xx x X Xx 

Men's clothing stores X xX Xx X Xx 

Women's clothing stores Xx x x X x 

Other clothing stores 50 4.0 9.7 8.8 3yal 

Household furniture and appliance 7.1 5.9 8.8 6.4 6.2 
stores 

Household furnishings 4.0 3.0 46 49 4.0 
store 

Motor vehicle and recreational 70.9 45.4 44.6 56.0 70.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations PET 20.9 24.3 31.8 27.1 

Automotive parts, accessories 19.9 12.6 19.1 18.2 18.8 
and services 

General merchandise stores 22.8 16.3 31.6 22./ 21.4 

Other semi-durable goods stores 12.6 7.9 W225 (We) RS, 

Other durable goods stores 6.0 3.0 6.1 Os, OW, 

Other retail stores Ovo) 8.9 1335 16.2 125 

a a a re ek a Se ee 

Total, all stores 293.7 216.0 273.6 291.2 272.5 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 496.3 455.1 487.5 494.1 469.1 

All other food stores Xx Xx Xx X Xx 

Drugs and patient medicine 125.8 124.6 139.9 130.0 126.4 
stores 

Shoe stores 6.8 47 7.8 6.9 tee 

Men's clothing stores 46 abe. 8.4 44 49 

Women's clothing stores S2e0 23.8 44.7 32.4 29.0 

Other clothing stores 32:3 ZAI 55.4 38.3 28.7 

Household furniture and appliance 51.0 45.9 68.5 51.4 43.6 
stores 

Household furnishings 14.5 11.8 We). 10.3 8.8 
store 

Motor vehicle and recreational 600.6 431.7 431.1 495.2 601.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 152.6 117.1 132.6 146.5 131.1 

Automotive parts, accessories 116.9 86.6 124.4 110.0 ditoe2 
and Services 

General merchandise stores 207.6 164.2 SileS 198.3 190.1 

Other semi-durable goods stores 59.5 45.0 79.0 68.8 66.0 

Other durable goods stores : 38.7 31.4 57.4 42.4 38.0 

Other retail stores 107.7 80.3 113.0 112.7 99.1 

pa gE le OR re ea a rete ea os ee ee eae 

Total, all stores 2,071.0 1,670.2 2,099.4 1,965.6 1,981.1 


ee ee a re ee es a el so ot De ee 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


—_———-:: «\}K\rY@7fjwxuouu Sy” ._—n asXxXgKXKRlElEOOlOllOOllO 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


-_—__eeoooeeee nk eee :-—O 


Per cent — Pourcentage 


fle-du-Prince-Edouard 


16.5 11.4 5.4 9.6 7.8 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx x x Ni xX Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.8 -1.8 Sr Sit 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x x Xx x x  Magasins de chaussures 
Xx Xx X Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
x x Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
11.8 2.6 6.6 20.5 10.9 Autres magasins de vétements 
14.5 5.4 10.0 16.4 24.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
25.0 43.8 104.2 66.7 + Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
‘el 6.8 -4.4 -2.4 10.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
22 -15.4 -24.5 “18.7 -9.1 Stations-service 
5.9 9.6 26.5 14.5 13.3. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.5 -3.0 -5.4 -6.2 2.9 | Magasins de marchandises diverses 
5.9 8.2 1.6 1.2 -12.5 Autres magasins de produits semi-durables 
53.8 15.4 13.0 19.6 14.7 Autres magasins de produits durables 
11.6 ee 18.4 14.9 11.0 Autres magasins de vente au détail 
i a em ee ae et 
7.8 4.7 1.2 3.3 6.1. Total, ensemble des magasins 


—_--eerererrrrerereeree— err 


Nouvelle-Ecosse 


5.8 2.3 825) -5.4 -0.5  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx Xx M Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.5 -1.7 1.6 8.2 10.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.6 - -4.9 -4.2 1.4 Magasins de chaussures 
-6.1 -10.8 3.8 23 2.1 Magasins de vétements pour hommes 
10.7 19.0 14.9 17.0 14.6 Magasins de vétements pour femmes 
112%5 des 9.9 16.1 11.2 Autres magasins de vétements 
17.0 loan 11.9 14.5 13.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
64.8 Silks 34.5 14.4 17.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.2 3.1 0.3 -3.8 -0.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.4 -1.5 5.6 14.7 15.0 Stations-service 
3.3 9.3 10.2 -8.0 9.9  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Or 9.6 6.9 8.4 12.8 | Magasins de marchandises diverses 
-9.8 6.9 Wat 18.6 13.8 | Autres magasins de produits semi-durables 
1.8 18.5 11.9 18.4 23.4 Autres magasins de produits durables 
8.7 5.8 6.2 8.4 3.1. Autres magasins de vente au détail 
ee ee ee ee el a ee Se ee eee 
4.5 4.3 5.1 eT 4.9 Total, ensemble des magasins 


—_e————e——eOOO— oe eee 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


—_—_— 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! Trimestre || 


ee a ae ee A ee es 
Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 398.3 353.8 392.0 389.0 376.0 

All other food stores X X X x x 

Drugs and patent medicine 84.7 80.3 91.5 82.3 80.7 
stores 

Shoe stores 6.7 4.1 7.4 6.0 Oat 

Men's clothing stores 5.8 S) 11.4 6.3 Oo 

Women's clothing stores 21.0 14.4 28.6 20.1 19.6 

Other clothing stores 27.4 21.5 44.2 Sif 25.6 

Household furniture and appliance 40.9 37.6 58.1 42.2 38.4 
stores 

Household furnishings 12.2 9.5 14.6 12.9 Vie 
stores 

Motor vehicle and recreational 542.3 336.5 300.6 402.7 504.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 110.8 96.2 114.0 127.3 111.8 

Automotive parts, accessories 106.3 73.6 108.4 97.3 102.5 
and services 

General merchandise stores 167.1 129.3 246.3 165.2 159.2 

Other semi-durable goods stores 50.2 37.8 56.1 47.6 47.1 

Other durable goods stores 25.3 18.6 38.1 26.8 (geal 

Other retail stores 68.1 49.0 71.8 73.6 63.2 


Total, all stores 1,685.5 1,280.5 1,598.4 1,549.7 1,591.7 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,598.1 Soot 3,506.8 3,498.5 3,423.3 

All other food stores Xx Xx x Xx % 

Drugs and patent medicine 689.6 681.0 730.6 716.1 730.4 
stores 

Shoe stores OZ 88.6 170.0 141.5 163.4 

Men's clothing stores 86.2 60.3 120.9 78.0 93.8 

Women's clothing stores She) 219.6 356.6 307.6 332.6 

Other clothing stores 433.2 303.0 492.7 434.1 405.7 

Household furniture and appliance 697.6 543.4 802.1 708.5 634.7 
stores 

Household furnishings 120.1 90.2 135.8 125.8 ae 
stores 

Motor vehicle and recreational 5,045.2 3,580.8 3,526.2 3,976.1 4675.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 827.6 711.4 757.9 783.0 746.5 

Automotive parts, accessories 1,008.3 722.2 978.2 870.5 980.6 
and services 

General merchandise stores 1,439.3 1,116.8 1,741.5 1832281 1 Sores 

Other semi-durable goods stores 460.8 299.5 477.7 479.3 495.9 

Other durable goods stores 367.0 292.7 427.4 85207 344.4 

Other retail stores Silke 371.0 513.6 446.0 473.9 


Total, all stores 16,087.4 12,718.0 15,078.3 14,581.1 15,334.7 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


“ee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre || Groupe de commerce 


——_—e———————————————— 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


5.9 2 6.9 48 4.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
5.0 2./ 40 12.6 0.7 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
17.5 13.9 8.8 -1.6 3.6 | Magasins de chaussures 
“1.7 18.6 20.0 14.5 7.3 Magasins de vétements pour hommes 
al ao) 2.9 -3.8 -5.8 | Magasins de vétements pour femmes 
7.0 10.3 10.2 19.8 14.8 Autres magasins de vétements 
6.5 ise det WAS 4.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.3 Nar 10.6 G2.3 0.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
7.4 8.2 “17.8 6.5 9.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-0.9 -12.4 -6.5 0.5 15.6 Stations-service 
Syl 7.9 23.0 12.6 16.5  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 4.9 46 fal 10.1. Magasins de marchandises diverses 
6.6 Ad) lies 6.0 8.0 Autres magasins de produits semi-durables 
6.8 10.1 10.4 13.6 25.4 Autres magasins de produits durables 
7.8 10.1 22.1 20.7 20.6 Autres magasins de vente au détail 
———————————————— 
5.9 5.1 1.1 6.8 7.8 Total, ensemble des magasins 


a 


Québec 
5.1 4.1 6.1 3.6 0.6 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
x x X X X Tous les autres magasins d'alimentation 
-5.6 -2.4 -2.6 3.6 11.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.0 “2.1 -3.6 =2.9 1.7 Magasins de chaussures 
-8.1 =0.3 5.4 2.0 -6.8  Magasins de vétements pour hommes 
-4.5 -4.3 -7.5 -5.4 9.2 | Magasins de vétements pour femmes 
6.8 7.4 9.2 9.7 6.5 Autres magasins de vétements 
9.9 WAG 9.7 9.5 9.2  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-0.6 6.7 9.3 Or 3.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
7.9 1525 Vas 0.9 -2.6  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.9 -0.9 -10.5 -9.4 -14.4 — Stations-service 
2.8 -2.1 42 3.5 2.9  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.0 6.3 Oro 6.9 9.3. Magasins de marchandises diverses 
“T1 -8.4 43 -5.0 -1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
6.6 22.3 8.4 13.6 20.3 Autres magasins de produits durables 
7.9 We7/ 87 -0.4 8.3 Autres magasins de vente au détail 
eee 
4.9 6.6 3.0 1.9 1.2 Total, ensemble des magasins 


SS 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


—“-“--eOOoee_—_—_—_—_—_—————————— ee 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! Trimestre II 


_————-——- eer ee eee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,376.3 4,053.3 4,279.8 4,351.2 4,400.3 

All other food stores Xx X X Xx Xx 

Drugs and patent medicine 1,395.9 1,339.0 1,450.5 1,330.3 eS 126 
stores 

Shoe stores ED We 179.1 162.2 173.9 

Men's clothing stores 158.9 116.7 240.4 149.0 199.9 

Women's clothing stores 458.4 336.0 555.3 426.5 441.1 

Other clothing stores 594.1 473.4 827.5 580.2 500.4 

Household furniture and appliance 923.6 819.0 Hanes 937.5 819.5 
stores 

Household furnishings 258.5 219.1 307.5 261.9 236.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 7,606.1 5,688.7 5,738.6 6,249.6 7,367.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,656.7 1,392.1 1,491.6 1,548.4 1,498.4 

Automotive parts, accessories ROODE | 1,191.3 1), Oia 1,410.7 1,472.1 
and services 

General merchandise stores Pe Ss3i) || 972 2,215.1 3,744.1 2,609.3 2,590.2 

Other semi-durable goods stores 972.7 678.3 1 208 890.1 875.3 

Other durable goods stores 669.7 532.0 881.9 688.3 644.7 

Other retail stores 1,405.9 1,071.0 1,460.5 1,413.9 1,260.2 

SSS a a SE arse ee er ee 

Total, all stores 25,509.6 20,673.2 25,410.2 23,475.3 24,226.1 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 532.3 491.0 536.7 535.1 534.4 

All other food stores Xx Xx X X Xx 

Drugs and patent medicine 68.8 69.5 76.1 69.4 67.8 
stores 

Shoe stores 12.3 8.9 15 Wt) 12.8 

Men's clothing stores 11.8 7.9 17.0 9.3 Wis 

Women's clothing stores 30.1 21.9 34.4 “ay 27.4 

Other clothing stores 45.3 Sika 67.3 48.3 43.4 

Household furniture and appliance 74.6 72.6 103.2 80.2 fale 
stores 

Household furnishings 14.1 10.8 14.5 hy Wav 
stores 

Motor vehicle and recreational 710.9 597.4 631.4 671.8 746.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 162.0 139.5 144.4 156.3 151.9 

Automotive parts, accessories 123.0 98.4 123.1 118.0 119.7 
and services 

General merchandise stores 279.3 224.9 372.8 263.9 267.0 

Other semi-durable goods stores 54.3 41.6 74.6 48.7 50.1 

Other durable goods stores 55.9 41.2 61.7 B22 54.6 

Other retail stores 94.0 fides 103.8 90.6 87.1 

FI A a a a i ee ee Ee eee eee eee 

Total, all stores 2,287.0 1,950.4 2,397.5 2,215.8 2,276.9 


——————eeeOOOO — — ——— ——————— 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


eee OO 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || | Groupe de commerce 


O_O oOo 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
=0hi8 0.2 1.4 49 7.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx Xx x Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
6.4 10.5 10.5 dont 17.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
-1.4 74 Is -4.5 Wet 5.8 Magasins de chaussures 
-0.6 3.5 2.0 -1.3 0.6 | Magasins de vétements pour hommes 
3.9 4.1 5.6 3.6 0.9  Magasins de vétements pour femmes 
18.7 9.0 10.6 1W4 9.5 Autres magasins de vétements 
WeaNe 8.9 13.4 13.7 11.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.4 4.4 TSa7 12.2 4.0 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
Se 12.0 -0.3 12.7 11.8 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.6 3.6 -6.6 -6.2 -5.9  Stations-service 
5.6 12.1 US)i/ 46 6.2  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.5 9.0 5.9 6.6 8.4 Magasins de marchandises diverses 
11.4 9.6 eZ 45 1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
3.9 12.0 9.7 Hoe 15.6 Autres magasins de produits durables 
11.6 47 7.6 hell 9.8 Autres magasins de vente au détail 
eee 
5.3 7.3 4.1 7.4 8.3 Total, ensemble des magasins 


eee eer — — — 


Manitoba 
-0.4 -1.0 5.0 Sh) -1.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx X X X Tous les autres magasins d'alimentation 
1.5 3.0 -0.3 3.6 2.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.9 -1.1 11.5 12.6 10.3 Magasins de chaussures 
4.4 13 4.9 -5.1 -2.6  Magasins de vétements pour hommes 
9.9 9.0 3.3 2.6 1.1. Magasins de vétements pour femmes 
44 4.5 P33} 43 4.6 Autres magasins de vétements 
43 aio) anlar 6.2 8.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.0 1.9 -6.5 -9.6 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-4.8 5.1 “7.1 Oe? 4.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.6 5.0 -2.9 -0.4 0.2  Stations-service 
2.8 123 7.4 -0.9 --  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
46 eo 2.8 49 5.4 Magasins de marchandises diverses 
8.4 6.1 -2.6 -10.6 -6.0 Autres magasins de produits semi-durables 
2.4 48 - 8.8 12.8 Autres magasins de produits durables 
7.9 6.6 Ont hss: 6.7 Autres magasins de vente au détail 
pe a re a ee en eee eee 
0.4 3.7 0.3 2.8 2.7 Total, ensemble des magasins 


oe 


a re Pn ee Re ee ee ee ee Te 
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Retail Trade, July 1999 Commerce de détail, juillet 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


—_—_—_—_—_—_ «xr\vY?_—_—_—_—_—_—_—"_—::: ?x{\gxvwvlwllooooOo———————————— eee 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


——____--e————— eee eee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 466.0 425.5 473.0 484.8 478.0 

All other food stores X m X Xx X 

Drugs and patent medicine 95.8 97.8 106.1 98.3 96.9 
stores 

Shoe stores 6.2 46 6.5 5.8 Tee 

Men's clothing stores 8.2 6.4 13.0 8.1 9.1 

Women's clothing stores 20n| 18.9 30.6 24.1 24.7 

Other clothing stores 39.3 Sed 55n7) 41.8 37.9 

Household furniture and appliance BYLP one 81.6 59.5 53.1 
stores 

Household furnishings 19.3 15.8 20.6 19.5 18.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 530.3 411.0 462.6 490.3 542.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 154.6 126.1 137.8 ites 141.8 

Automotive parts, accessories 130.8 103.6 139.6 142.8 126.5 
and services 

General merchandise stores Pbayi\ 4) 204.5 325.8 240.9 238.5 

Other semi-durable goods stores 47.9 Bore 57.0 43.6 49.6 

Other durable goods stores 46.0 Soy 61.3 46.3 45.3 

Other retail stores 67.8 SyS}// 75.4 71.4 67.2 

eee 

Total, all stores 1,960.5 1,636.8 2,063.7 1,943.5 1,952.2 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,572.6 1,463.9 1,593.4 1,578.7 1,536.3 

All other food stores X Xx x Xx x 

Drugs and patent medicine 311.6 300.3 338.7 288.3 294.1 
stores 

Shoe stores Shet7/ 25.4 OTe 35.9 36.8 

Men's clothing stores 44.9 SViT 72.3 43.6 49.0 

Women's clothing stores 102.7 83.4 126.9 104.3 102.2 

Other clothing stores 167.4 141.6 247.6 215.6 180.4 

Household furniture and appliance 304.8 288.1 416.2 318.5 286.9 
stores 

Household furnishings 72.0 63.0 85.6 H0.5 LOU 
store 

Motor vehicle and recreational 233-3 ed Olea 1,771.9 1,927.7 2,245.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 491.2 406.4 435.7 484.5 470.1 

Automotive parts, accessories 429.5 328.4 433.2 417.3 423.1 
and services 

General merchandise stores 793.8 653.3 1,059.1 769.5 754.0 

Other semi-durable goods stores 210.7 159.5 253.8 198.2 200.5 

Other durable goods stores 197.8 161.1 256.1 212.2 200.5 

Other retail stores 413.3 336.8 435.2 411.5 384.8 

a a ee ee 

Total, all stores 7,323.5 6,192.5 7,619.6 W307 7,289.7 
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Retail Trade, July 1999 Commerce de détail, juillet 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


—_—_—_e—e—e—e—e—eee—————————— eee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


——————:_ a aaa — — — 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
2.5 -0.9 1.9 45 9.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X Xx X X Tous les autres magasins d'alimentation 

= 0.9 0.6 2.0 6.1. Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
-13.9 -14.8 7.4 -10.8 -4.0 | Magasins de chaussures 

-9.9 “11.1 -3.0 -3.6 -$.2  Magasins de vétements pour hommes 

4.0 On -9./ -9.7 -13.3  Magasins de vétements pour femmes 

3.7 Wiles) Sx 10.9 9.9 Autres magasins de vétements 

ete 2.4 -2.6 Oh 6.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

43 1.9 -8.4 -6.3 -4.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

=2.3 -7.4 -15.6 -5.4 -9.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

9.0 0.2 -1.6 -0.4 -3.5  Stations-service 

3.4 - W9 [ha -9.1_ Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

aS 46 2s | Oe 6.5  Magasins de marchandises diverses 

-3.4 “04 -14.7 =3.5 -5./_ Autres magasins de produits semi-durables 

125 5.4 6.1 4.5 -0.4 Autres magasins de produits durables 

0.9 1.9 -1.2 0.1 -3.6 Autres magasins de vente au détail 

ne, 
0.4 -1.5 -3.3 1.0 -1.2 Total, ensemble des magasins 


ns 


Alberta 
2.4 Sal 8.5 9.6 9.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X Xx X X Tous les autres magasins d'alimentation 

6.0 5.0 -1.8 -4.5 -9.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

-8.4 -4.2 -2.6 228) 22.3 Magasins de chaussures 

-8.4 -15.1 -4.5 1.6 9.1 Magasins de vétements pour hommes 

0.5 9.0 3.9 3.4 6.2 Magasins de vétements pour femmes 

e122 =3.1 0.4 ae 6.2 Autres magasins de vétements 

6.2 48 Ls) 8.0 15.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

-2.3 2.8 49 10.1 1.2 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

-5.0 -0.4 =118 6.6 -2.2  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

4.5 =9.1 -9.6 =/.0 -1.5  Stations-service 

1-5 Qi 11.9 1.4 8.9  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

On 7.6 Saif 9.4 13.9 Magasins de marchandises diverses 

op 8.2 2.4 -1.6 2.3 Autres magasins de produits semi-durables 

-1.3 47 6.1 11.0 20.1 Autres magasins de produits durables 

7.4 9.0 6.9 les 8.2 Autres magasins de vente au détail 

eee 
0.5 2.8 0.2 5.7 4.6 Total, ensemble des magasins 


OO CC rr 


eee 
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Retail Trade, July 1999 Commerce de détail, juillet 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


i 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


nes 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,928.2 1,806.3 ASP 7 1,961.9 1,934.3 

All other food stores X X X Xx Xx 

Drugs and patent medicine 425.5 412.7 469.0 407.1 416.0 
stores 

Shoe stores 50.9 37.8 51.8 50.0 49.8 

Men's clothing stores 41.0 33.7 65.1 41.8 42.9 

Women's clothing stores 130.6 104.1 154.8 13322 136.3 

Other clothing stores 189.5 160.8 299.3 202.9 AAT, 

Household furniture and appliance Coie 328.7 446.3 363.6 S250) 
stores 

Household furnishings 96.5 87.8 117.8 100.0 95.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,192.1 1,798.4 1,730.4 2,060.8 2,246.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 597.2 462.6 529.5 638.2 647.6 

Automotive parts, accessories 435.0 371.4 428.3 418.2 434.2 
and services 

General merchandise stores 936.0 777.0 1,220.7 905.6 896.8 

Other semi-durable goods stores 299.2 220.3 342.4 289.4 291.3 

Other durable goods stores 262.0 243.5 337.2 297.2 262.4 

Other retail stores 429.1 357.8 467.7 448 4 422.6 

a a 

Total, all stores 8,488.1 7,339.1 8,695.0 8,456.8 8,517.6 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 53.0 46.6 49.5 51.8 50.5 

All other food stores x Xx Xx x x 

Drugs and patent medicine x x Xx Xx X 
stores 

Shoe stores Xx x Xx X X 

Men's clothing stores Xx Xx X Xx Xx 

Women's clothing stores ee 0.9 1.5 ee 1.3 

Other clothing stores X x x X 

Household furniture and appliance 44 4.0 5.1 45 3.8 
stores 

Household furnishings 0.8 0.5 0.8 0.9 0.8 
stores 

Motor vehicle and recreational X X 29.3 35.9 38.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx Xx Xx Xx Xx 

Automotive parts, accessories x Xx Xx X X 
and services 

General merchandise stores 60.0 52.0 60.5 56.0 52.4 

Other semi-durable goods stores 7.0 49 7.6 79 V2 

Other durable goods stores 5.8 £1.) 6.5 6.4 5.6 

Other retail stores 10.4 8.9 10.3 12.1 12.9 

——— a ag ee a ee 

Total, all stores 226.9 187.6 210.4 219.5 213.2 


a a a ee 
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Retail Trade, July 1999 Commerce de détail, juillet 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


—_—_—_—_—C,eas—XxXmr————”:s— agsKnXw—eee————— 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


—_—_—_—_———«<\Kx\xwy?=_—_—_—:?:???rRWVD@)l]l ol ——————— EEE 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


-0.3 -0.2 =0.3 -6.1 3.6 | Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
28 47 -3.2 -6.1 -5.9 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
Zee 2.1 0.4 3.1. Magasins de chaussures 
44 9.4 -6.2 -8.7 -9.3 Magasins de vétements pour hommes 
4.2 eT -5.9 -4.4 3.4 Magasins de vétements pour femmes 
10.4 7.4 3.6 Da -1.8 Autres magasins de vétements 
Wal 5.9 -0.2 -2.5 -1.8  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.6 -1.0 Dre -3.2 5.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.4 -- -7.4 -0.9 -5.6  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
7.8 -21.6 Slane -5.0 3.5  Stations-service 
0.2 1.8 Sur -4.0 3.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.4 Seif 0.1 0.7 1.6 Magasins de marchandises diverses 
aah 2.6 0.6 -7.4 -10.2 Autres magasins de produits semi-durables 
0.2 6.9 WZ 5.4 12.4 Autres magasins de produits durables 
AR E20) 0.8 25 4.2 Autres magasins de vente au détail 


-0.7 


Total, ensemble des magasins 


ooo — 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


5.0 2.9 - -1.3 0.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x x X X Tous les autres magasins d'alimentation 
x Xx x X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x x x x x  Magasins de chaussures 
x x x Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
-7.7 - -16:7 fail -7.1_ Magasins de vétements pour femmes 
Xx Xx Xx Xx x Autres magasins de vétements 
15.8 5:3 S24 -43 -17.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
- 444 -20.0 1235 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X x -4.9 3.0 -14.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx x Xx x Stations-service 
x x X Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
14.5 6.3 ie 2.9 -6.1 Magasins de marchandises diverses 
-2.8 - -11.6 -10.2 -1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
3.6 -2.8 12.1 18.5 -3.4 Autres magasins de produits durables 
-19.4 2.3 : Tail 27.7 Autres magasins de vente au détail 


—_—_——_— ee eee eo eee 
6.4 4.5 -0.3 2.0 -2.1. Total, ensemble des magasins 
a Ne a a ee ee 


me a 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


eer — eee 


Sales 
Ventes 
Quarter |! Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


—_—_—A———n ee eee ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 25.0 22.0 24.1 26.6 24.5 

All other food stores Xx x X x mi 

Drugs and patent medicine x x Xx Xx Xx 
stores 

Shoe stores x x x X x 

Men's clothing stores Xx xX x Xx X 

Women's clothing stores Xx x x x x 

Other clothing stores x X x x x 

Household furniture and appliance Xx x Xx Xx xX 
stores 

Household furnishings x Xx x Xx x 
stores 

Motor vehicle and recreational X X 13.1 16.0 16.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X Xx Xx x Xx 

Automotive parts, accessories x Xx Xx X Xx 
and Services 

General merchandise stores x Xx Xx x x 

Other semi-durable goods stores Sha Que 3.8 4.5 3.4 

Other durable goods stores 

Other retail stores X X Xx Xx X 

a a a 

Total, all stores 88.5 65.6 77.2 89.6 81.8 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 20.0 17.9 

All other food stores Xx Xx 

Drugs and patent medicine Xx X 
stores 

Shoe stores Xx Xx 

Men's clothing stores x Xx 

Women's clothing stores Xx Xx 

Other clothing stores Xx Xx 

Household furniture and appliance x x 
stores 

Household furnishings Xx Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational 20.5 Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 46 6.2 

Automotive parts, accessories X Xx 
and services 

General merchandise stores Xx X 

Other semi-durable goods stores 2.6 1.9 

Other durable goods stores 2.9 1.8 

Other retail stores X x 

a a Eg Ni re 

Total, all stores 93.8 83.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


CC rr eee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre! Groupe de commerce 


—=—_—Im—nvn———  —avxX—wr—owwreeeeeeeoee ee eee 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
2.0 0.5 -3.2 lds -3.2 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X Tous les autres magasins d’alimentation 
x x x x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x x x x x  Magasins de chaussures 
Xx Xx Xx x x  Magasins de vétements pour hommes 
x x x x Xx  Magasins de vétements pour femmes 
Xx X Xx Xx x Autres magasins de vétements 
x x x Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
x Xx Xx Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx x -3.0 ies -23.6  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x x Xx x x  Stations-service 
Xx x x x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
x X xX X xX  Magasins de marchandises diverses 
8.8 -8.3 -13.6 -6.3 -10.5 Autres magasins de produits semi-durables 
x Autres magasins de produits durables 
xX x Xx Xx x Autres magasins de vente au détail 
—————— 
8.2 4.0 -0.8 5.0 -3.8 Total, ensemble des magasins 


— oO 


Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


——————————————— —————————————————————— 


Total, ensemble des magasins 


——————————— eee 


eee 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


ee 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Nunavut 

Supermarkets and grocery stores 8.0 6.7 

All other food stores X X 

Drugs and patent medicine Xx X 
stores 

Shoe stores Xx x 

Men's clothing stores x X 

Women's clothing stores Xx Xx 

Other clothing stores X x 

Household furniture and appliance Xx X 
stores 

Household furnishings x Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X 

Automotive parts, accessories Xx Xx 
and Services 

General merchandise stores X x 

Other semi-durable goods stores 0.8 0.7 

Other durable goods stores 

Other retail stores X X 

i 

Total, all stores 44.6 38.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


eee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter II Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


ne 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 
8.0 6.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
x Xx Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx Magasins de chaussures 
x x Magasins de vétements pour hommes 
x x Magasins de vétements pour femmes 
X X Autres magasins de vétements 
x X Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X X Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx Xx Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X Xx Stations-service 
x Xx Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
x Xx Magasins de marchandises diverses 
0.8 0.7 Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 
Xx Xx Autres magasins de vente au détail 


44.6 38.8 Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


—- -—-—-ererr——eeeee——————————— eee 


Response fraction 
Fraction de réponse 


July June May April 
1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 92.9 95.3 95.0 94.7 
All other food stores 86.5 90.7 91.2 91.1 
Drugs and patent medicine 88.1 91.2 91.0 91.2 
stores 
Shoe stores 81.3 94.7 94.2 93.1 
Men's clothing stores 90.4 91.9 9245 93.1 
Women's clothing stores 90.3 95.0 94.4 94.0 
Other clothing stores 92.3 97.5 95.4 94.8 
Household furniture and appliance 92.2 94.6 94.5 94.0 
stores 
Household furnishings 86.3 88.7 86.7 86.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.7 96.0 95.8 95.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 89.7 93.0 91.6 92.5 
Automotive parts, accessories 91.2 93.1 93.7 91.9 
and services 
General merchandise stores 98.7 99.3 99.4 99.4 
Other semi-durable goods stores 88.9 91.4 9241 92.3 
Other durable goods stores 84.1 89.8 91.4 92.1 
Other retail stores 91.2 95.5 95.8 94.7 
eee 
Total, all stores 92.4 95.1 94.9 94.6 
ee ees 
Regions 
Newfoundland 94.0 97.4 97.2 97.4 
Prince Edward Island 91.4 92.1 92.9 93.2 
Nova Scotia 95.6 96.6 96.0 96.8 
New Brunswick 88.5 95.3 94.5 94.8 
Quebec 91.0 94.8 94.7 93.5 
Ontario 92.6 95.3 95.1 94.8 
Manitoba 91.4 95.2 93.9 95.0 
Saskatchewan 92.9 94.1 94.4 94.8 
Alberta 93.0 94.1 94.4 94.8 
British Columbia 94.0 95.3 94.9 95.0 
Yukon 86.3 92.6 90.6 92.4 
Nunavut 89.4 97.1 99.6 92.8 
Northwest Territories 86.3 94.3 95.2 94.3 


a ie 
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Tableau 4 
Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


———— ss < SO aa — 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


July June May April 
1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.5 1.4 i148) 1.3. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
5.0 49 4.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
Ds 24 on) 2.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Pasi 3.0 2.6 2.6 Magasins de chaussures 
sii 3.0 3.0 3.1. Magasins de vétements pour hommes 
2.3 23 2.5 2.8 Magasins de vétements pour femmes 
1.9 1.9 1.6 2.1 Autres magasins de vétements 
43 VL 46 3.0  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
3.8 3.6 3.8 3.6 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3:0 3.4 3.4 3.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2.4 2.4 2.4 2.3 Stations-service 
2.3 2.4 7a) 2.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.3 Tel 1.0 0.8 | Magasins de marchandises diverses 
4.9 4.4 46 3.7 Autres magasins de produits semi-durables 
2.9 3.0 323 3.1 Autres magasins de produits durables 
1.9 2.0 2.9 2.0 Autres magasins de vente au détail 
ee aaa rk A ee ee a ee ee ee 
1.1 1.1 1.1 1.1 Total, ensemble des magasins 
A See eee 
Régions 
apf 2, ( 2.2 2.5 Terre-Neuve 
1.8 7 1.8 1.4 jle-du-Prince-Edouard 
4.5 3.8 at 4.3 Nouvelle-Ecosse 
3.0 3.9 SS) 3.3 Nouveau-Brunswick 
3.0 Bo) at 2.9 Québec 
1.9 2.0 1.9 2.0 Ontario 
1.9 1.9 2.0 2.4 Manitoba 
2.0 2a 2.0 2.1 Saskatchewan 
2e8 Ps) 22 2.1 Alberta 
ilk lath ie 1.5 Colombie-Britannique 
0.5 0.4 0.3 0.3 Yukon 
= ; : - Nunavut 


- -  Territoires du Nord Ouest 


a a ee ee 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


—_——?kn $+ « ¥k« Re”.-_—O a 


July June May April March February January 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février Janvier 


—_—nk ——eee—O— oO 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,524.0 4523.3 4589.0 4,521.0 4517.8 4,496.0 4494 8 
All other food stores 360.5 363.5 366.1 356.5 366.6 360.4 Sof Pe 
Drugs and patent medicine 1,121.4 1,112.4 Nata Se 0 1,106.3 Uplate eaii22 1,102.1 
stores 
Shoe stores 135.4 127.7 141.2 141.4 140.7 137.4 139.3 
Men's clothing stores 128.6 123.5 127.0 127.4 129.2 285 126.0 
Women's clothing stores 373.8 367.2 374.9 370.2 373.3 374.5 374.6 
Other clothing stores 574.3 557.4 567.7 559.0 Soon! 547.1 530.9 
Household furniture and appliance 940.4 955.6 916.3 862.0 890.6 887.5 888.8 
stores 
Household furnishings ZAOLO 201.4 209.2 208.2 206.0 206.1 205.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,831.2 5,661.6 5,479.1 5,623.4 5,689.0 5,601.6 5,544.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,418.4 1,392.9 1,401.0 1,392.6 1,318.0 1,286.5 1,287.4 
Automotive parts, accessories 1,219.2 1,245.2 1,238.7 1,229.5 1,228.0 1,196.7 1,253.0 
and services 
General merchandise stores 2,535.0 2,482.1 2,490.1 2,446.3 2,440.4 2,436.1 2,490.7 
Other semi-durable goods stores 721.8 710.9 711.6 700.3 ORT 682.5 706.9 
Other durable goods stores 581.3 579.2 02.5 584.7 599.0 596.1 616.1 
Other retail stores 1,057.7 1,058.6 1,062.1 1,025.9 1,012.0 1,015.3 1,007.8 
SSS SS a as 2 ee ee eee ee 
Total, all stores 21,736.5 21,462.4 21,369.4 21,254.7 21,294.1 21,065.0 21,125.0 
Se are eae ree Tee 
Regions 
Newfoundland 342.2 347.4 346.9 335K 352.0 335.9 333.6 
Prince Edward Island 97.7 98.7 93.9 90.3 92.5 89.3 89.3 
Nova Scotia 663.9 689.0 668.5 632.2 660.6 660.0 654.5 
New Brunswick 540.7 534.7 543.9 523.4 520.5 SZ 509.2 
Quebec 5,012.1 4,949.7 4,989.6 4,983.1 5,019.6 4,955.4 4,965.9 
Ontario 8,384.7 8,232.9 8,187.7 8,111.1 8,085.2 7,976.2 7,960.1 
Manitoba 744.5 738.9 730.1 741.7 TAS) a8: 746.2 750.8 
Saskatchewan 639.8 634.9 634.5 634.6 628.3 622.8 635.4 
Alberta 2,432.3 2,385.5 2,340.4 2,347.2 2,366.3 Dshayayle Zr 42 
British Columbia 2,805.0 22-11 These 2,/61.8 2,/85.7 2,744.9 Priors 2,780.9 
Yukon 27.1 27.6 PST Zee 26.7 28.0 26.1 
Nunavut 14.1 15.0 14.4 ore 14.9 13:5 14.3 
Northwest Territories 32.2 30.6 30.1 27.6 Shy 30.6 30.5 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selonn le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


KKK 


December November October September August July 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aott Juillet 


————_—_— 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,457.9 4,489.0 4,454.7 4,465.5 4,435.4 4,479.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
358.9 Soiree 366.0 357.1 359.6 362.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,070.4 1,079.6 1,084.4 1,078.0 1,090.8 1,095.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
139.2 1esee S| 134.9 138.0 138.4 Magasins de chaussures 
129.0 133.4 131.4 132.8 133.8 130.6 Magasins de vétements pour hommes 
361.8 372.6 362.1 363.7 364.8 366.5 Magasins de vétements pour femmes 
517.8 542.0 540.3 534.6 935.2 531.3 Autres magasins de vétements 
881.6 866.9 856.5 849.6 863.9 871.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
207.6 219.0 206.1 203.4 204.0 199.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,464.6 5,429.7 5,246.4 5,964.1 5,462.6 5,374.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,276.6 P2345 1,289.2 1,291.8 1,303.7 1,310.3 Stations-service 
1,226.7 1,218.1 1,222.4 1,201.6 1,189.4 1,200.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,369.8 2,341.2 2,349.6 2,342.7 2,318.5 2,337.0 Magasins de marchandises diverses 
688.5 Talila 706.6 693.6 680.1 681.1 Autres magasins de produits semi-durables 
567.1 Al By/19).3) Silat 562.5 568.1 Autres magasins de produits durables 
985.1 995.9 985.1 985.0 973.8 965.7 Autres magasins de vente au détail 
———— a a ae a ne, 
20,702.5 20,734.9 20,511.1 20,769.5 20,616.1 20,611.1 Total, ensemble des magasins 
—— el 
Régions 
323.3 333.6 329.4 Soles 317.4 323.6 Terre-Neuve 
85.8 86.2 85.6 87.6 88.0 88.8 lle-du-Prince-Edouard 
651.1 646.1 641.0 639.0 640.2 641.6 Nouvelle-Ecosse 
493.8 496.0 486.1 497.7 497.4 502.2 Nouveau-Brunswick 
4,823.3 4 834.1 4,775.3 4,782.1 4,768.2 4,766.3 Québec 
Tal Toe3 7,835.7 7,739.0 82305 7,188.5 UMAR Ontario 
737.4 735.1 726.3 15202 730.1 728.7 Manitoba 
629.6 626.6 625.4 651.9 638.9 634.3 Saskatchewan 
2,360.4 2,347.0 2,316.3 2,408.2 2,342.6 2,357.6 Alberta 
2,752.4 2,725.1 2,718.6 PMA 2,/36.3 2,773.0 Colombie-Britannique 
26.2 26.2 2Oyh 26.3 26.7 26.2 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


esse 


July June May April March February January 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février Janvier 


EE ae eg i a ee ee BNE I a ee SN ee ee oe ee eee es eee 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,984.5 4,559.3 4,700.0 4,520.1 4,289.5 3,981.0 4,478.8 
All other food stores 384.7 379.3 379.3 Ole 345.5 315.8 321.8 
Drugs and patent medicine 1,104.5 1,094.2 1,094.1 1,092.4 1,100.2 1,020.4 1,063.5 
stores 
Shoe stores 128.3 140.2 165.0 143.1 109.0 81.3 108.4 
Men's clothing stores 115.6 125.9 126.3 115.2 95.9 80.0 99.1 
Women's clothing stores 370.4 Se, 402.4 363.0 308.3 2022 274.3 
Other clothing stores 23S 507.6 540.8 501.4 466.9 356.9 387.0 
Household furniture and appliance 951.1 911.4 834.8 (fey 791.5 689.3 743.7 
stores 
Household furnishings 221.8 215.9 205.1 193.1 194.5 160.1 158.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,202.2 6,877.1 6,464.1 6,457.2 6,102.2 4 535.2 4,192.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,582.6 1,467.5 1,453.1 1,344.8 125529 1,106.0 alters, 
Automotive parts, accessories HhOGD.0 1,391.3 1,366.5 1,236.3 1,094.7 899.7 1,043.0 
and services 
General merchandise stores 2,411.1 2,388.0 2,452.6 2,266.7 2,105.9 1,743.3 1,815.7 
Other semi-durable goods stores 756.1 762.9 806.1 629.6 Ooo 478.6 513.0 
Other durable goods stores 605.1 569.1 583.0 533.0 469.0 423.3 477.6 
Other retail stores 1,257.9 1,107.6 1,091.4 958.5 863.0 776.8 800.3 
ee a ee 1 ee Re ee no ee LP eS 
Total, all stores 22,934.7 22,868.9 22,664.4 21,480.5 20,145.7 16,900.1 17,661.2 
RS nC ee ee et Eh Pe ee ee ee 
Regions 
Newfoundland 375.9 373.8 371.0 335.8 323.3 256.8 262.5 
Prince Edward Island 119.7 109.6 98.8 85.2 80.4 66.3 69.3 
Nova Scotia 717.8 726.1 701.6 643.3 605.6 526.1 538.5 
New Brunswick 592.6 584.5 577.4 523.6 478.8 398.4 403.2 
Quebec DSD2a 5,335.0 5,497.5 5:29 510 4,743.3 3,903.2 4071.6 
Ontario 8,726.8 8,828.9 8,613.5 8,067.2 7,611.6 6,415.9 6,645.6 
Manitoba THLE 776.6 761.8 748.6 714.7 600.6 635.2 
Saskatchewan 671.1 673.9 652.8 633.8 585.4 500.4 551.0 
Alberta 2,527.9 2,904.9 2,466.9 ZA Stoyi\ (3) 2,279.7 1,898.1 2,014.7 
British Columbia 2,993.2 2,874.0 2,846.7 2,/67.4 2,652.4 2,276.0 2,410.6 
Yukon SOR 32.4 30.3 25.8 24.6 20.6 20.4 
Nunavut 14.9 14.2 14.9 15.4 14.5 12.0 12.4 
Northwest Territories 36.2 35.0 Sieh 207 Sie 25.6 26.2 
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Retail Trade, July 1999 


Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Commerce de détail, juillet 1999 


— eer SS rrr 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Nunavut 


December November October September August July Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
4,739.8 4,180.4 4,664.1 4,382.8 4,504.8 4,808.4 HO Z 
443.2 339.7 366.9 345.6 359.2 385.8 2,477.5 
1,342.0 1,055.7 1,098.1 1,051.8 1,063.0 1,087.8 7,569.3 
176.8 150.5 154.4 148.2 147.9 130.4 875.3 
262.2 158.5 139.8 122.3 112.1 113.2 758.0 
583.8 394.6 381.8 387.7 348.5 358.4 2,342.1 
892.5 607.1 588.3 565.3 582.9 474.4 3,283.9 
1,306.5 944.1 904.1 883.0 860.9 858.2 5,696.9 
264.0 PESTO 218.5 210.8 209.0 207.3 1,348.9 
4,732.2 4,926.3 5,186.3 5,580.8 5,206.4 5,820.6 40,830.9 
1,261.3 1,254.1 1,340.3 po0203 1,406.6 1,455.6 9,393.4 
1,349.6 HSWi5 1,268.5 1,183.2 1,160.0 1,324.8 8,367.0 
3,953.3 2,863.6 2,507.0 2,238.9 2,254.0 2,197.0 15,183.3 
WORSE 749.8 686.2 699.3 700.8 713.4 4,500.0 
1,069.7 559.6 521.8 548.5 599.3 594.2 3,660.1 
1,365.8 934.7 1,007.6 966.9 1,046.8 TaAl215 6,855.5 
a 
24,816.3 20,673.5 21,033.7 20,617.3 20,562.2 21,650.8 144,655.5 
eee 
394.5 343.2 339.7 S2i.t 329.2 350.9 2,299.1 
102.9 84.0 86.6 86.6 98.7 105.9 629.3 
788.4 654.7 656.3 621.3 656.2 688.1 4,459.0 
590.6 499.4 508.3 497.5 509.2 542.9 B200G80 
5,432.2 4,712.7 4,933.4 4,758.4 4,746.9 5,075.9 34,158.3 
9,604.9 7,943.4 7,861.9 7,818.3 7,634.3 8,022.8 54,909.5 
898.4 736.1 763.1 736.5 726.2 TS) 5,010.2 
759.7 633.4 670.6 641.9 639.9 661.8 4,268.4 
2,873.0 Des oilei 2,395.0 2,349.8 28 5ik3 2,429.6 16,043.8 
3,293.2 2,651.0 2,750.8 PA Ll 2,797.5 2,941.6 18,820.3 
28.2 23.4 20.9 26.6 30.6 32.4 187.4 
98.3 
PSS 


Territoires du Nord Ouest 


a ee es a 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


—_——_—_—eeeeeeeeeeeee ee eee — 


Sales 

Ventes 
July June May April Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


OO eee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 104.6 101.1 102.9 92.4 641.2 
Prince Edward Island 36.6 Sieh 28.1 Coat 180.3 
Nova Scotia 202.1 196.9 198.6 WAT 1255.2 
New Brunswick 155.3 150.3 Hoes 139.6 954.7 
Quebec 1,607.0 iLeyfops 1,683.7 1,507.1 10,068.5 
Ontario 2,879.8 2,876.7 2,905.7 2,632.2 18,1441 
Manitoba 219.8 217.8 217.9 210.9 1,403.2 
Saskatchewan 200.5 204.2 200.0 192.9 1,302.3 
Alberta 779.0 768.2 759.5 711.8 4,931.8 
British Columbia 970.6 932.9 932.6 896.6 6,139.0 
Yukon “5 7.0 5.8 5.3 39.1 
Nunavut 2a 11.4 W272 121 78.6 
Northwest Territories 12.4 sed 11.9 Tlzh 80.2 
et 
Total 7,187.4 7,086.8 7,210.1 6,612.6 45,218.2 


——————— 


Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


—- ere eee 


July June May April March February January 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février Janvier 


—__errreee—eeee——— 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 104.6 101.1 102.9 92.4 90.2 74.9 foul 
Prince Edward Island 36.6 SHAVE 28.1 AP Coal 19.0 19.5 
Nova Scotia 202.1 196.9 198.6 Aine 178.9 147.0 154.5 
New Brunswick 156.3 150.3 OWS 139.6 131.6 110.8 115.8 
Quebec 1,607.0 WPOOLO 1,683.7 1,507.1 1,321.8 WANA 1e256:2 
Ontario 2,879.8 2,876.7 2,905.7 2,632.2 2,465.3 2,141.4 2,243.0 
Manitoba 219.8 AAS 217.9 210.9 201.4 164.4 171.0 
Saskatchewan 200.5 204.2 200.0 192.9 181.5 155.8 167.4 
Alberta 779.0 768.2 759.5 711.8 700.2 594.6 618.5 
British Columbia 970.6 932.9 932.6 896.6 873.2 737.0 796.1 
Yukon G5 7.0 5.8 ae Die 4.2 41 
Nunavut W24 11.4 12.2 12.1 11.4 9.4 10.0 
Northwest Territories 12.4 lse2 11.9 ley 11.6 9.8 9.6 
TS RESGERTSaaeeeseecaanecseumemmememmemnrmemremem a ee ee ee 
Total 7,187.4 7,086.8 7,210.1 6,612.6 6,194.9 5,285.6 5,640.8 


———— et 


ee 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


—“---eOOOOOOOO——————————— eee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


July June May April Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


—— ---_er—————————— eee 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
8.2 8.6 10.4 BL /f 8.3 Terre-Neuve 
14.0 17.8 8.1 -2.6 7.7 ile-du-Prince-Edouard 
5.3 8.5 ee 0.6 6.4 Nouvelle-Ecosse 
Tee 7.0 6.3 3.6 7.2 Nouveau-Brunswick 
2.7 2.6 1.8 0.8 2.8 Québec 
10.2 10.4 a 7.5 8.9 Ontario 
6.5 6.9 3.6 4h.) 5.0 Manitoba 
PATE 5.6 1.6 1.1 2.6 Saskatchewan 
6.1 6.1 6 0.7 4.1 Alberta 
49 4.1 ee 3.2 3.5 Colombie-Britannique 
4.2 6.1 1.8 12.8 2.9 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 


Sr a ree a ee 
6.7 6.9 4.4 3.9 9.8 ‘Total 


Soo eee 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


—_----—_—_—_————————— SC eee 


December November October September August July Year 
1998 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Année 


—_—_—e_eeeeererorornr oo ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
Wile 140.0 115.7 99.4 99.4 96.7 641.2 — Terre-Neuve 
449 30.0 28.1 Pil 32.9 32a 180.3 Ile-du-Prince-Edouard 
334.3 243.2 210.0 190.1 201.1 191.9 1,255.2 Nouvelle-Ecosse 
247.8 184.3 164.2 148.6 148.8 144.8 954.7 Nouveau-Brunswick 
2,214.4 1,623.4 1,617.6 1,556.1 1,545.8 1,564.0 10,068.5 Québec 
4,456.2 3,135.9 2,835.5 2,129.2 2,692.7 2,613.3 18,1441 Ontario 
358.5 249.0 229.6 202.3 216.3 206.3 1,403.2 Manitoba 
316.7 224.9 216.7 192.6 200.1 195.2 1,302.3 Saskatchewan 
1,240.4 862.3 790.6 746.0 781.6 734.0 4,931.8 Alberta 
1,502.0 999.9 962.4 935.6 929.6 925.6 6,139.0  Colombie-Britannique 
8.5 5:5 6.7 6.4 7.9 Mee 39.1 Yukon 


78.6 Nunavut 
80.2 Territoires du Nord Ouest 
ee ee ee Oe I ero a I SEE Od Oe ee 
10,924.3 7,720.6 7,200.0 6,855.7 6,878.5 6,734.2 45,218.2 Total 


—__———————— eee 


BEE EE ee eee ea EE ee eee 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


—- eure _o—————————————————————————— 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 


Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
_--——————————— 
Millions $ % Millions $ % 

1997 
January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 872 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,2441 8.4 
May 108.3 PASS) 9.1 20,025.4 ee 
June 108.0 20,641.5 6.8 NO A222 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 Oss) 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,617.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 23 18,801.5 1.3 
December 106.3 24,499.4 10.7 23,038.1 9:3 
rea UNL tle 
Year 107.5 237,596.8 7.5 221,067.9 5.5 


nn] hs, 


1998 


January 107.2 Ml o222 47 16,031.5 4.1 
February 107.3 16,242.1 4.1 Ho S2e 43 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 O19 
April 108.3 20,769.4 5.0 193071 Dal 
May 108.6 22,296.1 2.9 20,523.0 209 
June 108.6 21,603.0 4.7 19,890.4 4.1 
July 107.5 21,650.8 4.6 20,143.5 4.5 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 4.9 19,208.4 48 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 29 
November 107.3 20,673.5 25 19,274.8 220 
December 105.8 24,816.3 1.3 23,462.9 1.8 
a 
Year 107.5 246,161.3 3.7 228,965.6 3.7 


nt 


1999 


January 107.5 17,661.2 Dil 16,426.9 25 
February 107.8 16,900.1 41 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 iol 18,406.2 6.5 
April 109.9 21,480.5 3.4 19,549.5 2.0 
May 109.9 22,664.4 ne 20,628.3 0.5 
June 110.0 22,868.9 5.9 20,787.7 4.5 
July 109.5 22,934.7 5.9 20,940.7 4.0 
August i 

September 

October 

November 

December 


ee 


Year 


eee 
1 Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


—_—_— “eFC e_—_——_—_—_—_—_—_—_—_— 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
eee 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 ES Tm oat 1.0 Février 
107.1 19,413.3 -- 18,128.0 -- Mars 
107.4 19,456.3 0.2 18,115.2 -- Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.1 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 -0.9 Aoiat 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 -- Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 3.3 Décembre 


107.5 237,596.7 Sie 220,955.1 aoe Année 
SS ————— a 
1998 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 -2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 2 Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 HED 19,2423 ES Avril 
107.6 20,619.8 0), OMS OVO -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 -1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 Unt Juillet 
107.5 20,616.1 es W177.2 2 Aott 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 20 soil ede 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 ie 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 J Décembre 
107.5 246,184.0 aay 229,054.6 25h Année 
a ee aa pee ee se eee 
1999 
107.5 21,125.0 2.0 19,644.8 2a Janvier 
108.1 21,065.0 -0.3 19,600.4 -0.2 Février 
108.1 21,294.1 1.1 19,691.8 0.5 Mars 
108.9 21,254.7 -0.2 19)519.5 -0.9 Avril 
109.1 21,369.4 0.5 19,593.9 0.4 Mai 
109.2 21,462.4 0.4 19,660.14 0.3 Juin 
109.5 21,736.5 1.3 19,845.3 0.9 Juillet 
Aoat 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
————————— eee 
Année 
a 
t La desaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s‘obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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Commerce de détail, juillet 1999 


APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
detail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses »». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepots, si¢éges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont |’activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) pergues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Dai a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés 4 calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de bicre et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies 
Patent medicine and toiletries stores 


Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 
Men’s clothing stores 
Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 
Other Clothing Stores 


Children’s clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 

Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 
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Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et legumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d’accessoires d’ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 


Concessionnaires d’automobiles neuves 
Concessionnaires d’automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
d’accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 
6331 
120 


6341 
6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Commerce de détail, juillet 1999 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’ instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’animaux de maison 

Marchands de pieces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au deétail, n.c.a. 
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Data in many forms 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on the Internet, 
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information is possible 
through CANSIM, Statistics Canada’s machine-readable 
database and retrieval system. 


How to obtain more information 


Inquiries about this product and related statistics or services 
should be directed to: Marketing and Client Services 
Section, Distributive Trades Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 951-3549) or toll free 
at 1 877 421-3067 or to the Statistics Canada Regional 
Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who reside 
outside the local dialing area of any of the Regional 
Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 

National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada and 
United States) 

Fax order line (Canada and 


United States) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Ordering/Subscription information 


All prices exclude sales tax 


Catalogue no.63-005-XPB, is published monthly as a 
standard paper product. The prices for delivery in Canada 
are $21.00 per issue and $206.00 for a one-year 
subscription, and outside Canada for US $21.00 per issue 
and US $206.00 for a one-year subscription. Please order 
by mail, at Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A 0T6; by phone, at (613) 951-7277 or 1 800 
700-1033; by fax, at (613) 951-1584 or 1 800 889-9734; or 
by Internet, at order@statcan.ca. For changes of address, 
please provide both old and new addresses. Statistics 
Canada products may also be purchased from authorized 
agents, bookstores and local Statistics Canada offices. 


This product is also available on the Internet as Catalogue 
no. 63-005-XIB for CDN $16.00 per issue or CDN $155.00 
for a one-year subscription. Users can obtain single issues 
or subscribe at http://www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/ 
feepub.cgi. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque compact, 
disquette, imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande 
magnétique. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
Laccés direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systéme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du present produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adresseée 
a : Section du marketing et service a la clientéle, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
(téléphone : (613) 951-3549) ou sans frais au 1 877 421-3067 ou a 
l'un des centres de consultation régionaux de Statistique Canada : 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le Web : 
http://www.statcan.ca 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert a tous les 
utilisateurs qui habitent a l’extérieur des zones de communication 
locale des centres de consultation régionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 

Service national d'appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 

Numéro pour commander par 


télécopieur (Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Les prix ne comprennent pas les taxes de vente 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue parait mensuellement en 
version imprimée standard. Au Canada, un numéro coute 21 $ et un 
abonnement d’un an cote 206 $. A |’extérieur du Canada, un numéro 
cotte 21 $US et un abonnement d’un an codte 206 $US. Veuillez 
commander par la poste, en écrivant a Statistique Canada, Division 
de la diffusion, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A OT6; 
par téléphone, en composant le (613) 951-7277 ou le 1 800 700-1033; 
par télécopieur, en composant le (613) 951-1584 ou le 1 800 889-9734; 
ou par Internet, en vous rendant a order@statcan.ca. Lorsque vous 
signalez un changement d’adresse, veuillez nous fournir l’ancienne 
et la nouvelle adresses. On peut aussi se procurer les produits de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés, dans les librairies 
et dans les bureaux régionaux de Statistique Canada. 


On peut aussi se procurer ce produit sur Internet n° 63-005-XIB au 
catalogue. Un numéro codte 16 $CAN et un abonnement d’un an 
cotte 155. $CAN. Pour obtenir un numéro de ce produit ou s’y abonner, 
les utilisateurs sont priés de se rendre a http://www.statcan.ca/ 
cgi-bin/downpub/feepub_f.cgi. 


Normes de service a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois et dans la langue officielle de leur choix. A 
cet égard, notre organisme s'est doté de normes de service a la 
clientéle qui doivent étre observées par les employes lorsqu’ils offrent 
des services a la clientéle. Pour obtenir une copie de ces normes de 
service, veuillez communiquer avec le centre de consultation régional 
de Statistique Canada le plus pres de chez vous. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
0 #F Maranda, Director, Distributive Trades Division 


0 R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


0 BB. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


0 BP. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou Zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(telephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
0 FF. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


0 . Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


0  B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


0 P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’*American National Standard for 


Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library - 


Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 1999 issue (containing 
revisions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1-877-421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
1999, de cette publication (incluant les révisions de |’ année 
précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientéle. 
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Highlights 


Retail sales advanced 1.2% in August to $22.1 billion, 
following a 1.4% increase in July. August's increase was the 
fourth consecutive monthly gain, marking the longest period of 
sustained increases since the spring of 1997. Holding prices 
constant, retail sales increased 0.7% in August. Most of the 
increase in prices occurred in the automotive sector. 


Retailers have enjoyed strong sales gains since the last turning 
point in October 1998. Previously, sales had slowed in the 
spring and summer of 1998 after generally increasing from the 
start of 1996. 


Retail sales in August were 7.6% higher than in October 1998. 
The automotive sector (+12.7%) posted the strongest gain over 
this period, followed by general merchandise stores (+9.1%) 
and furniture stores (+8.7%). Retailers in Ontario (+10.7%) and 
in Atlantic Canada (+8.4%) led the increases at the regional 
level. 


The strength in retail sales observed since the fall of 1998 has 
been fuelled more by consumer credit than by higher personal 
income. From the third quarter of 1998 to the second quarter of 
1999 (the most recent period for which data are available), 
consumer credit (+5.0%) advanced at nearly twice the rate of 
personal income (+2.6%) while total employment rose by 
2.1%. 


In August, retailers in the automotive sector (+2.6%) posted by 
far the most significant monthly gain, followed by general 
merchandise stores (+1.1%). Food stores (+0.4%) and retail 
stores classified as "other" (+0.4%) reported the only other 
sales increases. The "other" category includes stores such as 
liquor, sporting goods, hardware and book stores. In August, 
sales were down in clothing stores (-0.8%) and drug stores 
(-0.4%), while they remained unchanged in furniture stores. 


Higher gas prices continue to push up sales in gasoline 
service stations 


Retail sales in the automotive sector advanced for a third 
consecutive month in August (+2.6%). This sector has posted 
sales advances greater than 2.0% in each of the last three 
months. In August, higher gas prices (+6.3%) than those in July 
were still pushing sales up in gasoline service stations (+4.1%). 
Due to a surge in gas prices, service stations have shown strong 
sales increases since the start of the year. This follows a period 
of general declines which started in the spring of 1996. 
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Faits saillants 


Les ventes au détail ont progressé de 1,2 % en aoiit pour atteindre 
22,1 milliards de dollars, a la suite d'une hausse de 1,4 % en juillet. II 
s'agit du quatriéme mois consécutif de gains, ce qui représente la plus 
longue période d'augmentations soutenues depuis le printemps 1997. 
En prix constants, les ventes au détail se sont accrues de 0,7 % en 
aoa. La plupart des hausses de prix sont survenues dans le secteur de 
l'automobile. 


Les détaillants ont réalisé des gains élevés au chapitre des ventes 
depuis le dernier point de retournement en octobre 1998. Auparavant, 
les ventes au détail avaient ralenti au printemps et a l'été 1998 aprés 
avoir été généralement en hausse depuis le début de 1996. 


Les ventes au détail en aout étaient supérieures de 7,6 % a celles 
d'octobre 1998. Au cours de la méme période, le secteur de l'auto- 
mobile (+12,7 %) a enregistré le plus fort gain, suivi des magasins de 
marchandises diverses (+9,1 %) et des magasins de meubles 
(+8,7 %). Les détaillants de l'Ontario (+10,7 %) et des provinces de 
l'Atlantique (+8,4 %) étaient en téte des augmentations 4 l'échelon 
régional. 


L'essor des ventes au détail observé depuis I'automne 1998 tient plus 
au crédit 4 la consommation qu'a des revenus personnels plus élevés. 
Pour la période s'étendant du troisiéme trimestre de 1998 au 
deuxiéme trimestre de 1999 (la période la plus récente pour laquelle 
des données sont disponibles), le crédit 4 la consommation (+5,0 %) 
a enregistré une hausse de prés du double du taux d'augmentation 
observé dans le revenu personnel (+2,6 %), tandis que l'emploi total 
augmentait de 2,1 %. 


En aoat, les détaillants du secteur de l'automobile (+2,6 %) ont 
enregistré le gain mensuel le plus important, suivis de ceux des 
magasins de marchandises diverses (+1,1 %). Les magasins 
d'alimentation (+0,4 %) et les magasins de vente au détail de la 
catégorie «autres» (+0,4 %) ont connu les seules autres hausses au 
chapitre des ventes. La catégorie «autres» comprend les magasins de 
boissons alcoolisées, les magasins d'articles de sport, les 
quincailleries et les librairies. En aout, les ventes ont baissé dans les 
magasins de vétements (-0,8 %) et les pharmacies (-0,4 %), alors 
qu'elles restaient inchangées dans les magasins de meubles. 


Les prix élevés de l'essence continuent de faire grimper les 
ventes des stations-service 


Dans le secteur de l'automobile, les ventes au détail ont progressé 
pour un troisiéme mois consécutif en aodt (+2,6 %). Ce secteur a 
enregistré des hausses des ventes supérieures a 2,0 % dans chacun 
des trois derniers mois. En aoiat, des prix de l'essence plus élevés 
(+6,3 %) comparativement a juillet ont continué de faire augmenter 
les ventes des stations-service (+4,1 %). En raison d'une montée des 
prix de l'essence, les stations-service ont connu de fortes hausses de 
leurs ventes depuis le début de l'année. Cette tendance suit une 
période de reculs généraux qui a commencé au printemps 1996. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue Vv 


Retail Trade, August 1999 


Retailers of automotive parts, accessories and services (+2.7%) 
posted the second strongest gain of the auto sector, completely 
offsetting the loss in July (-2.4%). Sales by these retailers have 
remained generally flat since the end of 1998 after a year of 
increases. 


For a third consecutive month, motor and recreational vehicle 
dealers reported increasing sales in August (+2.2%). Sales by 
these dealers have declined only twice since October 1998, 
rising 14.2% over the period. The declines occurred in April 
(-1.2%) and May (-2.5%). Sales by motor and recreational 
vehicle dealers have generally been increasing since the 
summer of 1996. The period of strong sales observed since the 
fall of 1998 is comparable to that in the second half of 1996. 


Consumers increased spending 
in department stores 


In August, consumers increased spending in department stores 
for a second consecutive month. August's 1.5% rise in sales 
followed an increase of 3.5% in July. Department store sales in 
August include those made by Eaton's before its bankruptcy 
and those made afterwards by its merchandise liquidator. 


After a period of relatively flat sales in the spring and summer 
of 1998, sales in department stores have gained considerable 
strength since the fall of 1998. From October 1998 to August 
1999, department stores posted an overall sales increase of 
11.1%. 


Retailers in Ontario led 
sales advances 


Strong sales in the automotive and general merchandise sectors 
in August pushed up total retail sales in Ontario by 2.1%. 
Consumers in this province have increased spending in retail 
stores in every month this year. Overall, retail sales in Ontario 
have generally been on the rise since the summer of 1996. 


Retailers in the Prairies posted a 1.5% gain in sales in August 
after experiencing a 1.7% increase in both July and June. All 
provinces in this region have shown sales advances in each of 
the last three months. The recent vigour in these sales follows a 
period of generally flat sales that started in early 1998. 


Retail sales were up in all Atlantic provinces in August for an 
overall gain of 1.3%. Retailers in Atlantic Canada have enjoyed 
strong sales since the fall of 1998 following a period of 
generally flat sales that year. A number of major projects in this 
region related to the oil and gas industry stimulated retail sales, 
up 8.4% between October 1998 and August 1999. 


Consumers in Quebec increased spending in retail stores for a 
second consecutive month. Sales advanced 0.6% in August 
following a 1.7% rise in July. Prior to these increases, retail 
sales in Quebec had remained relatively unchanged since the 
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En aoat, les détaillants de piéces et d'accessoires pour véhicules 
automobiles et de services (+2,7 %) ont connu la deuxiéme plus forte 
hausse du secteur de l'automobile, neutralisant complétement la perte 
observée en juillet (-2,4 %). Les ventes enregistrées par ces 
détaillants ont stagné en général depuis la fin de 1998 aprés une 
année d'augmentation. 


Pour un troisiéme mois consécutif, les concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs ont déclaré une augmentation de leurs 
ventes en aout (+2,2 %). Ces derniéres n'ont diminué que deux fois 
depuis octobre 1998, grimpant de 14,2 % au cours de cette période. 
Les baisses se sont produites en avril (-1,2 %) et en mai (-2,5 %). Les 
ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 
ont augmenté en général depuis l'été 1996. La période de ventes 
élevées observée depuis l'automne 1998 est comparable a celle de la 
deuxiéme moitié de 1996. 


Augmentation des dépenses des consommateurs 
dans les grands magasins 


En aoat, les consommateurs ont augmenté leurs achats dans les 
grands magasins pour un deuxiéme mois consécutif. La hausse de 
1,5 % des ventes en aout a suivi une hausse de 3,5 % en juillet. Les 
ventes des grands magasins comprenaient celles effectuées par Eaton 
avant sa faillite et celles faites par la suite par son liquidateur de 
marchandises. 


Apres une période de ventes relativement stagnantes au printemps et 
a l'été 1998, les ventes des grands magasins ont avancé considé- 
rablement depuis l'automne 1998. D'octobre 1998 a aoat 1999, les 
grands magasins ont enregistré une hausse générale de leurs ventes 
de 11,1 %. 


Les détaillants ontariens en téte de 
l'accroissement des ventes 


En aoit, les fortes ventes des secteurs de l'automobile et des magasins 
de marchandises diverses ont fait grimper l'ensemble des ventes au 
détail en Ontario de 2,1 %. Les consommateurs ontariens ont 
augmenté leurs achats dans les magasins de vente au détail au cours 
de chacun des mois de 1999. Dans l'ensemble, les ventes au détail en 
Ontario sont généralement a la hausse depuis I'été 1996. 


Les détaillants des Prairies ont enregistré un gain de 1,5 % de leurs 
ventes en aout, aprés avoir connu des hausses de 1,7 % en juillet et en 
juin. Toutes les provinces de cette région ont vu leurs ventes 
progresser au cours de chacun des trois derniers mois. La récente 
vigueur des ventes au détail affichée dans les provinces des Prairies a 
suivi une période de stagnation générale des ventes qui a commencé 
au début de 1998. 


Les ventes au détail ont augmenté dans toutes les provinces de 
l'Atlantique en aodt, affichant dans l'ensemble un gain de 1,3 %. Les 
détaillants des provinces de 1'Atlantique ont observé des ventes 
élevées depuis l'automne 1998, aprés une période de stagnation 
générale des ventes le restant de l'année. Plusieurs projets liés 4 
l'industrie pétroliére et gaziére dans cette région ont stimulé les 
ventes au détail qui ont progressé de 8,4 % d'octobre 1998 a aoiit 
1999. 


Au Québec, les consommateurs ont augmenté leurs achats dans les 
magasins de vente au détail pour un deuxiéme mois consécutif en - 
aout. Les ventes ont avancé de 0,6 %, aprés une hausse de 1,7 % 
observée en juillet. Avant ces augmentations, les ventes au détail au 
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start of the year. Before 1999, retailers in Quebec reported sales 
increases in the second half of 1998 after having experienced 
volatile sales for the first part of the year. 


After two months of increases, retail sales in British Columbia 
declined 0.8% in August. The overall sales advances in the 
province since the fall of 1998 have not yet recaptured the 
losses observed during the rest of that year. 


Related indicators 


Total employment advanced 0.4% in September. After a period 
of strong job creation in the second half of 1998, total 
employment remained essentially unchanged in the first half of 
1999 but has since shown strength. The number of housing 
starts jumped 3.7% in September compared with August. 
Housing starts have generally been increasing since the middle 
of 1998 after declining that spring. According to the Consumer 
Price Index, gasoline prices continued their rise in September, 
increasing 2.1% from August. Sources in the automotive 
industry indicated higher sales of motor vehicles in September. 


Retail Sales — Canada 
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Québec étaient restées relativement inchangées depuis le début de 
l'année. Avant 1999, les détaillants québécois ont déclaré une hausse 
de leurs ventes dans la deuxiéme moitié de 1998, aprés avoir connu 
des ventes instables dans la premiére partie de l'année. 


Apres deux mois d'augmentation, les ventes au détail en Colombie- 
Britannique ont chuté de 0,8 % en aoit. L'avance générale des ventes 
dans cette province depuis l'automne 1998 n'a pas encore rattrapé les 
pertes observées au cours du reste de 1998. 


Indicateurs connexes 


Le nombre total d'emplois a augmenté de 0,4 % en septembre. Aprés 
une période de création d'emplois marquée au cours de la deuxiéme 
moitié de 1998, l'emploi total est resté essentiellement le méme 
durant la premiére moitié de 1999 pour enfin remonter par la suite. 
Le nombre de mises en chantier a grimpé de 3,7 % en septembre 
comparativement a aott. Dans l'ensemble, les mises en chantier ont 
augmenté depuis le milieu de 1998, a la suite d'une période de déclin 
au cours du printemps de la méme année. Selon I'Indice des prix a la 
consommation, les prix de l'essence ont continué leur ascension en 
septembre, en hausse de 2,1 % par rapport a aoat. Selon des sources 
de l'industrie de l'automobile, les ventes de véhicules automobiles ont 
augmenté en septembre. 


Canada Ventes au détail — Canada 


$ billions 
23 


22 


21 


20 


19 


18 


17 


1996 


$ milliards 
23 
Seasonally adjusted 22 
Désaisonnalisées 
21 
/\ yi 

AS Wy 

20 
Be 

Trend! 
Tendance' 19 
18 
17 

J J A 
1997 1998 1999 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading 


Selected Publications from Statistics Canada 


Title 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 
Bilingual 


Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 
Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 
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Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


Catalogue Titre 

Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
63-007-XIB bilingue 
63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 


Magasins de détail a succursales et les grands 
63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 


Les commerces de gros et de détail au Canada, 


63-236-XIB annuel, bilingue 


Recueil statistique des études de marché, annuel, 
63-224-XPB bilingue 
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Statistical Tableaux 
Tables Statistiques 


Retail Trade, August 1999 Commerce de détail, aout 1999 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
August July June May Year-to-date August July 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Aout Juillet Juin Mai Cumulatif Aott Juillet 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,545.8 4,528.7 4,523.7 4,588.6 36,216.4 0.4 0.1 
All-other food stores 361.9 360.6 363.4 366.1 2,892.7 0.4 -0.8 
Drugs and patent medicine 1,116.0 1,119.9 Weal es Wie 8,896.3 -0.3 0.8 
stores 
Shoe stores 130.0 136.1 Ws 141.0 1,093.4 -4.5 6.7 
Men's clothing stores aoe 129.2 123.3 127.4 1,023.7 Poll 48 
Women's clothing stores 379.8 375.2 368.5 SAS, 2,991.6 We 1.8 
Other clothing stores 562.5 574.4 556.5 567.2 4,452.7 al See 
Household furniture and appliance 941.5 939.7 955.4 916.2 F287 0.2 -1.6 
stores 
Household furnishings 213.4 Psy 72 2085 209.4 1,664.8 -0.8 6.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,993.9 5,867.0 5,689.1 5,485.1 45,493.4 a2 oan 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,496.5 1,437.4 1,399.6 1,405.3 WLO2Z3ES 4.1 Oar 
Automotive parts, accessories 1,249.1 1,216.7 1,246.5 1,239.4 9 858.9 Dell -2.4 
and services 
General merchandise stores 2,563.5 2,536.7 2,486.7 2,492.7 19,893.14 lea 2.0 
Other semi-durable goods stores 733.3 (2553 TA253 712.6 5,685.9 Vel Pe oalets 
Other durable goods stores 582.3 577.4 578.1 581.4 4,715.1 0.8 -0.1 
Other retail stores 1,062.8 1,065.6 1,063.5 1,064.0 8,316.9 -0.3 0.2 
a a a a 1 a a re a 
Total, all stores 22,065.0 21,805.0 21,507.2 21,384.2 171,500.2 1.2 1.4 
Regions 
Newfoundland 343.5 341.8 347.7 347.0 2,736.8 0.5 “1.7 
Prince Edward Island 98.0 97.7 98.8 93.9 749.8 0.3 -1.1 
Nova Scotia 675.1 665.6 689.4 668.9 5,306.3 1.4 =3.5 
New Brunswick 554.9 544.4 536.4 544.4 4,246.4 1.9 ed 
Quebec 5,070.9 5,041.0 4,957.9 4,994.4 39,988.2 0.6 alee 
Ontario 8,570.1 8,395.3 8,255.1 8,193.5 65,546.6 2a Wve 
Manitoba 766.6 746.1 740.6 730.7 5,974.0 21 0.7 
Saskatchewan 648.6 642.2 636.7 635.7 5,084.3 1.0 0.9 
Alberta 2,474.9 2,446.2 2,392.2 2,341.9 19,098.4 lee 226 
British Columbia 2,788.1 2,811.2 2,/79.0 2,761.5 22,189.6 -0.8 ee 
Yukon 27.0 Dilan 27.6 27.7 217.4 -0.4 -1.8 
Nunavut 14.5 14.3 15.0 14.3 116.0 1.4 -4.7 
Northwest Territories 32.8 O22 30.8 30.2 245.9 1.9 4.5 
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Retail Trade, August 1999 Commerce de detail, aout 1999 


Tableau 1 


Ventes au detail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année précédente 
June May August July June May Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juin Mai Aott Juillet Juin Mai Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


-1.4 BO fas cleat Wak 2.9 (251 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
-0.7 Dif 0.6 -0.4 teal 1.6 0.5 ‘Tous les autres magasins d'alimentation 
= 0.5 2.3 72 2.6 1.8 = Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-9.6 -0.3 =5.8 =e -4.4 =5.2 -3.0 Magasins de chaussures 
-3.2 = -0.8 1.9 -3.0 -2.6 -3.0 Magasins de vétements pour hommes 
-1.9 1.4 4.4 2.4 4.3 0.8 1.6 Magasins de vétements pour femmes 
-1.9 Ws Oat 8.1 9.4 10.1 8.0 Autres magasins de vétements 
4.3 6.3 9.0 7.9 len 9.4 9.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-3.8 0.6 4.6 7.9 lee Use 4.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.7 =2,9 9.7 9.2 6.2 ileal 6.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-0.4 0.9 14.8 9.7 7.8 57, 4.2 — Stations-service 
0.6 0.8 5.0 1.4 6.4 3.4 4.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.2 1.9 10.6 8.5 10.6 6.8 7.2 | Magasins de marchandises diverses 
2 1.8 7.8 6.5 live 4.0 4.9 Autres magasins de produits semi-durables 
-0.6 -0.6 nO) 1.6 3.0 3.2 5.6 Autres magasins de produits durables 
35 Soff 9.1 10:3 10.8 9.6 7.7 Autres magasins de vente au detail 
0.6 0.6 7.0 5.8 5.8 3.7 4.9 Total, ensemble des magasins 
Régions 
0.2 ge 8.2 5.6 6.7 UL 6.6 —_Terre-Neuve 
5.2 4.0 11.4 10.0 12.0 71 7.3 fle-du-Prince-Edouard 
3 5.8 5.5 3.7 9.3 5.4 4.6  Nouvelle-Ecosse 
=1.5 4.0 11.6 8.4 74 8.0 6.6 Nouveau-Brunswick 
-0.7 0.2 6.3 5.8 6.8 5.6 6.0 Québec 
0.8 1.0 10.0 8.7 7.6 4.9 764 Ontario 
1.4 =1:5 5.0 2.4 1.6 dea 2.6 Manitoba 
0.2 0.2 1S 1.2 1.9 0.9 -- Saskatchewan 
7) -0.2 5.6 3.8 he -- 2.5 Alberta 
0.6 -0.9 1.9 1.4 1.4 -0.4 0.3 Colombie-Britannique 
-0.4 1.8 1.4 3.4 7.8 9.9 5.0 Yukon 
49 -5.9 Nunavut 
2.0 9.4 Territoires du Nord Ouest 
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Retail Trade, August 1999 


Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Commerce de détail, aodt 1999 


Sales 
Ventes 
August July June May Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Aott Juillet Juin Mai Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,492.2 4,991.1 4,559.3 4,700.0 36,012.0 
All other food stores 358.3 385.1 379.3 379.3 2,836.2 
Drugs and patent medicine 1,090.9 1,103.3 1,094.2 1,094.1 8,659.0 
stores 
Shoe stores Weeks) 129.8 140.2 165.0 1,010.1 
Men's clothing stores 109.8 115.8 125.9 126.3 868.0 
Women's clothing stores 361.6 SWAlet SVs) 402.4 2,704.4 
Other clothing stores 604.9 524.9 507.6 540.8 3,890.4 
Household furniture and appliance 945.7 946.0 911.4 834.8 6,637.5 
stores 
Household furnishings 219.7 Deo 215.9 205.1 i OZORS 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,967.7 6,203.9 6,877.1 6,464.1 46,800.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,625.8 1,583.7 1,467.5 1,453.1 11,020.3 
Automotive parts, accessories Ne2Z5°3 1, e276 1,391.3 1,366.5 9,584.4 
and services 
Genera! merchandise stores 2,479.0 2,411.2 2,388.0 2,452.6 17,662.4 
Other semi-durable goods stores 752.6 759.1 762.9 806.1 5,255.6 
Other durable goods stores 606.4 598.9 569.1 583.0 4,260.3 
Other retail stores eOlS 1,264.4 1,107.6 1,091.4 7,972.5 
Total, all stores 22,083.9 22,939.7 22,868.9 22,664.4 166,744.4 
Regions 
Newfoundland SV fel 374.0 373.8 371.0 2,654.3 
Prince Edward Island dino 119.0 109.6 98.8 740.4 
Nova Scotia 690.0 718.7 726.1 701.6 5,149.9 
New Brunswick 573.9 592.6 584.5 577.4 4,132.4 
Quebec 5,078.9 5,377.4 5,335.0 5,497.5 39,261.9 
Ontario 8,424.0 8,695.5 8,828.9 8,613.5 63,302.2 
Manitoba 761.4 771.8 776.6 761.8 5,770.7 
Saskatchewan 654.3 671.6 673.9 652.8 4,923.2 
Alberta 2,486.8 2,535.0 2,504.9 2,466.9 NSF sian 
British Columbia 2,867.4 3,000.0 2,874.0 2,846.7 21,694.5 
Yukon 30.6 33.3 32.4 30.3 218.0 
Nunavut 14.8 14.9 14.2 14.9 113.1 
Northwest Territories 32.9 36.0 35.0 Silat 245.8 


nc 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


August July June May Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Aoat Juillet Juin Mai Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


-0.3 3.8 2.6 O15 1.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
-0.3 -0.2 i} -0.6 0.5 Tous les autres magasins d’alimentation 
2.6 1.4 3.0 0.7 3.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-9.9 =025 -4.0 -4.8 -2.9 | Magasins de chaussures 
24 ge -5.3 -4.7 -3.4 Magasins de vétements pour hommes 
3.8 320 3.8 -2.0 1.8 | Magasins de vétements pour femmes 
3.8 10.6 7.8 9.4 7.9 Autres magasins de vétements 
9.9 10.2 12.4 8.6 9.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Sal 7.9 165 6.3 4.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
14.6 6.6 5.7 sh 6.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
15.6 8.8 7.2 6.3 4.5 Stations-service 
5.6 0.2 165 3.0 4.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
10.0 97 10.1 6.8 7.7. Magasins de marchandises diverses 
7.4 6.4 TES 3.2 4.9 Autres magasins de produits semi-durables 
Vi 0.8 3.0 2.4 5.2 Autres magasins de produits durables 
6.1 12.7 11.6 7.0 7.7 Autres magasins de vente au détail 
7.4 6.0 5.9 iat/ 4.9 Total, ensemble des magasins 
Régions 
8.5 6.6 a5 5.8 6.8 Terre-Neuve 
13.3 12.4 12.2 5.6 8.3 lle-du-Prince-Edouard 
5.2 4.4 8.2 4.2 4.5 Nouvelle-Ecosse 
WA 9.2 7.9 6.3 7.0 Nouveau-Brunswick 
7.0 5.9 LP oui 5.9 Québec 
10.3 8.4 8.1 2.8 7.0 Ontario 
4.8 29 Wl -1.7 2.4 Manitoba 
23 Wee a3 alse 0.1 Saskatchewan 
5.8 4.3 Dt -1.6 2.4 Alberta 
21s 2.0 0.6 c2ns 0.3 Colombie-Britannique 
- 2.8 7.3 10.6 4.9 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 


o1 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


ee 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter |! 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 13,779.4 12,749.3 13,584.3 13,696.0 13,542.7 

All other food stores 1,109.8 983.1 1,149.8 1,090.5 1,112.4 

Drugs and patent medicine 3,280.8 3,184.1 3,495.8 3,202.6 3,206.4 
stores 

Shoe stores 448.3 298.7 481.6 426.4 462.2 

Men's clothing stores 367.4 ZLOMl 560.5 347.6 383.4 

Women's clothing stores 1,136.9 834.8 1,360.3 1,094.6 1,130.6 

Other clothing stores 1,549.8 1,210.9 2,088.0 1,622.6 1,414.4 

Household furniture and appliance Drogas 2,224.5 3,154.8 2,602.2 2,306.6 
stores 

Household furnishings 614.0 513.0 719.6 627.0 590.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 19,798.3 14,830.3 14,8449 16,607.8 19,329.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 4,265.3 3,545.5 3,855.8 4,164.4 4,015.1 

Automotive parts, accessories 3,994.1 3,037.4 3,935.6 3,668.0 3,853.8 
and services 

General merchandise stores 7,107.2 5,664.9 9 323.8 6,689.9 6,654.1 

Other semi-durable goods stores 2,198.6 1,545.4 2,509.3 2,113.4 Peq ii oh, 

Other durable goods stores 1,685.1 1,369.9 2AOe 1,742.1 1,632.5 

Other retail stores ShDVeo 2,440.0 3,308.2 Saloon 2,919.1 

pai tee «Dm tg ff eh Set a oe I nn ee 

Total, all stores 67,013.8 54,706.9 66,523.5 62,830.3 64,668.5 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 284.4 256.0 279.1 280.1 277.0 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 58.4 55.4 66.2 55.3 57.8 
stores 

Shoe stores 3.6 Zao 46 Shs0/ Shall 

Men's clothing stores Shall 2.6 13 4.2 48 

Women's clothing stores 13.3 9.1 21.4 Wee 12.6 

Other clothing stores 12.8 WO? 24.7 16.3 WZ8) 

Household furniture and appliance 29.2 24.2 43.7 29.7 Zo0 
stores 

Household furnishings 2.0 1.6 2.8 efi 2.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 323.6 205.6 178.3 241.8 290.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 71.0 60.8 76.1 82.4 75.9 

Automotive parts, accessories bs) | 39.6 61.7 Bile 49.3 
and services 

General merchandise stores 138.7 111.6 210.0 136.4 eve 

Other semi-durable goods stores 235i 15.4 28.5 22.4 20.2 

Other durable goods stores 11.0 7.6 WE 12.1 9.5 

Other retail stores 36.6 30.3 43.3 38.8 36.1 

Total, all stores 1,080.7 842.7 1,077.4 1,001.1 1,012.7 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a |’année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
Wath 2.8 PA 4.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
-0.2 0.8 0.3 3.8 Tous les autres magasins d’alimentation 
2.3 3.0 6.0 7.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.0 -0.5 0 0.6 4.9 Magasins de chaussures 
=42 ORC ED -0.5 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 
0.6 1.8 =< -0.3 3.8 | Magasins de vétements pour femmes 
9.6 6.8 io 9.1 6.7 Autres magasins de vétements 
9.3 8.8 9.0 8.8 7.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
3.9 44 ke 6.6 1.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
2.4 8.4 -3.6 (3). 2.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.2 -3.4 -8.0 Bro -4.3  Stations-service 
3.6 585 10.4 0.9 4.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.8 Talk 4.2 6.0 8.0 Magasins de marchandises diverses 
4.0 4.4 3.2 -0.6 -1.1. Autres magasins de produits semi-durables 
he 11.9 /e3 Ws 16.0 Autres magasins de produits durables 
8.2 aye 18: Saif 8.1 Autres magasins de vente au détail 
3.6 4.9 1.9 3.8 4.1 Total, ensemble des magasins 
Terre-Neuve 
Pal leo 46 =25] 2.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.0 -2.8 22 -5.8 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
<2.) 4.2 -4.2 - -2.6 Magasins de chaussures 
-22.9 -7.1 33.9 55.6 45.5 Magasins de vétements pour hommes 
5.6 5.8 1.4 -0.7 -  Magasins de vétements pour femmes 
4. 15.9 - pags) 1.7 Autres magasins de vétements 
24.3 30.1 23-1 9.2 -6.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
= 6.7 -12.5 - -9.1 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
11.4 17.4 1.0 SEZ 3.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-6.5 -11.6 -0.9 -0.4 -4.0 Stations-service 
11.8 7.9 16.9 3.4 -1.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.0 9.1 47 6.7 9.0 Magasins de marchandises diverses 
7/8) 18.5 -5.0 -14.5 -16.5 Autres magasins de produits semi-durables 
15.8 16.9 7.4 2a5) -2.1 Autres magasins de produits durables 
1.4 6.3 6.1 2.9 7.1. Autres magasins de vente au détail 
6.7 6.3 4.1 1.4 2.1 ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter I! 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre || Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 74.0 63.7 64.9 70.8 63.5 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine WP 16.6 19.6 18.4 WoT 
stores 

Shoe stores x x x x X 

Men's clothing stores Xx X X x X 

Women's clothing stores x Xx Xx X X 

Other clothing stores al, 4.0 9.7 8.8 Hal 

Household furniture and appliance lea 5.9 8.8 6.4 6.2 
stores 

Household furnishings 4.0 3.0 4.6 4.9 4.0 
store 

Motor vehicle and recreational 70.9 45.4 44.6 56.0 70.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 21a 20.9 24.3 31.8 P| 

Automotive parts, accessories 19.9 12.6 19.1 18.2 18.8 
and services 

General merchandise stores 22.8 16.3 31.6 (PEL 21.4 

Other semi-durable goods stores 12.6 7.9 12.5 WAS 11.9 

Other durable goods stores 6.0 3.0 6.1 8), 5) 3.9 

Other retail stores SES 8.9 1eeh35) 16.2 WAL 

Total, all stores 293.7 216.0 273.6 291.2 272.5 


Nova Scotia 


Supermarkets and grocery stores 496.3 455.1 487.5 494.4 469.1 

All other food stores x X X X X 

Drugs and patient medicine 125.8 124.6 139.9 130.0 126.4 
stores 

Shoe stores 6.8 4.7 7.8 6.9 7.2 

Men's clothing stores 4.6 S)n8) 8.1 4.4 4.9 

Women's clothing stores 32.1 23.8 44.7 32.4 29.0 

Other clothing stores 32.3 PAay I 55.4 38.3 28.7 

Household furniture and appliance 51.0 45.9 68.5 51.4 43.6 
stores 

Household furnishings 14.5 11.8 hose 10.3 8.8 
store 

Motor vehicle and recreational 600.6 431.7 431.1 495.2 601.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 152.6 AZ at 132.6 146.5 eile 

Automotive parts, accessories 116.9 86.6 124.4 110.0 1 Wel 
and services 

General merchandise stores 207.6 164.2 Billo 198.3 190.1 

Other semi-durable goods stores 59.5 45.0 79.0 68.8 66.0 

Other durable goods stores 38.7 31.4 57.4 42.4 38.0 

Other retail stores 107.7 80.3 113.0 W287, 99.4 

Total, all stores 2,071.0 1,670.2 2,099.4 1,965.6 1,981.1 
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Retail Trade, August 1999 


Tableau 3 


Commerce de détail, aout 1999 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| 


Quarter || 
1998 
Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


16.5 11.4 5.4 9.6 7.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
216 eo 3.2 lf 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X X X x  Magasins de chaussures 
X x X X x  Magasins de vétements pour hommes 
X X X Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
11.8 2.6 6.6 20.5 10.9 Autres magasins de vétements 
14.5 5.4 10.0 16.4 24.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
- 25.0 43.8 104.2 66.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.1 6.8 -4.1 -2.4 10.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
22 -15.4 =2ALO =O. -9.1  Stations-service 
5.9 96 26.5 14.5 13.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.5 -3.0 -5.4 -6.2 2.9 Magasins de marchandises diverses 
5.9 8.2 1.6 Wee -12.5 Autres magasins de produits semi-durables 
53.8 15.4 13.0 19.6 14.7. Autres magasins de produits durables 
11.6 7.2 18.4 14.9 11.0 Autres magasins de vente au détail 
7.8 4.7 1.2 3.3 6.1. + Total, ensemble des magasins 
Nouvelle-Ecosse 
5.8 Zao 3:5 =o! -0.5  Supermarchés d’alimentation et épiceries 
x x x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
50:5 Siler 1.6 8.2 10.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.6 - -49 =A 1.4 Magasins de chaussures 
-6.1 -10.8 3.8 23 2.1. +Magasins de vétements pour hommes 
10.7 19.0 14.9 17.0 14.6 Magasins de vétemenis pour femmes 
125) sé! 9.9 16.1 11.2 Autres magasins de vétements 
17.0 13.1 11.9 14.5 13.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
64.8 Bile 34.5 14.4 17.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
OZ oat 0.3 =3h(8 -0.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.4 =1.5 5.6 14.7 15.0 Stations-service 
She! 9.3 10.2 -8.0 9.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.2 9.6 6.9 8.4 12.8 | Magasins de marchandises diverses 
-9.8 6.9 ala 18.6 13.8 Autres magasins de produits semi-durables 
1.8 18.5 11.9 18.4 23.4 Autres magasins de produits durables 
8.7 5.8 6.2 8.4 3.1 Autres magasins de vente au détail 
4.5 4.3 R Ja Vell 4.9 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, August 1999 Commerce de détail, aout 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


ee 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


a 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 398.3 353.8 392.0 389.0 376.0 

All other food stores X X X X x 

Drugs and patent medicine 84.7 80.3 91.5 82.3 80.7 
stores 

Shoe stores 6.7 4.1 7.4 6.0 pi) 

Men's clothing stores 5.8 ‘), | 11.4 6.3 5.9 

Women's clothing stores 21.0 14.4 28.6 20.1 19.6 

Other clothing stores 27.4 Zino 44.2 Sy2.// 25.6 

Household furniture and appliance 40.9 37.6 58.1 42.2 38.4 
stores 

Household furnishings W222 9.5 14.6 12.9 lev 
stores 

Motor vehicle and recreational 542.3 336.5 300.6 402.7 504.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 110.8 96.2 114.0 WAT hee Tle: 

Automotive parts, accessories 106.3 73.6 108.4 97.3 102.5 
and services 

General merchandise stores 167.1 129.3 246.3 165.2 159.2 

Other semi-durable goods stores 50.2 37.8 56.1 47.6 47.1 

Other durable goods stores 25.3 18.6 38.1 26.8 Hes\-if 

Other retail stores 68.1 49.0 71.8 73.6 463.2 

pe a ae a a ees 

Total, all stores 1,685.5 1,280.5 1,598.4 1,549.7 1,591.7 

Pe ate es en oer TON ee nan Y Dea eS rs) NN RE De TI CO DTC LM” TSUNEO OE LE ae ee a eo meee ee ery SA 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,598.1 3,334.3 3,506.8 3,498.5 3,423.3 

All other food stores Xx X Xx Xx Xx 

Drugs and patent medicine 689.6 681.0 730.6 716.1 730.4 
stores 

Shoe stores 155%2 88.6 170.0 141.5 163.4 

Men's clothing stores 86.2 60.3 120.9 78.0 93.8 

Women's clothing stores Silico 219.6 356.6 307.6 332.6 

Other clothing stores 433.2 303.0 492.7 434.1 405.7 

Household furniture and appliance 697.6 543.4 802.1 708.5 634.7 
stores 

Household furnishings 120.1 90.2 135.8 125.8 Woe? 
stores 

Motor vehicle and recreational 5,045.2 3,580.8 3,526.2 3,976.1 4,675.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 827.6 711.4 757.9 783.0 746.5 

Automotive parts, accessories 1,008.3 T2202 978.2 870.5 980.6 
and services 

General merchandise stores 1,439.3 1,116.8 1,741.5 Wee? 1 eR YS 

Other semi-durable goods stores 460.8 299.5 ATT.T 479.3 495.9 

Other durable goods stores 367.0 292.7 427.4 352.7 344.4 

Other retail stores 2 371.0 513.6 446.0 473.9 

Total, all stores 16,087.4 12,718.0 15,078.3 14,581.1 15,334.7 
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Retail Trade, August 1999 Commerce de détail, aout 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter |!| Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


5.9 ZO 6.9 48 4.4  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X Xx X xX Tous les autres magasins d'alimentation 
5.0 2.7 4.0 12.6 0.7. Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
7/25) 13.9 8.8 -1.6 3.6 Magasins de chaussures 
-1.7 18.6 20.0 14.5 7.3 Magasins de vétements pour hommes 
ile 75 2.9 tole: -5.8 Magasins de vétements pour femmes 
7.0 10.3 10.2 19.8 14.8 Autres magasins de vétements 
6.5 1593 inet W225 4.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.3 oer 10.6 -2.3 0.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
7.4 8.2 =17.8 6.5 5.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-0.9 -12.4 -6.5 0.5 15.6  Stations-service 
Bail 7.9 23.0 12.6 16.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 4.9 46 fil 10.1. Magasins de marchandises diverses 
6.6 8 Tales 6.0 8.0 Autres magasins de produits semi-durables 
6.8 10.1 10.4 13.6 25.4 Autres magasins de produits durables 
7.8 10.1 2m 20.7 20.6 Autres magasins de vente au détail 
5.9 Je 1.1 6.8 7.8 Total, ensemble des magasins 
Québec 
Sil 4.1 6.1 3.6 0.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-5.6 -2.4 -2.6 3.6 11.8 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.0 -2.1 -3.6 =2.0 1.7 Magasins de chaussures 
=O =0:3 5.4 2.0 -6.8 Magasins de vétements pour hommes 
-4.5 -4.3 =f 1s) -5.4 9.2 Magasins de vétements pour femmes 
6.8 7.4 9.2 9.7 6.5 Autres magasins de vétements 
9.9 Wa 9.7 9.5 5.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-5.6 6.7 9.3 SS / 3.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
149 ORO ile 0.9 -2.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.9 -0.9 -10.5 -9.4 -14.4 — Stations-service 
2.8 -2.1 4.2 -3.5 2.9 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.0 6.3 on 6.9 9.3 Magasins de marchandises diverses 
=f -8.4 43 -5.0 -1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
6.6 22.3 8.4 13.6 20.3 Autres magasins de produits durables 
7.9 W2/ US // -0.4 8.3 Autres magasins de vente au détail 
4.9 6.6 3.0 1.9 1.2 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, August 1999 Commerce de détail, aodt 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,376.3 4,053.3 4,279.8 4,351.2 4,400.3 

All other food stores Xx X X X X 

Drugs and patent medicine 1,395.9 1,339.0 1,450.5 1,330.3 1,311.6 
stores 

Shoe stores While 121.1 179.1 162.2 173.9 

Men's clothing stores 158.9 116.7 240.4 149.0 159.9 

Women's clothing stores 458.4 336.0 555.3 426.5 441.4 

Other clothing stores 594.1 473.4 827.5 580.2 500.4 

Household furniture and appliance 923.6 819.0 1,121.1 937.5 819.5 
stores 

Household furnishings 258.5 219.1 307.5 261.9 236.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 7,606.1 5,688.7 5,738.6 6,249.6 7,367.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,656.7 ro Oe 1,491.6 1,548.4 1,498.4 

Automotive parts, accessories i; 500% 1,191.3 1,507.1 1,410.7 1,472.1 
and services 

General merchandise stores 2,811.2 2.2No al 3,744.1 2,609.3 2,590.2 

Other semi-durable goods stores 972.7 678.3 1,120.1 890.1 875.3 

Other durable goods stores 669.7 532.0 881.9 688.3 644.7 

Other retail stores 1,405.9 1,071.0 1,460.5 1,413.9 1,260.2 

a a ee ee 

Total, all stores 25,509.6 20,673.2 25,410.2 23,475.3 24,226.1 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 532:3 491.0 5365 535.1 534.4 

All other food stores X x X x Xx 

Drugs and patent medicine 68.8 69.5 76.1 69.4 67.8 
stores 

Shoe stores 12.3 8.9 lGHO 126) 12.8 

Men's clothing stores 11.8 7.9 17.0 9.3 ales 

Women's clothing stores — 30.1 21.9 34.4 Zap @2 27.4 

Other clothing stores 45.3 ee) 67.3 48.3 43.4 

Household furniture and appliance 74.6 72.6 103.2 80.2 fale 
stores 

Household furnishings 14.1 10.8 14.5 32 Ware 
stores 

Motor vehicle and recreational 710.9 597.4 631.4 671.8 746.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 162.0 139.5 144.4 156.3 151.9 

Automotive parts, accessories 1123.0 98.4 2m 118.0 119.7 
and services 

General merchandise stores 279.3 224.9 372.8 263.9 267.0 

Other semi-durable goods stores 54.3 41.6 74.6 48.7 50.1 

Other durable goods stores 55.9 41.2 61.7 52.2 54.6 

Other retail stores 94.0 23 103.8 90.6 87.1 

Lee a ae a ro ee ed 

Total, all stores 2,287.0 1,950.4 2,397.5 2,215.8 2,276.9 
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Retail Trade, August 1999 Commerce de détail, aodt 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 


1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
=0:5 0.2 1.4 4.9 7.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.4 10.5 10.5 15.1 17.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-1.4 79) -4.5 et 5.8 | Magasins de chaussures 
-0.6 =3.9 2.0 Silko 0.6 Magasins de vétements pour hommes 
3.9 41 5.6 3.6 0.9 Magasins de vétements pour femmes 
18.7 9.0 10.6 Vill 9.5 Autres magasins de vétements 
Wav 8.9 13.4 USET 11.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
94 4.4 s).7/ WA 4.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.2 12.0 -0.3 WAT 11.8 | Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récréatifs 
10.6 3.6 -6.6 -6.2 -5.9 Stations-service 
5.6 12.1 15o7 4.6 6.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.5 9.0 5.9 6.6 8.4 Magasins de marchandises diverses 
Wit 9.6 LB). 72 4.5 1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
3.9 12.0 9.7 13k2 15.6 Autres magasins de produits durables 
11.6 47 7.6 Il 9.8 Autres magasins de vente au détail 
5.3 7.3 4.1 7.4 8.3 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
-0.4 =1:0 5.0 3510) -1.1.Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
Ve 3.0 40) 8) 3.6 2.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.9 -1.1 Wate 1226 10.3 Magasins de chaussures 
4.4 ike 4.9 Soul -2.6 Magasins de vétements pour hommes 
9.9 9.0 Sh 2.6 1.1. Magasins de vétements pour femmes 
4.4 4.5 2) 43 4.6 Autres magasins de vétements 
4.3 Dad Ul sf 6.2 8.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.0 1.9 -6.5 -9.6 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-4.8 N51 alk 2nd 4.0  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.6 5.0 -2.9 -0.4 0.2  Stations-service 
2.8 12.3 7.4 -0.9 --  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.6 Lee) 2 ta 4.9 5.4 Magasins de marchandises diverses 
8.4 6.1 -2.6 -10.6 -6.0 Autres magasins de produits semi-durables 
2.4 4.8 > 8.8 12.8 Autres magasins de produits durables 
7.9 6.6 1 le3 6.7. Autres magasins de vente au détail 
i a ah ie a a Se a er ie ee ee ee eee 
0.4 3.7 0.3 2.8 2.7 ‘Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, August 1999 Commerce de détail, aodt 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre 1I Trimestre | Trimestre IV Trimestre |I| Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 466.0 425.5 473.0 484.8 478.0 

All other food stores Xx X X X X 

Drugs and patent medicine 95.8 97.8 106.1 98.3 96.9 
stores 

Shoe stores 6.2 4.6 6.5 5.8 h2 

Men's clothing stores 8.2 6.4 13.0 8.1 9.1 

Women's clothing stores 25.7 18.9 30.6 24.1 24.7 

Other clothing stores 39.3 Sila SL s/f 41.8 37.9 

Household furniture and appliance 57.2 5o:2 81.6 59.5 Soh | 
stores 

Household furnishings 19.3 15.8 20.6 19.5 18.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 530.3 411.0 462.6 490.3 542.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 154.6 126.1 137.8 1565 141.8 

Automotive parts, accessories 130.8 103.6 139.6 142.8 126.5 
and services 

General merchandise stores 201120 204.5 325.8 240.9 238.5 

Other semi-durable goods stores 47.9 Slob 57.0 43.6 49.6 

Other durable goods stores 46.0 eto) 7 61.3 46.3 45.3 

Other retail stores 67.8 93.7 75.4 71.4 a6T2 

Total, all stores 1,960.5 1,636.8 2,063.7 1,943.5 1,952.2 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,572.6 1,463.9 1,593.4 1,578.7 1,536.3 

All other food stores Xx X x X X 

Drugs and patent medicine 311.6 300.3 338.7 288.3 294.1 
stores 

Shoe stores heh Hf 25.4 Slat 35.9 36.8 

Men's clothing stores 44.9 BAG 7233 43.6 49.0 

Women's clothing stores 102.7 83.4 126.9 104.3 102.2 

Other clothing stores 167.4 141.6 247.6 215.6 180.4 

Household furniture and appliance 304.8 288.1 416.2 318.5 286.9 
stores 

Household furnishings 72.0 63.0 85.6 T/3\s) Heshil 
store 

Motor vehicle and recreational 2NGore 1700-5 1,771.9 1,927.7 2,245.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 491.2 406.4 435.7 484.5 470.1 

Automotive parts, accessories 429.5 328.4 433.2 417.3 423.1 
and services 

General merchandise stores 793.8 653.3 1,059.1 769.5 754.0 

Other semi-durable goods stores 210.7 159.5 253.8 198.2 200.5 

Other durable goods stores 197.8 161.1 256.1 212.2 200.5 

Other retail stores 413.3 336.8 435.2 411.5 384.8 

a i ee a ee ae ee Sa ee eee mney han ere P ee OR Ess See ct ees cate ON phe ee Ee 

Total, all stores 7,323.5 6,192.5 7,619.6 7,130.7 7,289.7 
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Retail Trade, August 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter |I| Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II Trimestre || Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Saskatchewan 
=2,0 -0.9 1.9 4.5 9.4  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 

-1.4 0.9 0.6 2.0 6.1 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
-13.9 -14.8 aff) -10.8 -4.0 Magasins de chaussures 

-9.9 Slit =3.0 -3.6 -5.2 Magasins de vétements pour hommes 

4.0 -5.0 -9.7 -9.7 -13.3 Magasins de vétements pour femmes 

Ou Ws) 58 10.9 9.9 Autres magasins de vétements 

Wolk 2.4 -2.6 5. 6.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

4.3 1.9 -8.4 “610 -4.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

-2.3 -7.4 -15.6 -5.4 -9.8 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

9.0 0.2 -1.6 -0.4 -3.5  Stations-service 

3.4 - We ha -9.1 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

5.0 4.6 2.1 all 6.5 Magasins de marchandises diverses 

-3.4 =e) -14.7 O50 -5.7 Autres magasins de produits semi-durables 

lea) 5.4 6.1 4.5 -0.4 Autres magasins de produits durables 

0.9 1.9 -1.2 0.1 -3.6 Autres magasins de vente au deétail 

0.4 -1.5 -3.3 1.0 -1.2 Total, ensemble des magasins 

Alberta 
2.4 5.1 8.5 9.6 9.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d’alimentation 

6.0 5.0 -1.8 -4.5 -9.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

-8.4 -4.2 -2.6 12.5 22.3 Magasins de chaussures 

-8.4 SW -45 1.6 9.1 Magasins de vétements pour hommes 

0.5 9.0 3.9 3.4 6.2 Magasins de vétements pour femmes 

-7.2 -3.1 0.4 We? 6.2 Autres magasins de vétements 

6.2 48 7.3 8.0 15.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

=2.3 2.8 4.9 10.1 1.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

=5.0 -0.4 ellie 6.6 -2.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

4.5 =Ohil -9.6 =120 -1.5  Stations-service 

ies On 11.9 We! 8.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

5.3 7.6 So 9.4 13.9 | Magasins de marchandises diverses 

5a 8.2 2.4 =1.6 2.3 Autres magasins de produits semi-durables 

=i 47 6.1 11.0 20.1 Autres magasins de produits durables 

74 9.0 6.9 feo 8.2 Autres magasins de vente au détail 

0.5 2.8 0.2 5.7 4.6 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,928.2 1,806.3 WPA 1,961.9 1,934.3 

All other food stores Xx X x X xX 

Drugs and patent medicine 425.5 412.7 469.0 407.1 416.0 
stores 

Shoe stores 50.9 37.8 51.8 50.0 49.8 

Men's clothing stores 41.0 StU 65.1 41.8 42.9 

Women's clothing stores 130.6 104.1 154.8 oeee 136.3 

Other clothing stores 189.5 160.8 259.3 202.9 I TAler/ 

Household furniture and appliance Sonal 328.7 446.3 363.6 O2010 
stores 

Household furnishings 96.5 87.8 117.8 100.0 95.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,192.1 1,798.4 1,730.4 2,060.8 2,246.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 597.2 462.6 529.5 638.2 647.6 

Automotive parts, accessories 435.0 371.4 428.3 418.2 434.2 
and services 

General merchandise stores 936.0 777.0 ip220a7 905.6 896.8 

Other semi-durable goods stores 299.2 220.3 342.4 289.4 291.3 

Other durable goods stores 262.0 243.5 Sel 297.2 262.4 

Other retail stores 429.1 357.8 467.7 448.4 422.6 

a a a 

Total, all stores 8,488.1 7,339.1 8,695.0 8,456.8 8,517.6 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 53.0 46.6 49.5 58 50.5 

All other food stores Xx X x X X 

Drugs and patent medicine x x Xx X X 
stores 

Shoe stores x Xx Xx X Xx 

Men's clothing stores X X Xx X X 

Women's clothing stores 2 0.9 168) lee te: 

Other clothing stores x X X Xx 

Household furniture and appliance 4.4 4.0 5.1 4.5 3.8 
stores 

Household furnishings 0.8 0.5 0.8 0.9 0.8 
stores 

Motor vehicle and recreational x X 29.3 35.9 38.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X X Xx X X 

Automotive parts, accessories X X X X X 
and services 

General merchandise stores 60.0 52.0 60.5 56.0 52.4 

Other semi-durable goods stores 7.0 4.9 7.6 7.9 Ie? 

Other durable goods stores 5.8 Shs) 6.5 6.4 5.6 

Other retail stores 10.4 8.9 10.3 12.1 12.9 

ee ea a as Sree A ss ee A te ee 

Total, all stores 226.9 187.6 210.4 219.5 213.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
” (estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


-0.3 -0.2 -5.3 -6.1 3.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
223 47 -3.2 -6.1 -5.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
Za2 -2.1 - 0.4 3.1. Magasins de chaussures 
-4.4 -9.4 48) 7 48),7/ -9.3 Magasins de vétements pour hommes 
-4.2 -1.7 -5.9 -4.4 3.4 Magasins de vétements pour femmes 
10.4 7.4 3.6 Zee -1.8 Autres magasins de vétements 
Wor 5.9 502 =Z70 -1.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.6 = 1.0 SOR =O.2 -5.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
2.4 -- -7.4 -0.9 -5.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-7.8 =21.6 -13.2 5.0 3.5 Stations-service 
0.2 1.8 3.1 -4.0 3.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
44 3.7 -0.1 0.7 1.6 | Magasins de marchandises diverses 
Dil 2.6 -0.6 “74 -10.2 Autres magasins de produits semi-durables 
t -0.2 6.9 eZ 5.4 12.4 Autres magasins de produits durables 
We 20 0.8 2.1 4.2 Autres magasins de vente au détail 
-0.3 -0.5 -3.6 -2.1 -0.7. ~—‘Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-OQuest et Nunavut 


5.0 2.9 - Sie! 0.4  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
x X x Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx Xx X x  Magasins de chaussures 
X x xX X x  Magasins de vétements pour hommes 
=fotl = BON =Teil -7.1_ Magasins de vétements pour femmes 
x Xx x x x Autres magasins de vétements 
15.8 5rd allot -4.3 -17.4Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
= -44.4 -20.0 WA -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x x 4.9 seh) -14.0 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x Xx Xx X x  Stations-service 
X X X X x  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
| automobiles et services 
14.5 6.3 eile 2.9 -6.1 Magasins de marchandises diverses 
-2.8 - -11.6 -10.2 -1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
3.6 -2.8 12.1 18.5 -3.4 Autres magasins de produits durables 
-19.4 203 - Hol 27.7 Autres magasins de vente au détail 
4 6.4 4.5 -0.3 2.0 -2.1 ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, aodt 1999 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
1999 1999 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II Trimestre || 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Yukon 
Supermarkets and grocery stores 25.0 22.0 24.1 26.6 24.5 
All other food stores X X X X X 
Drugs and patent medicine X X X X X 
stores 
Shoe stores x x X x x 
Men's clothing stores X Xx X X Xx 
Women's clothing stores x x X x X 
Other clothing stores Xx x X x Xx 
Household furniture and appliance Xx x X Xx xX 
stores 
Household furnishings X X X x X 
stores 
Motor vehicle and recreational X X TGIL 16.0 lO 
vehicle dealers 
Gasoline service stations x x x X Xx 
Automotive parts, accessories X X X X X 
and services 
General merchandise stores X x X Xx X 
Other semi-durable goods stores 3.7 ae 3.8 4.5 3.4 
Other durable goods stores X X X X 
Other retail stores x x x X X 
Total, all stores 88.5 65.6 77.2 89.6 81.8 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 20.0 17.9 
All other food stores Xe x 
Drugs and patent medicine X Xx 
stores 
Shoe stores x X 
Men's clothing stores x X 
Women's clothing stores X x 
Other clothing stores x x 
Household furniture and appliance X x 
stores 
Household furnishings x xX 
stores 
Motor vehicle and recreational 20.5 X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 4.6 6.2 
Automotive parts, accessories X X 
and services 
General merchandise stores x X 
Other semi-durable goods stores X 1.9 
Other durable goods stores 2.9 1.8 
Other retail stores X X 


Total, all stores 


18 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, August 1999 Commerce de détail, aout 1999 
See eee ees 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre 11] Trimestre I! Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
2.0 0.5 = 2 Woe) -3.2. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Tous les autres magasins d'alimentation 
Xx Xx X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x x x Xx x  Magasins de chaussures 
x Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
x x xX x x  Magasins de vétements pour femmes 
x x Xx Xx x Autres magasins de vétements 
Xx X Xx x x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
x Xx xX xX x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x x -3.0 1.3 -23.6 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x x x Xx x  Stations-service 
Xx Xx Xx xX x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X X X X x  Magasins de marchandises diverses 
8.8 -8.3 =TEN -6.3 -10.5 Autres magasins de produits semi-durables 
X X X x Autres magasins de produits durables 
x x x xX x Autres magasins de vente au détail 
8.2 4.0 -0.8 5.0 -3.8 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'‘accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, aodt 1999 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter ||| Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre |! Trimestre | 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 8.0 6.7 
All other food stores X Xx 
Drugs and patent medicine Xx X 
stores 
Shoe stores Xx x 
Men's clothing stores Xx x 
Women's clothing stores X Xx 
Other clothing stores X Xx 
Household furniture and appliance x x 
stores 
Household furnishings X X 
stores 
Motor vehicle and recreational X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X x 
Automotive parts, accessories x Xx 
and services 
General merchandise stores Xx x 
Other semi-durable goods stores X 0.7 
Other durable goods stores x Xx 
Other retail stores X X 
Total, all stores 44.6 38.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a |’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
1999 1998 1998 1998 1998 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! Trimestre 11 Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 
8.0 6.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Tous les autres magasins d'alimentation 

X X Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 

X X Magasins de chaussures 

X Xx Magasins de vétements pour hommes 

X Xx Magasins de vétements pour femmes 

X Xx Autres magasins de vétements 

X Xx Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

X Xx Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 

Xx Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Xx x Stations-service 

X x Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

X Xx Magasins de marchandises diverses 

X 0.7 Autres magasins de produits semi-durables 

X Autres magasins de produits durables 

X x Autres magasins de vente au détail 

44.6 38.8 Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


August July June May 
1999 1999 1999 1999 
Aott Juillet Juin Mai 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 91.7 94.8 95.3 95.0 
All other food stores 86.0 88.6 90.7 91.2 
Drugs and patent medicine 89.8 90.6 91.2 91.0 
stores 
Shoe stores 92.7 88.9 94.7 94.2 
Men's clothing stores 87.9 91.5 91.9 92.5 
Women's clothing stores 90.5 94.7 95.0 94.1 
Other clothing stores 96.3 96.8 97.5 95.4 
Household furniture and appliance 91.9 93.0 94.6 94.5 
stores 
Household furnishings 86.6 88.6 88.7 86.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 94.9 95.4 96.0 95.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 88.8 91.8 93.0 91.6 
Automotive parts, accessories 91.5 92.8 93.1 93.7 
and services 
General merchandise stores 99.1 99.0 99.3 99.4 
Other semi-durable goods stores 90.4 91.5 91.4 92.4 
Other durable goods stores 84.8 88.4 89.8 91.4 
Other retail stores 73.5 94.9 95.5 95.8 
Total, all stores 91.9 94.4 95.1 94.9 
Regions 
Newfoundland 96.1 96.8 97.4 97.2 
Prince Edward Island 85.3 93.2 92.1 92.9 
Nova Scotia 95.9 96.2 96.6 96.0 
New Brunswick 88.1 94.4 95.3 94.5 
Quebec 92.0 93.2 94.8 94.7 
Ontario 91.0 94.8 95.3 95.1 
Manitoba 91.4 93.7 95.2 93.9 
Saskatchewan 92.3 94.2 94.1 94.4 
Alberta 92.3 94.4 94.1 94.4 
British Columbia 93.9 94.7 95.3 94.9 
Yukon 88.6 91.0 92.6 90.6 
Nunavut 84.7 99.0 97.1 99.6 
Northwest Territories 88.4 93.9 94.3 95.2 
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Tableau 4 


Commerce de détail, aodt 1999 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


August July June 
1999 1999 1999 
Aout Juillet Juin 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.6 ee 1.4 1.3. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
De 5.2 5.0 : Tous les autres magasins d'alimentation 
4.4 Da 2.\ 2.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.6 2.6 3.0 2.6 | Magasins de chaussures 
3.3 fe 3.0 3.0 Magasins de vétements pour hommes 
Reif Dee 2a3 2.5  Magasins de vétements pour femmes 
2.5 1.8 1.9 1.6 Autres magasins de vétements 
Ball 4.3 Biz 4.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
3.9 3.8 3.6 3.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.6 3.4 3.4 3.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2.4 2.4 2.4 2.4 — Stations-service 
AAS Oe. 2.4 2.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
ee les et 1.0 Magasins de marchandises diverses 
5.0 4.8 4.4 4.6 Autres magasins de produits semi-durables 
Bae: 2.9 3.0 3.3 Autres magasins de produits durables 
2.4 1.9 2.0 2.9 Autres magasins de vente au détail 
1.1 1.1 Abel 1.1. Total, ensemble des magasins 
Régions 
23 2.3 Dee 2.2 Terre-Neuve 
1.9 Wi 17 1.8 fle-du-Prince-Edouard 
5.1 45 3.8 3.7 Nouvelle-Ecosse 
Sh 2.9 3.9 3.5 Nouveau-Brunswick 
3.0 2.9 Shot 3.1 Québec 
Zee 1.9 2.0 1.9 Ontario 
2.0 1.9 1.9 2.0 Manitoba 
Dal 2.0 Dis 2.0 Saskatchewan 
7a 2.4 2.3 2.2 Alberta 
iledA até let 1.7. Colombie-Britannique 
0.5 0.5 0.4 0.3 Yukon 
= > : - Nunavut 


-  Territoires du Nord Ouest 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


August July June May April March February 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Aott Juillet Juin Mai Avril Mars Février 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,545.8 4,528.7 ANS) 7 4,588.6 4,521.0 4,517.8 4,496.0 
All other food stores 361.9 360.6 363.4 366.1 356.5 366.6 360.4 
Drugs and patent medicine 1,116.0 1,119.9 ues WZ 1,106.3 alpallleeyess Ue ts: 
stores 
Shoe stores 130.0 136.1 127.5 141.0 141.4 140.7 137.4 
Men's clothing stores WS 129.2 123%3 127.4 127.4 129.2 128.5 
Women's clothing stores 379.8 MAS 2: 368.5 M/s 370.2 Soro 374.5 
Other clothing stores 562.5 574.4 556.5 567.2 559.0 565 547.1 
Household furniture and appliance 941.5 939.7 955.4 916.2 862.0 890.6 887.5 
stores 
Household furnishings 213.4 215.2 201.5 209.4 208.2 206.0 206.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,993.9 5,867.0 5,689.1 5,485.1 5,623.4 5,689.0 5,601.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,496.5 1,437.4 1,399.6 1,405.3 1,392.6 1,318.0 1,286.5 
Automotive parts, accessories 1,249.1 1,216.7 1,246.5 1,239.4 1,229.5 1,228.0 1,196.7 
and services 
General merchandise stores 2,563.5 2,536.7 2,486.7 2,492.7 2,446.3 2,440.4 2,436.1 
Other semi-durable goods stores 733.3 72553 Wale<3 712.6 700.3 Well 682.5 
Other durable goods stores 582.3 577.4 578.1 581.4 584.7 599.0 596.1 
Other retail stores 1,062.8 1,065.6 1,063.5 1,064.0 1,025.9 1,012.0 ONS 3 
GL ES AA Rk Ts a se a a Ae ah Ra I et Eh So ge eee 
Total, all stores 22,065.0 21,805.0 21,507.2 21,384.2 21,254.7 21,294.1 21,065.0 
ee et bit tn alae lel Ee ER ee ol a 
Regions 
Newfoundland 343.5 341.8 347.7 347.0 BodrS 352.0 335.9 
Prince Edward Island 98.0 97.7 98.8 93.9 90.3 92.5 89.3 
Nova Scotia 675.1 665.6 689.4 668.9 632.2 660.6 660.0 
New Brunswick 554.9 544.4 536.4 544.4 523.4 520.5 5iise2 
Quebec 5,070.9 5,041.0 4,957.9 4,994.4 4,983.1 5,019.6 4,955.4 
Ontario 8,570.1 8,395.3 8,255.1 8,193.5 Shimer 8,085.2 7,976.2 
Manitoba 766.6 746.1 740.6 730.7 741.7 751.3 746.2 
Saskatchewan 648.6 642.2 636.7 635.7 634.6 628.3 622.8 
Alberta 2,474.9 2,446.2 2,392.2 2,341.9 2,347.2 2,366.3 2535020 
British Columbia 2,788.1 2,811.2 2,779.0 2.7 GileD 2,785.7 2,144.9 2,138.3 
Yukon 27.0 Pap 27.6 ial Dike 26.7 28.0 
Nunavut 14.5 14.3 15.0 14.3 Lore 14.9 13.5 
Northwest Territories 32.8 32.2 30.8 30.2 27.6 Clee 30.6 
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Tableau 5 


Ventes au detail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
) (estimations historiques) 


January December November October September August 
1999 1998 1998 1998 1998 1998 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aott 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,494.8 4,457.9 4,489.0 4,454.7 4,465.5 4,435.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
357.2 358.9 357.2 366.0 357.1 359.6 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,102.1 1,070.4 1,079.6 1,084.4 1,078.0 1,090.8 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
139.3 139.2 133.7 135.1 134.9 138.0 Magasins de chaussures 
126.0 129.0 133.4 131.4 132.8 133.8 Magasins de vétements pour hommes 
374.6 361.8 372.6 362.1 363.7 364.8 Magasins de vétements pour femmes 
530.9 517.8 542.0 540.3 534.6 530r2 Autres magasins de vétements 
888.8 881.6 866.9 856.5 849.6 863.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
205.0 207.6 219.0 206.1 203.4 204.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,544.3 5,464.6 5,429.7 5,246.4 5,564.1 5,462.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,287.4 1,276.6 Wy Sns) 1,289.2 1,291.8 1,303.7 Stations-service 
1,253.0 1,226.7 Wea eye pee2.4 1,201.6 1,189.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,490.7 2,369.8 2 ayen| DP 2,349.6 Dy Tl ZA ah tsya) Magasins de marchandises diverses 
706.9 688.5 Taleliay: 706.6 693.6 680.1 Autres magasins de produits semi-durables 
616.1 567.1 YAS) 5 5i3 571.1 562.5 Autres magasins de produits durables 
1,007.8 985.1 995.9 985.1 985.0 973.8 Autres magasins de vente au détail 
» 21,125.0 20,702.5 20,734.9 20,511.14 20,769.5 20,616.1 Total, ensemble des magasins 
Régions 
333.6 323.3 333.6 329.4 331.3 317.4 Terre-Neuve 
89.3 85.8 86.2 85.6 87.6 88.0 lle-du-Prince-Edouard 
654.5 651.1 646.1 641.0 639.0 640.2 Nouvelle-Ecosse 
509.2 493.8 496.0 486.1 497.7 497.4 Nouveau-Brunswick 
4,965.9 4,823.3 4,834.1 4,775.3 4,782.1 4,768.2 Québec 
7,960.1 USS 7,835.7 7,739.0 7,823.5 7,788.5 Ontario 
750.8 737.4 735m 726.3 752.2 730.1 Manitoba 
635.4 629.6 626.6 625.4 651.9 638.9 Saskatchewan 
2,374.2 2,360.4 2,347.0 231673 2,408.2 2,342.6 Alberta 
2,780.9 2,752.4 22 TPAsy.1 2,718.6 2,727.0 2,736.3 Colombie-Britannique 
26.1 26.2 26.2 25.7 26.3 26.7 Yukon 
14.3 Nunavut 
30.5 Territoires du Nord Quest 
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Table 6 
Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) C 
August July June May April March February 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Aott Juillet Juin Mai Avril Mars Février 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,492.2 4,991.1 4,559.3 4,700.0 4,520.1 4,289.5 3,981.0 
All other food stores 358.3 385.1 379.3 379.3 351.1 345.5 315.8 
Drugs and patent medicine 1,090.9 1,103.3 1,094.2 1,094.1 1,092.4 1,100.2 1,020.4 
stores 
Shoe stores 133.3 129.8 140.2 165.0 143.1 109.0 81.3 
Men's clothing stores 109.8 115.8 125.9 126.3 lao 95.9 80.0 
Women's clothing stores 361.6 Sila Sialeo 402.4 363.0 308.3 252.2 
Other clothing stores 604.9 524.9 507.6 540.8 501.4 466.9 356.9 
Household furniture and appliance 945.7 946.0 911.4 834.8 775.1 791.5 689.3 
stores 
Household furnishings 219.7 223K 215.9 205.1 193.1 194.5 160.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,967.7 6,203.9 6,877.1 6,464.1 6,457.2 6,102.2 4,535.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,625.8 lPooonl 1,467.5 1,453.1 1,344.8 1,255.9 1,106.0 
Automotive parts, accessories 122530 1,327.6 1,391.3 1,366.5 1,236.3 1,094.7 899.7 
and services 
General merchandise stores 2,479.0 2,411.2 2,388.0 2,452.6 2,266.7 2,105.9 1,743.3 
Other semi-durable goods stores 752.6 759.1 762.9 806.1 629.6 5bge/ 478.6 
Other durable goods stores 606.4 598.9 569.1 583.0 533.0 469.0 423.3 
Other retail stores 1,110.5 1,264.4 1,107.6 1,091.4 958.5 863.0 776.8 
a ee ee Ne a ne ee ee TENS EE Od EE Tt ne Te eee NnEyen eh ie 
Total, all stores 22,083.9 22,939.7 22,868.9 22,664.4 21,480.5 20,145.7 16,900.1 ( 
Regions 
Newfoundland Bball 374.0 Sia.8 371.0 335.8 B20r0 256.8 
Prince Edward Island 111.8 119.0 109.6 98.8 85.2 80.4 66.3 
Nova Scotia 690.0 718.7 726.1 701.6 643.3 605.6 526.1 
New Brunswick 573.9 592.6 584.5 577.4 523.6 478.8 398.4 
Quebec 5,078.9 5,377.4 5,335.0 5,497.5 5255.0 4,743.3 3,903.2 
Ontario 8,424.0 8,695.5 8,828.9 8,613.5 8,067.2 7,611.6 6,415.9 
Manitoba 761.4 771.8 776.6 761.8 748.6 714.7 600.6 
Saskatchewan 654.3 671.6 673.9 652.8 633.8 585.4 500.4 
Alberta 2,486.8 2,535.0 2,504.9 2,466.9 2,351.6 2,279.7 1,898.1 
British Columbia 2,867.4 3,000.0 2,874.0 2,846.7 2,/67.4 2,652.4 2,276.0 
Yukon 30.6 33.3 32.4 30.3 25.8 24.6 20.6 
Nunavut ; 14.8 14.9 14.2 14.9 15.4 14.5 12.0 
Northwest Territories 32.9 36.0 35.0 Sila 27.7 Bi 25.6 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


i 


January December November October September August Year 
1999 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit Année 


ee A ee eee eae ee pee en ea 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,478.8 4,739.8 4,180.4 4,664.1 4,382.8 4,504.8 36,012.0 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
321.8 443.2 339.7 366.9 345.6 359.2 2,836.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,063.5 1,342.0 ipdooes 1,098.1 1,051.8 1,063.0 8,659.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
108.4 176.8 150.5 154.4 148.2 147.9 1,010.1 | Magasins de chaussures 
99.1 262.2 158.5 139.8 122.3 112.1 868.0 Magasins de vétements pour hommes 
274.3 583.8 394.6 381.8 387.7 348.5 2,704.4 Magasins de vétements pour femmes 
387.0 892.5 607.1 588.3 565.3 582.9 3,890.4 Autres magasins de vétements 
743.7 1,306.5 944.1 904.1 883.0 860.9 6,637.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
158.4 264.0 Ziel 218.5 210.8 209.0 1,570.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4,192.9 4,732.2 4,926.3 5,186.3 5,580.8 5,206.4 46,800.3  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Wer 1,261.3 1,254.1 1,340.3 1,302.3 1,406.6 11,020.3 — Stations-service 
1,043.0 1,349.6 1,317.5 1,268.5 1,183.2 1,160.0 9,584.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1,815.7 3,953.3 2,863.6 2,507.0 2,238.9 2,294.0 17,662.4 Magasins de marchandises diverses 
513.0 1,073.3 749.8 686.2 699.3 700.8 9,255.6 Autres magasins de produits semi-durables 
477.6 1,069.7 559.6 521.8 548.5 599.3 4,260.3 Autres magasins de produits durables 
800.3 1,365.8 934.7 1,007.6 966.9 1,046.8 7,972.5 Autres magasins de vente au détail 
ee Oe ea one fie Drea at EN ts eee 
17,661.2 24,816.3 20,673.5 21,033.7 20,617.3 20,562.2 166,744.4 Total, ensemble des magasins 
ee es re ae ORE ee Ree NE en A Or KU Te Oe 
Régions 
262.5 394.5 343.2 339.7 321.1 329.2 2,654.3 Terre-Neuve 
69.3 102.9 84.0 86.6 86.6 98.7 740.4 — fle-du-Prince-Edouard 
538.5 788.4 654.7 656.3 621.3 656.2 5,149.9  Nouvelle-Ecosse 
403.2 590.6 499.4 508.3 497.5 509.2 4,132.4 Nouveau-Brunswick 
4,071.6 5,432.2 4,712.7 4,933.4 4,758.4 4,746.9 39,261.9 Québec 
6,645.6 9,604.9 7,943.4 7,861.9 7,818.3 7,634.3 63,302.2 Ontario 
635.2 898.4 736.1 763.1 736.5 726.2 5,770.7 ~=Manitoba 
551.0 759.7 633.4 670.6 641.9 639.9 4,923.2 Saskatchewan 
2,014.7 2,873.0 Des Oileile 2,395.0 2,349.8 2351683 18,537.7 Alberta 
2,410.6 3,293.2 2,651.0 2,750.8 Qatlisen 2,797.5 21,694.5 Colombie-Britannique 
20.4 28.2 23.4 25.5 26.6 30.6 218.0 Yukon 
12.4 113.1. Nunavut 
26.2 245.8 Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, aout 1999 


Sales 
Ventes 
August July June May Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Aott Juillet Juin Mai Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 108.2 105.1 101.1 102.9 749.9 
Prince Edward Island 36.4 35.9 Sila” 28.1 216.0 
Nova Scotia 214.7 202.4 196.9 198.6 1,470.2 
New Brunswick 163.6 155.8 150.3 ible 1,118.8 
Quebec ey Achn, 1,612.2 POOL 1,683.7 11,650.0 
Ontario 2,946.6 2,873.4 2,876.7 2,905.7 21,084.3 
Manitoba Zot 220.2 217.8 217.9 1,631.1 
Saskatchewan 206.8 200.5 204.2 200.0 1,509.1 
Alberta Silvan 778.0 768.2 759.5 5,748.5 
British Columbia 974.7 968.6 932.9 932.6 AUG afl 
Yukon 7.6 7.5 7.0 5.8 46.7 
Nunavut 222 12.1 11.4 12.2 90.8 
Northwest Territories 11.8 IRF Wh 11.9 91.8 
Total 7,304.1 7,183.9 7,086.8 7,210.1 52,518.8 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
August July June May April March February 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Aott Juillet Juin Mai Avril Mars Février 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 108.2 105.1 101.1 102.9 92.4 90.2 74.9 
Prince Edward Island 36.4 35.9 Hall 28.1 22.7 22e1, 19.0 
Nova Scotia 214.7 202.4 196.9 198.6 WL 178.9 147.0 
New Brunswick 163.6 155.8 150.3 eyl.3' 139.6 131.6 110.8 
Quebec 1,576.3 1,612.2 iL OMOLO 1,683.7 1,507.1 Werle leat lived 
Ontario 2,946.6 2,873.4 2,876.7 2,905.7 2,632.2 2,465.3 2,141.4 
Manitoba 22ND 220.2 217.8 217.9 210.9 201.4 164.4 
Saskatchewan 206.8 200.5 204.2 200.0 192.9 181.5 155.8 
Alberta 817.7 778.0 768.2 759.5 711.8 700.2 594.6 
British Columbia 974.7 968.6 932.9 932.6 896.6 873.2 737.0 
Yukon 7.6 (ee 7.0 5.8 bro 5.2 4.2 
Nunavut WP V2 11.4 We Week 11.4 9.4 
Northwest Territories 11.8 W272 ieee 11.9 Waleds Wile 9.8 
Total 7,304.1 7,183.9 7,086.8 7,210.1 6,612.6 6,194.9 5,285.6 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
periodes courantes) 


-_-_~ 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


August July June May Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Aott Juillet Juin Mai Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
8.9 8.7 8.6 10.4 8.4 Terre-Neuve 
10.6 11.8 17.8 8.1 7.8 — {le-du-Prince-Edouard 
6.8 5.5 8.5 7.3 6.5 Nouvelle-Ecosse 
9.9 7.6 7.0 6.3 7./Nouveau-Brunswick 
2.0 S)1 2.6 1.8 2.7 Québec 
9.4 10.0 10.4 le. 8.9 Ontario 
DL 6.7 6.9 3.6 5.1. Manitoba 
38 2a 5.6 1.6 2.7. Saskatchewan 
46 6.0 6.1 1.6 4.2 Alberta 
49 4.6 4.1 1.0 3.7 Colombie-Britannique 
-3.8 4.2 6.1 1.8 1.7 Yukon 

Nunavut 

Territoires du Nord Ouest 
6.2 6.7 6.9 4.4 5.8 Total 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


January December November October September August Year 
1999 1998 1998 1998 1998 1998 1999 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aott Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
foul Aled 140.0 WS 7/ 99.4 99.4 749.9 Terre-Neuve 
19.5 44.9 30.0 28.1 21e5 32.9 216.0 _ fle-du-Prince-Edouard 
154.5 334.3 243.2 210.0 190.1 201.1 1,470.2 Nouvelle-Ecosse 
115.8 247.8 184.3 164.2 148.6 148.8 1,118.8 Nouveau-Brunswick 
1,256.2 2,214.4 1,623.4 1,617.6 1,556.1 1,545.8 11,650.0 Québec 
2,243.0 4,456.2 3,135.9 2,835.5 2,129.2 2,692.7 21,084.3 Ontario 
171.0 358.5 249.0 229.6 202.3 216.3 1,631.1 Manitoba 
167.4 316.7 224.9 Zillons 192.6 200.1 1,509.1 Saskatchewan 
618.5 1,240.4 862.3 790.6 746.0 781.6 5,748.5 — Alberta 
796.1 1,502.0 — 999.9 962.4 935.6 929.6 7,111.7. Colombie-Britannique 
4.1 8.5 5.8 6.7 6.4 7.9 46.7. Yukon 
10.0 90.8 Nunavut 
9.6 91.8  Territoires du Nord Ouest 
5,640.8 10,924.3 7,720.6 7,200.0 6,855.7 6,878.5 52,518.8 Total 


o 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 One 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,2441 8.4 
May 108.3 21,677.5 9.1 20,025.4 ee 
June 108.0 20,641.5 6.8 19,112.2 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 5a) 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,617.1 8.7 19,159.0 
November 107.3 20,165.0 28 18,801.5 ike 
December 106.3 24,499.4 10.7 23,038. 1 9.3 
Year 107.5 237,596.8 7.5 221,067.9 eke 
1998 
January 107.2 17,192.2 ANTE 16,031.5 4.) 
February 107.3 16,242.1 4.1 lonioean 43 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 ase 
April 108.3 20,769.4 5.0 19,171.1 Daa 
May 108.6 22,296.1 2.9 20,523.0 2.5 
June 108.6 21,603.0 47 19,890.4 4.1 
July 107.5 21,650.8 46 20,143.5 4.5 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 4.9 19,208.4 4.8 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 25 
November 107.3 20,673.5 2.5 19,2748 BS 
December 105.8 24,816.3 feo 23,462.9 an: 
Year 107.5 246,161.3 3.7 228,965.6 3.7 
1999 
January 107.5 17,661.2 Zi 16,426.9 215 
February 107.8 16,900.1 4.1 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 Tell 18,406.2 6.5 
April 109.9 21,480.5 3.4 19,549.5 2.0 
May 109.9 22,664.4 We 20,628.3 0.5 
June 110.0 22,868.9 5.9 20,787.7 4.5 
July 109.5 22,939.7 6.0 20,945.8 4.0 
August 109.7 22,083.9 7.4 20,139.8 4.8 
September 
October 
November 
December 
Year 
1. Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, aout 1999 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 is 18,135.1 1.0 Février 
107.1 19,413.3 + 18,128.0 -- Mars 
107.4 19,456.3 0.2 18,115.2 -- Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.14 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 -0.9 Aott 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 (0), 18,617.4 -- Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 Ono Décembre 
107.5 237,596.7 220,955.1 Année 
1998 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 -2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 We Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 lee 19,242.3 ils Avril 
107.6 20,619.8 -0.1 19,155.0 =015 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 =1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 Var Juillet 
107.5 20,616.1 -- no Wa -- Aodt 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 20,511.1 -1.2 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 tal 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 -- Décembre 
107.5 246,184.0 229,054.6 Année 
1999 
107.5 21,125.0 2.0 19,644.8 2.1 Janvier 
108.1 21,065.0 -0. 19,600.4 -0.2 Février 
108.1 21,294.1 1.1 19,691.8 0.5 Mars 
108.9 21,254.7 -0.2 19,519.5 -0.9 Avril 
109.1 21,384.2 0.6 19,608.0 0.5 Mai 
109.2 21,507.2 0.6 19,701.9 0.5 Juin 
109.5 21,805.0 1.4 19,909.4 ie, Juillet 
110.1 22,065.0 1.2 20,044.8 0.7 Aott 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


if La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’ activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’ est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepGts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) pergues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures 4 janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Di 4 ce changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout 4 fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés 4 calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’ alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II APPENDICE II 
Trade Group Coverage Couverture des groupes de commerce 
010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d’alimentation 
6012 Grocery stores(except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d’alimentation 
6013 Bakery products stores 6013 Boulangeries-patisseries 
6014 Candy and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016 Marchés de viande 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 
030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
6031 Pharmacies 6031 Pharmacies 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 
040 Shoe Stores 040 Magasins de chaussures 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
050 Men’s Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 
6121 Men’s clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 
060 Women’s Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 
6131 Women’s clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 
070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 
6141 Children’s clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142 Magasins de fourrures 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
080 Household Furniture and Appliance Stores 080 Magasins de meubles et d’appareils ménagers 
6211 Household furniture stores (with appliances and 6211 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
furnishings) et accessoires d’ameublement) 
6212 Household furniture stores (without appliances and 6212 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
furnishings) ni accessoires d’ameublement) 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo stores 6221 Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 
6223 Appliance, television, radio and stereo repair shops 6223 Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 
090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d’accessoires d’ameublement 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 
6232 Drapery stores 6232 Magasins de tentures 
6239 Other household furnishings stores 6239 Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 100 Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d’ automobiles neuves 
6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d’automobiles d’ occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating accessories 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
dealers d’ accessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and Services 


6341 Home and auto supply stores 


6342 Tire, battery, parts and accessories stores 
6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 


shops 
6359 Other motor vehicle repair shops 
6391 Car washes 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 
6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 

6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 

6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores 

6562 Watch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
6592 Opticians’ shops 

6593 Art galleries and artists’ supply stores 
6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 
6596 Pet stores 

6597 Coin and stamp dealers 

6598 Mobile home dealers 

6599 Other retail stores, n.e.c. 
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Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Biouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 


Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 


Magasins d’animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Canada Year Book 1999 


“NEVER. THOUGHT | 


oo To ASK, 1S. NOW 
AVAILABLE AS A” 
CAPTIVATING _ 
BOOK, ASAUSER- 
FRIENDLY CD-ROM __ 


COMBINATION 
PACKAGE. 


CONVENIENT AT 


ae 


WORK, SCHOOL 
AND HOME, 
CANADA YEAR 
Book 1999 BotH 
DISPLAYS AND 
ANALYZES THE 
COMPLEXITIES OF 
LIVING AND 
WORKING IN 
CANADA TODAY. 


at Visit our Web site: www.statcan.ca and try 
-sF4.7| OUt a FREE DEMO of CYB99 on CD-ROM or 
48) download the FREE CYB99 Teacher’s Kitl 


Time and time again, you will 
turn to Canada Year Book 1999 
for penetrating articles, accurate 
statistics, clear tables, 
informative graphs and exquisite 
photographs spotlighting key 
trends and changes in our social, 
political and economic lives. 


Choose Canada Year Book 1999 
or Canada Year Book 1999 on 
CD-ROM as your reference 
companion. You can order the 
book (cat. no. 11-402-XPE99001) 

for $54.95, the CD-ROM 

(cat. no. 11-402-XCB99001) for 
$74.95, OR the Book/CD-ROM 
Combination Package 

(cat. no. 10-3005XKE99001) available 
at the special price of $123.41. 
(Prices exclude shipping and handling as 
well as applicable taxes.) 


To order, call toll-free 1 800 267-6677, 
fax toll-free 1 877 287-4369 or write to 
Statistics Canada, Dissemination 
Division, Circulation Management, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, 
KIA 016, Canada. You may also e-mail 
your order to: order@statcan.ca or 
contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre listed in 
this publication. 


Annuaire du Canada 1999 


posts, esi 
_ PRESENTE EN UN — 
LIVRE CAPTIVANT, 


UN CD-ROM 


CONVIVIAL ET UN ~ 
ENSEMBLE LIVRE — 


ET CD-ROM ~ 


PRATIQUE. UTILE | 


AU TRAVAIL, A 
L’ECOLE ETA 
LA MAISON, 
L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1999 
DEPEINT ET 
ANALYSE LES 
COMPLEXITES DE 
LA VIE ET DU 
TRAVAIL 
D’AUJOURD’ HU! 
AU CANADA. 


"1999 ou l'Annuaire du Canada 1999 


~ obtenir des articles percutants, des 
~ statistiques précises, des tableaux 


clairs, des graphiques informatifs et 
des photog aphies exceptionnelles 


sur CD-ROM comme compagnon de 


référence. Vous pouvez commander le 


livre (n° 11-402-XPF99001 au catalogue) 


au prix de 54,95 $, le CD-ROM 

“(n° 11-402-XCB99001 au catalogue) 

au prix de 74,95 $ ou l’ensemble livre 
et CD-ROM (n° 10-3005XKF99001 au 


catalogue) au prix réduit de 123,41 $. 
(Les frais de port et de manutention ainsi 
que les taxes ne sont pas compris dans les 
prix indiqués.) 


Pour commander, téléphonez sans frais 
au 1 800 267-6677, télécopiez. sans frais 
au 1 877 287-4369 ou écrivez a Statistique 
Canada, Division de la diffusion, Gestion 
de la circulation, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa, Ontario, K1A 0T6, Canada, 

Vous pouvez aussi faire parvenir 

votre commande par courriel a 
order@statcan.ca ou communiquer avec 
le Centre de consultation de Statistique 
Canada de votre région (la liste des 
centres figure dans la présente 
publication). 


Visitez notre site Web : www.statcan.ca et essayez notre 
DEMONSTRATEUR GRATUIT de Annuaire du Canada 1999 sur 


CD-ROM ou téléchargez notre Trousse de l’enseignant pour 
Annuaire du Canada GRATUITE! 
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xs ORDER FORM 


Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


MAIL PHONE =[__|* Fax 
A Fy] 3002678677 LES) Fo seo.s7a4 fp (Creck only one) 


Statistics Canada Charge to VISA or or (613) 951-1584. VISA, 

Operations and Integration MasterCard. Outside Canada MasterCard and purchase LJ Please charge my: ‘il VISA [] MasterCard 
Circulation Management and the U.S., and in the orders only. Please do not 

120 Parkdale Avenue Ottawa area, call (613) send confirmation. A fax 

Ottawa, Ontario 951-7277. Please do not will be treated as an 

Canada K1A 0T6 send confirmation. original order. 


Pang 1 800 363-7629 Card Number 


Telecommunication Device 
for the Hearing Impaired 


LA INTERNET order @statcan.ca 


(Please print) Expiry Date 


Company : 
Cardholder (please print) 
Department 
Signature 
Attention 
LJ Payment enclosed $ 
Address 


Purchase 
ia Soop as oT eT Order Number 
ity ovine (please enclose) 


Postal Code 


E-mail address: Authorized Signature 


DISCOUNT 


(if applicable) 


GST (7%) 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable PST 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


PF 097019 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
eR ee) con” Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : 


DX] COURRIER TELEPHONE rL_l* TELECOPIEUR 
1 800 267-6677 l=] + 800 889-9734 


Statistique Canada Faites débiter votre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA, 
Opérations et intégration ou MasterCard. De l'extérieur du MasterCard et bon 


Gestion de la circulation Canada et des Etats-Unis et dans de commande seulement. 


120, avenue Parkdale la région d'Ottawa, composez le Veuillez ne pas envoyer 

Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne pas de confirmation. Le bon 

Canada K1A OT6 envoyer de confirmation. télécopié tient lieu de 
commande originale. 


1 800 363-7629 
CA INTERNET order @statcan.ca bs Appareils de télécommunications 


(Veuillez écrire en majuscules) pour les malentendants 


Compagnie 

Service 

A l'attention de Fonction 
Adresse 

Ville Province 


ae, (ya) 


Code postal Telephone Telecopieur 


Adresse du courrier électronique : 


MODALITES DE PAIEMENT: 


(Cochez une seule case) 


LI Veuillez débiter mon compte [ ]visa (aa) MasterCard 


N° de carte 
Date d'expiration 
Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 


Signature 


LJ Paiement inclus $ 


° du bon 
de commande 
(veuillez joindre le bon) 


Signature de la personne autorisée 


TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVH en vigueur 
(N.-E., N.-B., T.-N.) 


PF097019 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 


eG Statistique Statistics 
Canada Canada 


Canada 


Do You Suffer from 
Information 
Overload? 


The amount of information available to 
people whose jobs depend on educated 
decision-making has exploded. 


Every Friday, Statistics Canada releases 
i baitaatg our highly informative review 
that sums up our major socio-economic reports, 
Bocce and product releases. In only 10 pages, Infomat 
presents key information in short articles with easy-to-read 
charts and tables about: 


¢ trade 

® transportation 
® consumer prices 
eGDP 


e travel and tourism 


Invest ust 10 minutes and less than ‘ 


e manufacturing 

¢ retailing and wholesaling 
¢ employment 

e finance 

e and much more 


Infomat gives you the straight facts—sometimes surprising, 
always precise and up-to-date—and all for less than $3 a 
week when you subscribe! In about 10 minutes, you can gain 
a precise understanding of the latest social and economic 
developments in Canada. 


Infomat is available every week on the Statistics Canada 
Web site (Catalogue No. 11-002-XIE) and in paper (Catalogue 
No. 11-002-X PE). Download it yourself every Friday, or have 
us send it to you—the choice is yours! 


Unzip Infomat on line! 
The Internet version is available for $109 per year (plus taxes) at 


www-.statcan.ca/cgi-bin/downpub/subscribe.cgi?catno=11-002-XIE 


There are 5 easy ways to order the print 
version of Infomat ($145 per year, plus taxes): 


CALL: 1 800 267-6677 or (613) 951-7277 
FAX: 1 877 287-4369 or (613) 951-1584 


MAIL: Statistics Canada, Dissemination Division, 
oo Circulation Management, 
fo 20% Ans 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, 
2-year subscription ela Cases 
RAN on a E-MAIL: order @statcan.ca 
CONTACT: your nearest Statistics Canada 


3-year subscription Regional Reference Centre 


at 1 800 263-1136 


Federal Government Departments and Agencies must include 
their IS Organization Code and IS Reference Code with all orders. 


Bypass information overload with Infomat! 
Subscribe today. 
Visit our Web site: www.statcan.ca 


Vous souffrez 
d’infobésité? 
Inropesite: 
Aujourd’hui, la quantité d’information 
offerte aux personnes qui doivent 
prendre des décisions éclairées dans leur 


travail est tout simplement 
phénoménale. 


Nous avons Fantidote! | 


Le pee nee Canada publie 
Infomat, notre bulletin hautement 

— informatif ou sont résumés nos principaux 
rapport enquétes et produits de données socioéconomiques. 
En 10 pages seulement, Infomat présente de |’information 
clé dans de courts articles comportant des graphiques et des 
tableaux faciles a consulter sur: 


ela fabrication 
e le transport 
eVemploi 

e la finance 

* et plus encore 


“= Sey Wi es ae 


¢ le commerce 

¢ le commerce de gros et de détail 
° les prix a la consommation 

ele PIB 


eles VOyages: et le tourisme 


rndies de 3 § pars semaine avec: ) fon 


ee vous ae les faits tels quels, parfois étonnants, 
mais toujours précis et a jour — a raison de moins de 3 $ par 
semaine pour un abonnement. En une dizaine de minutes 
seulement, vous serez en mesure de bien comprendre les 
changements sociaux et économiques du Canada. 


Infomat est accessible chaque semaine sur le site Web de 
Statistique Canada (n° 11-002-XIF au catalogue) et en version 
imprimée (n° 11-002-X PF au catalogue). Téléchargez-le 
vous-méme chaque vendredi ou demandez-nous de vous 
l’expédier. A vous de choisir! 


Infomaten direct! 
Procurez-vous la version Internet pour 109 $ par année (plus taxes) a 


wwwsstatcan.ca/cgi-bin/downpub/subscribe.cgi/;f_?catno=11-002-XIF 


Voici cing moyens faciles de commander la version 
mprimée d’ Infomat (145 $ par année, plus taxes) : 


~ TELEPHONE : 1 800 267-6677 ou (613) 951-7277 
TELECOPIEUR: 1 877 287-4369 ou (613) 951-1584 
COURRIER : Statistique Canada, Division de la diffusion, 
Gestion de la circulation, 

120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), 
K1A OT6, Canada 

order @statcan.ca 

avec le centre de consultation de 
Statistique Canada situé dans votre 

région au 1 800 263-1136 


20 % sur un 
uhonaenient de deux ans 
et 30 % sur un 
abonnement de trois ans 


COURRIEL : 
COMMUNIQUEZ : 


Les ministéres et organismes fédéraux doivent fournir 
leur code d’organisme RI et leur code de référence RI avec chaque commande. 


Remédiez a l’infobésité avec Infomat! 
Abonnez-vous dés aujourd hui. 
Visitez notre site Web : www.statcan.ca 


The current 
emphasis on 


information : ch 


resonates loudly 

in the workplace. 
Perspectives on 
Labour and Income 
meets your need for accurate, timely 
and comprehensive information. 
The bottom line? You get vital data 
and analysis on the workplace and 
related issues facing contemporary 
Canada! 


Your springboard to success 


Each analytical article in this quarterly 
journal has clear charts, tables and 
summaries. 


Perspectives reveals the latest labour and demographic 
statistics — essential to 


p determine how attitudes toward retirement 
influence investment decisions 


evaluate the effect of wage trends on union 
bargaining 


forecast the effect of employment on the demand 
for goods and services or social programs 


> compare your organization within your industry 
p develop labour market studies 
p> ... and much more! 


_ One easy decision: Subscribe today! 


When you invest in this Statistics Canada journal, you're investing in your 
future. Perspectives on Labour and Income (cat. no. 75-001-XPE) 
costs $58 in Canada (plus applicable taxes) and US$58 outside Canada. 


To subscribe: 


CALL toll free 1 800 267-6677 FAX 1 800 889-9734 


WRITE to Statistics Canada, Circulation Management, 
Dissemination Division, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario 
K1A 016 Canada. 


Or CONTACT your nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
listed in this publication. 


D. nos jours, 


on attache beaucoup 
d’importance a 
l'information en milieu de travail. 

La revue L'emploi et le revenu en 
perspective répond a vos besoins 
pour des renseignements qui sont a 
la fois précis, actuels et complets. Vous 
disposerez alors de données essentielles 
et d’analyses sur le milieu du travail et 
sur d’autres défis auxquels le Canada 

est confronté! 


Le tremplin a votre succes 


Les articles analytiques de cette revue 
trimestrielle comportent des graphiques, des 
tableaux et des sommaires concus de fagon a 
présenter clairement les statistiques sur le 


Caso 85. 


marché du travail et les statistiques démographiques qui 
sont essentielles pour : 


p> déterminer dans quelle mesure les attitudes a ( 
l’égard de la retraite influent sur les décisions en 
matiére de placements 

> évaluer |l’effet des tendances salariales sur les 
négociations syndicales 

p> faire des prévisions relatives a l’incidence de 
l'emploi sur la demande de biens et de services 
ou sur les programmes sociaux 

> comparer votre organisation a votre branche 
d’activité dans son ensemble 

p> effectuer des études sur le marché du travail 


. et bien plus encore! 
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c'est de vous abonner dés maintenant! 

En investissant dans cette revue de Statistique Canada, vous investissez 
aussi dans votre avenir. Lemp/oi et fe revenu en perspective 

(n° 75-001-XPF au catalogue) se vend 58 $ au Canada (taxes en sus) et 

58 $ US a l’extérieur du Canada. 

Pour vous abonner : 
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Data in many forms 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on the Internet, 
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information is possible 
through CANSIM, Statistics Canada’s machine-readable 
database and retrieval system. 


How to obtain more information 


Inquiries about this product and related statistics or services 
should be directed to: Marketing and Client Services 
Section, Distributive Trades Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 951-3549) or toll free 
at 1 877 421-3067 or to the Statistics Canada Regional 
Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who reside 
outside the local dialing area of any of the Regional 
Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 

National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada and 
United States) 

Fax order line (Canada and 
United States) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Ordering/Subscription information 


All prices exclude sales tax 


Catalogue no.63-005-XPB, is published monthly as a 
standard paper product. The prices for delivery in Canada 
are $21.00 per issue and $206.00 for a one-year 
subscription, and outside Canada for US $21.00 per issue 
and US $206.00 for a one-year subscription. Please order 
by mail, at Statistics Canada, Dissemination Division, 
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Ontario, K1A OT6; by phone, at (613) 951-7277 or 1 800 
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This product is also available on the Internet as Catalogue 
no. 63-005-XIB for CDN $16.00 per issue or CDN $155.00 
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Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque compact, 
disquette, imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande 
magnétique. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
Laccés direct 2 des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systéme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a : Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
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Note de reconnaissance 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@® 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de detail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@ F.Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@® P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’”American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANS! 239.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 1999 issue (containing 
revisions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1-877-421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
1999, de cette publication (incluant les révisions de l’année 
précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientéle. 
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Highlights 


Consumers increased spending in retail stores for a fifth 
consecutive month. Retail sales rose 0.4% in September to 
$22.2 billion, following a 1.3% gain in August. Holding prices 
constant, retail sales remained essentially unchanged in 
September (-0.1%). 


Overall, retailers have been reporting advancing sales since the 
fall of 1998 after experiencing a slowdown in the spring and 
summer of the same year. Previously, retail sales had generally 
been increasing since the start of 1996. 


General merchandise stores (+1.6%), stores in the automotive 
sector (+1.1%) and drug stores (+0.2%) posted the only sales 
increases in September. All remaining sectors showed lower 
sales, with clothing (-2.6%) and furniture stores (-0.9%) 
posting the most significant declines. 


Auto sector drives up quarterly sales 


Retail sales increased 3.1% in the third quarter of 1999 
compared with the previous quarter. This was one of the largest 
quarterly gains of the decade. Similar increases were observed 
in the last quarter of 1996 and in the first quarter of 1994. 


The most significant sales increase in the third quarter occurred 
in the automotive sector (+6.0%) and general merchandise 
stores (+4.1%). Strong sales by motor and recreational vehicle 
dealers (+7.2%) plus price-induced increases for gasoline 
service stations (+6.5%) led to the impressive quarterly result 
for the automotive sector. Higher sales in general merchandise 
stores during the third quarter came mostly from department 
stores (+6.2%). 


Sales in general merchandise stores 
still on the rise 


Consumers increased spending in general merchandise stores 
for a third straight month in September (+1.6%). Within this 
sector, sales were up in general merchandise stores not 
classified as department stores (+1.8%) and in department 
stores (+1.5%). Department store sales for September include 
those resulting from the liquidation of inventories held by 
Eaton’s. Sales in general merchandise stores have risen 
considerably since the fall of 1998 after staying relatively flat 
in the spring and summer of the same year. 
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Faits saillants 


Les consommateurs ont augmenté leurs achats dans les magasins de 
détail pour un cinquiéme mois consécutif. Les ventes au détail ont 
progressé de 0,4 % en septembre pour atteindre 22,2 milliards de 
dollars, aprés une hausse de 1,3 % en aout. En prix constants, les 
ventes au détail sont demeurées essentiellement inchangées en 
septembre (-0,1 %). 


Dans l’ensemble, les détaillants ont déclaré avoir connu une 
augmentation de leurs ventes depuis |’automne 1998, aprés avoir 
connu un ralentissement au printemps et a 1’été de la méme année. 
Avant cette période, les ventes au détail étaient généralement a la 
hausse depuis le début de 1996. 


Les magasins de marchandises diverses (+1,6 %), les commerces du 
secteur de |’automobile (+1,1 %) et les pharmacies (+0,2 %) ont 
enregistré les seules augmentations des ventes en septembre. Tous les 
autres secteurs ont connu une réduction des ventes, les magasins de 
vétements (-2,6 %) et de meubles (-0,9 %) accusant les plus fortes 
baisses. 


Le secteur de l’automobile en téte des ventes trimestrielles 


Les ventes au détail ont progressé de 3,1 % au troisiéme trimestre de 
1999 comparativement au trimestre précédent. Cette hausse 
représente |’un des plus importants gains trimestriels de la décennie. 
On a observé des augmentations similaires au quatriéme trimestre de 
1996 et au premier trimestre de 1994. 


La montée des ventes la plus marquée au troisi¢me trimestre de 1999 
s’est produite dans le secteur de |’automobile (+6,0 %) et dans les 
magasins de marchandises diverses (+4,1 %). De fortes ventes 
réalisées par les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs (+7,2 %), en plus de hausses imputables aux prix pour ce 
qui est des stations-service (+6,5 %), ont mené au résultat trimestriel 
impressionnant observé dans le secteur de ]’automobile. Les ventes 
plus élevées dans les magasins de marchandises diverses au cours du 
troisiéme trimestre provenaient principalement des grands magasins 
(+6,2 %). 


Les ventes des magasins de marchandises diverses 
toujours en hausse 


Les consommateurs ont augmenté leurs achats dans les magasins de 
marchandises diverses pour un troisi¢me mois consécutif en 
septembre (+1,6 %). Dans ce secteur, les ventes étaient en hausse 
pour les magasins de marchandises diverses autres que des grands 
magasins (+1,8 %) ainsi que pour les grands magasins (+1,5 %). Les 
ventes des grands magasins en septembre comprennent les ventes 
provenant de la liquidation de stocks détenus par Eaton. Les ventes 
des magasins de marchandises diverses ont fait un bond considérable 
depuis l’automne 1998, aprés avoir été relativement stagnantes au 
printemps et a 1’été de la méme année. 
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Fourth straight monthly gain for 
motor vehicle dealers 


Sales by motor and recreational vehicle dealers advanced 1.5% 
in September - a fourth consecutive monthly gain. These 
increases continue to reflect consumer confidence. Motor and 
recreational vehicle dealers have experienced rising sales since 
the summer of 1996. 


Higher gas prices (+2.1%) continued to push up sales in 
gasoline service stations. However, September’s 0.6% rise in 
sales was much weaker than the 4.5% jump in August. So far 
this year, gasoline service stations have reported strong sales 
advances, mostly due to higher gas prices. Previously, they had 
been experiencing declining sales from the spring of 1996. 


Sales in clothing stores were down for a second consecutive 
month in September (-2.6%). Led by men’s clothing stores 
(-4.7%) and women’s clothing stores (-3.8%), all types of 
retailers in this sector contributed to September’s decline. 
Despite lower sales in the preceding two months, sales in 
clothing stores have generally been increasing since early 1996, 
marked by periods of weaker increases in the first few months 
of 1997 and most of 1998. 


After marginal declines in July (-0.3%) and August (-0.1%), 
sales in the furniture sector were down 0.9% in September. 
While they declined in the last three months, sales in the 
furniture sector have been strong since the spring of 1996. 


Higher sales in most provinces 


Retail sales in September increased in all provinces, except in 
New Brunswick (-1.8%) and Ontario (-1.1%). Lower sales in 
the automotive sector, the furniture sector and clothing stores 
led to these two declines. Overall, sales in New Brunswick 
have been strong since the fall of 1998, after a period of 
diminishing sales which started in the spring of that year. In 
Ontario, September’s sales decrease was the first monthly 
decline of 1999. Retail sales in Ontario have generally been 
increasing since mid-1996. 


Alberta (+3.1%) and Prince Edward Island (+3.0%) posted the 
strongest retail sales increases in September. Sales in Alberta 
have been rising considerably in the last four months after 
showing little progress since the start of 1998. Overall, retail 
sales in Prince Edward Island have generally been increasing 
since the summer of 1996, except for a period of diminishing 
sales in the second half of 1998. 


In September, higher sales in the automotive sector and general 
merchandise stores led to the 1.9% increase in total retail sales 
in British Columbia. This increase followed a 0.8% decline in 
August. Retail sales advances in the province since the fall of 
1998 have now recaptured losses observed during the rest of 
that year. 
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Quatriéme mois consécutif de gains pour les 
concessionnaires de véhicules automobiles 


Les ventes enregistrées par les concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs ont progressé de 1,5 % en septembre pour 
un quatriéme mois consécutif de gains. Ces hausses continuent de 
refléter la confiance des consommateurs. Les concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs ont connu des augmentations des 
ventes depuis |’ été 1996. 


Des prix de l’essence plus élevés (+2,1 %) ont continué de faire 
grimper les ventes dans les stations-service en septembre. Toutefois, 
l’augmentation de 0,6 % des ventes est tres inférieure a celle de 
4,5 % qui s’était produite en aofit. Depuis le début de cette année, les 
stations-service ont déclaré une forte croissance des ventes, 
principalement attribuable aux prix plus élevés de l’essence. Avant 
cette période, elles avaient accusé une diminution des ventes a partir 
du printemps 1996. 


Les ventes des magasins de vétements étaient en baisse pour un 
deuxiéme mois consécutif en septembre (-2,6 %). Ayant en téte les 
magasins de vétements pour hommes (-4,7 %) et les magasins de 
vétements pour femmes (-3,8 %), tous les types de magasins de ce 
secteur ont contribué au recul de septembre. Malgré une baisse des 
ventes au cours des deux derniers mois, les ventes des magasins de 
vétements étaient généralement en progression depuis le début de 
1996, affichant des périodes de hausses moindres dans les premiers 
mois de 1997 et au cours de la plus grande partie de 1998. 


Aprés des baisses négligeables en juillet (-0,3 %) et en aoit (-0,1 %), 
les ventes du secteur des meubles ont diminué de 0,9 % en 
septembre. Malgré la faiblesse des trois derniers mois, les ventes du 
secteur des meubles ont été fortes depuis le printemps 1996. 


Croissance des ventes dans la plupart des provinces 


Les ventes au détail ont augmenté dans toutes les provinces en 
septembre, a l’exception du Nouveau-Brunswick (-1,8 %) et de 
l’Ontario (-1,1 %). Le fléchissement des ventes dans le secteur de 
l’automobile, le secteur des meubles et les magasins de vétements ont 
mené aux diminutions dans ces deux provinces. Dans |’ensemble, les 
ventes au Nouveau-Brunswick ont été fortes depuis l’automne 1998, 
aprés une période de ventes en baisse qui a commencé au printemps 
de cette méme année. En Ontario, le recul des ventes de septembre 
représentait la premiére diminution mensuelle de 1999. Les ventes au 
détail en Ontario ont été généralement en hausse depuis le milieu de 
1996. 


L Alberta (+3,1 %) et l fle-du-Prince-Edouard (+3,0 %) ont enre- 
gistré les plus fortes augmentations des ventes au détail en septembre. 
Les ventes en Alberta ont grimpé considérablement au cours des 
quatre derniers mois aprés avoir connu peu de progrés depuis le début 
de 1998. Dans l’ensemble, les ventes au détail a 1’ fle-du-Prince- 
Edouard ont généralement augmenté depuis l’été 1996, a l’exception 
d’une période de recul des ventes dans la derniére moitié de 1998. 


En septembre, la hausse des ventes dans le secteur de |’ automobile et 
les magasins de marchandises diverses s’est traduite par une 
augmentation de 1,9 % des ventes au détail totales en Colombie- 
Britannique. Cette hausse a suivi une baisse de 0,8 % en aout. La 
croissance des ventes au détail en Colombie-Britannique depuis 
l’automne 1998 a permis de rattraper les pertes observées au cours du 
reste de |’ année. 
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Consumers in Quebec increased spending in retail stores for a 
third consecutive month in September (+0.8%). These three 
months were preceded by relatively unchanged sales in the first 
half of 1999 and advancing sales in the second half of 1998. 


Related indicators for October 


Total employment advanced 0.5% in October, following a 
similar increase in September (+0.4%). Advances in total 
employment during the last two months accounted for more 
than half of all job gains observed since the start of 1999. The 
number of housing starts retreated in October (-2.2%) 
compared with the previous month. Industry sources indicate a 
decline in the number of new motor vehicles sold in October. 


Retail Sales — Canada 


Commerce de détail, septembre 1999 


Au Québec, les consommateurs ont augmenté leurs achats dans les 
magasins de détail pour un troisiéme mois consécutif en septembre 
(+0,8 %). Ces trois mois ont été précédés d’une période de ventes 
relativement inchangées au cours de la premiére moitié de 1999 et de 
ventes en hausse au cours de la derniére moitié de 1998. 


Indicateurs connexes pour le mois d’octobre 


Le nombre total d’emplois a augmenté de 0,5 % en octobre, aprés une 
hausse similaire en septembre (+0,4 %). L’accroissement du nombre 
total d’emplois au cours des deux derniers mois représente plus de la 
moitié de la progression totale de l’emploi observée depuis le début 
de 1999. Le nombre de mises en chantier a reculé en octobre (-2,2 %) 
comparativement au mois précédent. Selon des sources de |’ industrie, 
le nombre de véhicules automobiles neufs vendus en octobre a 
diminué. 


Canada Ventes au détail — Canada 


$ billions 
23 


22 


21 
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18 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Db ora wae se No teller te Pe Dei eB eS ae Le eel tesa pale cok LS pee he ie he eee ll 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
9 200 5,600 
5,400 
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5,200 
4,800 
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4,400 
7,200 
4,200 
6,700 4,000 
Oban J J S () a J J S 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,700 1,300 
2,600 1,250 
2,500 1,200 
2,400 
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2,300 
1,100 
2,200 
2,100 iseey 
2,000 1,000 
1,900 950 
Om J J S Orr! J J S 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 
Furniture / Meubles Drug / Méedicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,200 1,250 
1,150 1,200 
1,100 1,150 
1,050 1,100 
1,000 1,050 
950 1,000 
900 950 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading 


Selected Publications from Statistics Canada 


Title 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 
Bilingual 


Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 
Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


To order a pulication you may telephone 1 (613) 951-7277 or 
use facsimile number 1 (613) 951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1 800 267-6677. When ordering by telephone or 


facsimile a written confirmation is not required. 
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63-008-XIB 


63-210-XIB 


63-236-XIB 


63-224-XPB 
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Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


Titre 

Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
bilingue 

Commerce de gros, mensuel, bilingue 


Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins, annuel, bilingue 


Les commerces de gros et de détail au Canada, 


annuel, bilingue 


Recueil statistique des études de marché, annuel, 
bilingue 


Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 
ou utiliser le numéro du télécopieur 1 (613) 951-1584. Pour appeler 
sans frais, au Canada, composez le 1 800 267-6677. Il n’est pas 


nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Statistical Tableaux 
Tables statistiques 


Retail Trade, September 1999 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Commerce de détail, septembre 1999 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
September August July June Year-to-date September August 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Septembre Aott Juillet Juin Cumulatif Septembre Aodt 
ae ae SO ace 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,542.2 4,551.8 4,528.6 4,523.7 40,764.5 -0.2 0.5 
All other food stores 365.0 363.8 361.3 363.9 3,260.8 0.3 0.7 
Drugs and patent medicine Wee 1,119.6 1208 ele 10,022.5 0.2 -- 
stores 
Shoe stores 128.5 Tis 1357 Wee 1,222.4 -2.0 -3.4 
Men's clothing stores 126.7 133.0 128.8 Zon 1,150.1 -4.7 3.3 
Women's clothing stores 360.8 375.2 Sian 366.9 3,344.1 -3.8 0.6 
Other clothing stores 552.1 559.6 572.5 555i 4,998.6 -1.3 -2.3 
Household furniture and appliance 930.6 938.1 937.4 954.6 8,205.8 -0.8 25 
stores 
Household furnishings 210.4 Ziloen 2u5e 201.4 1,875.3 5) -0.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,111.5 6,023.6 5,884.7 5,702.5 51,665.7 Ne 2.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,518.3 1,508.5 1,443.4 1,401.2 12;564.2 0.6 4.5 
Automotive parts, accessories PZ oo 1,249.3 1,216.3 1,246.0 11,109.7 0.2 2a 
and services 
General merchandise stores 2,615.6 2,513.9 2,945.3 2,492.4 22,933.4 1.6 len 
Other semi-durable goods stores 714.4 733.3 723.6 711.1 6,397.4 -2.6 ies 
Other durable goods stores 579.9 582.7 577.0 577.6 5,294.5 -0.5 1.0 
Other retail stores 1,069.3 1,055.4 1,062.6 1,061.4 9,373.7 lec 0.7 
Total, all stores 22,199.1 22,112.7 21,825.5 21,519.9 193,780.2 0.4 1.3 
AR Aa a ca SG AR Re i i NE gs ae Le date re a 8 SS Be 
Regions 
Newfoundland 35027. 346.0 343.3 348.5 3,095.3 DD 0.8 
Prince Edward Island 100.6 97.6 97.9 99.0 850.4 3.1 -0.3 
Nova Scotia 678.9 677.2 666.4 689.5 5,988.2 0.3 1.6 
New Brunswick 547.1 BOf-2 544.0 ae} (/ 4,794.7 -1.8 2.4 
Quebec 5, 0Se2 5,066.4 5,045.9 4,962.8 45,098.7 0.8 0.4 
Ontario 8,495.4 8,590.1 8,390.3 8,249.2 74,051.1 mel 2.4 
Manitoba 776.7 768.4 747.7 741.9 6,755.4 1.1 2.8 
Saskatchewan 658.3 657.3 643.3 637.3 5,753.0 0.2 2e2 
Alberta 2,560.7 2,484.4 2,456.5 2,399.9 21,686.6 a i 
British Columbia 2,845.8 2,793.1 2,816.4 2,782.4 25,049.0 1.9 -0.8 
Yukon 28.4 27.4 27.2 27.6 246.3 3.6 0.7 
Nunavut 14.8 14.5 14.4 14.9 130.8 2.1 0.7 
Northwest Territories 33.4 SGal 32.4 31.1 280.1 0.9 Dae 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, septembre 1999 


SSS ee eseeesenenrenenne 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


July June September 
1999 1999 1999 
Juillet Juin Septembre 


Change from 
previous year 


Variation par rapport 
a l'année précédente 


August 
1999 
Aout 


July 
1999 
Juillet 


June 
1999 
Juin 


Year-to-date 
1999 
Cumulatif 


eeepc ee ee 
Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Nunavut 


0.1 -1.4 1 2.6 1.1 2.0 
-0.7 -0.6 (Ry Ace -0.2 0.8 
0.8 es 41 2.6 2.2 3.2 
6.6 aot. -4.7 -9.0 52.0 -4.6 Ou 
46 -3.4 -4.6 -0.6 -1.4 ei ah hy 
Aes, ears) 0.8 2.9 1.8 3.8 1.1 
3.1 a2. 3.3 46 7.8 9.1 7.3 
1.8 42 9.5 8.6 7.6 13.0 9.4 
6.8 -3.8 3.4 48 78 ie 4.4 
3.2 4.0 9.8 10.3 9.5 6.5 6.9 
3.0 -0.3 17.5 15.7 10.2 8.0 5.8 
o/s 0.5 4.2 5.0 1.4 6.4 4.1 
Za “ts 11.6 11.0 8.9 10.8 7.8 
1.8 -0.2 3.0 7.8 6.2 iA 4.7 
-0.1 -0.7 1.5 3.6 1.6 a0 5.1 
0.1 “0:2 8.6 8.4 10.0 10.6 7.6 
a a a aR TR Le ce rae 
1.4 0.6 6.9 7.3 9.9 9.8 9.2 
le 

-1.5 0.4 6.8 9.0 6.1 6.9 6.8 
eA 5.4 14.8 10.9 10.2 12.2 8.2 
-3.4 3.1 6.2 9.8 3.9 9.3 4.9 
1.5 at 9.9 12.0 8.3 Le 7.0 
be 0.6 6.8 6.3 9.9 6.9 6.1 
an 0.7 8.6 10.3 8.6 7.9 7.3 
0.8 1.5 3.3 9.2 2.6 1.8 2.8 
0.9 0.3 1.0 2.9 1.4 2.0 0.2 
2.4 2.5 6.3 6.1 4.2 3.9 3.1 
2 0.8 4.4 2.1 1.6 1.5 0.8 
1.4 -0.4 8.0 2.6 3.8 7.8 5.6 
3.4 4.2 

4.2 3.0 


Territoires du Nord Ouest 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
September August July June Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Septembre Aoitt Juillet Juin Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,528.6 4,504.2 4,991.1 4,559.3 40,552.6 
All other food stores 355.1 359.9 385.1 379.3 3,192.9 
Drugs and patent medicine 1,097.5 1,095.3 1,103.3 1,094.2 9,760.9 
stores 
Shoe stores 138.7 135.0 129.8 140.2 1,150.5 
Men's clothing stores 120.1 109.6 115.8 125.9 987.9 
Women's clothing stores 373.8 358.7 eis) Sie SHOALS: 
Other clothing stores 585.5 604.4 524.9 507.6 4,475.4 
Household furniture and appliance 961.9 943.5 946.0 911.4 7,597.2 
stores 
Household furnishings 216.2 220.4 PAS off 215.9 1,787.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,151.1 5,974.3 6,203.9 6,877.1 52,958.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,573.6 1,642.9 1,583.7 1,467.5 12,611.0 
Automotive parts, accessories 1,239.4 1,225.1 1,327.6 1,391.3 10,823.6 
and services 
General merchandise stores ZO ell 2,478.0 2,411.2 2,388.0 20,189.1 
Other semi-durable goods stores 724.7 756.0 759.1 762.9 5,983.7 
Other durable goods stores 562.4 609.5 598.9 569.1 4,825.8 
Other retail stores 1,074.5 Weaeee, 1,264.4 1,107.6 9,050.4 
Total, all stores 22,230.9 22,130.7 22,939.7 22,868.9 189,022.1 
Regions 
Newfoundland 349.4 357.1 374.0 373.8 3,003.7 
Prince Edward Island 101.7 110.9 119.0 109.6 841.2 
Nova Scotia 670.6 693.9 718.7 726.1 5,824.4 
New Brunswick 547.4 574.9 592.6 584.5 4,680.8 
Quebec 5,127.4 5,076.4 5,377.4 3) SReIaA0, 44 386.8 
Ontario 8,538.7 8,446.6 8,695.5 8,828.9 71,863.5 
Manitoba 773.6 764.3 771.8 776.6 6,547.2 
Saskatchewan 651.7 662.6 671.6 673.9 5,583.2 
Alberta 2,544.5 2,492.6 253510 2,504.9 21,088.0 
British Columbia 2,848.5 2,872.4 3,000.0 2,874.0 24,548.0 
Yukon 29.1 30.8 3a.3 32.4 247.3 
Nunavut 14.5 14.9 14.9 14.2 127.7 
Northwest Territories 33.8 Shek? 36.0 35.0 279.9 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Commerce de détail, septembre 1999 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


September August July June Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Septembre Aodat Juillet Juin Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


3.3 # 3.8 2.6 2.0 
Zul 0.2 -0.2 as 0.8 
4.3 3.0 1.4 3.0 3.3 
-6.4 -8.7 -0.5 -4.0 ae 
-1.8 “Eek 2.3 -5.3 -3.3 
-3.6 2.9 3.5 3.8 1.0 
3.6 3.7 10.6 7.8 7.3 
8.9 9.6 10.2 12.1 9.3 
2.6 9.9 7.9 1.5 4.6 
10.2 14.7 6.6 5.7 6.7 
20.8 16.8 8.8 V2 6.4 
47 5.6 0.2 7.5 4.1 
12.9 9:9 of 10.1 8.4 
3.6 ig 6.4 7.3 48 
2.9 VE 0.8 3.0 4.9 
11.1 6.4 12ch 11.6 8.2 
5 eee eer issn sss ess Sie sss pansies ocdnnnssscanbibhonnaosesnieeas 
7.8 7.6 6.0 5.9 5.2 
Se eee ee ee 
8.8 8.5 6.6 (BS 7.0 
17.4 12.4 12.4 eke 9:2 
7.9 5.7 4.4 8.2 9.0 
10.0 12.9 9:2 7.9 7.4 
7.8 6.9 5.9 hs 6.1 
92 10.6 8.4 8.1 7.3 
5.0 9.2 2.9 ae 21, 
1.5 3.5 1.5 2.3 0.5 
8.3 6.0 4.3 2.5 3.1 
4.8 ok 2.0 0.6 0.8 
9.4 0.7 2.8 7.3 9.9 


Yukon 
Nunavut 
Territoires du Nord Ouest 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre II| Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 14,023.9 13,779.4 12,749.3 13,584.3 13,696.0 

All other food stores 1,100.1 1,109.8 983.1 1,149.8 1,090.5 

Drugs and patent medicine 3,296.2 3,280.8 3,184.1 3,495.8 3,202.6 
stores 

Shoe stores 403.5 448.3 298.7 481.6 426.4 

Men's clothing stores 345.5 367.4 275.1 560.5 347.6 

Women's clothing stores 1,103.6 1,136.9 834.8 1,360.3 1,094.6 

Other clothing stores 1,714.8 1,549.8 1,210.9 2,088.0 1,622.6 

Household furniture and appliance Potatoy as! 2O2eS 2,224.5 3,154.8 2,602.2 
stores 

Household furnishings 660.3 614.0 513.0 719.6 627.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 18,329.3 19,798.3 14,830.3 14,844.9 16,607.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 4,800.2 4,265.3 3,545.5 3,855.8 4,164.4 

Automotive parts, accessories ooo 3,994.1 3,037.4 3,935.6 3,668.0 
and services 

General merchandise stores 7,416.9 Oinee 5,664.9 9,323.8 6,689.9 

Other semi-durable goods stores 2,239.9 2,198.6 1,545.4 2,509.3 2,113.4 

Other durable goods stores 1,770.8 1,685.1 1,369.9 205i 1,742.1 

Other retail stores 3,452.8 Site 2,440.0 3,308.2 SHlooMt 

Total, all stores 67,301.3 67,013.8 54,706.9 66,523.5 62,830.3 

Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 284.6 284.4 256.0 279.1 280.1 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 58.6 58.4 55.4 66.2 OFS 
stores 

Shoe stores 3.8 3.6 (246) 4.6 Ont 

Men's clothing stores 3.6 SHI 2.6 7.9 4.2 

Women's clothing stores 13.5 lors 9.1 21.4 1s 

Other clothing stores 16.8 12.8 10.2 24.7 16.3 

Household furniture and appliance 34.5 29.2 24.2 43.7 29.7 
stores 

Household furnishings 2.4 2.0 1.6 2.8 2.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 281.0 323.6 205.6 178.3 241.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 85.2 71.0 60.8 76.1 82.4 

Automotive parts, accessories SES 55.1 39.6 61.7 lel 
and services 

General merchandise stores ID Ze0 138.7 111.6 210.0 136.4 

Other semi-durable goods stores 24.9 2351 15.4 28.5 22.4 

Other durable goods stores eee 11.0 7.6 17.5 We 

Other retail stores 40.3 36.6 30.3 43.3 38.8 

Total, all stores 1,080.5 1,080.7 842.7 1,077.4 1,001.1 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
2.4 Well 1.8 2.8 2.7 + Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.9 -0.2 1.8 0.8 0.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.9 ae 48 3.0 6.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.4 -3.0 -0.5 -3.0 0.6 | Magasins de chaussures 
-0.6 -4.2 -5.2 es: -0.5 Magasins de vétements pour hommes 
0.8 0.6 1.8 -- -0.3 Magasins de vétements pour femmes 
tay / 9.6 6.8 5 9.1 Autres magasins de vétements 
9.6 9.3 8.8 9.0 8.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
LS) 3.9 44 7.3 6.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.4 2.4 8.4 -3.6 5.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
lon 692 -3.4 -8.0 -5.5 Stations-service 
3.4 3.6 55 10.4 0.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
10.9 6.8 He 4.2 6.0 Magasins de marchandises diverses 
6.0 4.0 44 eh -0.6 Autres magasins de produits semi-durables 
1.6 One 11.9 7.3 11.3 Autres magasins de produits durables 
10.1 8.2 St Ls 5.7 Autres magasins de vente au détail 
7.1 3.6 4.9 1.9 3.8 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


1.6 Zan 1.3 46 -2.1  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.0 1.0 -2.8 =2.2 -5.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2a = Onl 4.2 -4.2 -  Magasins de chaussures 
-14.3 -22.9 =fal 33.9 55.6 Magasins de vétements pour hommes 
eS 5.6 5.8 1.4 -0.7 Magasins de vétements pour femmes 
3.1 41 15.9 - 2.5 Autres magasins de vétements 
16.2 24.3 30.1 23.1 9.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.1 = 6.7 12.5 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
16.2 11.4 17.4 1.0 5.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
; =6:5 =112.6 -0.9 -0.4 = Stations-service 
1.6 11.8 7.9 16.9 3.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
11.8 9.0 9.1 47 6.7 Magasins de marchandises diverses 
Wee WAS: 18.5 =5.0 -14.5 Autres magasins de produits semi-durables 
9.1 15.8 16.9 7.4 2.5 Autres magasins de produits durables 
3.9 1.4 6.3 6.1 2.9 Autres magasins de vente au détail 
7.9 6.7 6.3 4.1 1.4 Total, ensemble des magasins 


~N 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre 111 Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 80.9 74.0 63.7 64.9 70.8 

All other food stores Xx X Xx X X 

Drugs and patent medicine 18.2 Whe 16.6 19.6 18.4 
stores 

Shoe stores X Xx X x X 

Men's clothing stores x X X x X 

Women's clothing stores X X X x X 

Other clothing stores 9.7 $7 4.0 9.7 8.8 

Household furniture and appliance Hall 7s 5.9 8.8 6.4 
stores 

Household furnishings 5.2 4.0 3.0 46 49 
store 

Motor vehicle and recreational 66.9 70.9 45.4 44.6 56.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 38.0 27.7 20.9 24.3 31.8 

Automotive parts, accessories 18.8 19.9 12.6 19.1 18.2 
and services 

General merchandise stores 29.0 22.8 16.3 31.6 22aT 

Other semi-durable goods stores 18.2 12.6 7.9 Vase has 

Other durable goods stores 6.8 6.0 3.0 6.1 5:5 

Other retail stores 17.6 eh 8.9 13.5 16.2 

Beet As MRPDD ip YSIS Va sere 00 ea EE Ae) Sa es i A i el As hla cd kt a 

Total, all stores 331.5 293.7 216.0 273.6 291.2 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 515.0 496.3 455.1 487.5 494.1 

All other food stores X X X Xx X 

Drugs and patient medicine tomes 125.8 124.6 139.9 130.0 
stores 

Shoe stores 6.7 6.8 47 7.8 6.9 

Men's clothing stores 4.6 46 Se) 8.1 4.4 

Women's clothing stores 29.3 32.1 23.8 44.7 32.4 

Other clothing stores 41.3 32.3 25 59.4 38.3 

Household furniture and appliance 62.2 51.0 45.9 68.5 51.4 
stores 

Household furnishings 16) 14.5 11.8 Se 10.3 
store 

Motor vehicle and recreational Siile2 600.6 431.7 431.1 495.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 173.8 152.6 Wize 132.6 146.5 

Automotive parts, accessories 113.4 116.9 86.6 124.4 110.0 
and services 

General merchandise stores 221.0 207.6 164.2 311.5 198.3 

Other semi-durable goods stores 68.6 59.5 45.0 79.0 68.8 

Other durable goods stores 44.1 38.7 31.4 57.4 42.4 

Other retail stores 119.9 107.7 80.3 113.0 WPL 

Total, all stores 2,083.2 2,071.0 1,670.2 2,099.4 1,965.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre II! Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


14.3 16.5 11.4 5.4 9.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
“1.1 -2.8 -1.8 3.2 5./ Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x Xx x x x  Magasins de chaussures 
X x Xx X x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
10.2 11.8 2.6 6.6 20.5 Autres magasins de vétements 
20.3 14.5 5.4 10.0 16.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.1 - 25.0 43.8 104.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
19.5 lel 6.8 4.1 -2.4  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.5 2.2 -15.4 -24.5 -18.7 Stations-service 
Oro 5.9 9.6 26.5 14.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
27.8 6.5 -3.0 -5.4 -6.2 Magasins de marchandises diverses 
4.0 5.9 8.2 1.6 1.2 Autres magasins de produits semi-durables 
23.6 53.8 15.4 13.0 19.6 Autres magasins de produits durables 
8.6 11.6 Ile 18.4 14.9 Autres magasins de vente au détail 
13.8 7.8 4.7 1.2 3.3 Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 


4.2 5.8 2.3 3.5 -5.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
eS -0.5 “1.7 1.6 8.2 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
-2.9 -5.6 - -4.9 -4.2 Magasins de chaussures 
4.5 -6.1 -10.8 3.8 2.3 Magasins de vétements pour hommes 
-9.6 10.7 19.0 14.9 17.0 Magasins de vétements pour femmes 
7.8 Ze Wales! 9.9 16.1 Autres magasins de vétements 
21.0 17.0 eh 11.9 14.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
50.5 64.8 5k 34.5 14.4 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
Bee -0.2 3.1 0.3 -3.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.6 16.4 -1.5 5.6 14.7 Stations-service 
3.1 ore 9.3 10.2 -8.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
11.4 9.2 9.6 6.9 8.4 Magasins de marchandises diverses 
-0.3 -9.8 6.9 Wit 18.6 Autres magasins de produits semi-durables 
4.0 1.8 18.5 11.9 18.4 Autres magasins de produits durables 
6.4 8.7 5.8 6.2 8.4 Autres magasins de vente au détail 
6.0 4.5 4.3 5.1 1.7.‘ Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre 1! Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 422.0 398.3 353.8 392.0 389.0 

All other food stores X X X x X 

Drugs and patent medicine 87.1 84.7 80.3 91.5 82.3 
stores 

Shoe stores 6.9 6.7 41 7.4 6.0 

Men's clothing stores 6.2 5.8 5.1 11.4 6.3 

Women's clothing stores 20.7 21.0 14.4 28.6 20.1 

Other clothing stores 33.9 27.4 Zed 44.2 ST 

Household furniture and appliance 49.6 40.9 37.6 58.1 42.2 
stores 

Household furnishings 14.4 12.2 9.5 14.6 12.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 481.9 542.3 336.5 300.6 402.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 133.4 110.8 96.2 114.0 Whe 

Automotive parts, accessories 99.4 106.3 73.6 108.4 97.3 
and services 

General merchandise stores 180.4 167.1 129.3 246.3 165.2 

Other semi-durable goods stores 53.4 50.2 37.8 56.1 47.6 

Other durable goods stores 29.1 203 18.6 38.1 26.8 

Other retail stores 79.5 68.1 49.0 71.8 73.6 

Total, all stores 1,714.9 1,685.5 1,280.5 1,598.4 1,549.7 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,679.4 3,598.1 3,334.3 3,506.8 3,498.5 

All other food stores Xx x X X X 

Drugs and patent medicine 691.7 689.6 681.0 730.6 716.1 
stores 

Shoe stores 133.7 15592 88.6 170.0 141.5 

Men's clothing stores 1 86.2 60.3 120.9 78.0 

Women's clothing stores 294.0 Sad 219.6 356.6 307.6 

Other clothing stores 435.7 433.2 303.0 492.7 434.1 

Household furniture and appliance 776.5 697.6 543.4 802.1 708.5 
stores 

Household furnishings 120.1 120.1 90.2 135.8 125.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 4 450.3 5,045.2 3,580.8 3,526.2 3,976.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 936.3 827.6 711.4 757.9 783.0 

Automotive parts, accessories 917.5 1,008.3 722.2 978.2 870.5 
and services 

General merchandise stores 1,434.3 1,439.3 1,116.8 1,741.5 leaeeal 

Other semi-durable goods stores 452.3 460.8 299.5 477.7 479.3 

Other durable goods stores 357.9 367.0 292.7 427.4 352.7 

Other retail stores 505.8 Siig 371.0 513.6 446.0 

Total, all stores 15,581.1 16,087.4 12,718.0 15,078.3 14,581.1 } 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter |I| Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter |I| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


8.5 5.9 2.5 6.9 4.8 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d‘alimentation 
5.8 5.0 Pail 4.0 12.6 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
15.0 WAS 13.9 8.8 -1.6 Magasins de chaussures 
alae =1h7 18.6 20.0 14.5 Magasins de vétements pour hommes 
3.0 74 13) 2.9 -3.8 Magasins de vétements pour femmes 
3.7 7.0 10.3 10.2 19.8 Autres magasins de vétements 
Wit 6.5 Wee Wile 12.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.6 43 13.1 10.6 -2.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
19.7 7.4 8.2 -17.8 6.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
48 -0.9 -12.4 =6.5 0.5 Stations-service 
2.2 Shi) 7.9 23.0 12.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.2 5.0 49 46 7.1. Magasins de marchandises diverses 
2a 6.6 SE Wee 6.0 Autres magasins de produits semi-durables 
8.6 6.8 10.1 10.4 13.6 Autres magasins de produits durables 
8.0 7.8 10.1 22m 20.7 Autres magasins de vente au détail 
10.7 5.9 5.1 Val. 6.8 Total, ensemble des magasins 
Québec 
ae Sul 41 6.1 3.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx x X x Tous les autres magasins d’alimentation 
-3.4 =5.6 2.4 -2.6 3.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=).5 =9.0 =2.1 -3.6 -2.5  Magasins de chaussures 
-6.8 -8.1 -0.3 5.4 2.0 Magasins de vétements pour hommes 
-44 -4.5 -4.3 -7.5 -5.4  Magasins de vétements pour femmes 
0.4 6.8 7.4 9.2 9.7 Autres magasins de vétements 
9.6 9.9 We 9.7 9.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-4.5 -5.6 6.7 9.3 5.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
11.9 7.9 1529 es} 0.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.6 10.9 -0.9 -10.5 -9.4 — Stations-service 
5.4 2.8 =2.1 4.2 -3.5  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
: automobiles et services 
8.5 6.0 6.3 Sth 6.9 Magasins de marchandises diverses 
-5.6 7.1 -8.4 43 -5.0 Autres magasins de produits semi-durables 
as) 6.6 22:3 8.4 13.6 Autres magasins de produits durables 
13.4 7.9 W230 West -0.4 Autres magasins de vente au détail 
6.9 4.9 6.6 3.0 1.9 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


i 


Sales 
Ventes 
SRR ea a ak en cee ie rN PEE eR ec ag a 
Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


EEE 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores ANS 2783 4,376.3 4,053.3 4,279.8 4,351.2 

All other food stores x x X X x 

Drugs and patent medicine 1,382.2 1,395.9 1,339.0 1,450.5 1,330.3 
stores 

Shoe stores 149.8 Wee Wet 179.1 162.2 

Men's clothing stores 153.1 158.9 dulioen 240.4 149.0 

Women's clothing stores 439.2 458.4 336.0 555.3 426.5 

Other clothing stores 655.7 594.1 473.4 827.5 580.2 

Household furniture and appliance 1,048.3 923.6 819.0 le diZalien 937.5 
stores 

Household furnishings 286.0 258.5 219.1 307.5 261.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 7,193.0 7,606.1 5,688.7 5,738.6 6,249.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,816.4 1,656.7 i 3o2a 1,491.6 1,548.4 

Automotive parts, accessories 1,458.5 1p550u 1,191.3 1,507.1 1,410.7 
and services 

General merchandise stores 2,949.7 ArOiillee 2,215.1 3,744.1 2,609.3 

Other semi-durable goods stores 1,017.3 972.7 678.3 1205 890.1 

Other durable goods stores 707.9 669.7 532.0 881.9 688.3 

Other retail stores 1,601.0 1,405.9 1,071.0 1,460.5 1,413.9 

A i es See es Ag Scag Ne I a LN a ae ae ee 

Total, all stores 25,680.9 25,509.6 20,673.2 25,410.2 23,475.3 

DI RAN kt ies ace er ip a gg NO De a ke 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 547.0 5o23 491.0 536.7 535.1 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 70.5 68.8 69.5 76.1 69.4 
stores 

Shoe stores WES! 12:3 8.9 Noto 12.5 

Men's clothing stores 10.8 11.8 7.9 17.0 9.3 

Women's clothing stores ; 29.8 30.1 21.9 34.4 Dia 

Other clothing stores 50.7 45.3 S145 67.3 48.3 

Household furniture and appliance 85.6 74.6 72.6 103.2 80.2 
stores 

Household furnishings 16.5 14.1 10.8 14.5 eee 
stores 

Motor vehicle and recreational 683.7 710.9 597.4 631.4 671.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 178.3 162.0 139.5 144.4 156.3 

Automotive parts, accessories 110.6 123.0 98.4 123.1 118.0 
and services 

General merchandise stores 286.4 279.3 224.9 372.8 263.9 

Other semi-durable goods stores 54.7 54.3 41.6 74.6 48.7 

Other durable goods stores 54.6 55.9 41.2 61.7 5272 

Other retail stores 100.8 94.0 7 (a) 103.8 90.6 

Total, all stores 2,309.7 2,287.0 1,950.4 2,397.5 2,215.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter |I| Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
-0.5 -0.5 0.2 1.4 4.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X X Tous les autres magasins d'alimentation 
3.9 6.4 10.5 10.5 15.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-7.6 -1.4 ay -45 1.1. Magasins de chaussures 
2.8 -0.6 -3.5 2.0 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 
3.0 3.9 41 5.6 3.6 Magasins de vétements pour femmes 
13.0 18.7 9.0 10.6 11.1. Autres magasins de vétements 
11.8 WA 8.9 13.4 13.7. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.2 9.4 44 Uss7/ 12.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1551 3.2 12.0 -0.3 12.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Ao 10.6 3.6 -6.6 -6.2 Stations-service 
3.4 5.6 12.1 On 4.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
13.0 8.5 9.0 5.9 6.6 Magasins de marchandises diverses 
14.3 Wiha 9.6 Or 4.5 Autres magasins de produits semi-durables 
2.8 3.9 12.0 9.7 13.2 Autres magasins de produits durables 
Were 11.6 47 7.6 7.7 Autres magasins de vente au détail 
9.4 5.3 7.3 4.1 7.4 ‘Total, ensemble des magasins 


Manitoba 
2.2 -0.4 =A0) 5.0 3.5  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.6 18 3.0 -0.3 3.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-9.6 -3.9 -1.1 AES 12.6 | Magasins de chaussures 
16.1 44 ile) 49 -5.1. Magasins de vétements pour hommes 
9.6 9.9 9.0 Gro 2.6 Magasins de vétements pour femmes 
5.0 44 4.5 23 4.3 Autres magasins de vétements 
6.7 43 5) 3) Wile 7 6.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
25.0 11.0 1.9 -6.5 -9.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Thats: -4.8 Bil -7.7 2.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
14.1 6.6 5.0 -2.9 -0.4 —Stations-service 
-6.3 2.8 12.3 7.4 -0.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.5 46 Ee 2.8 4.9 Magasins de marchandises diverses 
123 8.4 6.1 -2.6 -10.6 Autres magasins de produits semi-durables 
46 2.4 48 - 8.8 Autres magasins de produits durables 
We 7.9 6.6 5a 7.3 Autres magasins de vente au detail 
4.2 0.4 3.7 0.3 2.8 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


een rare enneemnrcinerin REE ERE ae 


Sales 
Ventes 
Quarter |I| Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter ||| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre II! Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 476.4 466.0 42930 473.0 484.8 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 94.6 95.8 97.8 106.1 98.3 
stores 

Shoe stores 5.4 6.2 46 6.5 5.8 

Men's clothing stores 720 8.2 6.4 13.0 8.1 

Women's clothing stores 24.4 25.7 18.9 30.6 24.1 

Other clothing stores 44.5 39.3 31.1 Bon 41.8 

Household furniture and appliance 61.6 57.2 55.2 81.6 59.5 
stores 

Household furnishings 19.9 19.3 15.8 20.6 19.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 500.2 530.3 411.0 462.6 490.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 178.7 154.6 126.1 137.8 ae las, 

Automotive parts, accessories 132.2 130.8 103.6 139.6 142.8 
and services ' 

General merchandise stores 262.5 251.5 204.5 325.8 240.9 

Other semi-durable goods stores 43.5 47.9 hy 2 57.0 43.6 

Other durable goods stores 47.7 46.0 35.2 61.3 46.3 

Other retail stores 71.9 67.8 ae // 75.4 71.4 

Total, all stores 1,985.9 1,960.5 1,636.8 2,063.7 1,943.5 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,637.6 1,572.6 1,463.9 1,593.4 1,578.7 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine SHRI 311.6 300.3 338.7 288.3 
stores 

Shoe stores 33.9 33.7 25.4 37.1 35.9 

Men's clothing stores 42.7 44.9 Wii 72.3 43.6 

Women's clothing stores ‘ 104.9 102.7 83.4 126.9 104.3 

Other clothing stores 203.4 167.4 141.6 247.6 215.6 

Household furniture and appliance 353.9 304.8 288.1 416.2 318.5 
stores 

Household furnishings 74.4 72.0 63.0 85.6 These) 
store 

Motor vehicle and recreational 2,068.2 ZS ORS 1,701.5 1,771.9 1,927.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 559.2 491.2 406.4 435.7 484.5 

Automotive parts, accessories 429.2 429.5 328.4 433.2 417.3 
and services 

General merchandise stores 845.7 793.8 653.3 1,059.1 769.5 

Other semi-durable goods stores 209.8 210.7 159.5 253.8 198.2 

Other durable goods stores 212.1 197.8 161.1 256.1 212.2 

Other retail stores ASsiine 413.3 336.8 435.2 411.5 

Total, all stores 7,572.1 7,323.5 6,192.5 7,619.6 7,130.7 
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ee A PES SS 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
-1.7 =2.5 -0.9 1.9 4.5 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X x x X X Tous les autres magasins d’alimentation 
-3.8 Va 0.9 0.6 2.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.9 -13.9 -14.8 -7.4 -10.8 | Magasins de chaussures 
-6.2 -9.9 silat -3.0 -3.6 | Magasins de vétements pour hommes 
ee 4.0 SOLU LE7/ -9.7_ Magasins de vétements pour femmes 
6.5 Sul Wilds a) 10.9 Autres magasins de vétements 
oO Hall 2.4 -2.6 5.7 + Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
Dal 43 1.9 -8.4 -6.3  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
2.0 -2.3 -7.4 -15.6 -5.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.0 9.0 0.2 ah -0.4 — Stations-service 
-7.4 3.4 : Wy 7.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.0 5:5 46 el 5.7 Magasins de marchandises diverses 
-0.2 -3.4 -7.1 -14.7 -3.5 Autres magasins de produits semi-durables 
0 m5 5.4 6.1 4.5 Autres magasins de produits durables 
0.7 0.9 1.9 mike 0.1 Autres magasins de vente au détail 
2.2 0.4 -1.5 -3.3 1.0 Total, ensemble des magasins 


Alberta 
On 2.4 ont 8.5 9.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X X X Tous les autres magasins d’alimentation 
9.5 6.0 5.0 -1.8 -4.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.6 -8.4 -4.2 =2.0 12.5 Magasins de chaussures 
-2.4 -8.4 -15.1 -4.5 1.6 Magasins de vétements pour hommes 
0.6 0.5 9.0 3.9 3.4. Magasins de vétements pour femmes 
-5.7 -7.2 -3.1 0.4 7.2 Autres magasins de vétements 
lala 6.2 48 Ves 8.0 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
-1.5 -2.3 2.8 4.9 10.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
WES -5.0 -0.4 =11.8 6.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
15.4 4.5 -5.1 -9.6 -7.0 — Stations-service 
2.9 1:9 Bal 11.9 1.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.9 5.3 7.6 ai 9.4 | Magasins de marchandises diverses 
5.9 5.1 8.2 2.4 -1.6 Autres magasins de produits semi-durables 
== =iIno 47 6.1 11.0 Autres magasins de produits durables 
6.2 7.4 9.0 6.9 7.3 Autres magasins de vente au detail 
6.2 0.5 2.8 0.2 5./ ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter |I| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre 1I| Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre 1I| 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,997.7 1,928.2 1,806.3 U SPAS 1,961.9 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 438.3 425.5 412.7 469.0 407.1 
stores 

Shoe stores 50.1 50.9 37.8 51.8 50.0 

Men's clothing stores 41.2 41.0 33.7 65.1 41.8 

Women's clothing stores 141.6 130.6 104.1 154.8 133.2 

Other clothing stores 220.0 189.5 160.8 259.3 202.9 

Household furniture and appliance 366.5 331.1 328.7 446.3 363.6 
stores 

Household furnishings 105.0 96.5 87.8 117.8 100.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,048.0 2,192.1 1,798.4 1,730.4 2,060.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 684.1 597.2 462.6 529.5 638.2 

Automotive parts, accessories 446.0 435.0 371.4 428.3 418.2 
and services 

General merchandise stores 995.0 936.0 777.0 1,220.7 905.6 

Other semi-durable goods stores 289.4 299.2 220.3 342.4 289.4 

Other durable goods stores 290.9 262.0 243.5 337.2 297.2 

Other retail stores 466.6 429.1 357.8 467.7 448.4 

Total, all stores 8,721.0 8,488.1 7,339.1 8,695.0 8,456.8 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 56.1 53.0 46.6 49.5 51.8 

All other food stores Xx Xx X X Xx 

Drugs and patent medicine X X Xx X x 
stores 

Shoe stores X X x x X 

Men's clothing stores Xx Xx X X X 

Women's clothing stores 12 ee 0.9 ee ie 

Other clothing stores x Xx x X x 

Household furniture and appliance 4.9 44 4.0 Dal 4.5 
stores 

Household furnishings 1.0 0.8 0.5 0.8 0.9 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx Xx x 29.3 35.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x X Xx X X 

Automotive parts, accessories x x X X x 
and services 

General merchandise stores 60.6 60.0 52.0 60.5 56.0 

Other semi-durable goods stores Thal 7.0 4.9 7.6 7.9 

Other durable goods stores 6.4 5.8 3.5 6.5 6.4 

Other retail stores Wa 10.4 8.9 10.3 We) 

Total, all stores 240.4 226.9 187.6 210.4 219.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter I! Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


1.8 -0.3 -0.2 =5:3 -6.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
The 2.3 47 -3.2 -6.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

0.2 2.2 -2.1 - 0.4 Magasins de chaussures 

-1.4 -4.4 -9.4 -6.2 -8.7_ Magasins de vétements pour hommes 

6.3 -4.2 -1.7 -5.9 -4.4  Magasins de vétements pour femmes 

8.4 10.4 7.4 3.6 2.2 Autres magasins de vétements 

0.8 sil 5.9 -0.2 -2.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

5.0 1.6 =1.0 =e -3.2 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

-0.6 -2.4 - -7.4 -0.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Le 128 -21.6 Oe -5.0 Stations-service 

6.6 0.2 1.8 Shi. -4.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

9.9 4.4 Sh.// -0.1 0.7 Magasins de marchandises diverses 

- Za 2.6 -0.6 -7.4 Autres magasins de produits semi-durables 
-2.] -0.2 6.9 1.2 5.4 Autres magasins de produits durables 
41 leo -2.0 0.8 2.1 Autres magasins de vente au détail 
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3.1 -0.3 -0.5 -3.6 -2.7 ‘Total, ensemble des magasins 
Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 
8.3 5.0 2.9 - -1.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
X x X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x x x Xx x  Magasins de chaussures 
x Xx Xx X x  Magasins de vétements pour hommes 
- -7.7 - -16.7 -7./ Magasins de vétements pour femmes 
X xX X x x Autres magasins de vétements 
8.9 15.8 a) -12.1 -4.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Wile - -44.4 -20.0 12.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X Xx X -4.9 -3.0 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx Xx x x x  Stations-service 
Xx Xx Xx x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.2 14.5 6.3 -1.1 2.9 Magasins de marchandises diverses 
-2.5 -2.8 - “11.6 -10.2 Autres magasins de produits semi-durables 
= 3.6 -2.8 W1 18.5 Autres magasins de produits durables 
0.8 -19.4 2.3 - 7.1 Autres magasins de vente au détail 
9.5 6.4 4.5 -0.3 2.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


ee 


Sales 
Ventes 
a AR eR A ae VNR Ne le Fe NE eared ee ee ee de ee 
Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre |I| Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre 1I| 


i EEE 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 
Supermarkets and grocery stores 26.7 25.0 22.0 24.1 26.6 
All other food stores X X xX X X 
Drugs and patent medicine X X Xx X X 
stores 
Shoe stores X Xx Xx x X 
Men's clothing stores X X X X X 
Women's clothing stores X X Xx X X 
Other clothing stores X Xx Xx x X 
Household furniture and appliance X X Xx xX Xx 
stores 
Household furnishings Xx Xx Xx x X 
stores 
Motor vehicle and recreational Xx X x eal 16.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X Xx Xx x x 
Automotive parts, accessories x Xx Xx x X 
and services 
General merchandise stores X X X x X 
Other semi-durable goods stores 46 Sof 2.2 3.8 4.5 
Other durable goods stores x X X x X 
Other retail stores x x x X X 
AS a A a nd pnw a BE cae itt a a a 
Total, all stores 93.3 88.5 65.6 77.2 89.6 
1 ON ec a a a a Ed a a 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 21.9 20.0 17.9 
All other food stores X Xx X 
Drugs and patent medicine X x x 
stores 
Shoe stores Xx x x 
Men's clothing stores X Xx Xx 
Women's clothing stores x Xx x 
Other clothing stores X X X 
Household furniture and appliance Xx Xx x 
stores 
Household furnishings Xx x X 
stores 
Motor vehicle and recreational 26.5 20.5 Xx 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 5%3 46 6.2 
Automotive parts, accessories Xx X x 
and services 
General merchandise stores x x Xx 
Other semi-durable goods stores X Xx 1.9 
Other durable goods stores 2.4 2.9 1.8 
Other retail stores X x X 
PO I a en Rh ae a a a lt hE a ee ee 
Total, all stores 102.9 93.8 83.2 


ee ee 
a 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter ||| Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter ||| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
0.4 2.0 0.5 SOEe 1.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Tous les autres magasins d'alimentation 
Xx X Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X Xx x x x  Magasins de chaussures 
X X x Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx x x x x  Magasins de vétements pour femmes 
X X Xx X x Autres magasins de vétements 
X X X Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X X Xx xX x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx x X -3.0 1.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X x Xx x x  Stations-service 
Xx X x x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
x x x X x  Magasins de marchandises diverses 
2.2 8.8 -8.3 =1leh(: -6.3 Autres magasins de produits semi-durables 
X x x x Autres magasins de produits durables 
Xx Xx X X x Autres magasins de vente au détail 
a a ee ek ee a es eee 
4.1 8.2 4.0 -0.8 5.0 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d’alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter I| Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre II Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Nunavut 
Supermarkets and grocery stores Teas 8.0 6.7 
All other food stores X X X 
Drugs and patent medicine Xx X 
stores 
Shoe stores x X Xx 
Men's clothing stores X X X 
Women's clothing stores Xx Xx X 
Other clothing stores X X X 
Household furniture and appliance X X X 
stores 
Household furnishings X X X 
stores 
Motor vehicle and recreational Xx 
vehicle dealers 
Gasoline service stations x X X 
Automotive parts, accessories X X Xx 
and services 
General merchandise stores x X X 
Other semi-durable goods stores Xx X 0.7 
Other durable goods stores X X Xx 
Other retail stores x x x 
a A ae Or Rk cai re a SMe aE eR te ee Is te 
Total, all stores 44.2 44.6 38.8 


eee 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, septembre 1999 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter |I| Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre ||| Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! 


Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 
15 8.0 6.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Tous les autres magasins d'alimentation 

Xx x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Xx x Xx Magasins de chaussures 

X x Xx Magasins de vétements pour hommes 

x x x Magasins de vétements pour femmes 

Xx x Xx Autres magasins de vétements 

X x X Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

X x x Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

X Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

X X Stations-service 

Xx 4 X Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

X Xx X Magasins de marchandises diverses 

X X 0.7 Autres magasins de produits semi-durables 

X X xX Autres magasins de produits durables 

X x Xx Autres magasins de vente au détail 

44.2 44.6 38.8 Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de reponse 


September August July June 
1999 1999 1999 1999 
Septembre Aoit Juillet Juin 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 94.2 94.2 94.8 95.3 
All other food stores 86.8 89.5 88.6 90.7 
Drugs and patent medicine 89.8 91.5 90.6 91.2 
stores 
Shoe stores 87.4 94.3 88.9 94.7 
Men's clothing stores 90.0 89.9 91.5 91.9 
Women's clothing stores 82.0 93.3 94.7 95.0 
Other clothing stores 91.8 97.1 96.8 97.5 
Household furniture and appliance 92.9 94.7 93.0 94.6 
stores 
Household furnishings 86.0 88.7 88.6 88.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 94.5 95.7 95.4 96.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 92.5 92.5 91.8 93.0 
Automotive parts, accessories 94.8 93.8 92.8 93.1 
and services 
General merchandise stores 98.8 99.3 99.0 99.3 
Other semi-durable goods stores 89.8 91.9 91.5 91.4 
Other durable goods stores 89.1 91.0 88.4 89.8 
Other retail stores 91.9 94.8 94.9 95.5 
Total, all stores 93.5 94.7 94.4 95.1 
Regions 
Newfoundland 96.7 97.2 96.8 97.4 
Prince Edward Island 89.7 93.1 93.2 92.1 
Nova Scotia 95.5 95.9 96.2 96.6 
New Brunswick 92.9 88.8 94.4 95.3 
Quebec 93.2 94.7 93.2 94.8 
Ontario 93.7 94.9 94.8 95.3 
Manitoba 91.7 93.3 93.7 95.2 
Saskatchewan 91.7 93.4 94.2 94.1 
Alberta 93.5 95.1 94.4 94.4 
British Columbia 94.1 95.0 94.7 95.3 
Yukon 88.2 89.0 91.0 92.6 
Nunavut 87.0 95.2 99.0 97.1 
Northwest Territories 93.8 94.3 93.9 94.3 
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Tableau 4 


Commerce de détail, septembre 1999 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


September August July 
1999 1999 1999 
Septembre Aott Juillet 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


leo 1.6 1s) 1.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
5.6 oul 2 5.0 ‘Tous les autres magasins d'alimentation 
2S De 2.1 2.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
he) oro 2.6 3.0 | Magasins de chaussures 
SL 3.3 onl 3.0 Magasins de vétements pour hommes 
320 PA 202 2.3 Magasins de vétements pour femmes 
2.3 2.6 1.8 1.9 Autres magasins de vétements 
3.9 3.8 4.3 5.2 | Magasins de meubles et d‘appareils 
meénagers 
4.1 3.8 3.8 3.6 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.8 3.6 3.4 3.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2.4 20 2.4 2.4 Stations-service 
2.4 210 22 2.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.9 18 leo 1.1. Magasins de marchandises diverses 
43 5.0 4.4 Autres magasins de produits semi-durables 
3.6 Sh 3.0 Autres magasins de produits durables 
2.6 2.4 1.9 2.0 Autres magasins de vente au détail 
1.2 1.1 1.1 1.1. Total, ensemble des magasins 
Régions 
47 b6) 23 2.2 ~—‘Terre-Neuve 
2.2 1.9 ey 1.7 fle-du-Prince-Edouard 
46 5.1 45 3.8 Nouvelle-Ecosse 
2.6 3:0 2.9 3.9 Nouveau-Brunswick 
oe 3.0 2.9 3.1 Québec 
22 2A 1.9 2.0 Ontario 
2.3 2.0 1.9 1.9 Manitoba 
| 2.0 2.0 2.1 Saskatchewan 
Delf 2.3 2.4 2.3 Alberta 
1.6 bed iat 1.7 Colombie-Britannique 
0.4 0.5 0.5 0.4 Yukon 
- - 2 - Nunavut 


-  Territoires du Nord Ouest 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


September August July June May April March 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Septembre Aott Juillet Juin Mai Avril Mars 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,542.2 4,551.8 4,528.6 4,523.7 4,588.6 4,521.0 4,517.8 
All other food stores 365.0 363.8 361.3 363.9 366.1 356.5 366.6 
Drugs and patent medicine 1228 1,119.6 1,120.1 1,111.6 Wlai2e2 1,106.3 Teepe) 
stores 
Shoe stores 128.5 qoilea ON WAS 141.0 141.4 140.7 
Men's clothing stores 126.7 133.0 128.8 12350 127.4 127.4 129.2 
Women's clothing stores 360.8 375.2 373.1 366.9 Sis} 370.2 Ses! 
Other clothing stores 552.1 559.6 57200 555.1 567.2 559.0 55a 
Household furniture and appliance 930.6 938.1 937.4 954.6 916.2 862.0 890.6 
stores 
Household furnishings 210.4 Zeer PW 201.4 209.4 208.2 206.0 
stores 
Motor vehicle and recreational Galles 6,023.6 5,884.7 502-5 5,485.1 5,623.4 5,689.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations voiGes 1,508.5 1,443.4 1,401.2 1,405.3 1,392.6 1,318.0 
Automotive parts, accessories PZ oieO 1,249.3 1,216.3 1,246.0 1,239.4 1,229.5 1,228.0 
and services 
General merchandise stores 2,615.6 VY AOR) 2,545.3 2,492.4 2,492.7 2,446.3 2,440.4 
Other semi-durable goods stores 714.4 (3333 723.6 (alte 712.6 700.3 Tesh 
Other durable goods stores 579.9 582.7 577.0 S70 581.4 584.7 599.0 
Other retail stores 1,069.3 1,055.4 1,062.6 1,061.4 1,064.0 1,025.9 1,012.0 
Total, all stores 22,199.1 22,112.7 21,825.5 21,519.9 21,384.2 21,254.7 21,294.1 % 
a Aka Nl al Datel at ese DN EO Nan de AD al he Nat NE Ai a lk soe ah en a te 
Regions 
Newfoundland 353.7 346.0 343.3 348.5 347.0 30056 352.0 
Prince Edward Island 100.6 97.6 97.9 99.0 93.9 90.3 92.5 
Nova Scotia 678.9 677.2 666.4 689.5 668.9 632.2 660.6 
New Brunswick 547.1 Spire 544.0 535.7 544.4 523.4 520.5 
Quebec 5,105.2 5,066.4 5,045.9 4,962.8 4,994.4 4,983.1 5,019.6 
Ontario 8,495.4 8,590.1 8,390.3 8,249.2 8,193.5 8,111.1 8,085.2 
Manitoba 776.7 768.4 747.7 741.9 730.7 741.7 751.3 
Saskatchewan 658.3 657.3 643.3 637.3 635.7 634.6 628.3 
Alberta 2,560.7 2,484.4 2,456.5 2,399.9 2,341.9 2,347.2 2,366.3 
British Columbia 2,845.8 2,793.1 2,816.4 2,782.4 276k 2 hela f/ 2,744.9 
Yukon 28.4 27.4 27.2 27.6 Qtek Df 26.7 
Nunavut 14.8 14.5 14.4 14.9 14.3 15e2 14.9 
Northwest Territories 33.4 33. 32.4 Biles 30.2 27.6 Cile2 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
{ (estimations historiques) 


ences 


February January December November October September 
1999 1999 1998 1998 1998 1998 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 


ep err ee ee ee ee 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,496.0 4,494.8 4,457.9 4,489.0 4,454.7 4,465.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
360.4 Bone 358.9 357.2 366.0 357.1 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,112.8 1,102.1 1,070.4 1,079.6 1,084.4 1,078.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
137.4 139.3 139.2 133s 135.1 134.9 Magasins de chaussures 
128.5 126.0 129.0 133.4 131.4 132.8 Magasins de vétements pour hommes 
374.5 374.6 361.8 372.6 362.1 363.7 Magasins de vétements pour femmes 
547.1 530.9 517.8 542.0 540.3 534.6 Autres magasins de vétements 
887.5 888.8 881.6 866.9 856.5 849.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
206.1 205.0 207.6 219.0 206.1 203.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,601.6 5,944.3 5,464.6 5,429.7 5,246.4 5,564.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,286.5 1,287.4 1,276.6 WP27330 1,289.2 1,291.8 Stations-service 
1,196.7 1,253.0 1,226.7 1,218.1 1,222.4 1,201.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,436.1 2,490.7 2,369.8 2,341.2 2,349.6 2,342.7 Magasins de marchandises diverses 
682.5 706.9 688.5 Tae 706.6 693.6 Autres magasins de produits semi-durables 
596.1 616.1 567.1 of.5 579.6 571.1 Autres magasins de produits durables 
1,015.3 1,007.8 985.1 995.9 985.1 985.0 Autres magasins de vente au détail 
i ee ee ei ee eee 
; 21,065.0 21,125.0 20,702.5 20,734.9 20,511.1 20,769.5 Total, ensemble des magasins 
a a rsa i a Sa a a a Ne ee a ee i ey 
Régions 
335.9 333.6 62673 333.6 329.4 Soles Terre-Neuve 
89.3 89.3 85.8 86.2 85.6 87.6 lle-du-Prince-Edouard 
660.0 654.5 651.1 646.1 641.0 639.0 Nouvelle-Ecosse 
513.2 509.2 493.8 496.0 486.1 497.7 Nouveau-Brunswick 
4,955.4 4,965.9 4,823.3 4,834.1 4,775.3 4,782.1 Québec 
7,976.2 7,960.1 elo 1483907, 7,739.0 7,823.5 Ontario 
746.2 750.8 737.4 735.1 726.3 752.2 Manitoba 
622.8 635.4 629.6 626.6 625.4 651.9 Saskatchewan 
21380010 2,374.2 2,360.4 2,347.0 2,316.3 2,408.2 Alberta 
2,738.3 2,780.9 2,752.4 Ah TY 2,718.6 2,727.0 Colombie-Britannique 
28.0 26.1 26.2 26.2 CASE 26.3 Yukon 
13.5 14.3 Nunavut 
30.6 30.5 Territoires du Nord Ouest 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


September August July June May April March 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Septembre Aott Juillet Juin Mai Avril Mars 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,528.6 4,504.2 4,991.1 4,559.3 4,700.0 4,520.1 4,289.5 
All other food stores 355.1 359.9 385.1 379.3 379.3 Silat 345.5 
Drugs and patent medicine 1,097.5 1,095.3 1,103.3 1,094.2 1,094.1 1,092.4 1,100.2 
stores 
Shoe stores 138.7 135.0 129.8 140.2 165.0 143.4 109.0 
Men's clothing stores 120.1 109.6 115.8 125.9 126.3 Toe 95.9 
Women's clothing stores 373.8 358.7 Sif OMe 402.4 363.0 308.3 
Other clothing stores 585.5 604.4 524.9 507.6 540.8 501.4 466.9 
Household furniture and appliance 961.9 943.5 946.0 911.4 834.8 USA 791.5 
stores 
Household furnishings 216.2 220.4 223.7 215.9 205.1 193.1 194.5 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,151.1 5,974.3 6,203.9 6,877.1 6,464.1 6,457.2 6,102.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,573.6 1,642.9 1,583.7 1,467.5 1,453.1 1,344.8 1,255.9 
Automotive parts, accessories 1,239.4 P22 om 1,327.6 Ws Silks 1,366.5 i230 1,094.7 
and services 
General merchandise stores Payal I 2,478.0 Q,4ilaa2 2,388.0 2,452.6 2,266.7 2,105.9 
Other semi-durable goods stores 724.7 756.0 759.1 762.9 806.1 629.6 BLA 
Other durable goods stores 562.4 609.5 598.9 569.1 583.0 533.0 469.0 
Other retail stores 1,074.5 aeth3e9 1,264.4 1,107.6 1,091.4 958.5 863.0 
Total, all stores 22,230.9 22,130.7 22,939.7 22,868.9 22,664.4 21,480.5 20,145.7 ' 
poe IDS if nao ew PDS SO SE Soa WEEN TIRE a ae aa ee 
Regions 
Newfoundland 349.4 357.1 374.0 373.8 371.0 335.8 323.3 
Prince Edward Island 101.7 110.9 119.0 109.6 98.8 85.2 80.4 
Nova Scotia 670.6 693.9 718.7 726.1 701.6 643.3 605.6 
New Brunswick 547.4 574.9 592.6 584.5 577.4 523.6 478.8 
Quebec 5,127.4 5,076.4 5,377.4 5,335.0 5,497.5 5,255.0 4,743.3 
Ontario 8,538.7 8,446.6 8,695.5 8,828.9 8,613.5 8,067.2 7,611.6 
Manitoba 773.6 764.3 771.8 776.6 761.8 748.6 714.7 
Saskatchewan 651.7 662.6 671.6 673.9 652.8 633.8 585.4 
Alberta 2,544.5 2,492.6 2,535.0 2,504.9 2,466.9 2,351.6 2,279.7 
British Columbia 2,848.5 2,872.4 3,000.0 2,874.0 2,846.7 2,767.4 2,652.4 
Yukon 29.1 30.8 Sore 32.4 30.3 25.8 24.6 
Nunavut 14.5 14.9 14.9 14.2 14.9 15.4 14.5 
Northwest Territories 33.8 33.2 36.0 35.0 ileal eth see 


SS SS SS 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


February January December November October September Year 
1999 1999 1998 1998 1998 1998 1999 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Nunavut 


3,981.0 4,478.8 4,739.8 4,180.4 4,664.1 4,382.8 40,552.6 
315.8 321.8 443.2 339.7 366.9 345.6 3,192.9 
1,020.4 1,063.5 1,342.0 1,055.7 1,098.1 1,051.8 9,760.9 
81.3 108.4 176.8 150.5 154.4 148.2 1,150.5 
80.0 99.1 262.2 158.5 139.8 122.3 987.9 
252.2 274.3 583.8 394.6 381.8 387.7 3,075.3 
356.9 387.0 892.5 607.1 588.3 565.3 4,475.4 
689.3 743.7 1,306.5 944.1 904.1 883.0 7,597.2 
160.1 158.4 264.0 237.1 218.5 210.8 1,787.4 
4,535.2 4,192.9 4,732.2 4,926.3 5,186.3 5,580.8 52,958.0 
1,106.0 1,183.5 1,261.3 1,254.1 1,340.3 1,302.3 12,611.0 
899.7 1,043.0 1,349.6 1,317.5 1,268.5 1,183.2 10,823.6 
1,743.3 1,815.7 3,953.3 2,863.6 2,507.0 2,238.9 20,189.1 
478.6 513.0 1,073.3 749.8 686.2 699.3 5,983.7 
423.3 477.6 1,069.7 559.6 521.8 548.5 4,825.8 
776.8 800.3 1,365.8 934.7 1,007.6 966.9 9,050.4 
ee hl a i I RA Ba Ch SD 
16,900.1  17,661.2  24,816.3 20,673.5 21,033.7 20,617.3 189,022.1 
Peer rs Oc Pa cm ewig Os Ae Ndi oe nN ae Pike aoe eaevigses Beane Ss SMW AEE | 
256.8 262.5 394.5 343.2 339.7 321.1 3,003.7 
66.3 69.3 102.9 84.0 86.6 86.6 841.2 
526.1 538.5 788.4 654.7 656.3 621.3 5,824.4 
398.4 403.2 590.6 499.4 508.3 497.5 4,680.8 
3,903.2 4,071.6 5,432.2 4,712.7 4,933.4 4,758.4 44,386.8 
6,415.9 6,645.6 9,604.9 7,943.4 7,861.9 7,818.3 71,863.5 
600.6 635.2 898.4 736.1 763.1 736.5 6,547.2 
500.4 551.0 759.7 633.4 670.6 641.9 5,583.2 
1,898.1 2,014.7 2,873.0 2,351.7 2,395.0 2,349.8 21,088.0 
2,276.0 2,410.6 3,293.2 2,651.0 2,750.8 2,717.7 24,548.0 
20.6 20.4 28.2 23.4 25.5 26.6 247.3 
12.0 12.4 1207 
25.6 26.2 279.9 


Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
September August July June Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Septembre Aout Juillet Juin Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 111.0 Oven 105.1 101.1 860.4 

Prince Edward Island 30.9 36.5 35.9 Sal 247.0 

Nova Scotia 207.0 Patel 202.4 196.9 1,678.2 

New Brunswick 162.0 163.9 155.8 150.3 1,281.1 

Quebec 1,578.4 1,578.2 POlli2e2 ave: as2o0ro 

Ontario 2,970.3 2,945.6 2,873.4 2,876.7 24,053.6 

Manitoba 222.9 227.7 220.2 217.8 1,854.2 

Saskatchewan 202.1 209.2 200.5 204.2 1,713.6 

Alberta 800.9 817.7 778.0 768.2 6,549.4 

British Columbia 992.6 976.7 968.6 932.9 8,106.3 

Yukon 6.7 7.6 7.5 7.0 53.4 

Nunavut alee 12.2 Na: 11.4 102.5 

Northwest Territories Wei Wileze We see 103.8 

CAN IGT eo Oe 20 ee eee een ne eee ee 
Total 7,308.6 7,310.4 7,183.9 7,086.8 59 ,833.7 

fs a a a i a a a a a et 
Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


September August July June May April March 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Septembre Aott Juillet Juin Mai Avril Mars 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 111.0 107.7 105.1 101.1 102.9 92.4 90.2 
Prince Edward Island 30.9 36.5 35.9 Sill 28.1 20a (peat 
Nova Scotia 207.0 P2i\I3). ff 202.4 196.9 198.6 Wi? 178.9 
New Brunswick 162.0 163.9 155.8 150.3 OMe 139.6 131.6 
Quebec 1,578.4 1,578.2 1,612.2 Sas 1,683.7 1,507.1 321-8 
Ontario 2,970.3 2,945.6 2,873.4 2,876.7 2,905.7 2,632.2 2,465.3 
Manitoba 222.9 227.7 220.2 217.8 217.9 210.9 201.4 
Saskatchewan 202.1 209.2 200.5 204.2 200.0 192.9 181.5 
Alberta 800.9 817.7 778.0 768.2 759.5 711.8 700.2 
British Columbia 992.6 976.7 968.6 932.9 932.6 896.6 873.2 
Yukon 6.7 7.6 125 7.0 5.8 a8) 52 
Nunavut Vila Wy 12.1 11.4 WAY Wa 11.4 
Northwest Territories We Wee 12.2 ge 11.9 Wilet/ 11.6 
Total 7,308.6 7,310.4 7,183.9 7,086.8 7,210.1 6,612.6 6,194.9 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


September August July June Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Septembre Aoit Juillet Juin Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
Wald’ 8.4 8.7 8.6 8.8  Terre-Neuve 
12.4 10.9 11.8 17.8 8.4 jle-du-Prince-Edouard 
8.9 7.3 5.5 8.5 6.8 Nouvelle-Ecosse 
9.0 10.1 76 7.0 7.9 Nouveau-Brunswick 
1.4 2a Cail 2.6 2.6 Québec 
8.8 9.4 10.0 10.4 8.9 Ontario 
10.2 5.3 6.7 6.9 5.7 Manitoba 
4.9 4.5 2a, 5.6 3.1 Saskatchewan 
Le 46 6.0 6.1 46 Alberta 
6.1 ay 46 4) 4.0 Colombie-Britannique 
47 -3.8 4.2 6.1 2.1. Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


February January December November October September Year 
1999 1999 1998 1998 1998 1998 1999 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
74.9 75.1 171.5 140.0 115.7 99.4 860.4 Terre-Neuve 
19.0 19.5 44.9 30.0 28.1 27.5 247.0  fle-du-Prince-Edouard 
147.0 154.5 334.3 243.2 210.0 190.1 1,678.2 Nouvelle-Ecosse 
110.8 115.8 247.8 184.3 164.2 148.6 1,281.1. | Nouveau-Brunswick 
1,117.2 1,256.2 2,214.4 1,623.4 1,617.6 1,556.1 13,230.3 Québec 
2,141.4 2,243.0 4,456.2 3,135.9 2,835.5 2,729.2 24,053.6 Ontario 
164.4 171.0 358.5 249.0 229.6 202.3 1,854.2 Manitoba 
155.8 167.4 316.7 224.9 216.7 192.6 1,713.6 | Saskatchewan 
594.6 618.5 1,240.4 862.3 790.6 746.0 6,549.4 ~— Alberta 
737.0 796.1. 1,502.0 999.9 962.4 935.6 8,106.3  Colombie-Britannique 
4.2 41 8.5 5.8 6.7 6.4 53.4 Yukon 
9.4 10.0 102.5 Nunavut 
9.8 9.6 103.8 Territoires du Nord Ouest 
5,285.6 5,640.8 10,924.3 7,720.6 7,200.0 6,855.7 59,833.7 ‘Total 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


ec 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
a EEE aa! 
Millions $ %o Millions $ %o 
1997 
January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 3.2 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,244.1 8.4 
May 108.3 21,677.5 9.1 20,025.4 132. 
June 108.0 20,641.5 6.8 OMe 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 a0 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,61 7.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 250 18,801.5 1.3 
December 106.3 24,4994 10.7 23,038. 1 9.3 
os ga a ee. eS a SS Se eee 
Year 107.5 237,596.8 Uk 221,067.9 S55 
Nee ee eee ee 
1998 
January 107.2 17,192.2 47 16,031.5 41 
February 107.3 16,242.1 44 onoea 43 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 5.9 
April 108.3 20,769.4 5.0 19,171.1 5.1 
May 108.6 22,296. 1 2.9 20,523.0 2.5 
June 108.6 21,603.0 47 19,890.4 41 
July 107.5 21,650.8 4.6 20,143.5 45 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 4.9 19,208.4 48 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 2.5 
November 107.3 20,673.5 2.5 19,274.8 225 
December 105.8 24,816.3 ies 23,462.9 1.8 
ed Set Eee SA ei Ab ed TA en et a a ek ed 
Year 107.5 246,161.3 3.7 228,965.6 3.7 
ea eee ee ees Se eS sa a 
1999 
January 107.5 17,661.2 Af 16,426.9 ZS 
February 107.8 16,900.1 44 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 lial 18,406.2 6.5 
April 109.9 21,480.5 3.4 19,549.5 2.0 
May 109.9 22,664.4 Wht 20,628.3 0.5 
June 110.0 22,868.9 5.9 20,787.7 45 
July 109.5 22,939.7 6.0 20,945.8 4.0 
August 109.7 22,130.7 7.6 20,181.8 5.0 
September 110.2 22,230.9 7.8 20,171.7 5.0 
October 
November 
December 
ERI i rr ee A Se a ae ed a ee 
Year 
pla ar 5 ee Nh Se Pg ee ae SE Ne de eet a 
1. Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 
Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
ee ee ee ee ee ee eee ee eee eee 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 1.3 onion 1.0 Février 
107.1 19,413.3 -- 18,128.0 -- Mars 
107.4 19,456.3 0.2 18,115.2 -- Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.1 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 -0.9 Aoit 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 -- Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 O8 Décembre 
(ns Ea A es I ae el es 
107.5 237,596.7 ae 220,955.1 ite Année 
a i tl Re a oe ee a ae a 
1998 
107.2 20,051.6 =318 18,702.2 -2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 eZ Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 We) 19,242.3 1.3 Avril 
107.6 20,619.8 -0.1 19,155.0 -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 -1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 len Juillet 
107.5 20,616.1 -- OM va2 -- Aott 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 20,511.1 -1.2 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 et 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 -- Décembre 
107.5 246,184.0 a 229,054.6 nop Année 
1999 
107.5 21,125.0 2.0 19,644.8 eA Janvier 
108.1 21,065.0 -0.3 19,600.4 -0.2 Février 
108.1 21,294.1 Wc 19,691.8 0.5 Mars 
108.9 21,254.7 -0.2 19,519.5 -0.9 Avril 
109.1 21,384.2 0.6 19,608.0 0.5 Mai 
109.2 21,519.9 0.6 19,710.0 0.5 Juin 
109.6 21,825.5 1.4 19,920.6 ils Juillet 
110.1 (es VWATh ise 20,082.0 0.8 Aott 
110.6 22,199. 1 0.4 20,065.4 -- Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


=e 


La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepGts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont 1’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) pergues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Da 4 ce changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés 4 calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


623511 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies 
Patent medicine and toiletries stores 


Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 
Men’s clothing stores 
Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 
Other Clothing Stores 


Children’s clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 

Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 
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Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 


Concessionnaires d’automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 
6331 
120 


6341 
6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 


110 
6331 
120 
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Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 35 


eeeeeseeeesrnkier#rereet eee#n#heeetege#eeereeeseee##2#eeee¢ev2u200808t8e7ev#iee#s8eee § 


ecovoevcecvereeer eo eer eee ee 8 © o ofe 


TO STATISTICS 
CANADA’S 
ON-LINE 
CATALOGUE 
OF PRODUCTS 
AND SERVICES 


Ed Pretods and wrvioo> 


Tnternet users now can 
link up to Information 
on Products and 
Services (IPS), Statistics 
Canada’s newly expanded 
on-line catalogue. 
Up-to-date and complete, IPS is a fully searchable listing of all current 
Statistics Canada publications, research papers, electronic products and 
services. It is the most extensive reference source available on all of Statistics 
Canada’s information assets. 


As part of our World Wide Web site, the IPS connects users to more than 
2,000 entries documenting the full range of Statistics Canada products and 
services. With IPS, you find what you want, when you want it. Whether 
you’re searching for the latest census information, health sector tables or 
news-breaking economic reports, IPS has it listed. 


Not sure exactly what you’re looking for? No problem! IPS features a 
powerful search tool that locates thematically related products and services 
in a matter of seconds. Just type in the word that fits best and the system will 
point you to the sources where information is available. It’s that easy. 


YOUR INTERNET ACCESS ROUTE TO 
STATISTICS CANADA DATA 

To start your search, go to “Products and Services” and then click on 
“Catalogue”. Simple on-screen directions will guide you along. 


As you will see, IPS provides you with key information on Statistics Canada 
releases: who to contact for customized data retrievals, what you can 
download either free of charge or at cost, and how you can obtain what you 
see listed on-screen. IPS also highlights time-saving features of the products 
and services we sell from our nine reference centres across Canada. It’s the 
kind of information you need most when making those important purchase 
decisions. 


and figures. There is no better piace to e the big picture. 
on the Canadian economy.” 


— David eocnek _ 
The Git 


Visit our Web site TODAY and discover how easily 
IPS can work for you. 
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AU CATALOGUE 
EN LIGNE DES 
PRODUITS ET 
SERVICES DE 
STATISTIQUE 
CANADA 


Werrewie & Bratontgne Caneda! 


Les internautes 
peuvent maintenant 

se relier au nouveau 
catalogue augmenté de 
Statistique Canada, 
Information sur des 
produits et services (IPS). A jour et complet, IPS offre une liste détaillée et 
facile 4 consulter des documents de recherche, produits électroniques, services et 
publications actuels de Statistique Canada. Il constitue la source de référence la 
plus complete sur les fonds d'information de l’agence. 


Accessible a partir de notre site Web, IPS relie les utilisateurs 4 plus de 

2 000 entrées décrivant la gamme complete des produits et services de Statistique 
Canada et leur permet de trouver ce qu’ils cherchent au moment ou ils en ont 
besoin. Quelle que soit l'information recherchée, renseignements du plus récent 
recensement, tableaux sur le secteur de la santé ou rapports d’actualité sur 
léconomie, vous la trouverez dans IPS. 


Vous ne savez pas exactement ce que vous cherchez? Aucun probléme! IPS offre un 
outil de recherche puissant qui permet de repérer en quelques secondes les 
produits et services associés 4 un théme particulier. Il suffit de taper le mot qui 
décrit le mieux l'information recherchée pour que le systéme vous indique les 
sources ou elle figure. C’est tout aussi simple que cela. 


VOTRE CHEMIN D’ACCES INTERNET VERS 
LES DONNEES DE STATISTIQUE CANADA 


Pour commencer votre recherche, choisissez «Produits et services» puis cliquez sur 
«Catalogue». Des directives simples a |’écran vous aideront a naviguer. 


Vous constaterez que IPS offre des renseignements essentiels sur les produits offerts 
par Statistique Canada : personne-ressource pour l’adaptation des extractions de 
données, ce que vous pouvez télécharger gratuitement ou moyennant des frais, 
comment obtenir les produits ou services qui figurent dans la liste a ’écran. IPS 
vous fait aussi gagner du temps en vous présentant les points saillants des produits 
et services vendus dans nos neuf centres de consultation au Canada. C’est le genre 
d'information essentielle dont vous avez besoin pour prendre des décisions 
d’acquisition importantes. 


Visitez notre site Web dés AUJOURD’HUI et découvrez 
la souplesse et l’efficacité de IPS. 
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es ORDER FORM 


Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


nek PHONE “(|= eax : 
xX 1 800 267-6677 |S! 1 s00 889-9734 BC” On one) 


Statistics Canada Charge to VISA or or (613) 951-1584. VISA, 

Operations and Integration MasterCard. Outside Canada MasterCard and purchase LJ Please charge my: [] VISA a MasterCard 
Circulation Management and the U.S., and in the orders only. Please do not 

120 Parkdale Avenue Ottawa area, call (613) send confirmation. A fax 

Ottawa, Ontario 951-7277. Please do not will be treated as an 

Canada K1A 0T6 send confirmation. original order. 


Pas 1 800 363-7629 Card Number 


Telecommunication Device 
for the Hearing Impaired 


4a INTERNET order@statcan.ca 


(Please print) Expiry Date 


Company : 
Cardholder (please print) 
Department 
Signature 
Attention 
L) Payment enclosed $ 
Address 


Purchase 
Ci Provi Order Number 
ity rovince (please enclose) 


Postal Code 


E-mail address: Authorized Signature 


SUBTOTAL 


DISCOUNT 
(if applicable) 
GST (7%) 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable PST 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


Statisti Statisti ivd 
Bel Satstics  Sttistoue Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : 


COURRIER TELEPHONE rL_1* TELECOPIEUR 
MX 1 800 267-6677 \===] + 800 889-9734 


Statistique Canada Faites débiter votre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA, 
Opérations et intégration ou MasterCard. De l'extérieur du MasterCard et bon 


Gestion de la circulation Canada et des Etats-Unis et dans de commande seulement. 


120, avenue Parkdale la région d'Ottawa, composez le Veuillez ne pas envoyer 

Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne pas de confirmation. Le bon 

Canada K1A 0T6 envoyer de confirmation. télécopié tient lieu de 
commande originale. 


1 800 363-7629 
Ki INTERNET order @statcan.ca Keg Appareils de telecommunications 


(Veuillez écrire en majuscules) pour les malentendants 


Compagnie 

Service 

A l'attention de Fonction 
Adresse 

Ville Province 


ey on, 


Code postal Téléphone Teélecopieur 


Adresse du courrier électronique : 


MODALITES DE PAIEMENT : 


(Cochez une seule case) 


L) Veuillez débiter mon compte []visa fir} MasterCard 


N° de carte 
Date d'expiration 
Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 


Signature 


L) Paiement inclus $ 


° du bon 
L) de commande 
(veuillez joindre le bon) 


Signature de la personne autorisée 


REDUCTION 
(s'il y a lieu) 


TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVH en vigueur 
(N.-E., N.-B., T.-N.) 


PF097019 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 


Ew Statistique Statistics 
Canada Canada 


Canada 


Do You Suffer from 
Information 
Overload? 


The amount of information available to 
people whose jobs depend on educated 
pa has exploded. 


We Have a Cure! 


Every Friday, Statistics Canada releases 
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charts and tables about: 


e manufacturing 

e retailing and wholesaling 
eemployment 

e finance 

e and much more 


¢ trade 

e transportation 

® consumer prices 
eGDP 

¢ travel and tourism 


utes — less than 


Invest just 10 mi 


Infomat gives you the straight facts—sometimes surprising, 
always precise and up-to-date—and all for less than $3 a 
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a precise understanding of the latest social and economic 
developments in Canada. 
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Web site (Catalogue No. 11-002-XIE) and in paper (Catalogue 
No. 11-002-X PE). Download it yourself every Friday, or have 
us send it to you—the choice is yours! 
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leur code d’organisme RI et leur code de référence RI avec chaque commande. 


Remédiez a l’infobésité avec Infomat! 
Abonnez-vous dés aujourd hui. 
Visitez notre site Web : www.statcan.ca 
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he services sector now dominates the 

industrial economies of the world. 

Telecommunications, banking, 
advertising, computers, real estate, engineering 
and insurance represent an eclectic range of 
services on which all other economic sectors 
rely. 


Despite their critical economic role, however, it 
has been hard to find out what’s happening in 
these industries. Extensive and time-consuming 
efforts have, at best, provided a collection of 
diverse bits and pieces of information ... an incomplete basis for 
informed understanding and effective action. 


Now, instead of this fragmented picture, Services Indicators 
brings you a cohesive whole. An innovative quarterly from Statistics 
Canada, this publication breaks new ground, providing timely 
updates on performance and developments in: 


: Communications 
: Finance, Insurance and Real Estate 
: Business Services 


Services Indicators brings together analytical tables, charts, graphs 
and commentary in a stimulating and inviting format. From a wide 
range of key financial indicators including profits, equity, revenues, 
assets and liabilities, to trends and analysis of employment, salaries 
and output - PLUS a probing feature article in every issue, Services 
Indicators gives you the complete picture for the first time! 


Finally, anyone with a vested interest in the services economy can go 
to Services Indicators for current information on these industries 
... both at-a-glance and in more detail than has ever been available 
before — all in one unique publication. 


If your business is serving business in Canada, or if you are involved 
in financing, supplying, assessing or actually using these services, 
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the future armed with the most current insights and knowledge. 


Order YOUR subscription to Services Indicators today! 
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INDICATEURS DES SERVICES 


Au sujet des entreprises au 
service des affaires du Canada 
et a leur intention. 


Enfin regroupées en une publication, des 
données courantes et des analyses éclairées 
sur ce secteur ESSENTIEL! 


services 


e secteur des services domine 4 l'heure actuelle 

les économies industrielles du monde. Les 

télécommunications, les opérations bancaires, la 
publicité, l’informatique, l’immobilier, le génie et l’assurance 
représentent une gamme éclectique de services sur lesquels 
reposent tous les autres secteurs économiques. 


En dépit de leur role critique sur le plan économique, il est 
toutefois difficile de savoir ce qui se passe dans ces branches 
d’activité. Des efforts considérables et fastidieux ont permis, 
au mieux, de rassembler une collection de renseignements 
fragmentaires divers... qui ne favorisent pas la compréhension 
avisée et la prise de mesures efficaces. 


Remplacez maintenant ce tableau fragmentaire par l'image cohérente que vous 
offre Indicateurs des services. Cette publication trimestrielle innovatrice de 
Statistique Canada péneétre dans un domaine inexploré, fournissant des 
apercus opportuns du rendement et des progrés dans les domaines suivants : 


- Communications 
inance, assurance et immobilier 
ervices aux entreprises 


Indicateurs des services rassemble des tableaux analytiques, des 
diagrammes, des graphiques et des observations en un mode de présentation 
stimulant et attrayant. En puisant a méme une vaste gamme d’indicateurs 
financiers importants, allant notamment des profits, des capitaux propres, des 
recettes, de l’actif et du passif aux tendances et analyses de l'emploi, des salaires 
et de la production - a laquelle s’ajoute un article de fond exploratif dans 
chaque numéro, Indicateurs des services brosse pour la premiere fois un 
tableau complet! 


Enfin, quiconque s’intéresse au secteur des services peut consulter Indicateurs 
des services pour trouver des renseignements courants sur ces branches 
d’activité... tant sous une forme sommaire qu’a un niveau de détail n’ayant 
jamais encore été offert - et ce, dans une méme publication. 

Si vous étes de ceux qui fournissent des services aux entreprises canadiennes, 
ou si vous financez, fournissez ou évaluez ces services ou y avez en fait recours, 
Indicateurs des services représente un tournant - une chance de s’aventurer 
dans l'avenir en étant armé des réflexions et connaissances les plus actuelles. 


Commandez dés aujourd’hui VOTRE abonnement a Indicateurs des services! 


Services Indicators (catalogue no. 63-016-XPB) is $116 (plus GST/HST and applicable 
PST) in Canada, US$116 in the United States and US$116 in other countries. 


To order, write to Statistics Canada, Operations and Integration Division, Circulation 
Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest 
Statistics Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 

If more convenient, fax your order to 1-800-889-9734 or (613) 951-1584 or call 
1-800-267-6677 toll-free in Canada and the United States [(613) 951-7277 elsewhere] 
and charge to your VISA or MasterCard. Via Internet: order@statcan.ca. 

Visit our Web Site www.statcan.ca. 


Indicateurs des services (n° 63-016-XPB au catalogue) cotite 116 $ (plus TPS/TVH et la TVP en 
vigueur) au Canada, 116 $ US aux Etats-Unis et 116 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division des opérations et de l'intégration, Gestion 
de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquez avec le 
Centre régional de consultation de Statistique Canada le plus pres (voir la liste qui figure dans la 
présente publication). 

Si vous préférez, vous pouvez télécopier votre commande en composant le 1-800-889-9734 ou le 
(613) 951-1584 ou téléphoner sans frais du Canada et des Etats-Unis au 1-800-267-6677 [ou 
d’ailleurs au (613) 951-7277] et porter les frais a votre compte VISA ou MasterCard. 

Via l'Internet: order@statcan.ca. Visitez notre site Internet www.statcan.ca. 
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Data in many forms 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on the Internet, 
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information is possible 
through CANSIM, Statistics Canada’s machine-readable 
database and retrieval system. 


How to obtain more information 


Inquiries about this product and related statistics or services 
should be directed to: Marketing and Client Services 
Section, Distributive Trades Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 951-3549) or toll free 
at 1 877 421-3067 or to the Statistics Canada Regional 
Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montreal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who reside 
outside the local dialing area of any of the Regional 
Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 

National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada and 
United States) 

Fax order line (Canada and 
United States) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Ordering/Subscription information 


All prices exclude sales tax 


Catalogue no.63-005-XPB, is published monthly as a 
standard paper product. The prices for delivery in Canada 
are $21.00 per issue and $206.00 for a one-year 
subscription, and outside Canada for US $21.00 per issue 
and US $206.00 for a one-year subscription. Please order 
by mail, at Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6; by phone, at (613) 951-7277 or 1 800 
700-1033; by fax, at (613) 951-1584 or 1 800 889-9734; or 
by Internet, at order@statcan.ca. For changes of address, 
please provide both old and new addresses. Statistics 
Canada products may also be purchased from authorized 
agents, bookstores and local Statistics Canada offices. 


This product is also available on the Internet as Catalogue 
no. 63-005-XIB for CDN $16.00 per issue or CDN $155.00 
for a one-year subscription. Users can obtain single issues 
or subscribe at http://www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/ 
feepub.cgi. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque compact, 
disquette, imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande 
magnétique. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
Lacces direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a : Section du marketing et service a la clientéle, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
(telephone : (613) 951-3549) ou sans frais au 1 877 421-3067 oua 
l'un des centres de consultation régionaux de Statistique Canada : 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le Web : 
http://www. statcan.ca 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert a tous les 
utilisateurs qui habitent a l’extérieur des zones de communication 
locale des centres de consultation régionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 

Service national d'appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 

Numéro pour commander par 
télécopieur (Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Les prix ne comprennent pas les taxes de vente 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue parait mensuellement en 
version imprimée standard. Au Canada, un numéro cotte 21 $ et un 
abonnement d’un an cotte 206 $. A l’extérieur du Canada, un numéro 
coute 21 $US et un abonnement d’un an codte 206 $US. Veuillez 
commander par la poste, en écrivant a Statistique Canada, Division 
de la diffusion, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A OT6; 
par telephone, en composant le (613) 951-7277 ou le 1 800 700-1033; 
par telecopieur, en composant le (613) 951-1584 ou le 1 800 889-9734; 
ou par Internet, en vous rendant a order@statcan.ca. Lorsque vous 
signalez un changement d’adresse, veuillez nous fournir l’ancienne 
et la nouvelle adresses. On peut aussi se procurer les produits de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés, dans les librairies 
et dans les bureaux régionaux de Statistique Canada. 


On peut aussi se procurer ce produit sur Internet n° 63-005-XIB au 
catalogue. Un numéro coUte 16 $CAN et un abonnement d’un an 
coute 155 $CAN. Pour obtenir un numéro de ce produit ou s’'y abonner, 
les utilisateurs sont priés de se rendre a http://www.statcan.ca/ 
cgi-bin/downpub/feepub_f.cgi. 


Normes de service a la clientéle 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois et dans la langue officielle de leur choix. A 
cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service a la 
clientele qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils offrent 
des services a la clientele. Pour obtenir une copie de ces normes de 
service, veuillez communiquer avec le centre de consultation régional 
de Statistique Canada le plus pres de chez vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@ FF. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de I’*American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users Notes aux utilisateurs 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
by trade group and are available for purchase. For information par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
1-877-421-3067. sans frais au 1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 

methodology, seasonal adjustment and data reliability of this concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 

survey may consult the February 1999 issue (containing données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 

revisions to the previous year) of this publication or contact the 1999, de cette publication (incluant les révisions de 1’ année 

Marketing and Client Services Section. précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientéle. 
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Retail Trade, October 1999 


Highlights 


Declining sales by motor and recreational vehicle dealers 
pushed down total retail sales by 1.4% in October to 
$21.9 billion. This follows a 0.3% increase in September, 
which was a fifth consecutive monthly gain. Excluding sales by 
motor and recreational vehicle dealers, retail sales advanced 
0.8% in October. 


Despite October’s setback, retail sales have generally been 
increasing since the fall of 1998 after slowing down in the 
spring and summer of that year. Prior to the slowdown in 1998, 
sales had generally been rising for more than two years. 


Retail sales for the first 10 months of 1999 were 5.3% higher 
than the same period in 1998. Holding prices constant, the 
year-to-date increase was 3.7%. 


In October, consumers reduced spending in the automotive 
sector (-4.8%) and at general merchandise stores (-0.6%). On 
the other hand, they spent more in furniture stores (+5.0%), 
clothing stores (+4.1%) and in stores classified as “other retail” 
(+1.4%). The “other retail” category includes retailers such as 
liquor stores, sporting goods stores, hardware stores and book 
stores. 


Auto sales get pulled over 


October’s retreat in sales within the automotive sector came 
mostly from lower sales by motor and recreational vehicle 
dealers. After four months of strong increases, sales by motor 
and recreational vehicle dealers fell 7.1% in October. This was 
the largest monthly decline since January 1998 (-12.9%). 


Industry sources suggest that strong sales in recent months in 
both Canada and the United States led to early liquidation of 
1999 models. This early sellout, coupled with a shortage of 
popular 2000 models due to strong consumer demand, could 
have resulted in lower sales in October. Overall, motor and 
recreational vehicle dealers have generally been reporting 
advancing sales since mid-1996. 


In October, automotive parts, accessories and services stores 
posted a 0.4% reduction in sales, completely offsetting the gain 
in September. Sales in these stores have remained essentially 
unchanged since the start of 1999 after a year of increases. Still 
running on higher gasoline prices, sales in service stations 
increased 0.9%. Over the last 10 months, sales by gasoline 
service stations have increased 19.7% after about three years of 
general declines. 
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Commerce de détail, octobre 1999 


Faits saillants 


La diminution des ventes des concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs a fait régresser l’ensemble des ventes au 
détail en octobre de 1,4 %, qui s’établissent ainsi 4 21,9 milliards de 
dollars. Cette diminution fait suite 4 une augmentation de 0,3 % en 
septembre, ce qui constituait un cinquiéme mois consécutif de 
hausse. Si l’on exclut les ventes des concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs, les ventes au détail ont progressé de 0,8 % 
en octobre. 


Malgré le recul d’octobre, les ventes au détail ont augmenté depuis 
l’automne 1998 aprés avoir subi un ralentissement au printemps et a 
l’été de la méme année. Avant le ralentissement de 1998, les ventes 
au détail avaient, en général, affiché une progression depuis plus de 
deux ans. 


Les ventes au détail des dix premiers mois de 1999 étaient de 5,3 % 
supérieures a celles de la méme période en 1998. En prix constants, 
l’augmentation globale des dix premiers mois de |’ année était de 
3,7 Ge: 


En octobre, les consommateurs ont réduit leurs dépenses dans le 
secteur de l’automobile (-4,8 %) et dans les magasins de 
marchandises diverses (-0,6 %). Par contre, ils ont dépensé davantage 
dans les magasins de meubles (+5,0 %) et de vétements (+4,1 %) 
ainsi que dans les magasins appartenant 4 la catégorie «autres 
magasins de détail» (+1,4 %). Cette derniére catégorie comprend 
notamment les magasins de boissons alcoolisées et d’ articles de sport 
ainsi que les quincailleries et les librairies. 


Recul des ventes d’automobiles 


La diminution des ventes observée dans le secteur de |’ automobile en 
octobre a été causée principalement par la baisse des ventes des 
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs. Aprés quatre 
mois de fortes hausses, les ventes de ces concessionnaires ont chuté 
de 7,1 % en octobre. II s’agit de la plus forte diminution mensuelle 
depuis janvier 1998 (-12,9 %). 


Selon des sources de |’industrie, les fortes ventes des derniers mois 
tant au Canada qu’aux Etats-Unis ont entrainé une liquidation hative 
des modéles 1999. Cette liquidation hative, jumelée 4 une pénurie de 
modeéles 2000 populaires due 4 la forte demande des consommateurs, 
pourrait expliquer les ventes moins importantes en octobre. Dans 
l’ensemble, les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs indiquent des ventes a la hausse depuis le milieu de 1996. 


En octobre, les magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et de services ont affiché une diminution des ventes de 
0,4 %, ce qui élimine ainsi complétement |’augmentation de 
septembre. Les ventes de ces magasins sont demeurées pratiquement 
inchangées depuis le début de 1999 aprés une année marquée de 
hausses. Tirant toujours profit du prix élevé de l’essence, les ventes 
des stations-service ont augmenté de 0,9 % en octobre. Au cours des 
dix derniers mois, les ventes des stations-service se sont accrues de 
19,7 %, aprés environ trois années de baisses généralisées. 
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Consumers stayed away from general merchandise 
stores 


Consumers reduced spending in general merchandise stores in 
October after three months of increases. Within this sector, 
sales at department stores fell by 0.8%, following a weak 0.1% 
gain in September. Department store sales include those 
resulting from the liquidation of inventories held by Eaton’s 
stores. After a 1.9% jump in September, sales by other general 
merchandise stores were also down in October (-0.4%). Sales 
in the overall general merchandise sector have increased 
considerably in 1999 after a period of relatively flat sales in the 
spring and summer of 1998. Cumulative year-to-date sales in 
1999 were 7.9% higher than the same period in 1998. 


Furniture and clothing sectors bounced back 


After three months of weak sales, the furniture sector resumed 
its strong upward movement started in the spring of 1996. 
During the first 10 months of 1999, cumulative sales in the 
furniture sector were 8.8% higher than the same period of 
1998, marking the largest year-to-date percentage change of all 
retail sectors. 


In October, clothing stores recaptured losses of the previous 
two months. All types of clothing stores posted increasing sales 
in October, with shoe stores (+7.7%) leading the way. Overall, 
retailers in clothing stores have experienced advancing sales 
since early 1996, punctuated by periods of weak sales 
increases. 


Auto sector dragged down 
sales across provinces 


For the first time since January 1998, retail sales were down in 
all provinces in October. As in January 1998, lower sales in the 
automotive sector accounted for the weakness seen in all 
provinces this October. 


The three Prairie provinces led provincial declines in sales 
during October. After four consecutive monthly gains, retail 
sales were down 5.4% in Manitoba and 3.1% in Alberta. Retail 
sales in Manitoba and Alberta have generally been increasing 
since the fall of 1998 after staying relatively flat for the rest of 
that year. In Saskatchewan, diminishing sales in the last two 
months (-3.3% in October and -1.2% in September) offset a 
sequence of monthly increases that started in March 1999. 
Overall, retail sales in Saskatchewan have shown no progress 
since the start of 1998. 


Retail sales in Quebec fell 1.2% in October after increasing in 
the previous three months. Retailers in Quebec have 
experienced rising sales since the summer of 1998, despite a 
slowdown in sales during the first half of 1999. 


Retail sales in British Columbia were down 1.1% in October 
following a 1.7% gain in September. Since the fall of 1998, 
sales in British Columbia have recaptured losses observed 
during the rest of that year. 
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Les consommateurs sont demeurés a |’écart des magasins de 
marchandises diverses 


Les consommateurs ont réduit leurs dépenses dans les magasins de 
marchandises diverses en octobre, aprés trois mois d’augmentations. 
Dans ce secteur, les ventes des grands magasins ont diminué de 
0,8 %, aprés une faible hausse de 0,1 % en septembre. Les ventes des 
grands magasins comprennent les ventes provenant de la liquidation 
des stocks dans les magasins Eaton. Les ventes des autres magasins 
de marchandises diverses ont également diminué en octobre (-0,4 %), 
aprés un gain de 1,9 % en septembre. Les ventes pour |’ensemble du 
secteur des magasins de marchandises diverses ont fait un bond 
considérable en 1999 aprés avoir été relativement stables au 
printemps et a 1’été 1998. Les ventes cumulatives depuis le début de 
1999 se sont accrues de 7,9 % par rapport 4 la méme période en 1998. 


Les secteurs des meubles et des vétements rebondissent 


Aprés trois mois de faibles ventes, le secteur des meubles a repris sa 
forte progression amorcée au printemps 1996. Au cours des dix 
premiers mois de 1999, les ventes cumulatives du secteur des 
meubles étaient en hausse de 8,8 % comparativement a la méme 
période de 1998. Cela représente la plus forte variation en 
pourcentage de tous les secteurs de vente au détail depuis le début de 
Vannée. 


En octobre, le secteur des vétements a récupéré les pertes subies au 
cours des deux mois précédents. Tous les genres de magasins de 
vétements enregistraient, en octobre, une augmentation des ventes. 
Les magasins de chaussures ont affiché la plus forte hausse (+7,7 %). 
Dans |’ensemble, les ventes des magasins de vétements ont connu un 
essor depuis le début de 1996, malgré des périodes de faibles hausses. 


Le secteur de l’automobile provoque une diminution des 
ventes dans toutes les provinces 


Pour la premiére fois depuis janvier 1998, les ventes au détail étaient 
en perte de vitesse dans toutes les provinces en octobre. Tout comme 
en janvier 1998, la chute des ventes dans le secteur de l’automobile a 
été a l’origine de la faiblesse constatée dans toutes les provinces au 
cours du mois d’ octobre. 


Les trois provinces des Prairies ont vu leurs ventes fléchir plus 
fortement que toute autre province en octobre. Aprés quatre mois 
consécutifs de croissances, les ventes au détail ont reculé de 5,4 % au 
Manitoba et de 3,1 % en Alberta. Dans ces deux provinces, les ventes 
au détail avaient en général augmenté depuis |’automne 1998 aprés 
avoir été relativement stagnantes le reste de l’année. En 
Saskatchewan, le ralentissement des ventes au cours des deux 
derniers mois (-3,3 % en octobre et -1,2 % en septembre) a neutralisé 
une série d’augmentations mensuelles amorcées en mars 1999. Dans 
l’ensemble, les ventes au détail en Saskatchewan n’ont enregistré 
aucune progression depuis le début de 1998. 


Au Québec, les ventes au détail ont régressé de 1,2 % en octobre, a la 
suite des augmentations au cours des trois mois précédents. Les 
détaillants de cette province ont connu une croissance de leurs ventes 
depuis |’été 1998, malgré un ralentissement durant la premiére moitié 
de 1999. 


En Colombie-Britannique, les ventes au détail ont diminué de 1,1 % 
en octobre, aprés un gain de 1,7 % en septembre. Depuis |’ automne 
1998, les ventes en Colombie-Britannique ont récupéré les pertes 

observées au cours de cette méme année. 
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Consumers in Ontario reduced spending in retail stores for a En Ontario, les consommateurs ont réduit, en octobre, leurs achats 
second consecutive month in October (-0.6%). These monthly dans les magasins de vente au détail pour un deuxiéme mois 
declines come after an eight-month stretch of advances in retail consécutif (-0,6 %). Ces diminutions mensuelles suivent une série de 
sales. Ontario’s retailers have been experiencing increasing huit mois de hausses continues au chapitre des ventes au détail. Les 


sales since mid-1996. ventes des détaillants ontariens sont en croissance depuis le milieu de 
1996. 
Related indicators for November Indicateurs connexes pour le mois de novembre 


Advances in full-time jobs pushed up total employment for a Le nombre total d’emplois a augmenté pour un troisiéme mois 

third consecutive month in November (+0.4%). Sources in the d’affilée en novembre (+0,4 %), en raison de l’accroissement du 

automotive industry indicated an increase in the number of new nombre d’emplois 4 temps plein. Selon des sources de |’industrie de 

motor vehicles sold in November. Housing starts increased l’automobile, le nombre de véhicules neufs vendus en novembre était 

5.1% in November compared with the previous month. a la hausse. Le nombre de mises en chantier s’est accru de 5,1 % en 
novembre par rapport au mois précédent. 


Retail Sales — Canada Canada Ventes au détail — Canada 


nen 


$ billions $ milliards 
23 23 
22 Seasonally adjusted ee 
Désaisonnalisées 
a1 21 
20 20 
Trend' 
19 Tendance' 19 
18 18 
17 7 
Nive J Al} J J O 
1994 1995 1996 1997 1998 1999 


1’ Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
9,200 5,600 
5,400 
8,700 
5,200 
8,200 5,000 
4,800 
7,700 4,600 
4,400 
7,200 
4,200 
6,700 4,000 
N J J J O N J J J Oo 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,700 1,300 
2,600 1,250 
we 1,200 
2,400 
1,150 
2,300 
1,100 
2,200 
2,100 Uti 
2,000 1,000 
1,900 950 
N J J J O N J J J O 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 
Furniture / Meubles Drug / Médicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,200 1,250 
1,150 1,200 
1,100 1,150 
1,050 1,100 
1,000 1,050 
950 1,000 
900 950 
850 900 
N J J J O N J J J O 
1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading Lectures suggérées 


Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


——$—$—$—$—$—$——————————— 


Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail a succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 


————— 


To order a pulication you may telephone 1 (613) 951-7277 or __ Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 

use facsimile number 1| (613) 951-1584. For toll free in Canada ou utiliser le numéro du télécopieur 1 (613) 951-1584. Pour appeler 

only telephone 1 800 267-6677. When ordering by telephone or sans frais, au Canada, composez le 1 800 267-6677. II n’est pas 

facsimile a written confirmation is not required. nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 


ee a ee 
Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue ix 


vil a 


age rnae ye ~ 


| ii a 


we oe ie 7" | 


ys Paeea aE T A 


7 
wean c, 


' i 
i a 7 } A : by» 
 eguaygedt iid, ioupeitiart sasha iby rath sto 


ne ge 


y AA a 


ihe na Ae ot fit si pohene M cat 
N 


oad aire if a 
he “9907 Yoee pe 
hei? us fis)o0 tbI9. word ob weomereins ay l 


th ths wih bhoret ane / Sekai es ae 


Nien dn Cathal Marin ow ater 


ie ee ee 


shows « nk bd veers oh wad vob uupiteiate limusgS 


g ° ee ee 


ee 


i 
my 
5 


* ( ati 
gril 
KA el | } “eR? 
— aa SOE A a ee Fea , ee pre ae Aeemeeerenattiha ° 
vi Ad E18)? Lov vevmilydla! seltieew goaioile ay sarah se te TUT ae LetAy | ghee ese MernOy nonKsy 
io. of 28ers 128 th aetisigoouh) ub obey ite we eon iM La Pop wt DRT) Ce (268) feeders 
eg ea’ IE PTR QSOS 1 of Seeaqtivnd Jebede’y xn Api! yume CCieye pagent pate | Faa- COC 008 Tae 


sie Walt 9 wisgaelinos san WOSVIwy 


Minh u- TWSKdooIY yo. snadehlay sry atin! 
iv 
aT as ‘ 
| 
( shina Ain fléndlece bay Indfeatily A ectiet dh LAA» a ‘ , 
14 G 
90 AT iim tks 
epee filo 
Acts ot dallorn / Mitionw ge. cdi 
4 % r? ee Pet enim ogra eta remem A sa amet eta a Se Ty 
' ' 
. of “ rs 
} Pa 
a 4} 
Pi 
? rT ‘ 4 
FF | 
P| 
: we j 
we “ 
. ” 4) 4 
wt - i: 
# ihe 
f a ’ 
1% ; all 
/ ar 
or 4 
ny 
) ' 
ioe D iallinthinde lath shied Maslin \. rarvcesssesr aw ed Bid sea 
nN ‘oa } Q 
Tera oor aus oan 
{ 
= 8 he | Te ee ee a a ae 


Tea» meee gra! OWNS aogeiniady suet ni) j 


Co? Pees MEE neurl Ma Goniebee aly, tonne Stet 


¥ Yi te RGR bth 6 Db AT ee WED, 


b ge v4 


oh .% ea 


¢ 4 Oo AT or 
Py 7 ry Py mi r? ero 


+ eae hth ao } 


is ; Oe lannah incite 


otth) ean sb yiiedyared 
earekys i 


' vs, 


; “ ‘ v 
% a) ip 


aK-BO- «at | 
AM 


(our 4 Psat " 

\ . A i . ans a 
AX BASE \ Cloning / Wendin ae an 
Uke bition ne dates 7 Aitiens oe Ae 1) ited 


Lv 4 ~~ —— ; : 5 
. | & tau oortatt dompsieit oer 
WUs a5 eae hae ‘ aif 


ietinge: 168 ai ty seh reer TheMO 


o60 | Lass. a a setel i : 
' ays ot : 

hy ; = 7 

} ‘ ' ad 


yom (eo? ate 


rug | Wisin ane a 
Cd a8 Of doliats / Miho aa ¢ 


ee 


Pern 


Statistical Tableaux 
Tables Statistiques 


Retail Trade, October 1999 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
October September August July Year-to-date October September 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aott Juillet Cumulatif Octobre Septembre 
A Tt a 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,548.3 4,550.9 BO Oilee 4,527.9 45,320.2 -0.1 0.0 
All other food stores 361.1 363.5 363.0 360.8 3,619.1 -0.7 0.1 
Drugs and patent medicine 1,125.6 1,123.9 Hail 94 1,119.8 11,149.2 0.2 0.4 
stores 
Shoe stores 138.1 128.2 Weiler 136.1 1,361.2 ted -2.7 
Men's clothing stores 132.4 127.4 132.5 129.3 1,283.2 3.9 -3.8 
Women's clothing stores 376.8 358.9 376.4 374.0 allel 5.0 -4.6 
Other clothing stores 568.8 553.9 560.8 57a 5,571.0 Tl -1.2 
Household furniture and appliance 976.1 926.7 940.7 937.5 9,180.7 ke = 
stores 
Household furnishings 219.1 allies 214.2 215.4 2,095.9 3.8 -1.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,649.9 6,079.5 5,992.8 5,857.0 5ife220uI -7.1 1.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,528.7 1,514.5 ROMO 1,443.9 14,089.6 0.9 0.2 
Automotive parts, accessories 1,249.1 1,254.3 1,249.5 1,216.4 12,361.9 0.4 0.4 
and services 
General merchandise stores 2,574.2 2,590.3 2,569.0 2,541.0 25,073.1 -0.6 0.8 
Other semi-durable goods stores 727.8 TANG 734.0 724.2 Hate 2.0 72.8 
Other durable goods stores 590.9 583.8 584.4 577.9 5,891.9 the -0.4 
Other retail stores 1,085.5 1,072.4 1,056.0 1,064.1 10,464.4 We 1.6 
Total, all stores 21,852.4 22,153.1 22,087.0 21,798.5 215,533.9 -1.4 0.3 
Regions 
Newfoundland 345.8 352.1 344.3 342.4 3,436.9 1.8 2.3 
Prince Edward Island 98.6 99.9 97.5 97.8 948.1 leo 2.5 
Nova Scotia 679.5 679.9 677.2 666.6 6,668.9 -0.1 0.4 
New Brunswick 542.5 548.6 556.8 543.7 5,338.0 -1.1 -1.5 
Quebec 5,035.2 5,098.3 5,059.9 5,041.2 50,115.8 -1.2 0.8 
Ontario 8,418.0 8,466.5 8,582.8 8,378.5 82,421.1 0.6 -1.4 
Manitoba 730.8 Ti 223 768.2 746.6 7,480.5 -5.4 0.5 
Saskatchewan 628.4 649.8 657.9 641.6 6,371.8 =3.3 =le2 
Alberta 2,491.9 Paty ee 2,477.5 2,451.4 PLT -3.1 3.8 
British Columbia 2,807.3 2,838.1 2,790.3 2,814.8 27,844.2 -1.1 lef 
Yukon 26.4 28.1 Zilia Palle, 272.0 -6.0 on 
Nunavut 14.1 14.8 14.5 14.4 144.9 -47 2) 
Northwest Territories 33.9 SfoL 6) 33.1 Ve! 313.8 1.8 0.6 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 
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Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


August July October 
1999 1999 1999 
Aott Juillet Octobre 

0.5 0.1 Ql 
0.6 -0.9 -1.3 
0.0 0.7 3.8 
-3.2 6.9 22 
25 5.0 0.8 
0.6 1.9 41 
-2.1 OFZ 553 
0.3 -1.8 14.0 
-0.6 7.0 6.3 
2.3 Dif iol 
47 3.0 18.6 
Dali -2.4 DD 
lea 1.9 9.6 
1.4 1.8 3.0 
le 0.1 Dit 
-0.8 0.3 10.2 
ies! 1.3 6.5 
0.6 -1.8 5.0 
-0.3 -1.2 oe 
1.6 -3.3 6.0 
2.4 les} 11.6 
0.4 1.6 5.4 
2.4 1.6 8.8 
2.9 0.6 0.6 
25 0.7 OI 
ile 2.1 7.6 
-0.9 lee a8 
- -1.8 Dah 
0.7 -3.4 
20 3.9 


Change from 
previous year 
Variation par rapport 
a l'année précédente 


September August 
1999 1999 
Septembre Aoat 


Per cent — Pourcentage 


2.6 

0.9 

2.6 

-5.0 -4.6 
-4.1 10 
aa 3.2 
3.6 48 

9.1 8.9 

3.8 5.0 

9.3 9.7 

Wi 15.9 
4.4 5.1 

10.6 10.8 
29 Lo 

2.2 oe) 

8.9 8.4 

6.7 7.1 

6.3 8.5 

14.0 10.8 
6.4 5.8 

10.2 139 
6.6 6.1 

8.2 10.2 

2h D2 

-0.3 3.0 
6.8 5.8 

41 2.0 

6.8 1.5 


July Year-to-date 


1999 
Juillet 


1999 
Cumulatif 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés dalimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Nunavut 

Territoires du Nord Ouest 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


eS 


Sales 

Ventes 
October September August July Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aott Juillet Cumulatif 


i 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,630.5 4,542.2 4,504.2 4,991.1 45,196.7 
All other food stores 362.7 358.9 359.9 385.1 3,559.4 
Drugs and patent medicine piZovo 1,100.1 1,095.3 OS. 10,889.0 
stores 
Shoe stores Hoe 139.0 135.0 129.8 1,308.5 
Men's clothing stores 138.2 120.0 109.6 115.8 1,126.0 
Women's clothing stores 400.9 373.6 358.7 371.1 3,476.0 
Other clothing stores 616.0 586.0 604.4 524.9 5,091.9 
Household furniture and appliance 1,009.4 959.7 943.5 946.0 8,604.4 
stores 
Household furnishings 229.3 216.4 220.4 223.7 2,016.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,438.5 6,160.8 5,974.3 6,203.9 58,406.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,587.6 1,566.3 1,642.9 1,583.7 14,191.3 
Automotive parts, accessories 1,258.5 1,243.1 1,225.1 poe 726 12,085.8 
and services 
General merchandise stores 2,680.0 2,499.6 2,478.0 2,411.2 22,841.0 
Other semi-durable goods stores 700.3 722.6 756.0 759.1 6,681.9 
Other durable goods stores 530.9 566.2 609.5 598.9 5,360.5 
Other retail stores 1,094.1 1,075.6 11.13:9 1,264.4 10,145.6 
EEE 
Total, all stores 21,960.2 22,230.1 22,130.7 22,939.7 210,981.5 
be cect kctel tie lect 5 hi A I i Sat tS Bl eR SL ene A Ree A, 
Regions 
Newfoundland 346.2 349.5 ort 374.0 3,350.0 
Prince Edward Island 96.4 101.1 110.9 119.0 937.0 
Nova Scotia 676.8 673.1 693.9 718.7 6,503.7 
New Brunswick 550.9 Soiez 574.9 592.6 5i200.0 
Quebec 5,065.0 ehh Hh 5,076.4 5,377.4 49,458.1 
Ontario 8,409.3 8,533.9 8,446.6 8,695.5 80,268.0 
Manitoba 750.7 US 764.3 771.8 7,298.0 
Saskatchewan 661.2 651.7 662.6 671.6 6,244.4 
Alberta 2,026.7 2,008.3 2,492.6 2500-0 23,608.5 
British Columbia 2,804.5 2,846.8 2,872.4 3,000.0 27,350.8 
Yukon 25.0 29.0 30.8 33.3 272.2 
Nunavut 14.3 14.4 14.9 14.9 141.9 
Northwest Territories oar Bouh SY 2 36.0 313.0 


ee ee 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


October September August July Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aott Juillet Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


-0.7 3.6 0.0 3.8 1.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
=e 3.8 0.2 -0.2 0.7. ~_—‘ Tous les autres magasins d'alimentation 
2.5 4.6 3.0 1.4 3.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.1 -6.2 -8.7 -0.5 -2.6 | Magasins de chaussures 
-1.1 -1.9 -2.2 23 -3.0 Magasins de vétements pour hommes 
5.0 -3.6 2.9 35 1.4 Magasins de vétements pour femmes 
47 Sif Sho 10.6 7.0 Autres magasins de vétements 
11.6 8.7 9.6 10.2 9.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.9 eff 5:5 7.9 46  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
49 10.4 1ARr 6.6 6.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.5 20.3 16.8 8.8 7.6 Stations-service 
-0.8 Srl 5.6 0.2 3.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.9 11.6 9.9 9.7 8.0 Magasins de marchandises diverses 
2.1 eh: 7.9 6.4 45 Autres magasins de produits semi-durables 
Wer ow Welk 0.8 47 Autres magasins de produits durables 
8.6 Wie 6.4 Wf) 8.2 Autres magasins de vente au détail 
4.4 7.8 7.6 6.0 5.1 ‘Total, ensemble des magasins 
Régions 
ALS 8.8 8.5 6.6 6.5 Terre-Neuve 
11.3 16.7 12.4 12.4 9.4 fle-du-Prince-Edouard 
3.1 8.3 5.7 44 4.8 Nouvelle-Ecosse 
8.4 10.8 12.9 9.2 7.6 Nouveau-Brunswick 
27 7.9 6.9 5.9 5.7 Québec 
7.0 9.2 10.6 8.4 7.3. Ontario 
-1.6 Set 5:2 25 2.3 Manitoba 
-1.4 1.5 8:5 ae 0.3 Saskatchewan 
5u5 8.0 6.0 4.3 3.4 Alberta 
2.0 48 P21 2.0 0.9 Colombie-Britannique 
=2.0 9.0 0.7 2.8 47 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, octobre 1999 


Sales 
Ventes 
Quarter |I| Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimesire | Trimestre IV Trimestre II 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Canada 
Supermarkets and grocery stores 14,037.5 13,779.4 12,749.3 13,584.3 13,696.0 
All other food stores 1,103.8 1,109.8 983.1 1,149.8 1,090.5 
Drugs and patent medicine 3,298.7 3,280.8 3,184.1 3,495.8 3,202.6 
stores 
Shoe stores 403.8 448.3 298.7 481.6 426.4 
Men's clothing stores 345.4 367.4 PAESY | 560.5 347.6 
Women's clothing stores 1,103.5 sty, 834.8 1,360.3 1,094.6 
Other clothing stores aU OS 1,549.8 1,210.9 2,088.0 1,622.6 
Household furniture and appliance 2,849.2 22M 2,224.5 3,154.8 2,602.2 
stores 
Household furnishings 660.5 614.0 513.0 719.6 627.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 18,339.0 19,798.3 14,830.3 14,844.9 16,607.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 4,792.9 4,265.3 3,545.5 3,855.8 4,164.4 
Automotive parts, accessories 3,795.8 3,994.1 3,037.4 3,935.6 3,668.0 
and services 
General merchandise stores 7,388.8 7,107.2 5,664.9 9,323.8 6,689.9 
Other semi-durable goods stores PaPeHf fs 2,198.6 1,545.4 2,509.3 2,113.4 
Other durable goods stores 1,774.6 1,685.1 1,369.9 Qo 1,742.1 
Other retail stores 3,454.0 Shale fse 2,440.0 3,308.2 Sashy | 
Total, all stores 67,300.5 67,013.8 54,706.9 66,523.5 62,830.3 
Newfoundland 
Supermarkets and grocery stores 284.9 284.4 256.0 279.1 280.1 
All other food stores x Xx X X X 
Drugs and patent medicine 58.6 58.4 55.4 66.2 Jr 
stores 
Shoe stores 3.8 3.6 245) 4.6 Shi 
Men's clothing stores 3.6 Sill 2.6 7.9 42 
Women's clothing stores Wehs, 13.3 9.1 21.4 ore 
Other clothing stores 16.8 12.8 10.2 24.7 16.3 
Household furniture and appliance 34.4 29.2 24.2 43.7 29.7 
stores 
Household furnishings 2.4 2.0 1.6 2.8 Pf 
stores 
Motor vehicle and recreational 280.9 323.6 205.6 178.3 241.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 84.9 71.0 60.8 76.1 82.4 
Automotive parts, accessories O23 55m 39.6 61.7 Silat 
and services 
General merchandise stores 152.0 138.7 111.6 210.0 136.4 
Other semi-durable goods stores 25.0 23.7 15.4 28.5 22.4 
Other durable goods stores Aee2 11.0 7.6 Vie5 12.1 
Other retail stores 40.5 36.6 30.3 43.3 38.8 
Total, all stores 1,080.6 1,080.7 842.7 1,077.4 1,001.1 
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Tableau 3 


Commerce de détail, octobre 1999 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter |I| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Canada 
25 Wer 1.8 2.8 2.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
eZ -0.2 1.8 0.8 0.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
3.0 72.8 48 3.0 6.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.3 =3:0 -0.5 -3.0 0.6 Magasins de chaussures 
-0.6 -4.2 =i} Was: -0.5 Magasins de vétements pour hommes 
0.8 0.6 1.8 0.0 -0.3 Magasins de vétements pour femmes 
5.7 9.6 6.8 Heo 9.1 Autres magasins de vétements 
9.5 9.3 8.8 9.0 8.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
ys) 3.9 44 Ta) 6.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.4 2.4 8.4 -3.6 5.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
15.1 6.2 -3.4 -8.0 -5.5 —Stations-service 
SEO 3.6 5,5 10.4 0.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
10.4 6.8 He) 4.2 6.0 Magasins de marchandises diverses 
5.9 4.0 44 Ghz -0.6 Autres magasins de produits semi-durables 
1.9 3.2 11.9 7.3 11.3 Autres magasins de produits durables 
10.2 8.2 oO Thee! 5.7 Autres magasins de vente au détail 
7.1 3.6 4.9 1.9 3.8 Total, ensemble des magasins 
Terre-Neuve 
ilar eff VWs! 46 -2.1.Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X x Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.0 1.0 -2.8 -2.2 -5.8 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.7 “2.1 4.2 -4.2 -  Magasins de chaussures 
-14.3 -22.9 aff) 33.9 55.6 Magasins de vétements pour hommes 
1e5 5.6 5.8 1.4 -0.7 Magasins de vétements pour femmes 
3.1 41 15.9 - 2.5 Autres magasins de vétements 
15.8 24.3 30.1 23a 9.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.1 : 6.7 =112:5 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
16.2 11.4 17.4 1.0 5.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
3.0 -6.5 =O -0.9 -0.4 Stations-service 
Das 11.8 7.9 16.9 3.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
11.4 9.0 9.1 47 6.7 + Magasins de marchandises diverses 
1AEG Wee: 18.5 -5.0 -14.5 Autres magasins de produits semi-durables 
9.1 15.8 16.9 7.4 2.5 Autres magasins de produits durables 
4.4 1.4 6.3 6.1 2.9 Autres magasins de vente au détail 
7.9 6.7 6.3 4.1 1.4 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter 11! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 80.9 74.0 63.7 64.9 70.8 

All other food stores X x X Xx x 

Drugs and patent medicine 18.2 Wa? 16.6 19.6 18.4 
stores 

Shoe stores x x Xx x x 

Men's clothing stores X x x X X 

Women's clothing stores X x x X xX 

Other clothing stores 9.6 Swi 4.0 9.7 8.8 

Household furniture and appliance Hel The) 5.9 8.8 6.4 
stores 

Household furnishings on 4.0 3.0 46 49 
store 

Motor vehicle and recreational 66.9 70.9 45.4 44.6 56.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 37.8 ited 20.9 24.3 31.8 

Automotive parts, accessories 18.9 19.9 12.6 19.4 18.2 
and services 

General merchandise stores 29.0 22.8 16.3 31.6 22m, 

Other semi-durable goods stores 17.9 12.6 7.9 WAS He 

Other durable goods stores 6.7 6.0 3.0 6.1 or) 

Other retail stores 17.6 leks: 8.9 13.5 16.2 

eS 

Total, all stores 330.9 293.7 216.0 273.6 291.2 

ST a 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 519.3 496.3 455.1 487.5 494.) 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patient medicine RS 125.8 124.6 139.9 130.0 
stores 

Shoe stores 6.7 6.8 47 7.8 6.9 

Men's clothing stores 46 46 3 8.1 44 

Women's clothing stores 29.2 oem 23.8 44.7 32.4 

Other clothing stores 41.2 32.3 20af 55.4 38.3 

Household furniture and appliance 62.1 51.0 45.9 68.5 51.4 
stores 

Household furnishings 1.095: 14.5 11.8 We 10.3 
store 

Motor vehicle and recreational 510.6 600.6 431.7 431.1 495.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations WASH 152.6 Wiha 132.6 146.5 

Automotive parts, accessories 113.6 116.9 86.6 124.4 110.0 
and services 

General merchandise stores 220.1 207.6 164.2 hil lite 198.3 

Other semi-durable goods stores 68.8 59.5 45.0 79.0 68.8 

Other durable goods stores 44.4 38.7 31.4 57.4 42.4 

Other retail stores 120.0 107.7 80.3 113.0 AD237 

Total, all stores 2,085.7 2,071.0 1,670.2 2,099.4 1,965.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter 1!! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


14.3 16.5 es 5.4 9.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.1 -2.8 -1.8 Shy 5.7. Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
x Xx Xx Xx x  Magasins de chaussures 
X Xx x x x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx X x Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
9.1 11.8 2.6 6.6 20.5 Autres magasins de vétements 
20.3 14.5 5.4 10.0 16.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.1 - 25.0 43.8 104.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
19.5 1.1 6.8 -4.4 -2.4  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.9 2.2 -15.4 -24.5 -18.7  — Stations-service 
3.8 5.9 9.6 26.5 14.5 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
27.8 6.5 -3.0 -5.4 -6.2 Magasins de marchandises diverses 
2.3 5.9 8.2 1.6 1.2 Autres magasins de produits semi-durables 
21.8 53.8 15.4 13.0 19.6 Autres magasins de produits durables 
8.6 11.6 7.2 18.4 14.9 Autres magasins de vente au détail 
13.6 7.8 4.7 1.2 3.3. Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 


Bal 5.8 ZG Me -5.4 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
Wee! -0.5 =iler 1.6 8.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2.9 -5.6 : -49 -4.2 Magasins de chaussures 
4.5 -6.1 -10.8 3.8 2.3 Magasins de vétements pour hommes 
-9.9 10.7 19.0 14.9 17.0 Magasins de vétements pour femmes 
7.6 W258 WL 9.9 16.1. Autres magasins de vétements 
20.8 17.0 Wek 11.9 14.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
50.5 64.8 Silko 34.5 14.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.1 -0.2 3.1 0.3 -3.8 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.6 16.4 =o 5.6 14.7 Stations-service 
Oro eh 9.3 10.2 -8.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
11.0 9.2 9.6 6.9 8.4 Magasins de marchandises diverses 
= -9.8 6.9 let 18.6 Autres magasins de produits semi-durables 
4.0 1.8 18.5 11.9 18.4 Autres magasins de produits durables 
6.5 8.7 5.8 6.2 8.4 Autres magasins de vente au detail 
6.1 4.5 4.3 Sor 1.7.‘ Total, ensemble des magasins 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 9 


Retail Trade, October 1999 Commerce de détail, octobre 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter |!| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 426.1 398.3 353.8 392.0 389.0 

All other food stores x x x x Xx 

Drugs and patent medicine 87.1 84.7 80.3 91.5 82.3 
stores 

Shoe stores 6.9 6.7 4) 7.4 6.0 

Men's clothing stores 6.2 5.8 5.1 11.4 6.3 

Women's clothing stores 20.7 21.0 14.4 28.6 20.1 

Other clothing stores 33.8 27.4 21.5 44.2 SRT 

Household furniture and appliance 49.6 40.9 37.6 58.1 42.2 
stores 

Household furnishings 14.4 WAP 9.5 14.6 12.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 483.7 542.3 336.5 300.6 402.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 134.1 110.8 96.2 114.0 WAee 

Automotive parts, accessories 99.5 106.3 73.6 108.4 97.3 
and services 

General merchandise stores 179.1 167.1 129.3 246.3 165.2 

Other semi-durable goods stores Sila 50.2 37.8 56.1 47.6 

Other durable goods stores 29.0 2593 18.6 38.1 26.8 

Other retail stores 79.5 68.1 49.0 71.8 73.6 

SSM 

Total, all stores 1,718.7 1,685.5 1,280.5 1,598.4 1,549.7 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,678.6 3,598.1 3,334.3 3,506.8 3,498.5 

All other food stores Xx Xx X X X 

Drugs and patent medicine 693.7 689.6 681.0 730.6 716.1 
stores 

Shoe stores 134.3 150y2 88.6 170.0 141.5 

Men's clothing stores W225 86.2 60.3 120.9 78.0 

Women's clothing stores 294.3 317.5 219.6 356.6 307.6 

Other clothing stores 435.0 433.2 303.0 492.7 434.4 

Household furniture and appliance 776.1 697.6 543.4 802.1 708.5 
stores 

Household furnishings 119.6 120.1 90.2 135.8 125.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 4,456.9 5,045.2 3,580.8 3,526.2 3,976.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 937.6 827.6 711.4 757.9 783.0 

Automotive parts, accessories 920.6 1,008.3 Weare 978.2 870.5 
and services 

General merchandise stores 1,427.8 1,439.3 1,116.8 1,741.5 1,322.1 

Other semi-durable goods stores 450.9 460.8 299.5 477.7 479.3 

Other durable goods stores 359.9 367.0 292.7 427.4 Shy ATi 

Other retail stores 505.8 Silva 371.0 513.6 446.0 


Total, all stores 15,587.4 16,087.4 12,718.0 15,078.3 14,581.1 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


i 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


i 


Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| Groupe de commerce 


i 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


9.5 5.9 fh 6.9 4.8  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x Xx X Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
5.8 5.0 ZA 4.0 12.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
15.0 17.5 13.9 8.8 -1.6 Magasins de chaussures 
=1.6 =e 18.6 20.0 14.5 Magasins de vétements pour hommes 
3.0 Tan Use 2.9 -3.8 | Magasins de vétements pour femmes 
3.4 7.0 10.3 10.2 19.8 Autres magasins de vétements 
17.5 6.5 1583 en 12.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.6 43 13M 10.6 -2.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
20.1 7.4 8.2 -17.8 6.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
50 -0.9 -12.4 -6.5 0.5  Stations-service 
2.3 Shi. 7.9 23.0 12.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.4 5.0 4.9 4.6 7.1. Magasins de marchandises diverses 
8.6 6.6 Sao We 6.0 Autres magasins de produits semi-durables 
8.2 6.8 10.1 10.4 13.6 Autres magasins de produits durables 
8.0 7.8 10.1 22.1 20.7. Autres magasins de vente au détail 
ne, UES 
10.9 5.9 5.1 1.1 6.8 Total, ensemble des magasins 
nn ceed EEE 
Québec 
5.1 Sal 4.1 6.1 3.6  Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx X X Xx Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
=3:1 -5.6 -2.4 -2.6 3.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=), 1 -5.0 -2.1 -3.6 -2.5 Magasins de chaussures 
-7.4 -8.1 -0.3 5.4 2.0 Magasins de vétements pour hommes 
-4.3 -4.5 -43 -7.5 -5.4 Magasins de vétements pour femmes 
0.2 6.8 7.4 9.2 9.7 Autres magasins de vétements 
9.5 9.9 Wea 9.7 9.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-4.9 -5.6 6.7 9.3 5.2 _Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
W255) 7.9 ie) fs leo 0.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.7 10.9 -0.9 -10.5 -9.4  Stations-service 
5.8 2.8 -2.) 42 -3.5  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
. automobiles et services 
8.0 6.0 6.3 She 6.9 | Magasins de marchandises diverses 
-5.9 -7.) -8.4 43 -5.0 Autres magasins de produits semi-durables 
2.0 6.6 22.3 8.4 13.6 Autres magasins de produits durables 
13.4 7.9 12.7 kei 0/ -0.4 Autres magasins de vente au détail 
nn a EEE EEEE 
6.9 4.9 6.6 3.0 1.9 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, October 1999 Commerce de détail, octobre 1999 
———— re a a ae 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


rr 


Sales 
Ventes 
ener SPE oe NE Ps ees ee ae Wen Ue e eG NS 
Quarter |I| Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| 


Fe 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,331.2 4,376.3 4,053.3 4,279.8 4,351.2 

All other food stores X X x X X 

Drugs and patent medicine WcetesTl oe 1,395.9 1,339.0 1,450.5 1,330.3 
stores 

Shoe stores 149.7 TAs) W2tal 179.1 162.2 

Men's clothing stores 153.1 158.9 116.7 240.4 149.0 

Women's clothing stores 439.5 458.4 336.0 555.3 426.5 

Other clothing stores 656.8 594.1 473.4 827.5 580.2 

Household furniture and appliance 1,047.3 923.6 819.0 Wel Zod 937.5 
stores 

Household furnishings 286.4 258.5 219.1 307.5 261.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 7,195.4 7,606.1 5,688.7 5,738.6 6,249.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Sites 1,656.7 1,392.1 1,491.6 1,548.4 

Automotive parts, accessories 1,459.2 ipoo oe 1,191.3 kD Oval 1,410.7 
and services 

General merchandise stores 2,940.1 2,02 Dalen 3,744.1 2,609.3 

Other semi-durable goods stores 1,017.0 972.7 678.3 1,120.1 890.1 

Other durable goods stores 708.2 669.7 532.0 881.9 688.3 

Other retail stores 1,602.0 1,405.9 1,071.0 1,460.5 1,413.9 

eee 

Total, all stores 25,676.0 25,509.6 20,673.2 25,410.2 23,475.3 


—_——::0—0CO nn ee ee 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 545.9 DOZ3 491.0 536.7 535.1 

All other food stores Xx x x X Xx 

Drugs and patent medicine 70.4 68.8 69.5 76.1 69.4 
stores 

Shoe stores Wed W8 8.9 eis 12.5 

Men's clothing stores 10.8 11.8 7.9 17.0 9.3 

Women's clothing stores 29.8 30.1 21.9 34.4 27.2 

Other clothing stores 50.8 45.3 Siig 67.3 48.3 

Household furniture and appliance 85.5 74.6 72.6 103.2 80.2 
stores 

Household furnishings 16.3 14.1 10.8 14.5 13.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 684.5 710.9 597.4 631.4 671.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 179.4 162.0 139.5 144.4 156.3 

Automotive parts, accessories 111.0 123.0 98.4 23a 118.0 
and services 

General merchandise stores 285.0 279.3 224.9 372.8 263.9 

Other semi-durable goods stores 54.8 54.3 41.6 74.6 48.7 

Other durable goods stores 54.7 55.9 Al| 61.7 52.2 

Other retail stores 100.8 94.0 ons 103.8 90.6 

eee 

Total, all stores 2,309.9 2,287.0 1,950.4 2,397.5 2,215.8 


-—_—_—_-_eooooo nn ee ee eae ee eee 
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Retail Trade, October 1999 Commerce de détail, octobre 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


eer LLL 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


i 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter |!| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre II! Trimestre !I Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| Groupe de commerce 


i 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
=05 -0.5 0.2 1.4 4.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X X Tous les autres magasins d'alimentation 
3.9 6.4 10.5 10.5 15.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
fein -1.4 2 -4.5 1.1. Magasins de chaussures 
2.8 -0.6 -3.5 2.0 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 
3.0 3.9 4.1 5.6 3.6 | Magasins de vétements pour femmes 
13.2 18.7 9.0 10.6 11.1 Autres magasins de vétements 
al ar Wee 8.9 13.4 13.7. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.4 9.4 44 13.7 12.2 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
15.1 3.2 12.0 -0.3 12.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
17.0 10.6 3.6 -6.6 -6.2 Stations-service 
3.4 5.6 WI W957 4.6  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
We7 8.5 9.0 5.9 6.6 Magasins de marchandises diverses 
14.3 ilhtiest 9.6 52 4.5 Autres magasins de produits semi-durables 
2.9 3.9 12.0 9.7 13.2 Autres magasins de produits durables 
13.3 11.6 4.7 7.6 7.7. Autres magasins de vente au détail 
ne LUE EEE 
9.4 5.3 7.3 4.1 7.4 Total, ensemble des magasins 
en cea Ea EEE 
Manitoba 
2.0 -0.4 = 11.0 5.0 3.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.4 ds 3.0 -0.3 3.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
11.2 -3.9 -1.4 Vallee, 12.6 | Magasins de chaussures 
16.1 44 11.8) 4.9 -5.1 Magasins de vétements pour hommes 
9.6 9.9 9.0 3.3 2.6 | Magasins de vétements pour femmes 
5:2 4.4 4.5 Ds 43 Autres magasins de vétements 
6.6 43 5.5 Wile 6.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
23.5 11.0 1.9 -6.5 -9.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.9 -4.8 Stil =[atl 2.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
14.8 6.6 5.0 -2.9 -0.4  Stations-service 
-5.9 2.8 Zed 7.4 -0.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.0 46 By 2.8 4.9 Magasins de marchandises diverses 
WZ 8.4 6.1 -2.6 -10.6 Autres magasins de produits semi-durables 
48 2.4 48 = 8.8 Autres magasins de produits durables 
11.3 7.9 6.6 5.1 7.3. Autres magasins de vente au détail 
ne EEE EEE 
4.2 0.4 3.7 0.3 2.8 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, October 1999 Commerce de détail, octobre 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II| Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter ||| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre 11 Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 477.0 466.0 425.5 473.0 484.8 

All other food stores X X x X X 

Drugs and patent medicine 94.6 95.8 97.8 106.1 98.3 
stores 

Shoe stores 5.4 6.2 4.6 6.5 5.8 

Men's clothing stores 7.6 8.2 6.4 13.0 8.1 

Women's clothing stores 24.2 2oN7 18.9 30.6 24.1 

Other clothing stores 44.5 39.3 Sila fh 41.8 

Household furniture and appliance 61.6 BW he? 5592 81.6 59.5 
stores 

Household furnishings 19.8 19.3 15.8 20.6 19.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 500.8 530.3 411.0 462.6 490.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 178.8 154.6 126.1 137.8 Syih) 

Automotive parts, accessories 131.7 130.8 103.6 139.6 142.8 
and services 

General merchandise stores 261.5 Z2ole5 204.5 325.8 240.9 

Other semi-durable goods stores 43.6 47.9 Boz 57.0 43.6 

Other durable goods stores 47.7 46.0 O02 61.3 46.3 

Other retail stores 72.4 67.8 ye 7 75.4 71.4 

_—__—_ nn nn nn nnn nnn sss ss eee SS 

Total, all stores 1,985.9 1,960.5 1,636.8 2,063.7 1,943.5 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,636.5 1,572.6 1,463.9 1,593.4 1,578.7 

All other food stores x x X X Xx 

Drugs and patent medicine 316.8 311.6 300.3 338.7 288.3 
stores 

Shoe stores 33.9 He} / 25.4 Sal 35.9 

Men's clothing stores 42.8 44.9 37.7 72.3 43.6 

Women's clothing stores 104.4 102.7 83.4 126.9 104.3 

Other clothing stores 203.4 167.4 141.6 247.6 215.6 

Household furniture and appliance 30007 304.8 288.1 416.2 318.5 
stores 

Household furnishings 74.5 72.0 63.0 85.6 TO0 
store 

Motor vehicle and recreational 2,066.2 PAB SIS Won 1,771.9 1,927.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 558.7 491.2 406.4 435.7 484.5 

Automotive parts, accessories 427.5 429.5 328.4 433.2 417.3 
and services 

General merchandise stores 841.7 793.8 653.3 1,059.1 769.5 

Other semi-durable goods stores 209.8 210.7 159.5 253.8 198.2 

Other durable goods stores 214.2 197.8 161.1 256.1 212.2 

Other retail stores 436.4 413.3 336.8 435.2 411.5 

a ea Ne ee re re Fes eS ere eee anes | Reel Se a 

Total, all stores 7,565.9 7,323.5 6,192.5 7,619.6 7,130.7 
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Retail Trade, October 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, octobre 1999 


a 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


a 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d‘alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Quarter |I| Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! 

1999 1999 1999 1998 1998 

Trimestre ||| Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| 
eae ne ee —————EeEeEeEeEeEeEe—o_—wee 

Per cent — Pourcentage 

-1.6 -2.5 -0.9 1.9 45 

x X x Xx Xx 

-3.8 -1.4 0.9 0.6 2.0 

-6.9 -13.9 -14.8 -7.1 -10.8 

-6.2 -9.9 -11.1 -3.0 -3.6 

0.4 4.0 -5.0 -9.7 -9.7 

6.5 Bu les 5.3 10.9 

BO Hell 2.4 -2.6 Sil 

125 4.3 1.9 -B.4 -6.3 

Dal -2.3 -7.4 -15.6 -5.4 

18.0 9.0 0.2 -1.6 -0.4 

-7.8 3.4 - 125 Tal 

8.6 5H 46 2.1 Sif 

- -3.4 -7.4 -14.7 -3.5 

3.0 te 5.4 6.1 45 

1.4 0.9 1.9 -1.2 0.1 
pe a Ey Sa ee a a eS ed 

2.2 0.4 -1.5 -3.3 1.0 
eee 

3.7 2.4 Ly) 8.5 9.6 

X X Xx X 

9.9 6.0 5.0 -1.8 -4.5 

-5.6 -8.4 -42 -2.6 125 

-1.8 -8.4 -15.1 -4.5 1.6 

0.1 0.5 9.0 3.9 3.4 

-5.7 -7.2 -3.1 0.4 Ue 

ie 6.2 4.8 Hae! 8.0 

-1.3 -2.3 2.8 49 10.1 

Wee -5.0 -0.4 -11.8 6.6 

15.3 4.5 -5.4 -9.6 -7.0 

2.4 We 3.7 11.9 1.4 

94 Br 7.6 i 94 

5.9 5.1 8.2 2.4 -1.6 

0.9 -1.3 47 6.1 11.0 

6.1 7.4 9.0 6.9 7.3 
a EEE EEE EERE 

6.1 0.5 2.8 0.2 By 


Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, October 1999 Commerce de détail, octobre 1999 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II! Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,001.2 1,928.2 1,806.3 1,921.7 1,961.9 

All other food stores Xx X X X X 

Drugs and patent medicine 438.3 425.5 412.7 469.0 407.1 
stores 

Shoe stores 50.1 50.9 37.8 51.8 50.0 

Men's clothing stores AN 2 41.0 Sieh 65.1 41.8 

Women's clothing stores 141.5 130.6 104.1 154.8 oor 

Other clothing stores 220.2 189.5 160.8 259.3 202.9 

Household furniture and appliance 366.3 Sailer 328.7 446.3 363.6 
stores 

Household furnishings 105.6 96.5 87.8 117.8 100.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,048.1 2,192.1 1,798.4 1,730.4 2,060.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 679.8 597.2 462.6 529.5 638.2 

Automotive parts, accessories 446.8 435.0 371.4 428.3 418.2 
and services 

General merchandise stores 991.8 936.0 777.0 1,220.7 905.6 

Other semi-durable goods stores 290.5 299.2 220.3 342.4 289.4 

Other durable goods stores 290.4 262.0 243.5 337.2 297.2 

Other retail stores 466.9 429.1 357.8 467.7 448.4 

eee 

Total, all stores 8,719.3 8,488.1 7,339.1 8,695.0 8,456.8 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 55.9 53.0 46.6 49.5 51.8 

All other food stores X Xx X X X 

Drugs and patent medicine x X X X X 
stores 

Shoe stores Xx Xx Xx Xx X 

Men's clothing stores X X x X X 

Women's clothing stores hee 1-2 0.9 Tes 1.2 

Other clothing stores Xx Xx Xx X X 

Household furniture and appliance 48 44 4.0 5.1 4.5 
stores 

Household furnishings 1.0 0.8 0.5 0.8 0.9 
stores 

Motor vehicle and recreational X X x 29.3 35.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X Xx x Xx x 

Automotive parts, accessories X x X Xx X 
and services 

General merchandise stores 60.7 60.0 52.0 60.5 56.0 

Other semi-durable goods stores Tell 7.0 4.9 7.6 7.9 

Other durable goods stores 6.5 5.8 She 6.5 6.4 

Other retail stores WA 10.4 8.9 10.3 12.4 

a ae ee a a NN ee net eg so a es ee 

Total, all stores 240.2 226.9 187.6 210.4 219.5 
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Retail Trade, October 1999 Commerce de détail, octobre 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre |I| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


2.0 -0.3 -0.2 =0:3 -6.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
lem Zo 47 -3.2 -6.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

0.2 2.2 -2.1 = 0.4  Magasins de chaussures 

-1.4 -4.4 -9.4 O12 -8.7. Magasins de vétements pour hommes 

6.2 -4.2 -1.7 -5.9 -4.4_Magasins de vétements pour femmes 

8.5 10.4 fe 3.6 2.2 Autres magasins de vétements 

0.7 Way! 5.9 -0.2 -2.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

5.6 1.6 -1.0 =5.2 -3.2 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

-0.6 -2.4 0.0 -7.4 -0.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

6.5 -7.8 -21.6 e132 -5.0 Stations-service 

6.8 0.2 1.8 ont -4.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

9.5 44 Sh =O: 0.7 + Magasins de marchandises diverses 

0.4 2.7 2.6 -0.6 -7.4 Autres magasins de produits semi-durables 

PDs -0.2 6.9 lee 5.4 Autres magasins de produits durables 

4.1 We) -2.0 0.8 2.1. Autres magasins de vente au détail 

3.1 -0.3 -0.5 -3.6 -2.7 Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


7.9 5.0 2.9 = -1.3  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
X X Xx X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X X Xx x  Magasins de chaussures 
x x X x x  Magasins de vétements pour hommes 
- STA - -16.7 -7.7_ — Magasins de vétements pour femmes 
Xx X X X x Autres magasins de vétements 
On 15.8 5.3 =il(2eil -4.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.1 - -44.4 -20.0 12.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X X X -4.9 -3.0  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx X Xx X x  Stations-service 
Xx X Xx X x  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
: automobiles et services 
8.4 14.5 6.3 ael 2.9 Magasins de marchandises diverses 
-2.5 -2.8 - -11.6 -10.2 Autres magasins de produits semi-durables 
1.6 3.6 =2.0 1251 18.5 Autres magasins de produits durables 
S -19.4 Di, = 7.1. Autres magasins de vente au détail 
9.4 6.4 4.5 -0.3 2.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre 11| 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 
Supermarkets and grocery stores 26.6 25.0 22.0 24.1 26.6 
All other food stores Xx X x Xx X 
Drugs and patent medicine Xx Xx x Xx Xx 
stores 
Shoe stores x X x X x 
Men's clothing stores Xx X x Xx x 
Women's clothing stores Xx X X X X 
Other clothing stores Xx X Xx Xx Xx 
Household furniture and appliance x Xx x x x 
stores 
Household furnishings Xx X Xx x Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational X x x oad 16.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations x Xx x x Xx 
Automotive parts, accessories x Xx x Xx X 
and services 
General merchandise stores Xx x x x X 
Other semi-durable goods stores 4.6 SIL ae 3.8 4.5 
Other durable goods stores x Xx x x X 
Other retail stores x x x x Xx 
Total, all stores 93.1 88.5 65.6 77.2 89.6 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 22.0 20.0 17.9 
All other food stores Xx X Xx 
Drugs and patent medicine Xx X x 
stores 
Shoe stores Xx x x 
Men's clothing stores Xx x Xx 
Women's clothing stores X mx Xx 
Other clothing stores Xx Xx X 
Household furniture and appliance X x Xx 
stores 
Household furnishings Xx X i 
stores 
Motor vehicle and recreational 26.5 20.5 X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 5r3 4.6 6.2 
Automotive parts, accessories Xx X x 
and services 
General merchandise stores X X Xx 
Other semi-durable goods stores Xx X 1.9 
Other durable goods stores 2.4 2.9 1.8 
Other retail stores Xx Xx X 
Total, all stores 102.9 93.8 83.2 
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Retail Trade, September 1999 Commerce de détail, septembre 1999 
SS eed ee eheed 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter || Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter |/| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II|_ | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 

- 2.0 0.5 -3.2 1.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

X Tous les autres magasins d'alimentation 

Xx Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

x X X x x Magasins de chaussures 

x Xx Xx x x  Magasins de vétements pour hommes 

x X Xx x x  Magasins de vétements pour femmes 

Xx x x x x Autres magasins de vétements 

Xx Xx Xx X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

x x Xx x x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

X Xx x -3.0 1.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

X x X x xX  Stations-service 

x Xx X Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Xx X Xx x Xx  Magasins de marchandises diverses 

22 8.8 -8.3 -13.6 -6.3 Autres magasins de produits semi-durables 
X Xx Xx X x Autres magasins de produits durables 
X X X x x Autres magasins de vente au détail 
ee ee ee ee eee nee eee eee ee 
3.9 8.2 40 -0.8 5.0 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter ||| Quarter |! Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre |I| 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Nunavut 

Supermarkets and grocery stores V3 8.0 6.7 

All other food stores 

Drugs and patent medicine Xx Xx 
stores 

Shoe stores x x Xx 

Men's clothing stores X x X 

Women's clothing stores X Xx x 

Other clothing stores X x x 

Household furniture and appliance X Xx X 
stores 

Household furnishings Xx x X 
stores 

Motor vehicle and recreational x x x 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X X x 

Automotive parts, accessories X x 
and services 

General merchandise stores X X X 

Other semi-durable goods stores Xx x 0.7 

Other durable goods stores X x X 

Other retail stores x x X 


Total, all stores 44.2 44.6 38.8 
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Tableau 3 

Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 

(estimations trimestrielles) 

——— 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimesire ||| Groupe de commerce 


EE E—E—EEE————EE—E—————————————— ee ee eee eee eee eee 
Per cent — Pourcentage 


Nunavut 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour femmes 
Autres magasins de vétements 
Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Stations-service 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 
Autres magasins de vente au détail 
res Se le ere i ad ea eer Si oa Reh ee ea 0 ee 
Total, ensemble des magasins 
a rae a Ih ee A ee Se ed Mo AS es ee at SE 
ee a ee Ve Se Te ee ee eee ee Me ie or Pee tre er ee 2 ee 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


October September August July 
1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aott Juillet 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 94.1 95.1 94.2 94.8 
All other food stores 86.4 88.5 89.5 88.6 
Drugs and patent medicine 92.0 91.5 91.5 90.6 
stores 
Shoe stores 86.5 88.9 94.3 88.9 
Men's clothing stores 90.1 91.2 89.9 91.5 
Women's clothing stores 81.6 94.1 93.3 94.7 
Other clothing stores 89.8 96.3 97.1 96.8 
Household furniture and appliance 93.2 93.2 94.7 93.0 
stores 
Household furnishings 87.0 89.3 88.7 88.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 92.7 95.4 95.7 95.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 89.6 93.7 92.5 91.8 
Automotive parts, accessories 91.2 95.5 93.8 92.8 
and services 
General merchandise stores 98.9 99.0 99.3 99.0 
Other semi-durable goods stores 79.1 91.9 91.9 91.5 
Other durable goods stores 87.4 91.5 91.0 88.4 
Other retail stores 90.0 95.0 94.8 94.9 
Ee Een et a ee ee Seen ee ee te 
Total, all stores 92.2 94.9 94.7 94.4 
A ee ea ae a ree a ae ed Se a 
Regions 
Newfoundland 95.9 97.0 97.2 96.8 
Prince Edward Island 91.4 92.2 93.1 93.2 
Nova Scotia 92.2 96.0 95.9 96.2 
New Brunswick 90.3 94.4 88.8 94.4 
Quebec 91.8 94.9 94.7 93.2 
Ontario 92.1 95.0 94.9 94.8 
Manitoba 90.9 92.5 93.3 93.7 
Saskatchewan 93.2 94.7 93.4 94.2 
Alberta 92.5 95.0 95.1 94.4 
British Columbia | 93.3 94.8 95.0 94.7 
Yukon 88.8 89.4 89.0 91.0 
Nunavut Tilee 98.8 95.2 99.0 
Northwest Territories 87.5 95.0 94.3 93.9 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


—_—_—_—_—_—_——_: nn eee ee eee eee 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 
Re SY SS FE ee OS ee PC ee aee ee Te ee a eee 


October September August July 
1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aott Juillet 


—_—_—_ererrroo———-:._On nk ee 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.6 138) 1.6 1.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
5.8 5.6 5a 5.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.4 ZS 2a 2.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Sh oo or 2.6 Magasins de chaussures 
3.4 3.1 Sh. 3.1 Magasins de vétements pour hommes 
oh) 3.6 25 2.2 Magasins de vétements pour femmes 
2.0 Ds 2.6 1.8 Autres magasins de vétements 
4.5 3.9 3.8 4.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
45 4.1 3.8 3.8  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.4 3.8 3.6 3.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Df 25 25 2.4 — Stations-service 
2.6 2.4 2.5 2.2  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.8 0.9 ie 1.3 Magasins de marchandises diverses 
46 4.2 5.0 4.8 Autres magasins de produits semi-durables 
42 3.6 Sh 2.9 Autres magasins de produits durables 
Den Ze 2.4 1.9 Autres magasins de vente au détail 
SS SS ee eee ean ee) | ee ee 
1.0 1.2 et 1.1. Total, ensemble des magasins 
a 0 ee ee a 
Régions 
3.9 47 One 2.3 Terre-Neuve 
2.1 he 1.9 1.7 jle-du-Prince-Edouard 
4.9 45 5.1 4.5 Nouvelle-Ecosse 
onl aed She 2.9 Nouveau-Brunswick 
2.4 Onl 3.0 2.9 Québec 
1.9 22 2.1 1.9 Ontario 
2.0 2.3 2.0 1.9 Manitoba 
2.0 2.0 2.0 2.0 Saskatchewan 
2.7 2.6 a8) 2.4 Alberta 
1.6 1.6 lat 1.7 Colombie-Britannique 
0.5 0.4 0.5 0.5 Yukon 
: = = - Nunavut 


: - -  Territoires du Nord Ouest 


ee 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


eae anwar mney e er MON IamnE ES Re 


October September August * July June May April 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aoat Juillet Juin Mai Avril 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4548.3 4,550.9 4551.2 4,527.9 4,523.7 4,588.6 4,521.0 
All other food stores 361.1 363.5 363.0 360.8 363.9 366.1 356.5 
Drugs and patent medicine 12516 1,123.9 1,119.4 1,119.8 1,111.6 alee 1,106.3 
stores 
Shoe stores 138.1 128.2 Sil 7 136.1 127.3 141.0 141.4 
Men's clothing stores 132.4 127.4 132.5 129.3 i2esi 127.4 127.4 
Women's clothing stores 376.8 358.9 376.4 374.0 366.9 SDD 370.2 
Other clothing stores 568.8 553.9 560.8 573u1 Hoon 567.2 559.0 
Household furniture and appliance 976.1 926.7 940.7 937.5 954.6 916.2 862.0 
stores 
Household furnishings 219.1 ila 214.2 215.4 201.4 209.4 208.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,649.9 6,079.5 5,992.8 5,857.0 5,702.5 5,485.1 5,623.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,528.7 1,514.5 eS ile 1,443.9 1,401.2 1,405.3 1,392.6 
Automotive parts, accessories 1,249.1 iy204.0 1,249.5 1,216.4 1,246.0 1,239.4 1,229.5 
and services 
General merchandise stores 2,574.2 2,590.3 2,569.0 2,541.0 2,492.4 2,492.7 2,446.3 
Other semi-durable goods stores 727.8 TAS) 7/ 734.0 724.2 Wile 712.6 700.3 
Other durable goods stores 590.9 583.8 584.4 5/7.9 577.6 581.4 584.7 
Other retail stores 1,085.5 1,072.4 1,056.0 1,064.1 1,061.4 1,064.0 1,025.9 
fener perenne oe oo nenasmnannces pte neg 
Total, all stores 21,852.4 22,153.1 22,087.0 21,798.5 21,519.9 21,384.2 21,254.7 i 
Rp een ean arinrasm esas he ee 
Regions ; 
Newfoundland 345.8 Sey 344.3 342.4 348.5 347.0 Sool 
Prince Edward Island 98.6 99.9 97.5 97.8 99.0 93.9 90.3 
Nova Scotia 679.5 679.9 677.2 666.6 689.5 668.9 632.2 
New Brunswick 542.5 548.6 556.8 543.7 ee If 544.4 523.4 
Quebec 5,035.2 5,098.3 5,059.9 5,041.2 4,962.8 4,994.4 4,983.1 
Ontario 8,418.0 8,466.5 8,582.8 8,378.5 8,249.2 8,193.5 Orlane 
Manitoba 730.8 772.3 768.2 746.6 741.9 730.7 741.7 
Saskatchewan 628.4 649.8 657.9 641.6 637.3 635.7 634.6 
Alberta 2,491.9 2,571.3 2,477.5 2,451.4 2,399.9 2,341.9 2,347.2 
British Columbia 2,807.3 2,838.1 2,790.3 2,814.8 2,782.4 2,/61.5 2,785.7 
Yukon 26.4 28.1 Pia 27.1 27.6 27 Dee: 
Nunavut 14.1 14.8 14.5 14.4 14.9 14.3 OE 
Northwest Territories 33.9 oo 33.1 32.3 Siilol 30.2 27.6 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la region 
(estimations historiques) 


—n—m ee eee O_O ae 


March February January December November October 
1999 1999 1999 1998 1998 1998 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre 


——eeeee——e—eeeee-:: OO a 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,517.8 4,496.0 4,494.8 4,457.9 4,489.0 4,454.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
366.6 360.4 OO 358.9 SOvee 366.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
Wall Ways) 1ai2,8 1,102.4 1,070.4 1,079.6 1,084.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
140.7 137.4 139.3 139.2 ihheh,7/ 135.1 Magasins de chaussures 
129.2 128.5 126.0 129.0 133.4 131.4 Magasins de vétements pour hommes 
BM3s0 374.5 374.6 361.8 372.6 362.1 Magasins de vétements pour femmes 
JOON 547.1 530.9 517.8 542.0 540.3 Autres magasins de vétements 
890.6 887.5 888.8 881.6 866.9 856.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
206.0 206.1 205.0 207.6 219.0 206.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,689.0 5,601.6 5,544.3 5,464.6 5,429.7 5,246.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,318.0 1,286.5 1,287.4 1,276.6 Wels 1,289.2 Stations-service 
1,228.0 1,196.7 1,253.0 1,226.7 1,218.1 1,222.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,440.4 2,436.1 2,490.7 2,369.8 Or34il2 2,349.6 Magasins de marchandises diverses 
Wai2et 682.5 706.9 688.5 TAIL 706.6 Autres magasins de produits semi-durables 
599.0 596.1 616.1 567.1 571.5 575.3 Autres magasins de produits durables 
1,012.0 iOS 1,007.8 985.1 995.9 985.1 Autres magasins de vente au détail 
Se nee inne 
21,294.1 21,065.0 21,125.0 20,702.5 20,734.9 20,511.1 Total, ensemble des magasins 
eee ae ee eee eee 
Régions 
352.0 335.9 333.6 323/35 333.6 329.4 Terre-Neuve 
92.5 89.3 89.3 85.8 86.2 85.6 lle-du-Prince-Edouard 
660.6 660.0 654.5 651.1 646.1 641.0 Nouvelle-Ecosse 
520.5 Silks 509.2 493.8 496.0 486.1 Nouveau-Brunswick 
5,019.6 4,955.4 4,965.9 4,823.3 4,834.1 4,775.3 Québec 
8,085.2 7,976.2 7,960.1 Ith: 7,835.7 7,739.0 Ontario 
Thsil\ 8) 746.2 750.8 737.4 735.1 726.3 Manitoba 
628.3 622.8 635.4 629.6 626.6 625.4 Saskatchewan 
2,366.3 235500 2,374.2 2,360.4 2,347.0 2,316.3 Alberta 
2,744.9 2,738.3 2,780.9 2,752.4 2,725.1 2,718.6 Colombie-Britannique 
26.7 28.0 26.1 26.2 26.2 25.7 Yukon 
14.9 eee: 14.3 Nunavut 
Sile2 30.6 30.5 Territoires du Nord Quest 


a ee eee ee ee ee eee 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


ee a eee OE 


October September August July June May April 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aoit Juillet Juin Mai Avril 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,630.5 4,542.2 4,504.2 4,991.1 4,559.3 4,700.0 4,520.1 
All other food stores 362.7 358.9 359.9 385.1 379.3 379.3 BOT 
Drugs and patent medicine 12505 1,100.1 1,095.3 il oehs 1,094.2 1,094.1 1,092.4 
stores 
Shoe stores UST 139.0 135.0 129.8 140.2 165.0 143.1 
Men's clothing stores 138.2 120.0 109.6 115.8 125.9 126.3 A582 
Women's clothing stores 400.9 373.6 358.7 Syed Sialeo 402.4 363.0 
Other clothing stores 616.0 586.0 604.4 524.9 507.6 540.8 501.4 
Household furniture and appliance 1,009.4 959.7 943.5 946.0 911.4 834.8 775.1 
stores 
Household furnishings 229.3 216.4 220.4 23min 215.9 205.1 193.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,438.5 6,160.8 5,974.3 6,203.9 6,877.1 6,464.1 6,457.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,587.6 1,566.3 1,642.9 1,583.7 1,467.5 1,453.1 1,344.8 
Automotive parts, accessories 1,258.5 1,243.1 122% 1 1,027.6 1,391.3 1,366.5 1,236.3 
and services 
General merchandise stores 2,680.0 2,499.6 2,478.0 2,411.2 2,388.0 2,452.6 2,266.7 
Other semi-durable goods stores 700.3 722.6 756.0 759.1 762.9 806.1 629.6 
Other durable goods stores 530.9 566.2 609.5 598.9 569.1 583.0 533.0 
Other retail stores 1,094.1 1,075.6 1,113.9 1,264.4 1,107.6 1,091.4 958.5 
eee 
Total, all stores 21,960.2 22,230.1 22,130.7 22,939.7 22,868.9 22,664.4 21,480.5 é 
Regions ; 
Newfoundland 346.2 349.5 357.1 374.0 373.8 SMO 335.8 
Prince Edward Island 96.4 101.1 110.9 119.0 109.6 98.8 85.2 
Nova Scotia 676.8 673.1 693.9 718.7 726.1 701.6 643.3 
New Brunswick 550.9 551.2 574.9 592.6 584.5 577.4 523.6 
Quebec 5,065.0 Ono 5,076.4 5,377.4 5,335.0 5,497.5 5,255.0 
Ontario 8,409.3 8,533.9 8,446.6 8,695.5 8,828.9 8,613.5 8,067.2 
Manitoba 750.7 ENT 764.3 771.8 776.6 761.8 748.6 
Saskatchewan 661.2 651.7 662.6 671.6 673.9 652.8 633.8 
Alberta 252607 2,538.3 2,492.6 2,535.0 2,504.9 2,466.9 2e35i1k0 
British Columbia 2,804.5 2,846.8 2,872.4 3,000.0 2,874.0 2,846.7 2,767.4 
Yukon 25.0 29.0 30.8 Cheha! 32.4 30.3 25.8 
Nunavut 14.3 14.4 14.9 14.9 14.2 14.9 15.4 
Northwest Territories 3o:2 Sieh 7/ Bor 36.0 35.0 Site PART 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


March February January December November October Year 
1999 1999 1999 1998 1998 1998 1999 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,289.5 3,981.0 4,478.8 4,739.8 4,180.4 4,664.1 45,196.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
345.5 315.8 321.8 443.2 339.7 366.9 3,559.4 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,100.2 1,020.4 1,063.5 1,342.0 POSoEn 1,098.1 10,889.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
109.0 Silz3 108.4 176.8 150.5 154.4 1,308.5  Magasins de chaussures 
95.9 80.0 99.1 262.2 158.5 139.8 1,126.0 Magasins de vétements pour hommes 
308.3 252.2 274.3 583.8 394.6 381.8 3,476.0 Magasins de vétements pour femmes 
466.9 356.9 387.0 892.5 607.1 588.3 9,091.9 Autres magasins de vétements 
791.5 689.3 743.7 1,306.5 944.4 904.1 8,604.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
194.5 160.1 158.4 264.0 237.1 218.5 2,016.9 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,102.2 4,535.2 4,192.9 4,732.2 4,926.3 5,186.3 98,406.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,255.9 1,106.0 P8325 1,261.3 1,254.1 1,340.3 14,191.3  Stations-service 
1,094.7 899.7 1,043.0 1,349.6 Waites 1,268.5 12,085.8 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,105.9 1,743.3 1,815.7 3,953.3 2,863.6 2,507.0 22,841.0 | Magasins de marchandises diverses 
Ls}s\8} 7/ 478.6 513.0 1,073.3 749.8 686.2 6,681.9 Autres magasins de produits semi-durables 
469.0 423.3 477.6 1,069.7 559.6 521.8 9,360.5 Autres magasins de produits durables 
863.0 776.8 800.3 1,365.8 934.7 1,007.6 10,145.6 Autres magasins de vente au détail 
a ee ee ee ne ee Eee a re ak eee eee 
20,145.7 16,900.1 17,661.2 24,816.3 20,673.5 21,033.7 210,981.5 Total, ensemble des magasins 
a ie ee A a Ak i eS a 
Régions 
323.3 256.8 262.5 394.5 343.2 339.7 3,350.0  Terre-Neuve 
80.4 66.3 69.3 102.9 84.0 86.6 937.0 jle-du-Prince-Edouard 
605.6 526.1 538.5 788.4 654.7 656.3 6,503.7 — Nouvelle-Ecosse 
478.8 398.4 403.2 590.6 499.4 508.3 5,235.5 Nouveau-Brunswick 
4,743.3 3,903.2 4,071.6 5,432.2 4,712.7 4,933.4 49,458.1 Québec 
7,611.6 6,415.9 6,645.6 9,604.9 7,943.4 7,861.9 80,268.0 Ontario 
714.7 600.6 635.2 898.4 736.1 763.1 7,298.0 Manitoba 
585.4 500.4 551.0 759.7 633.4 670.6 6,244.4 Saskatchewan 
Paral poll 1,898.1 2,014.7 2,873.0 Zool 2,395.0 23,608.5 Alberta 
2,652.4 2,276.0 2,410.6 3,293.2 2,651.0 2,750.8 27,350.8 Colombie-Britannique 
24.6 20.6 20.4 28.2 23.4 25.5 272.2 Yukon 
14.5 12.0 12.4 141.9 Nunavut 
Sie 25.6 26.2 313.0 — Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


ns 


Sales 
Ventes 
ane et re Oe ee ee PEO. eS ee OE MCP 
October September August July Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aott Juillet Cumulatif 


es 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 119.7 110.6 107.7 105.1 979.7 
Prince Edward Island 29.2 30.5 36.5 35.9 275.8 
Nova Scotia 22NeS 206.0 LAN BSff 202.4 1,898.5 
New Brunswick 170.7 158.8 163.9 155.8 1,448.6 
Quebec 1,678.1 Poca 1,578.2 1,612.2 14,903.7 
Ontario 3,079.9 2,960.9 2,945.6 2,873.4 27,124.1 
Manitoba 234.7 DNB 227.7 220.2 2,087.3 
Saskatchewan 218.6 200.9 209.2 200.5 1,931.0 
Alberta 820.1 799.5 817.7 778.0 7,368.1 
British Columbia 985.9 990.5 976.7 968.6 9,090.1 
Yukon 6.1 6.8 7.6 fee 59.6 
Nunavut Wales dlillets} WAV WA 114.1 
Northwest Territories We) 11.9 laf W272 115.9 
ee 
Total 7,588.2 7,283.2 7,310.4 7,183.9 67,396.5 


_—_ereeeeeeeeee——eeeeeeeeeeeeeeeeee eee eee 


Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


i 


October September August July June May April 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aoit Juillet Juin Mai Avril 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions . 

Newfoundland 119.7 110.6 107.7 105.1 101.1 102.9 92.4 
Prince Edward Island 29.2 30.5 36.5 35.9 31.7 28.1 (2.7) 
Nova Scotia 221.3 206.0 Pals). /f 202.4 196.9 198.6 We 
New Brunswick 170.7 158.8 163.9 155.8 150.3 A Sikes 139.6 
Quebec 1,678.1 lnoOvaun Ronee 1,612.2 POOF 1,683.7 1,507.1 
Ontario 3,079.9 2,960.9 2,945.6 2,873.4 2,876.7 2,905.7 2,632.2 
Manitoba 234.7 221.3 Dota, 220.2 217.8 217.9 210.9 
Saskatchewan 218.6 200.9 209.2 200.5 204.2 200.0 192.9 
Alberta 820.1 799.5 817.7 778.0 768.2 759.5 711.8 
British Columbia 985.9 990.5 976.7 968.6 932.9 932.6 896.6 
Yukon 6.1 6.8 7.6 MeO 7.0 5.8 5.3 
Nunavut vie5 11.8 12.2 Wel 11.4 ieee WAL 
Northwest Territories i203 al, Wet Wav 13.2 11.9 Wal 
——————— eee 
Total 7,588.2 7,283.2 7,310.4 7,183.9 7,086.8 7,210.1 6,612.6 


—aeree«<KgKwKwK ee  — — 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
pe a a ae re me a eR ABE A ALS a a ms a ra 


October September August July Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aoit Juillet Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
SEO Wee 8.4 8.7 8.1 Terre-Neuve 
3.9 10.9 10.9 11.8 7.8  fle-du-Prince-Edouard 
5.4 8.4 7.3 5.5 6.6 Nouvelle-Ecosse 
4.0 6.9 10.4 7.6 7.1 Nouveau-Brunswick 
3.7 Wt 2a 3.1 2.7 Québec 
8.6 8.5 9.4 10.0 8.8 Ontario 
2.2 9.4 One 6.7 5.2 Manitoba 
0.9 4.3 4.5 Pali 2.8 Saskatchewan 
Our. fee 46 6.0 44 Alberta 
2.4 5.9 Onl 4.6 3.8 Colombie-Britannique 
-9.0 6.3 -3.8 4.2 1.0 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 


9.4 6.2 6.3 6.7 9.8 ‘Total 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


March February January December November October Year 
1999 1999 1999 1998 1998 1998 1999 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
90.2 74.9 75.1 171.5 140.0 115.7 979.7.‘ Terre-Neuve 
207 19.0 19.5 44.9 30.0 28.1 275.8  lle-du-Prince-Edouard 
178.9 147.0 154.5 334.3 243.2 210.0 1,898.5  Nouvelle-Ecosse 
131.6 110.8 115.8 247.8 184.3 164.2 1,448.6  Nouveau-Brunswick 
1,321.8 PAT 1,256.2 2,214.4 1,623.4 1,617.6 14,903.7 Québec 
2,465.3 2,141.4 2,243.0 4,456.2 3,135.9 2,835.5 27,124.1 Ontario 
201.4 164.4 171.0 358.5 249.0 229.6 2,087.3 Manitoba 
181.5 155.8 167.4 316.7 224.9 216.7 1,931.0 Saskatchewan 
700.2 594.6 618.5 1,240.4 862.3 790.6 7,368.1 Alberta 
873.2 737.0 796.1 1,502.0 999.9 962.4 9,090.1 Colombie-Britannique 
5.2 4.2 41 8.5 5.8 6.7 59.6 Yukon 
11.4 9.4 10.0 114.1. Nunavut 
11.6 9.8 9.6 115.9 Territoires du Nord Ouest 


6,194.9 5,285.6 5,640.8 10,924.3 7,720.6 7,200.0 67,396.5 _—‘ Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


SSS 


Unadjusted 


Non désaisonnalisé 
ee Ann Bee eet 8 WS te a eS |e, el 


Price Current Year to year Constant Year to year 

Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 

Variation en Dollars Variation en 

Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 

des prix courants pour l'année 1992 pour |'année 
EE ee ee eee 
Millions $ % Millions $ % 

1997 

January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 Sh 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,244.1 8.4 
May 108.3 21,677.5 9.1 20,025.4 7.2 
June 108.0 20,641.5 6.8 19,112.2 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 5:5 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,617.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 2:3 18,801.5 eS 
December 106.3 24,499.4 10.7 23,038.1 9.3 
en eee ee eee 
Year 107.5 237,596.8 15 221,067.9 5.5 


eee 
1998 


January 107.2 17,192.2 47 16,031.5 4.1 
February 107.3 16,242.4 4.1 15,132.1 4.3 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 9.9 
April 108.3 20,769.4 5.0 19,071.21 5.1 
May 108.6 22,296.1 2.9 20,523.0 2.9 
June 108.6 21,603.0 4.7 19,890.4 4.1 
July 107.5 21,650.8 46 20,143.5 4.5 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 4.9 19,208.4 48 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 2.5 
November 107.3 20,673.5 2.5 19,274.8 2.5 
December 105.8 24,816.3 1.3 23,462.9 ie 
ee 
Year : 107.5 246,161.3 3.7 228, 965.6 3.7 


a 
1999 


January Ove 17,661.2 Dall 16,426.9 25 
February 107.8 16,900.1 4. 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 Tell 18,406.2 6.5 
April 109.9 21,480.5 3.4 19,549.5 2.0 
May 109.9 22,664.4 itiet 20,628.3 0.5 
June 110.0 22,868.9 5.9 20,787.7 45 
July 109.5 22,939.7 6.0 20,945.8 4.0 
August 109.7 22,130.7 7.6 20,181.8 5.0 
September 110.2 22,230.1 7.8 20,168.9 5.0 
October 109.8 21,960.2 44 19,997.4 1.9 
November 

December 


URI einer nee eee ee al ee eee ee ee ee eo 
Year 
ee ee eee Oe Se 


1. Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 


a ee nee ee Se re IES Ss as A ON So 
30 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, October 1999 Commerce de détail, octobre 1999 
——— eee OEIGE GE Cla, OCLODTE TIVG 


Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1 992) 


—_—_—e. ere SS” OOo ee 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992) pour le mois 
eee 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 es: 18,135.1 1.0 Février 
107.1 19,413.3 -0.1 18,128.0 0.0 Mars 
107.4 19,456.3 0.2 18,115.2 -0.1 Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.1 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 -0.9 Aoit 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 0.0 Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 he: Décembre 
a eS wt ee) SEEN BEEP EERE NOT mrPt yh At Pee Se ene Ow 
107.5 237,596.7 ie 220,955.1 ate Année 
rd a ER Se en eee 
1998 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 “De Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 ee Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 leo 19,242.3 les Avril 
107.6 20,619.8 0); 19,155.0 -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 SIRO Juin 
107.5 20,611.14 1.4 19,174.5 ley Juillet 
107.5 20,616.1 0.0 19,177.2 0.0 Aott 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 ZOO ne =1:2 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 1.1 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 Ou) Décembre 
———— Se ee Pr ee a as Te 
107.5 246,184.0 Bac 229,054.6 ber Année 
re re ee See SL ee ee ewe 
1999 
107.5 21,125.0 2.0 19,644.8 2.1 Janvier 
108.1 21,065.0 -0.3 19,600.4 -0.2 Février 
108.1 21,294.14 ‘len 19,691.8 0.5 Mars 
108.9 21,254.7 -0.2 19,519.5 -0.9 Avril 
109.1 21,384.2 0.6 19,608.0 0.5 Mai 
109.2 21,519.9 0.6 19,710.0 0.5 Juin 
109.5 . 21,798.5 ites} 19,899.6 1.0 Juillet 
110.1 22,087.0 ik) 20,062.6 0.8 Aout 
110.6 22,153.14 0.3 20,031.3 -0.2 Septembre 
053 21,852.4 -1.4 19,810.4 -1.1 Octobre 
Novembre 
Décembre 
a a a a ea Et ee ts Se Be ici be 
Année 
eee ee CRU eee EL OS FCS Pe eee Oe ies ae OVE ed 
7. La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s‘obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 


Commerce de détail, octobre 1999 


APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. I] n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepOts, si¢ges sociaux, etc.), niles ventes des 
entrepreneurs dont |’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) pergues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Da a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés 4 calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies 
Patent medicine and toiletries stores 


Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 
Men’s clothing stores 
Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 
Other Clothing Stores 


Children’s clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 

Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 
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Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de r€éparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 
6331 
120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Commerce de détail, octobre 1999 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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What class 
of business 
are you in? 


NAICS Canada 1997... 

an indispensable reference 
tool for understanding the 
burgeoning economies of 

Canada, the United States 

and Mexico! 


wa ee er 


_ onitoring business and economic activity just 
got simpler! The North American Industry 
m= Classification System (NAICS) Canada 1997, 
feplaces the 1980 Standard Industrial Classification (SIC) system. 
NAICS Canada 1997 identifies many new industries and 
categories. Now, you can access up-to-date information on the 
growth and diversification of economic activity in recent decades. 


Whatever business you are in, chances are you'll want to get your 
hands on this ground-breaking tool! NAICS Canada 1997 
provides, for the first time, a common framework for the 
collection of comparable production data for NAFTA’s three trade 
partners ... making it easier than ever to compare financial and 
economic statistics between Canada, the United States and 
Mexico! 


What’s more, you can get the information you need in the format 
you want: NAICS Canada 1997 is available both in a durable 
hardcover book and on CD-ROM. The portable-size manual, with 
its detailed index, makes a handy desktop reference while the 
user-friendly CD-ROM allows you to access comprehensive 
industry information quickly and easily. 


NAICS Canada 1997 is indispensable for all suppliers and users 
of economic data in industry, business, governments, banks, trade 
associations, academia, research and elsewhere. Use this first-of- 
its-kind resource to make more informed business and policy 
decisions and to enhance your professional productivity! 


NAICS Canada 1997... 


> allows every business to see precisely to which industry it 
belongs ... essential for assessing business performance 


p> differentiates between 


> industries where all three countries produce common 
comparable data 


> industries unique to Canada 


p> recognizes the emergence of the new service economy, including 
the growing high tech industries as well as health care and social 
services 


» identifies 921 industries in 20 sectors. 


In an economy where change is a constant factor, first class 
information is essential to your success! Order your copy of 
NAICS Canada 1997 today! 


NAICS Canada 1997 (Cat. No. 12-501- -XPE) costs $45 (plus GST/HST and 
applicable PST). The bilingual CD-ROM version of NAICS Canada 1997 

(Cat. No. 12-501-XCB) costs $100 (plus GST/HST and applicable PST). To 
order, CALL toll-free at 1 800 267-6677, FAX your VISA, MasterCard order to 

1 800 889-9734 or MAIL your order to Statistics Canada, Operations and 
Integration Division, Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, Canada, K1A OT6. Or contact your nearest Statistics Canada Reference 
Centre listed in this publication. You may also order via e-mail: 
order@statcan.ca. 


CANADA 0% 
E 


A quelle classe 
votre entreprise 
appartient-elle? 


SCIAN Canada 1997... 


un outil de référence 
indispensable pour 
comprendre les €conomies 
florissantes du Canada, des 
Etats-Unis et du Mexique! 


1 est désormais plus facile de suivre l’activité 
commerciale et économique! Le Systeme de 
classification des industries de l’ Amérique 
du Nord (SCIAN) Canada 1 997 remplace la Classification type des 
industries (CTI) de 1980. Le SCIAN Canada 1997 compte bon nombre de 
nouvelles classes et catégories. Vous pouvez maintenant avoir accés a des 
renseignements a jour sur la croissance et la diversification de l'activité 
économique au cours des derniéres décennies. 


Peu importe votre secteur d’activité, vous ne voudrez pas rater l’occasion de 
mettre la main sur cet outil novateur! Le SCIAN Canada 1997 offre, pour 
la premiere fois, un cadre commun de collecte de données de production 
comparables pour les trois partenaires de |'ALENA. II est donc plus facile que 
jamais de comparer les statistiques financiéres et economiques du Canada, 
des Etats-Unis et du Mexique! 


De plus, vous pouvez obtenir l'information que vous désirez dans le format 
de votre choix : le SCIAN Canada 1997 est offert sous la forme d’un livre 
cartonné durable et sur CD-ROM. Le manuel de format pratique comprend 
un index détaillé et constitue un ouvrage de référence maniable, tandis que 
le CD-ROM convivial vous donne accés facilement et rapidement a des 
données completes sur l’activité économique. 


Le SCIAN Canada 1997 est un outil indispensable pour tous les 
fournisseurs et les utilisateurs de données économiques dans le secteur 
privé, les entreprises, les administrations publiques, les banques, les 
associations professionnelles, le milieu universitaire, le milieu de la 
recherche et d’autres secteurs d’activité. Utilisez cet outil innovateur pour 
prendre des décisions plus éclairées en matiére de gestion ou d’orientation 
et pour accroitre votre productivité professionnelle! 


SCIAN Canada 1997... 


> permet a chaque entreprise de déterminer avec précision la classe a laquelle 
elle appartient; un mécanisme essentiel pour évaluer son rendement, 


p> établit une distinction entre 


> les classes d’activité pour lesquelles les trois pays produisent 
des données communes comparables 


> et les classes propres au Canada; 


> reconnait l’émergence de la nouvelle économie de services, notamment du 
secteur florissant de la haute technologie de méme que du secteur de la 
santé et des services sociaux; 


p>  définit 921 classes réparties dans 20 secteurs. 


Dans une économie en constante mutation, le succés de votre entreprise 
dépend de l’accés a des données de premier ordre! Commandez votre 
exemplaire du SCIAN Canada 1997 dés aujourd’hui! 


Le prix du SCIAN Canada 1997 (n° 12-501-XPF au cat.) est de 45 $ (TPS/TVH et TV 
le cas échéant, en sus). La version bilingue du SCIAN Canada 1997 sur CD-ROM 
(n° 12-501-XCB au cat.) cote 100 $ (TPS/TVH et TVP le cas échéant, en sus). 

Pour commander, COMPOSEZ sans frais le 1 800 267-6677, envoyez votre bon de 
commande (VISA ou MasterCard) par TELECOPIEUR au 1 800 889:9734 ou par la 


POSTE 4 !’adresse suivante : Statistique Canada, Division des opérations et de 
l'intégration, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) Canada, 
K1A 0T6. Vous pouvez également communiquer avec l'un des centres de consultation de 
Statistique Canada dont la liste figure dans la présente publication ou encore passer 
votre commande par courrier électronique : order@statcan.ca. 
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es ORDER FORM 


Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


MAIL PHONE =[_J= eax 
MX ees Tot cereorr eal eto gag.g734 gp (CMeck only one) 


Statistics Canada Charge to VISA or or (613) 951-1584. VISA, 

Operations and Integration MasterCard. Outside Canada MasterCard and purchase LJ Please charge my: [] VISA aul MasterCard 
Circulation Management andthe U.S., and in the orders only. Please do not 

120 Parkdale Avenue Ottawa area, call (613) send confirmation. A fax 

Ottawa, Ontario 951-7277. Please do not will be treated as an 

Canada K1A OT6 send confirmation. Original order. 


i Card Number 
= INTERNET order@statcan.ca Fe 1 800 363-7629 


Telecommunication Device 
for the Hearing Impaired 


(Please print) Expiry Date 


Company 
Cardholder (please print) 


Department 


Signature 
Attention 
LJ Payment enclosed $ 

Address 


Purchase 
Ci Prov Order Number 
ity peyinse (please enclose) 


Postal Code 


E-mail address: Authorized Signature 


SUBTOTAL 


DISCOUNT 
(if applicable) 
GST (7%) 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable PST 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
Pee oe? cone Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : 


COURRIER TELEPHONE (—J) TELECOPIEUR 
MX 1 800 267-6677 Com) 1 800 889-9734 
Statistique Canada Faites débiter votre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA, 
Opérations et intégration ou MasterCard. De l'extérieurdu MasterCard et bon 


Gestion de la circulation Canada et des Etats-Unis et dans de commande seulement, 


120, avenue Parkdale la région d'Ottawa, composez le Veuillez ne pas envoyer 

Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne pas de confirmation. Le bon 

Canada K1A OT6 envoyer de confirmation. télécopié tient lieu de 
commande originale. 


1 800 363-7629 
= INTERNET order @statcan.ca Fo Appareils de telecommunications 


(Veuillez écrire en majuscules) pour les malentendants 


Compagnie 

Service 

A l'attention de Fonction 
Adresse 

Ville Province 


wenn) (ists) 


Code postal Téléphone Telécopieur 


Adresse du courrier électronique : 


MODALITES DE PAIEMENT : 


(Cochez une seule case) 


L) Veuillez débiter mon compte []visa Lal MasterCard 


N° de carte 
Date d'expiration 
Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 


Signature 


LJ Paiement inclus $ 
° du bon 


de commande 
(veuillez joindre le bon) 


Signature de la personne autorisée 


TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVP en vigueur 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVH en vigueur 
(N.-E., N.-B., T.-N.) 
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MERCI DE VOTRE COMMANDE! 


ead Statistique Statistics 
Canada Canada 


Canada 


Market Research Recueil statistique des 
eoeouek abd études de marché 1999 


de marché 1999 fait état du marché canadien comme 
aucune autre source statistique ne le fait. II réunit les 

résultats de plus de 20 enquétes spéciales de Statistique 
Canada, de méme que les plus récentes données du 

Recensement de 1996, dans un seul guide de référence 


~ pratique! 


Handbook 1999 reveals the Canadian 
marketplace the way no other statistical 
resource can. It delivers first hand results 
from more than 20 specialized Statistics 


Canada surveys, plus the very latest 
details from the 1996 Census, in one 


. ! Pe . 7 
practical sourcebook! Pour les entrepreneurs, comme pour les spécialistes des études de 


~ marché, les planificateurs et les analystes, de méme que pour les 
grandes et petites entreprises, le Recueil statistique des études 
de marché 1999 constitue un outil complet de trés grande 

valeur 


For entrepreneurs, market researchers, 
planners and analysts, for big business and 
small, Market Research Handbook 1999 is an invaluable 


and comprehensive decision-support tool. 


Capitalize on opportunities... Tirez profit des possibilités... 

> spot emerging market trends > repérez les nouvelles tendances 

> position your products effectively > positionnez vos produits efficacement 

> gain a competitive edge in an increasingly volatile and > obtenez un avantage concurrentiel au sein d’une économie de 
competitive economy concurrence sans cesse changeante 

.. and manage the future of your market! . et gérez l’avenir de votre marché! 

ANALYZE THE CONDITIONS IN YOUR MARKET — FROM THE AWNALYSEZ LES CONDITIONS DE VOTRE MARCHE — A L’ECHELLE 

LOCAL TO THE NATIONAL LEVEL — USING: REGIONALE OU NATIONALE — EN UTILISANT : 

Key Demographic Variables Les principales variables démographiques 

> population > age > household expenditures > population > age p dépenses des ménages 

> education > scx > retail sales > scolarité p> sexe > ventes au détail 

> earnings > and more! > revenu > et plus! 

Vital Economic Indicators Les indicateurs économiques 

> labour force productivity > private and public investment > données sur la productivité > investissements privés et publiques 

> consumer and industrial > international trade data de la population active > indices des prix 4 la consommation 
price indexes >» Gross Domestic Product > commerce international et de l’industrie 

> and more! > produit intérieur bru > et plus! 

Business Demographics La démographie des entreprises 

> by industry > size of business > secteur d’activité p> taille de l’entreprise 

> urban area > plus more! > région urbaine > et plus! 


Nouveau pour /1999! 

> les immigrants selon la profession projetée 

> les fournisseurs de services Internet : type de 
services, composition régionale et sources de revenus 

> les projections de la population du Nunavut 

> les dépenses des ménages, y compris celles consacrées 


New for 1999! 

> immigrants by intended occupation 

> Internet service providers: types of services, 
regional composition and sources of revenue 

> population projections for Nunavut 

> household expenditures including games of 


chance expense (ie. Casino), as well as detailed clothing and aux jeux de hasard (c.-a-d. au casino), ainsi qu’un bilan détaillé des 
health care expenses dépenses sur l’habillement et les soins de santé 

> number and receipts of movie theatres including number of > le nombre de cinémas et leurs recettes, y compris le nombre d’écrans 
screens and seats et de siéges 

> more fields of study for full-time undergraduate enrolment > une ventilation plus détaillée des domaines d’études des étudiants a 

> employment change and life status of businesses plein temps de premier cycle 


> variation de l’emploi et statut des entreprises 


_ Market Research Handbook 1999 (Cat. No. 63-224-XPB) costs $125 in 
__ Canada (plus either HST or GST and applicable PST) and US$125 outside 
- Canada. To order, CALL toll- free at 1800 267- 6677, FAX I 877 287-4369 


_ Recueil statistique des études de marché 1999 (n° 63-224-XPB au catalogue) se 

nd 125 $ au Canada (plus, soit la TVH, soit la TPS et la TVP en vigueur) et 

5 $ US al'extérieur du Canada. Pour commander, TELEPHONEZ sans frais au : 
1800 267-6677, TELECOPIEZ vos commandes au | 877 287-4369 ou POSTEZ votre _ 


Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Onade, Canada - commande & Statistique Canada, Division de la diffusion, Gestion de la circulation, 
KIA OT6. Or contact your nearest Statistics Canada Regional Reference 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) Canada KIA OT6. Ou communiquez avec 
Centre listed in this publication. You may also order via E-MAIL: _yotre Centre de consultation régional de Statistique Canada le plus prés de chez vous _ 
order@statcan.ca : mentionné dans la présente publication. Vous pouvez aussi commander par 


ec orien Ostaican ca 
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Canada Year Book 1999 


PRACTICAL 
OMBINATION  __ 


PACKAGE. 
CONVENIENT AT. 
WORK, SCHOOL 
AND HOME, 
CANADA YEAR 
Book 1999 BoTH 
DISPLAYS AND 
ANALYZES THE 
COMPLEXITIES OF 
LIVING AND 
WORKING IN 
CANADA TODAY. 


Time and time again, you will 
turn to Canada Year Book 1999 
for penetrating articles, accurate 
statistics, clear tables, 
informative graphs and exquisite 
photographs spotlighting key 
trends and changes in our social, 
political and economic lives. 


Choose Canada Year Book 1999 
or Canada Year Book 1999 on 
CD-ROM as your reference 
companion. You can order the 
book (cat. no. 11-402-XPE99001) 

for $54.95, the CD-ROM 

(cat. no. 11-402-XCB99001) for 
$74.95, OR the Book/CD-ROM 
Combination Package 

(cat. no. 10-3005XKE99001) available 
at the special price of $123.41. 
(Prices exclude shipping and handling as 
well as applicable taxes.) 


To order, call toll-free 1 800 267-6677, 
fax toll-free 1 877 287-4369 or write to 
Statistics Canada, Dissemination 
Division, Circulation Management, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, 
KIA 016, Canada. You may also e-mail 
your order to: order@statcan.ca or 
contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre listed in 
this publication. 


Annuaire du Canada 1999 


- pREseNTE EN UN. _ 
LIVRE CAPTIVANT, _ 


uN CD-ROM 
CONVIVIAL ET UN 
ENSEMBLE LIVRE 


eT CD-ROM 
PRATIQUE. UTILE _ 


AU TRAVAIL, A 
VECOLE ETA 

LA MAISON, 
L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1999 
DEPEINT ET 
ANALYSE LES 
COMPLEXITES DE 
LA VIE ET DU 
TRAVAIL 
D’AUJOURD’HUI 
AU CANADA. 


~ Statistiques précises, des tableaux 
~ Clairs, des graphiques mee et 
ao 


économique. 


: Choisissez Annuaire du Canada 


1999 ou l’Annuaire du Canada 1999 
sur CD-ROM comme compagnon de 
référence. Vous pouvez commander le 
livre (n° 11-402-XPF99001 au catalogue) 


_ au prix de 54,95 $, le CD-ROM 

_ {n° 11-402-XCB99001 au catalogue) 

au prix de 74,95 $ ou l'ensemble livre 
et CD-ROM (n° 10-3005XKF99001 au 

~ catalogue) au prix réduit de 123,41 S$. 


(Les frais de port et de manutention ainsi 
que les taxes ne sont pas compris dans les 
prix indiqués.) 


Pour commander, téléphonez sans frais 
au 1 800 267-6677, télécopiez sans frais 
au | 877 287-4369 ou écrivez a Statistique 
Canada, Division de la diffusion, Gestion 
de la circulation, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa, Ontario, K1A 0T6, Canada. 

Vous pouvez aussi faire parvenir 

votre commande par courriel a 
order@statcan.ca ou communiquer avec 
le Centre de consultation de Statistique 
Canada de votre région (la liste des 
centres figure dans la présente 
publication). 


Visit our Web site: www.statcan.ca and try 
out a FREE DEMO of CYB99 on CD-ROM or 
download the FREE CYB99 Teacher’s Kifi 


Visitez notre site Web : www.statcan.ca et essayez notre 
DEMONSTRATEUR GRATUIT de l’ Annuaire du Canada 1999 sur 


CD-ROM ou téléchargez notre Trousse de l’enseignant pour 
UV Annuaire du Canada GRATUITE! 
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Trade 
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. & E Statistics Statistique 
Canada Canada 


Commerce _ 
de detail 


Novembre 1999 


ad 


Canada 


Data in many forms 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on the Internet, 
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information is possible 
through CANSIM, Statistics Canada’s machine-readable 
database and retrieval system. 


How to obtain more information 


Inquiries about this product and related statistics or services 
should be directed to: Marketing and Client Services 
Section, Distributive Trades Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 951-3549) or toll free 
at 1 877 421-3067 or to the Statistics Canada Regional 
Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who reside 
outside the local dialing area of any of the Regional 
Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 

National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada and 
United States) 

Fax order line (Canada and 


United States) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Ordering/Subscription information 


All prices exclude sales tax 


Catalogue no.63-005-XPB, is published monthly as a 
standard paper product. The prices for delivery in Canada 
are $21.00 per issue and $206.00 for a one-year 
subscription, and outside Canada for US $21.00 per issue 
and US $206.00 for a one-year subscription. Please order 
by mail, at Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6; by phone, at (613) 951-7277 or 1 800 
700-1033; by fax, at (613) 951-1584 or 1 800 889-9734; or 
by Internet, at order@statcan.ca. For changes of address, 
please provide both old and new addresses. Statistics 
Canada products may also be purchased from authorized 
agents, bookstores and local Statistics Canada offices. 


This product is also available on the Internet as Catalogue 
no. 63-005-XIB for CDN $16.00 per issue or CDN $155.00 
for a one-year subscription. Users can obtain single issues 
or subscribe at http://www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/ 
feepub.cgi. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque compact, 
disquette, imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande 
magnétique. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
Lacces direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au Sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a : Section du marketing et service a la clientéle, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
(télephone : (613) 951-3549) ou sans frais au 1 877 421-3067 ou a 
l'un des centres de consultation régionaux de Statistique Canada : 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le Web : 
http://www.statcan.ca 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert & tous les 
utilisateurs qui habitent a l’extérieur des zones de communication 
locale des centres de consultation régionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 

Service national d'appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 

Numéro pour commander par 
télécopieur (Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Les prix ne comprennent pas les taxes de vente 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue parait mensuellement en 
version imprimée standard. Au Canada, un numéro coUte 21 $ et un 
abonnement d’un an cote 206 $. A l’extérieur du Canada, un numéro 
coute 21 $US et un abonnement d’un an codte 206 $US. Veuillez 
commander par la poste, en écrivant a Statistique Canada, Division 
de la diffusion, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A OT6; 
par telephone, en composant le (613) 951-7277 ou le 1 800 700-1033; 
par télécopieur, en composant le (613) 951-1584 ou le 1 800 889-9734: 
ou par Internet, en vous rendant a order @statcan.ca. Lorsque vous 
signalez un changement d’adresse, veuillez nous fournir |’ancienne 
et la nouvelle adresses. On peut aussi se procurer les produits de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés, dans les librairies 
et dans les bureaux régionaux de Statistique Canada. 


On peut aussi se procurer ce produit sur Internet n° 63-005-XIB au 
catalogue. Un numéro codte 16 $CAN et un abonnement d’un an 
coute 155 $CAN. Pour obtenir un numéro de ce produit ou s’y abonner, 
les utilisateurs sont priés de se rendre a http://www.statcan.ca/ 
cgi-bin/downpub/feepub_f.cgi. 
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Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
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cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service a la 
clientele qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils offrent 
des services a la clientele. Pour obtenir une copie de ces normes de 
service, veuillez communiquer avec le centre de consultation régional 
de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
® F. Maranda, Director, Distributive Trades Division 


® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@  P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. Nayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(telephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@ F.Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’”"American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANS! 239.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 1999 issue (containing 
revisions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1-877-421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
1999, de cette publication (incluant les révisions de |’ année 
précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientéle. 
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Highlights 


Retail sales in November recovered about half the loss 
sustained in October, advancing 0.6% to $22.0 billion. Sales 
gains were fuelled primarily by the automotive sector. 
November’s increase followed a 1.3% decline in October, 
which ended a series of five consecutive monthly gains. 


Excluding sales by motor and recreational vehicle dealers, total 
retail sales declined 0.5% in November. Diminishing sales were 
noted in general merchandise stores, furniture stores and 
clothing stores. 


For the period from January to November, retail sales advanced 
5.4% compared with the first 11 months of 1998. Overall, 
retailers have enjoyed increasing sales since the fall of 1998 
after a period of weaker sales in the spring and summer of that 
year. Previously, they had experienced rising sales since early 
1996. 


Auto sector back on the road 


The automotive sector bounced back from a 4.7% decline in 
October with a 3.1% gain in November. Sales by motor and 
recreational vehicle dealers, the largest component of this 
sector, increased 3.9% in November, following a 7.0% decline 
in October. Consumer confidence, sales incentives and the 
availability of popular models are among the factors affecting 
sales in this industry. 


Overall, retailers in the automotive sector have enjoyed strong 
sales advances since the fall of 1998 after more modest 
increases that started in the spring of 1997. 


Drug stores posted the second largest percentage increase in 
sales in November (+1.4%). This gain added strength to drug 
store sales, which had been increasing slowly since the spring 
following strong sales in the first three months of 1999. 
Previously, sales in drug stores had been on a downturn in the 
last half of 1998 after generally increasing since mid-1997. 


Food stores (+0.5%) also experienced rising sales in November. 
Overall, sales in food stores have been increasing since the 
spring of 1996. 
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Faits saillants 


En novembre dernier, les ventes au détail ont regagné environ la 
moitié du terrain perdu en octobre, progressant de 0,6 % pour 
atteindre 22,0 milliards de dollars. Cette hausse a été réalisée 
principalement grace a la vigueur du secteur de |’automobile. Aussi, 
cette progression fait suite au recul de 1,3 % observé en octobre, qui 
était survenu aprés cing gains mensuels consécutifs. 


Si l’on exclut les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs, l’ensemble des ventes au détail a diminué de 0,5 % en 
novembre. Une baisse des ventes a été observée dans les magasins de 
marchandises diverses, dans les magasins de meubles et dans les 
magasins de vétements. 


Pour la période de janvier 4 novembre, les ventes au détail ont 
progressé de 5,4 % comparativement aux 11 premiers mois de 1998. 
Dans l’ensemble, les détaillants ont bénéficié de ventes en hausse 
depuis l’automne 1998, aprés une période de ralentissement au cours 
du printemps et de 1’été de la méme année. Auparavant, les 
détaillants avaient vu leurs ventes augmenter depuis le début de 1996. 


Le secteur de l’automobile se remet en marche 


Le secteur de l’automobile a rebondi, enregistrant un gain de 3,1 % 
en novembre, aprés avoir connu un recul de 4,7 % en octobre. Les 
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs, qui 
représentent |’élément le plus important du secteur, ont vu leurs 
ventes augmenter de 3,9 % en novembre, aprés le recul de 7,0 % 
observé en octobre. La confiance des consommateurs, des incitatifs 
proposes aux acheteurs et la disponibilité de modéles populaires 
comptent parmi les facteurs qui ont eu une incidence sur les ventes 
dans ce secteur. 


Dans |’ensemble, les détaillants du secteur de l1’automobile ont 
bénéficié de fortes progressions des ventes depuis l’automne 1998, 
apres avoir connu des gains plus modestes depuis le printemps 1997. 


En novembre, les pharmacies ont affiché le deuxiéme gain important 
en pourcentage (+1,4 %) en ce qui concerne les ventes. Cette 
progression a revigoré les ventes de ces établissements, qui 
augmentaient lentement depuis le printemps, aprés un premier 
trimestre de 1999 caractérisé par des ventes vigoureuses. Auparavant, 
les pharmacies avaient connu un recul de leurs ventes dans la 
deuxiéme moitié de 1998, a la suite d’une tendance générale a la 
hausse observée depuis le milieu de 1997. 


Les magasins d’alimentation (+0,5 %) ont également vu leurs ventes 


augmenter en novembre. Dans |’ensemble, les ventes enregistrées par 
ces magasins progressent depuis le printemps 1996. 
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Near record drop in department 
store sales 


In November, department stores were almost entirely 
responsible for the decline observed in the general merchandise 
sector (-4.9%). Sales in department stores fell 8.2%, marking 
the largest monthly decline since April 1994 (-8.3%). These 
record declines can be associated with the closure of 
department store chains - most of Eaton’s stores were closed in 
November 1999, and Woolco stores were sold to Wal-Mart in 
early 1994. 


Prior to November’s retreat, department store sales had been 
advancing since early 1996, except for a period of diminishing 
sales in the spring of 1998. 


Consumers also reduced spending in furniture stores (-2.6%) 
and clothing stores (-1.1%) in November. These declines 
followed significant sales gains in October for both store types. 
Sales in both furniture and clothing stores have generally been 
rising since early 1996. 


Retailers in Atlantic and Central Canada 
post good year-to-date results 


Retail sales advanced in all provinces in November, except in 
British Columbia (-0.2%) and Nova Scotia (unchanged). After 
reporting significant declines in October, retailers in 
Saskatchewan (+3.2%) and Manitoba (+2.1%) posted the 
largest sales increases. Retail sales in these two provinces have 
shown little progress in the last two years. 


A comparison of year-to-date sales with the same period in 
1998 shows considerable differences by province. All 
provinces east of Manitoba, with the exception of Nova Scotia, 
posted increases above the national average. The Northwest 
Territories and Nunavut combined also posted strong sales in 
the first 11 months of 1999. 


Related indicators for December 


Total employment advanced for a fourth consecutive month in 
December (+0.3%) on the strength of full-time jobs. Industry 
sources suggested a strong increase in the number of new motor 
vehicles sold in December. The number of housing starts 
remained essentially unchanged compared with November. 
Overall, housing starts have been increasing since the summer 
of 1998 after a period of retreat in the spring of that year. 
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La baisse dans les ventes des grands magasins 
atteint un niveau presque inégalé 


En novembre, le recul observé dans le secteur des marchandises 
diverses (-4,9 %) a été presque entiérement le fait des grands 
magasins. Les ventes de ces derniers ont chuté de 8,2 %; il s’agit du 
recul mensuel le plus important depuis avril 1994 (-8,3 %). Ces 
baisses records dans les ventes peuvent étre reliées aux fermetures de 
chaines de grands magasins - la plupart des magasins Eaton ont été 
fermés en novembre 1999 et, au début de 1994, les magasins Woolco 
avaient été vendus a Wal-Mart. 


Avant le recul observé en novembre, les ventes des grands magasins 
étaient en progression depuis le début de 1996, a l’exception d’un 
ralentissement observé au printemps 1998. 


En novembre, les consommateurs ont également réduit leurs 
dépenses dans les magasins de meubles (-2,6 %) et dans les magasins 
de vétements (-1,1 %). Ces baisses sont survenues aprés 
d’importantes augmentations des ventes qui ont été observées en 
octobre dans ces deux types de magasin. En général, les magasins de 
meubles et les magasins de vétements connaissent une progression de 
leurs ventes depuis le début de 1996. 


Les détaillants des provinces de |’ Atlantique et du 
centre du Canada connaissent de bons résultats cumulatifs 


Les ventes au détail ont progressé dans toutes les provinces en 
novembre, sauf en Colombie-Britannique (-0,2 %) et en Nouvelle- 
Ecosse (aucune variation). Aprés avoir enregistré des reculs 
importants en octobre, les détaillants de la Saskatchewan (+3,2 %) et 
du Manitoba (+2,1 %) ont affiché les gains les plus importants en 
novembre. Dans ces deux provinces, les ventes au détail ont peu 
progressé au cours des deux derniéres années. 


Une comparaison de l’ensemble des ventes enregistrées depuis le 
début de l’année avec celles réalisées au cours de la méme période de 
1998 montre des différences importantes entre les provinces. Toutes 
les provinces a l’est du Manitoba, a l’exception de la Nouvelle- 
Ecosse, ont affiché des gains supérieurs a la moyenne nationale. Les 
Territoires du Nord-Ouest et le Nunavut réunis ont également connu 
de bonnes ventes au cours des 11 premiers mois de 1999. 


Indicateurs connexes pour décembre 


Le nombre total d’emplois a progressé pour un quatriéme mois 
consécutif en décembre (+0,3 %), grace aux emplois a temps plein. 
Des sources au sein de l’industrie prévoient une forte augmentation 
du nombre de nouveaux véhicules automobiles vendus en décembre. 
Le nombre de mises en chantier est’ demeuré pratiquement inchangé 
comparativement 4 novembre. Dans |’ensemble, les mises en chantier 
augmentent depuis 1’ été 1998, aprés un recul observé au printemps de 
la méme année. 
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Retail Sales — Canada Canada Ventes au détail — Canada 
$ billions $ milliards 
23 23 
22 Seasonally adjusted 22 
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21 21 
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[\ | . i 
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Trend' 
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17 7 


J J 
1994 1995 1996 1997 1998 1999 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 


aS _ J) 
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’ Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
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For Further Reading Lectures suggérées 
Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
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Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail a succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 
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only telephone 1 800 267-6677. When ordering by telephone or sans frais, au Canada, composez le 1 800 267-6677. Il n’est pas 

facsimile a written confirmation is not required. nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) é 


—_er—rererer eo 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
November October September August Year-to-date November October 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aott Cumulatif Novembre Octobre 
ee 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,589.6 4,567.4 4555.3 4,554.9 49,937.0 0.5 0.3 
All other food stores 369.7 365.9 367.4 364.2 3,998.7 1.0 -0.4 
Drugs and patent medicine let Adies Waliat Wea? 1,120.2 12;292.1 1.4 0.0 
stores 
Shoe stores 130.7 137.7 128.9 oleZ 1,491.7 -5.1 6.8 
Men's clothing stores 132.1 132.8 AE 132.6 1,415.9 -0.5 4.2 
Women's clothing stores 380.6 WA 359.6 377.0 4,103.4 0.9 4.9 
Other clothing stores 557.6 567.0 552.9 559.9 6,124.9 Siler 2.6 
Household furniture and appliance 941.8 976.9 928.5 939.0 10,123.4 -3.6 Sr 
stores 
Household furnishings 226.5 222.4 PASE 214.8 2,328.5 1.8 43 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,878.2 5,655.1 6,081.0 5,989.3 63,106.5 3.9 -7.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations ROOVAIE Heosonn WIRE 1,511.4 15,633.3 0.3 We 
Automotive parts, accessories 1,285.6 1,250.6 1,257.9 We25 222 13,655.3 2.8 (0); 
and services ‘ 
General merchandise stores 2,435.3 2,561.0 2,578.9 2,561.8 27,476.6 -4.9 -0.7 
Other semi-durable goods stores 726.8 T2NEO 713.6 734.0 7,846.2 0.7 en 
Other durable goods stores 578.7 589.1 581.3 582.5 6,464.4 =L8 1.8) 
Other retail stores 1,095.5 1,085.4 1,074.2 1,056.7 11,562.3 0.9 1.0 
eee 
Total, all stores 22,007.8 21,868.8 22,161.1 22,081.6 237,560.7 0.6 Seo 
eee 
Regions 
Newfoundland 352.0 346.6 Shy te' 344.5 3,790.6 1.6 -1.8 
Prince Edward Island 98.7 98.0 99.9 97.3 1,046.0 0.7 “Une, 
Nova Scotia 681.1 680.8 680.5 677.1 7,351.8 0.0 0.0 
New Brunswick 546.4 543.0 548.6 556.5 5,884.6 0.6 -1.0 
Quebec 5,075.4 5,034.6 5,101.7 5,058.1 G5, 2 0.8 -1.3 
Ontario 8,475.4 8,426.0 8,472.9 8,581.5 90,909.6 0.6 -0.6 
Manitoba Fone 736.2 774.8 768.0 8,239.6 2a =5.0 
Saskatchewan 648.8 628.6 653.0 658.9 7,025.0 3.2 =3.7 
Alberta 2,495.8 2,487.4 2,562.6 2,476.6 26,658.8 0.3 -2.9 
British Columbia 2,806.9 2,812.4 2,838.1 2,788.3 30,654.2 -0.2 -0.9 
Yukon 27.4 26.6 28.2 Piel 299.7 3.0 =5.// 
Nunavut 14.8 14.5 14.9 14.4 160.1 74 Poll 
Northwest Territories S/ 34.0 Bore Soul 347.6 -0.9 2.1 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


seers 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année précédente 
September August November October September August Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Septembre Aott Novembre Octobre Septembre Aoit Cumulatif 


a ei pee ela ee Ee ee eee Ee eal alee ee ee Eee 
Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


0.0 0.6 Zee 220 2.0 2 7451 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
0.9 0.9 Sh 0.0 2.9 les! 1.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
0.4 0.0 a1 3.8 4.4 Pall Chul) Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=I {0 =3.6 ace 1.9 -4.4 -4.9 =2.0 Magasins de chaussures 
salts) 2.6 -1.0 Us -4.0 -0.9 PhS, Magasins de vétements pour hommes 
-4.6 0.8 (2s 4.2 -1.1 Oro las Magasins de vétements pour femmes 
=13 -2.3 2.9 4.9 3.4 46 6.7 — Autres magasins de vétements 
ll 0.2 8.6 14.1 9.3 8.7 9.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-0.7 -0.3 3.4 7.9 49 4) 1 48 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Wie 233 8.3 7.8 9.3 9.6 7.0  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
0.3 47 20.7 19.0 17.3 15.9 8.3 Stations-service 
0.5 2.9 ae 2.3 47 ape 4.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.7 0.8 4.0 9.0 10.1 10.5 7.4 Magasins de marchandises diverses 
-2.8 1.4 Pal 2.1 2.9 7.9 4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
-0.2 0.8 Neo 2.4 1.8 3.6 4.5 Autres magasins de produits durables 
leh -0.7 10.0 10.2 9.1 8.5 8.2 Autres magasins de vente au détail 
nn a a a a A a A SNE be Se GA Ra eh Bag Eat ieee pe a ert 
0.4 lied 6.1 6.6 6.7 7.1 5.4 ‘Total, ensemble des magasins 
a a a te Ee a a a el EN il aN Le 
Régions 
2.4 0.6 DED 52. 6.5 8.5 6.4‘ Terre-Neuve 
a -0.5 14.5 14.5 14.0 10.6 9.2 fle-du-Prince-Edouard 
0.5 1.6 5.4 6.2 6.5 wits} Bal Nouvelle-Ecosse 
-1.4 2.4 10.2 Wilat/ 10.2 11.9 7.7.“ Nouveau-Brunswick 
0.9 0.3 5.0 5.4 6.7 6.1 5.9 Québec 
-1.3 2.4 8.2 8.9 8.3 10.2 7.4 Ontario 
0.9 2.9 eee 1.4 3.0 Di 2.5 Manitoba 
-0.9 aif 3.5 0.5 0.2 on 0.5 Saskatchewan 
310 1.0 6.3 7.4 6.4 Sydh 3.7 Alberta 
1.8 -0.9 3.0 3.5 4.1 1.9 1.2 Colombie-Britannique 
41 - 4.6 Sh) UE 1.5 Sal Yukon 
as = Nunavut 
0.6 25 Territoires du Nord Quest 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


eens 


Sales 

Ventes 
November October September August Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aout Cumulatif 


a 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4326.3 4,651.7 4,542.2 4,504.2 49,5442 
All other food stores 348.6 365.5 358.9 359.9 3,910.8 
Drugs and patent medicine Wea 1,122.0 1,100.1 1,095.3 12,007.6 
stores 
Shoe stores 144.0 159.1 139.0 135.0 1,453.9 
Men's clothing stores 160.1 138.6 120.0 109.6 1,286.5 
Women's clothing stores 409.8 399.6 373.6 358.7 3,884.5 
Other clothing stores 619.2 614.8 586.0 604.4 5,709.9 
Household furniture and appliance 1,044.4 1,010.2 959.7 943.5 9,649.6 
stores 
Household furnishings 258.6 232.0 216.4 220.4 2,278.2 
stores 
Motor vehicle and recreational BO Orne 5,440.7 6,160.8 5,974.3 63,940.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,519.6 1,593.2 1,566.3 1,642.9 15,716.5 
Automotive parts, accessories 1,428.4 1,255.0 1,243.1 e220 13,510.7 
and Services 
General merchandise stores 2,956.8 2,683.0 2,499.6 2,478.0 _ 25,800.8 
Other semi-durable goods stores TTS: 691.5 722.6 756.0 7,448.6 
Other durable goods stores 553.0 533.8 566.2 609.5 5,916.4 
Other retail stores 1,030.6 1,091.4 1,075.6 1,113.9 plc) 
eee ep eps ee en EU Se ee ee ee 
Total, all stores 22,229.2 21,982.0 22,230.1 22,130.7 P33 2a20 
a ls AE en i ol Ae ee I 
Regions 
Newfoundland 369.2 346.6 349.5 357.1 3,719.6 
Prince Edward Island 96.0 95.8 Oe 110.9 1,032.4 
Nova Scotia 697.1 678.5 673.1 693.9 7,202.5 
New Brunswick 556.9 551.4 OdileZ 574.9 5,792.9 
Quebec 5,016.7 5,063.3 5,133.7 5,076.4 54,473.14 
Ontario 8,690.5 8,417.2 8,533.9 8,446.6 88,966.4 
Manitoba 759.7 754.3 USL 764.3 8,061.3 
Saskatchewan 667.4 661.8 651.7 662.6 6,912.4 
Alberta 2,543.3 20205 2,538.3 2,492.6 26,150.2 
British Columbia 2,761.7 2,814.3 2,846.8 2,872.4 30,122.3 
Yukon 25.0 Dai 22 29.0 30.8 297.4 
Nunavut 14.3 14.8 14.4 14.9 156.7 
Northwest Territories Sis! 33.6 <8} // OGrZ 344.7 


a 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


November October September August Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aout Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


On0 -0.3 3.6 0.0 1.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
2.6 -0.4 3.8 0.2 0.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
6.3 22 4.6 3.0 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.3 3.0 -6.2 -8.7 -2./_ Magasins de chaussures 
1.0 -0.9 -1.9 =212 -2.5  Magasins de vétements pour hommes 
3.9 47 -3.6 2.9 1.6 Magasins de vétements pour femmes 
2.0 4.5 BMA 3.7 6.4 Autres magasins de vétements 
10.6 Wat 8.7 9.6 9.6 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
9.1 6.2 2.7 515 5.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
273 4.9 10.4 14.7 7.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
. et récréatifs 
Zee 18.9 20.3 16.8 8.8  Stations-service 
8.4 “1.4 5a 5.6 4.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
She 7.0 11.6 9.9 7.5 Magasins de marchandises diverses 
3.4 0.8 ah. 7.9 4.3 Autres magasins de produits semi-durables 
=H.2 23 OZ ial! 4.2 Autres magasins de produits durables 
10.3 8.3 die 6.4 8.4 Autres magasins de vente au détail 
is 4.5 7.8 7.6 5.4 ‘Total, ensemble des magasins 
Régions 
7.6 2.0 8.8 8.5 6.6  Terre-Neuve 
14.3 10.6 16.7 12.4 9.8  fle-du-Prince-Edouard 
6.5 3.4 8.3 5.7 5.0 Nouvelle-Ecosse 
Wales) 8.5 10.8 12.9 7.9 Nouveau-Brunswick 
6.5 2.6 7.9 6.9 5.8 Québec 
9.4 71 9.2 10.6 7.5 Ontario 
ore -1.2 51 Bi. 2.4 Manitoba 
5.4 has! 1.5 he 0.7 Saskatchewan 
8.1 5.4 8.0 6.0 3.8 Alberta 
4.2 23 4.8 Dali 1.2 Colombie-Britannique 
6.8 =ille2 9.0 0.7 49 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


CC eee ese SO oe saw—Xnw—w—rea—— 


Sales 
Ventes 
ee ee ee eee eee rane See SA ee Se MA 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre |I| Trimestre 1! Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| 


—_—_CCOCO sn ean ee sasgwKsXvx—x—xwree—e————————————————— 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 14,037.5 13,779.4 12,749.3 13,584.3 13,696.0 

All other food stores 1,103.8 1,109.8 983.1 1,149.8 1,090.5 

Drugs and patent medicine 3,298.7 3,280.8 3,184.1 3,495.8 3,202.6 
stores 

Shoe stores 403.8 448.3 298.7 481.6 426.4 

Men's clothing stores 345.4 367.4 275.1 560.5 347.6 

Women's clothing stores tallO335 1,136.9 834.8 1,360.3 1,094.6 

Other clothing stores 7 bid 1,549.8 1,210.9 2,088.0 1,622.6 

Household furniture and appliance 2,849.2 252i 2,224.5 3,154.8 2,602.2 
stores 

Household furnishings 660.5 614.0 513.0 719.6 627.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 18,339.0 19,798.3 14,830.3 14,844.9 16,607.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 4,792.9 4,265.3 3,545.5 3,855.8 4,164.4 

Automotive parts, accessories 3,795.8 3,994.1 3,037.4 3,935.6 3,668.0 
and services 

General merchandise stores 7,388.8 Oa2 5,664.9 9,323.8 6,689.9 

Other semi-durable goods stores 2,237.8 2,198.6 1,545.4 2,509.3 2,113.4 

Other durable goods stores 1,774.6 1,685.1 1,369.9 2a Onal Wee) 

Other retail stores 3,454.0 Sloyeo 2,440.0 3,308.2 Sh ehoe 

ee EEE 

Total, all stores 67,300.5 67,013.8 54,706.9 66,523.5 62,830.3 


—-_———————— rr eee 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 284.9 284.4 256.0 279.1 280.1 

All other food stores Xx x Xx Xx X 

Drugs and patent medicine 58.6 58.4 55.4 66.2 55.3 
stores 

Shoe stores 3.8 3.6 25 4.6 SS 

Men's clothing stores 3.6 Shall 2.6 7.9 4.2 

Women's clothing stores shi) 13.3 9.1 21.4 oes 

Other clothing stores 16.8 12.8 ne 24.7 16.3 

Household furniture and appliance 34.4 29.2 24.2 43.7 29.7 
stores 

Household furnishings 2.4 2.0 1.6 2.8 Zee 
stores 

Motor vehicle and recreational 280.9 323.6 205.6 Whehs 241.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 84.9 71.0 60.8 76.1 82.4 

Automotive parts, accessories 02:0 Dom 39.6 61.7 Sn 
and services 

General merchandise stores 152.0 138.7 111.6 210.0 136.4 

Other semi-durable goods stores 25.0 BU 15.4 28.5 22.4 

Other durable goods stores noe? 11.0 7.6 Wi 12.1 

Other retail stores 40.5 36.6 30.3 43.3 38.8 

—_— eee 

Total, all stores 1,080.6 1,080.7 842.7 1,077.4 1,001.1 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter ||| Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter ||| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
et 1.8 2.8 2.7. Supermarchés d’alimentation et épiceries 
We -0.2 1.8 0.8 0.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
23 4.8 3.0 6.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.3 -3.0 -0.5 -3.0 0.6 Magasins de chaussures 
-0.6 -4.2 =6.2 Vas -0.5  Magasins de vétements pour hommes 
0.8 0.6 1.8 0.0 -0.3 Magasins de vétements pour femmes 
3). 9.6 6.8 155) 9.1 Autres magasins de vétements 
9.5 9.3 8.8 9.0 8.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
5.3 3.9 4.4 its 6.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.4 2.4 8.4 es 5.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16), 6.2 -3.4 -8.0 -5.5  Stations-service 
3.5 3.6 Sno 10.4 0.9  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
10.4 6.8 71 4.2 6.0 | Magasins de marchandises diverses 
5.9 4.0 4.4 he -0.6 Autres magasins de produits semi-durables 
1.9 one 11.9 183 11.3 Autres magasins de produits durables 
10.2 8.2 55 Hee 5.7 Autres magasins de vente au détail 
ee a ea 
Taal 3.6 4.9 1.9 3.8 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


ile, At We 4.6 -2.1_ Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X x Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.0 1.0 -2.8 -2.2 -5.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Pali -2.7 4.2 -4.2 -  Magasins de chaussures 
-14.3 -22.9 -7.1 33.9 55.6 Magasins de vétements pour hommes 
ls 5.6 5.8 1.4 -0.7 Magasins de vétements pour femmes 
Sal 4.4 15.9 - 2.5 Autres magasins de vétements 
15.8 24.3 30.1 23.1 9.2 Magasins de meubles et d'appareils 
/ménagers 
9.1 - 6.7 =a) -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
16.2 11.4 Wit 1.0 5.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
3.0 -6.5 -11.6 -0.9 -0.4 — Stations-service 
2.3 11.8 7.9 16.9 3.4. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
: automobiles et services 
11.4 9.0 9.1 47 6.7 + Magasins de marchandises diverses 
11.6 Wh! 18.5 -5.0 -14.5 Autres magasins de produits semi-durables 
9.1 15.8 16.9 7.4 2.5 Autres magasins de produits durables 
4.4 1.4 6.3 6.1 2.9 Autres magasins de vente au détail 
7.9 6.7 6.3 4.1 1.4 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre 11| Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre 11] 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 80.9 74.0 637 64.9 70.8 

All other food stores X X X Xx X 

Drugs and patent medicine 18.2 WAZ 16.6 19.6 18.4 
stores 

Shoe stores x x x x Xx 

Men's clothing stores X x X x X 

Women's clothing stores Xx Xx x X Xx 

Other clothing stores 9.6 La) sif 4.0 97 8.8 

Household furniture and appliance Uatl fea 5.9 8.8 6.4 
stores 

Household furnishings 5a 4.0 3.0 46 4.9 
store 

Motor vehicle and recreational 66.9 70.9 45.4 44.6 56.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 37.8 Diet 20.9 24.3 31.8 

Automotive parts, accessories 18.9 19.9 12.6 19.1 18.2 
and services 

General merchandise stores 29.0 22.8 16:3 31.6 22.7 

Other semi-durable goods stores 17.9 12.6 7.9 1225 UV/8) 

Other durable goods stores aff 6.0 3.0 6.1 5:5 

Other retail stores 17.6 ees) 8.9 3-5 16.2 

a a a a ee 

Total, all stores 330.9 293.7 216.0 273.6 291.2 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 519.3 496.3 455.1 487.5 494.1 

All other food stores x Xx x x X 

Drugs and patient medicine ieiler/ 125.8 124.6 139.9 130.0 
stores 

Shoe stores 6.7 6.8 4.7 Tae 6.9 

Men's clothing stores 4.6 4.6 ons 8.1 4.4 

Women's clothing stores ; 29.2 32.1 23.8 447 32.4 

Other clothing stores 41.2 32.3 PAST 55.4 38.3 

Household furniture and appliance 62.1 51.0 45.9 68.5 51.4 
stores 

Household furnishings 1535 14.5 11.8 ore 10.3 
store 

Motor vehicle and recreational 510.6 600.6 431.7 431.1 495.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations WY 152.6 117.1 132.6 146.5 

Automotive parts, accessories 113.6 116.9 86.6 124.4 110.0 
and services 

General merchandise stores 220.1 207.6 164.2 Siles 198.3 

Other semi-durable goods stores 68.8 59.5 45.0 79.0 68.8 

Other durable goods stores 44.1 38.7 31.4 57.4 42.4 

Other retail stores 120.0 107.7 80.3 aloe 0) Ws// 

a a ia 

Total, all stores 2,085.7 2,071.0 1,670.2 2,099.4 1,965.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre 1I| Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
jle-du-Prince-Edouard 
14.3 16.5 11.4 5.4 9.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x X X xX Tous les autres magasins d'alimentation 
“1.1 -2.8 =1.8 3.2 5.7 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x X x X x  Magasins de chaussures 
X X x Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx X X X x  Magasins de vétements pour femmes 
9.1 11.8 2.6 6.6 20.5 Autres magasins de vétements 
20.3 14.5 5.4 10.0 16.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4) - 25.0 43.8 104.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
19.5 18) 6.8 =4.1 -2.4Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.9 ED, -15.4 -24.5 -18.7 — Stations-service 
3.8 5.9 9.6 26.5 14.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
27.8 6.5 -3.0 -5.4 -6.2 Magasins de marchandises diverses 
23 5.9 8.2 1.6 1.2 Autres magasins de produits semi-durables 
21.8 53.8 15.4 13.0 19.6 Autres magasins de produits durables 
8.6 11.6 lee 18.4 14.9 Autres magasins de vente au détail 
13.6 7.8 47 le 3.3 Total, ensemble des magasins 
Nouvelle-Ecosse 
5a 5.8 748 SLO -5.4  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X x X x Tous les autres magasins d‘alimentation 
Nae -0.5 -1.7 1.6 8.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2.9 -5.6 - -49 -4.2 | Magasins de chaussures 
4.5 -6.1 -10.8 3.8 2.3 Magasins de vétements pour hommes 
-9.9 10.7 19.0 14.9 17.0 Magasins de vétements pour femmes 
7.6 WAS tes 9.9 16.1 Autres magasins de vétements 
20.8 17.0 ont 11.9 14.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
50.5 64.8 Dike 34.5 14.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
oh -0.2 Sul 0.3 -3.8 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.6 16.4 Vee) 5.6 14.7 Stations-service 
SiS ons 10.2 -8.0 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
11.0 9.2 9.6 6.9 8.4 Magasins de marchandises diverses 
: -9.8 6.9 11.1 18.6 Autres magasins de produits semi-durables 
4.0 1.8 18.5 11.9 18.4 Autres magasins de produits durables 
6:5 8.7 5.8 6.2 8.4 Autres magasins de vente au détail 
6.1 4.5 43 Sel 1.7 Total, ensemble des magasins 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Ss 


Sales 
Ventes 
Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


ee ee a ae i ee ee 
Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 426.1 398.3 353.8 392.0 389.0 

All other food stores x X X X X 

Drugs and patent medicine 87.1 84.7 80.3 91.5 82.3 
stores 

Shoe stores 6.9 6.7 4) 7.4 6.0 

Men's clothing stores 6.2 5.8 5a 11.4 6.3 

Women's clothing stores 20.7 Zila) 14.4 28.6 20.1 

Other clothing stores 33.8 Pail sl Pe Wes 44.2 32.7 

Household furniture and appliance 49.6 40.9 37.6 58.1 42.2 
stores 

Household furnishings 14.4 12.2 9.5 14.6 12.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 483.7 542.3 336.5 300.6 402.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 134.1 110.8 96.2 114.0 127.3 

Automotive parts, accessories 99.5 106.3 73.6 108.4 97.3 
and services 

General merchandise stores 179.1 167.1 129.3 246.3 165.2 

Other semi-durable goods stores a7 50.2 37.8 56.1 47.6 

Other durable goods stores 29.0 25.3 18.6 38.1 26.8 

Other retail stores 79.5 68.1 49.0 71.8 73.6 


Total, all stores 171857 1,685.5 1,280.5 1,598.4 1,549.7 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,678.6 3,598.1 3,334.3 3,506.8 3,498.5 

All other food stores X X x x X 

Drugs and patent medicine 693.7 689.6 681.0 730.6 716.1 
stores 

Shoe stores 134.3 1502 88.6 170.0 141.5 

Men's clothing stores 25 86.2 60.3 120.9 78.0 

Women's clothing stores 294.3 Bio 219.6 356.6 307.6 

Other clothing stores 435.0 433.2 303.0 492.7 434.1 

Household furniture and appliance 776.1 697.6 543.4 802.1 708.5 
stores 

Household furnishings 119.6 120.1 90.2 135.8 125.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 4,456.9 5,045.2 3,580.8 3,526.2 3,976.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 937.6 827.6 711.4 757.9 783.0 

Automotive parts, accessories 920.6 1,008.3 W222 978.2 870.5 
and services 

General merchandise stores 1,427.8 1,439.3 1,116.8 WSS 1,322.1 

Other semi-durable goods stores 450.9 460.8 299.5 477.7 479.3 

Other durable goods stores 359.9 367.0 292.7 427.4 352.7 

Other retail stores 505.8 Sililie2 371.0 513.6 446.0 

assesses strut sn gisele aged Sabena aia cea ee 

Total, all stores 15,587.4 16,087.4 12,718.0 15,078.3 14,581.1 


= SS 


sss sss sisson eens cis ves same teenie 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


9.5 5.9 Zo 6.9 4.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
5.8 50) 2h 4.0 12.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
15.0 Vilas 13.9 8.8 -1.6 | Magasins de chaussures 
-1.6 -1.7 18.6 20.0 14.5 Magasins de vétements pour hommes 
3.0 i Tas 2.9 -3.8 | Magasins de vétements pour femmes 
3.4 7.0 10.3 10.2 19.8 Autres magasins de vétements 
We 6.5 16.6 Wal 12.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.6 4.3 13.1 10.6 -2.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
20.1 7.4 8.2 SAG 6.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
5.3 -0.9 Ei2e4 -6.5 0.5  Stations-service 
23 oH 7.9 23.0 12.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.4 5.0 4.9 4.6 7.1. Magasins de marchandises diverses 
8.6 6.6 37.5 ike 6.0 Autres magasins de produits semi-durables 
8.2 6.8 10.1 10.4 13.6 Autres magasins de produits durables 
8.0 7.8 10.1 Daal 20.7 Autres magasins de vente au détail 
10.9 5.9 al lel 6.8 Total, ensemble des magasins 
Québec 
Dl Bet 4.4 6.1 3.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
= Sai -5.6 -2.4 -2.6 3.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=O. -5.0 =2.1 =3.6 -2.5 | Magasins de chaussures 
Tal -8.1 -0.3 5.4 2.0 Magasins de vétements pour hommes 
-4.3 -4.5 -4.3 =7..5 -5.4  Magasins de vétements pour femmes 
0.2 6.8 TEA 9.2 9.7 Autres magasins de vétements 
9.5 9.9 12.7 9.7 9.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-4.9 -5.6 6.7 9.3 5.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
12.1 7.9 15¢9 Was) 0.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.7 10.9 -0.9 -10.5 -9.4  Stations-service 
5.8 2.8 =2.1 4.2 -3.5 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.0 6.0 6.3 30 6.9 Magasins de marchandises diverses 
=5.9 -7.1 -8.4 4.3 -5.0 Autres magasins de produits semi-durables 
2.0 6.6 D2 8.4 13.6 Autres magasins de produits durables 
13.4 7.9 12.7 Wesa// -0.4 Autres magasins de vente au detail 
6.9 4.9 6.6 3.0 1.9 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre 1! Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,331.2 4,376.3 4,053.3 4,279.8 4,351.2 

All other food stores x X X X X 

Drugs and patent medicine Woke iel/ 1,395.9 1,339.0 1,450.5 1,330.3 
stores 

Shoe stores 149.7 Ales ia 179.1 162.2 

Men's clothing stores 153.1 158.9 Wille // 240.4 149.0 

Women's clothing stores 439.5 458.4 336.0 5o0rG 426.5 

Other clothing stores 656.8 594.1 473.4 827.5 580.2 

Household furniture and appliance 1,047.3 923.6 819.0 1,121.1 937.5 
stores 

Household furnishings 286.4 258.5 219.1 SOD 261.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 7,195.4 7,606.1 5,688.7 5,738.6 6,249.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations lhGises 1,656.7 1,392.1 1,491.6 1,548.4 

Automotive parts, accessories 1,459.2 R50 5ul Te uchles! 1,507.1 1,410.7 
and services 

General merchandise stores 2,940.1 2,811.2 Pera ltsy| 3,744.1 2,609.3 

Other semi-durable goods stores 1,017.0 972.7 678.3 1,120.1 890.1 

Other durable goods stores 708.2 669.7 532.0 881.9 688.3 

Other retail stores 1,602.0 1,405.9 1,071.0 1,460.5 1,413.9 

Se ee ae Ee se Ne Se I 

Total, all stores 25,676.0 25,509.6 20,673.2 25,410.2 Z3,4or 


ee 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 545.9 532.3 491.0 536.7 GREEL 

All other food stores X Xx Xx X X 

Drugs and patent medicine 70.4 68.8 69.5 76.1 69.4 
stores 

Shoe stores nlalieg W253 8.9 1B.) 2.5 

Men's clothing stores 10.8 11.8 7.9 17.0 9.3 

Women's clothing stores 29.8 30.1 21.9 34.4 27.2 

Other clothing stores 50.8 45.3 leo 67.3 48.3 

Household furniture and appliance 85.5 74.6 72.6 103.2 80.2 
stores 

Household furnishings 16.3 14.1 10.8 14.5 13.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 684.5 710.9 597.4 631.4 671.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 179.4 162.0 139.5 144.4 156.3 

Automotive parts, accessories 111.0 123.0 98.4 Zou 118.0 
and Services 

General merchandise stores 285.0 279.3 224.9 372.8 263.9 

Other semi-durable goods stores 54.8 54.3 41.6 74.6 48.7 

Other durable goods stores 54.7 55.9 41.2 61.7 p22 

Other retail stores 100.8 94.0 238 103.8 90.6 


Total, all stores 2,309.9 2,287.0 1,950.4 2,397.5 2,215.8 


ee 
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Tableau 3 


Commerce de détail, novembre 1999 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a |’année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Ontario 
S00 -0.5 0.2 1.4 4.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
3.9 6.4 10.5 10.5 15.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-7.1 -1.4 2.5 -4.5 1.1. Magasins de chaussures 
2.8 -0.6 BORO 2.0 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 
3.0) 3.9 4.1 5.6 3.6 Magasins de vétements pour femmes 
aK py 18.7 9.0 10.6 11.1. Autres magasins de vétements 
ers W.% 8.9 13.4 13.7 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.4 9.4 4.4 Pons 12.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
iKeL one 12.0 08) 12.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
17.0 10.6 3.6 -6.6 -6.2 — Stations-service 
3.4 5.6 Wl 15.7 4.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
WAT 8.5 9.0 5.9 6.6 Magasins de marchandises diverses 
14.3 lee 9.6 ae 4.5 Autres magasins de produits semi-durables 
2.9 3.9 12.0 7 13.2 Autres magasins de produits durables 
Wek 11.6 47 7.6 7.7 Autres magasins de vente au détail 
9.4 8 7.3 4.1 7.4 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
2.0 -0.4 =10 5.0 3.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.4 RO: 3.0 -0.3 3.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
“12 -3.9 -1.1 eS 12.6 | Magasins de chaussures 
16.1 4.4 Le 49 -5.1 | Magasins de vétements pour hommes 
9.6 9.9 9.0 4) 6 2.6 Magasins de vétements pour femmes 
te) 4.4 4.5 2.3 4.3 Autres magasins de vétements 
6.6 4.3 6) Waar 6.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
23.5 11.0 1.9 -6.5 -9.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.9 -4.8 Sia =H (Tf 2.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
14.8 6.6 5.0 -2.9 -0.4 —Stations-service 
-5.9 2.8 12.3 7.4 -0.9 | Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.0 46 Do 2.8 4.9 Magasins de marchandises diverses 
12.5 8.4 6.1 2.6 -10.6 Autres magasins de produits semi-durables 
4.8 2.4 4.8 . 8.8 Autres magasins de produits durables 
ies 7.9 6.6 Sri 7.3. Autres magasins de vente au détail 
4.2 0.4 h0/ 0.3 2.8 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter ||| 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre || Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 477.0 466.0 425.5 473.0 484.8 

All other food stores X x x x X 

Drugs and patent medicine 94.6 95.8 97.8 106.1 98.3 
stores 

Shoe stores 5.4 6.2 46 6.5 5.8 

Men's clothing stores 7.6 8.2 6.4 13.0 8.1 

Women's clothing stores 24.2 25.7 18.9 30.6 24.1 

Other clothing stores 44.5 39.3 Silel Dons 41.8 

Household furniture and appliance 61.6 SW h4 Dor 81.6 59.5 
stores 

Household furnishings 19.8 19.3 15.8 20.6 19.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 500.8 530.3 411.0 462.6 490.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 178.8 154.6 126.1 137.8 151.5 

Automotive parts, accessories 131.7 130.8 103.6 139.6 142.8 
and services 

General merchandise stores 261.5 ZONLS 204.5 325.8 240.9 

Other semi-durable goods stores 43.6 47.9 =) Spy 57.0 43.6 

Other durable goods stores 47.7 46.0 Bor 61.3 46.3 

Other retail stores 72.4 67.8 aS Ef 75.4 71.4 

ee er a oO 

Total, all stores 1,985.9 1,960.5 1,636.8 2,063.7 1,943.5 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,636.5 1,572.6 1,463.9 1,593.4 lgonoey, 

All other food stores x X X x X 

Drugs and patent medicine 316.8 SIs) 300.3 338.7 288.3 
stores 

Shoe stores 33.9 Bon 25.4 Oat 35.9 

Men's clothing stores 42.8 44.9 Son 1253 43.6 

Women's clothing stores 104.4 102.7 83.4 126.9 104.3 

Other clothing stores 203.4 167.4 141.6 247.6 215.6 

Household furniture and appliance 353.7 304.8 288.1 416.2 318.5 
stores ; 

Household furnishings 74.5 72.0 63.0 85.6 155 
store 

Motor vehicle and recreational 2,066.2 2aldove 1,701.5 1,771.9 OZ an 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 558.7 491.2 406.4 435.7 484.5 

Automotive parts, accessories 427.5 429.5 328.4 433.2 417.3 
and services 

General merchandise stores 841.7 793.8 653.3 1,059.1 769.5 

Other semi-durable goods stores 209.8 210.7 159.5 253.8 198.2 

Other durable goods stores 214.2 197.8 161.1 256.1 Zi2e2 

Other retail stores 436.4 413.3 336.8 435.2 411.5 

Se Aen ee ee Ne At ee ee eS Bee ee te ot J Re 

Total, all stores 7,565.9 W,o2080 6,192.5 7,619.6 7,130.7 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
=1,0 2,0 -0.9 1.9 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
-3.8 allel 0.9 0.6 2.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.9 -13.9 -14.8 -7.1 -10.8 | Magasins de chaussures 
Os2 -9.9 Sila -3.0 -3.6 | Magasins de vétements pour hommes 
0.4 4.0 POL 9.7, -9.7 Magasins de vétements pour femmes 
6.5 Sail deo 53 10.9 Autres magasins de vétements 
Shi) ell 2.4 -2.6 5./ + Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
RS 4.3 1.9 -8.4 -6.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
2 -2.3 -74 SOLO -5.4  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.0 9.0 0.2 -1.6 -0.4  — Stations-service 
-7.8 3.4 - 2a 7.1. Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.6 5:5 4.6 2.1 5.7. Magasins de marchandises diverses 
: =3.4 —hel -14.7 -3.5 Autres magasins de produits semi-durables 
3.0 1h 5.4 6.1 4.5 Autres magasins de produits durables 
1.4 0.9 1.9 -1.2 0.1 Autres magasins de vente au détail 
22 0.4 -1.5 =3.3 1.0 Total, ensemble des magasins 
Alberta 
Sey 2.4 5.1 8.5 9.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x xX Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
9.9 6.0 5.0 -1.8 -4.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.6 -8.4 -4.2 -2.6 12.5 Magasins de chaussures 
1.8 -8.4 SON -4.5 1.6 Magasins de vétements pour hommes 
0.1 0.5 9.0 3.9 3.4 Magasins de vétements pour femmes 
-5.7 -1.2 =O. 0.4 7.2 Autres magasins de vétements 
11.1 6.2 4.8 es 8.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
=1.3 “2.3 2.8 49 10.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
The =)40, -0.4 -11.8 6.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
15.3 4.5 =9,1 -9.6 -7.0 Stations-service 
2.4 125 Saif 11.9 1.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
94 a6 7.6 aff 9.4  Magasins de marchandises diverses 
5.9 Onl 8.2 2.4 -1.6 Autres magasins de produits semi-durables 
0.9 -1.3 47 6.1 11.0 Autres magasins de produits durables 
6.1 74 9.0 6.9 7.3. Autres magasins de vente au détail 
6.1 0.5 2.8 0.2 5.7 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II! Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre 111 Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,001.2 1,928.2 1,806.3 192 qe7 1,961.9 

All other food stores x X x X X 

Drugs and patent medicine 438.3 425.5 412.7 469.0 407.1 
stores 

Shoe stores 50.1 50.9 37.8 51.8 50.0 

Men's clothing stores 41.2 41.0 33.7 65.1 41.8 

Women's clothing stores 141.5 130.6 104.1 154.8 133.2 

Other clothing stores 220.2 189.5 160.8 259.3 202.9 

Household furniture and appliance 366.3 Soen 328.7 446.3 363.6 
stores 

Household furnishings 105.6 96.5 87.8 117.8 100.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,048.1 2,192.1 1,798.4 1,730.4 2,060.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 679.8 597.2 462.6 529.5 638.2 

Automotive parts, accessories 446.8 435.0 371.4 428.3 418.2 
and services 

General merchandise stores 991.8 936.0 777.0 1,220.7 905.6 

Other semi-durable goods stores 290.5 299.2 220.3 342.4 289.4 

Other durable goods stores 290.4 262.0 243.5 oles 297.2 

Other retail stores 466.9 429.1 357.8 467.7 448.4 

a SES EE ae eee ne eA a ae Dee See Dan A Ee eee nl ee ee eae re ee ey 

Total, all stores 8,719.3 8,488.1 1,369 8,695.0 8,456.8 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 55.9 53.0 46.6 49.5 51.8 

All other food stores X x X X X 

Drugs and patent medicine x x X X X 
stores 

Shoe stores X X X Xx Xx 

Men's clothing stores X X X Xx X 

Women's clothing stores lez Wag 0.9 5 1.2 

Other clothing stores x X X X X 

Household furniture and appliance 4.8 4.4 4.0 Dal 4.5 
stores 

Household furnishings 1.0 0.8 0.5 0.8 0.9 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx x X 29.3 35.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x X Xx Xx X 

Automotive parts, accessories X X X X X 
and services 

General merchandise stores 60.7 60.0 52.0 60.5 56.0 

Other semi-durable goods stores 7.7 7.0 49 7.6 7.9 

Other durable goods stores 6.5 5.8 3.5 6.5 6.4 

Other retail stores W241 10.4 8.9 10.3 12.1 

ea a 

Total, all stores 240.2 226.9 187.6 210.4 219.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l’année précédente 


Commerce de détail, novembre 1999 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Colombie-Britannique 
2.0 -0.3 -0.2 SOLO -6.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
lists 2.3 47 =G,2 -6.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
0.2 (222 -2.1 - 0.4 Magasins de chaussures 
=1:4 -4.4 -9.4 -6.2 -8.7_ Magasins de vétements pour hommes 
6.2 -4.2 1.7 -5.9 -4.4  Magasins de vétements pour femmes 
8.5 10.4 7.4 3.6 2.2 Autres magasins de vétements 
0.7 ee 5.9 -0.2 -2.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
5.6 1.6 -1.0 -5.2 -3.2 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.6 -2.4 0.0 =1.4 -0.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.5 -7.8 -21.6 -13.2 -5.0  Stations-service 
6.8 0.2 1.8 3.1 -4.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
9.5 4.4 3.7 -0.1 0.7 Magasins de marchandises diverses 
0.4 2 2.6 -0.6 -7.4 Autres magasins de produits semi-durables 
=2.3 -0.2 6.9 ez 5.4 Autres magasins de produits durables 
4.4 1:5 -2.0 0.8 2.1. Autres magasins de vente au détail 
3.1 -0.3 -0.5 -3.6 -2./ Total, ensemble des magasins 
Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 
7.9 5.0 2.9 = -1.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
x X x Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
Xx x Xx Xx x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
= -7.1 2 =e), -7.7_  Magasins de vétements pour femmes 
X X X X x Autres magasins de vétements 
6.7 15.8 5rd 721 -4.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
tal - -44.4 -20.0 12.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx X X -49 -3.0 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx x Xx x x  Stations-service 
x ™ x Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.4 14.5 6.3 S67 2.9 | Magasins de marchandises diverses 
2.5 -2.8 - -11.6 -10.2 Autres magasins de produits semi-durables 
1.6 3.6 -2.8 WAL 18.5 Autres magasins de produits durables 
- -19.4 72.28 7.1. Autres magasins de vente au détail 
94 6.4 4.5 -0.3 2.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


SS 


Sales 
Ventes 
Quarter ||| Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre 111 Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


a ei ae I I a a se ee 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 26.6 25.0 22.0 24.1 26.6 

All other food stores Xx X x Xx Xx 

Drugs and patent medicine x Xx X Xx Xx 
stores 

Shoe stores X x x X X 

Men's clothing stores x Xx x Xx X 

Women's clothing stores x X X Xx x 

Other clothing stores x x x x Xx 

Household furniture and appliance Xx X X Xx x 
stores 

Household furnishings x Xx X X Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational x x Xx 1S) 16.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x x x x x 

Automotive parts, accessories X X Xx X X 
and services 

General merchandise stores x % X X x 

Other semi-durable goods stores 4.6 Shh 76 Pa 3.8 4.5 

Other durable goods stores Xx X Xx X Xx 

Other retail stores x Xx x X x 


Total, all stores 93.1 88.5 65.6 WEE 89.6 
ee Ne a a a a ee ee 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 22.0 20.0 17.9 

All other food stores X Xx Xx 

Drugs and patent medicine Xx xX x 
stores 

Shoe stores X X x 

Men's clothing stores Xx x X 

Women's clothing stores Xx x Xx 

Other clothing stores Xx X x 

Household furniture and appliance Xx X Xx 
stores 

Household furnishings Xx X x 
stores 

Motor vehicle and recreational 26.5 20.5 X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 533 4.6 6.2 

Automotive parts, accessories x Xx x 
and services 

General merchandise stores Xx X Xx 

Other semi-durable goods stores X X 1.9 

Other durable goods stores 2.4 2.9 1.8 

Other retail stores x x x 


Total, all stores 102.9 93.8 83.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-déesaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II! Quarter I! Quarter | Quarter IV Quarter II! 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre I| Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
2.0 0.5 OR 1.5 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X Xx X Tous les autres magasins d'alimentation 
x x Xx Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X x X x x  Magasins de chaussures 
X x Xx X x  Magasins de vétements pour hommes 
X X Xx X x  Magasins de vétements pour femmes 
X Xx Xx X x Autres magasins de vétements 
X x x Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx X x Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x x x -3.0 1.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx x x X x  Stations-service 
x x Xx X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
x Xx X x x  Magasins de marchandises diverses 
212 8.8 -8.3 -13.6 -6.3. Autres magasins de produits semi-durables 
Xx X X x x Autres magasins de produits durables 
X X X X x Autres magasins de vente au détail 
3.9 8.2 4.0 -0.8 5.0 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre II 


a a 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Nunavut 
Supermarkets and grocery stores Thee 8.0 6.7 
All other food stores 
Drugs and patent medicine 
stores 


Shoe stores X x Xx 
Men's clothing stores X X X 
Women's clothing stores X X X 
Other clothing stores x X x 
Household furniture and appliance x X X 
stores 
Household furnishings Xx Xx Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational X X X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X X X 
Automotive parts, accessories Xx X 
and services 
General merchandise stores X X Xx 
Other semi-durable goods stores x x 0.7 
Other durable goods stores X Xx x 
Other retail stores x x Xx 


Total, all stores 44.2 446 38.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
1999 1999 1999 1998 1998 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre |I| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 4 

Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 

(Current Periods) 

eet sl snp af 5 -Slsse sussesseesshssns=-gie =e eS NEaaR 


Response fraction 
Fraction de réponse 


November October September August 
1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aott 


ec a 
Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 91.3 94.6 95.1 94.2 
All other food stores 86.3 86.9 88.5 89.5 
Drugs and patent medicine 90.7 93.1 91.5 91.5 
stores 
Shoe stores 92.8 85.7 88.9 94.3 
Men's clothing stores 88.5 90.5 9172 89.9 
Women's clothing stores 90.8 93.3 94.1 93.3 
Other clothing stores 89.7 94.9 96.3 97.1 
Household furniture and appliance 92.4 93.2 93.2 94.7 
stores 
Household furnishings 82.3 88.6 89.3 88.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.4 94.4 95.4 95.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 90.6 92.7 93.7 92.5 
Automotive parts, accessories 89.2 92.1 95.5 93.8 
and services 
General merchandise stores 99.1 99.3 99.0 99.3 
Other semi-durable goods stores 87.3 90.5 91.9 91.9 
Other durable goods stores 89.0 91.5 91.5 91.0 
Other retail stores 82.0 95.5 95.0 94.8 
ee Se NEE eC On Fr ee Oe ESN FS RR Pr a) NENT eee i RL Do | TR A ae al 
Total, all stores 91.8 94.3 94.9 94.7 
eels gp cee i Le 
Regions 
Newfoundland 95.9 97.1 97.0 97.2 
Prince Edward Island 94.0 94.2 92.2 93.1 
Nova Scotia 92.5 96.6 96.0 95.9 
New Brunswick 90.6 94.8 94.4 88.8 
Quebec 91.6 92.9 94.9 94.7 
Ontario 92.2 94.6 95.0 94.9 
Manitoba 91.8 92.9 92.5 93.3 
Saskatchewan 91.6 94.4 94.7 93.4 
Alberta ; 91.4 94.9 95.0 95.1 
British Columbia 90.9 94.6 94.8 95.0 
Yukon 87.7 88.7 89.4 89.0 
Nunavut 84.4 82.5 98.8 95.2 
Northwest Territories 89.3 94.7 95.0 94.3 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


November October September August 
1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aott 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


ine) 15 es 1.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
: : Tous les autres magasins d'alimentation 

2.0 2.4 Das 2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

2.9 aul Bro 3.3 Magasins de chaussures 

eZ 3.4 oa 3.3 Magasins de vétements pour hommes 

2.6 Se 3.6 2.7. Magasins de vétements pour femmes 

1.8 2.0 Dae 2.6 Autres magasins de vétements 

4.0 4.5 3.9 3.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Oro 4.4 4.1 3.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

3.6 Sle 3.8 3.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Oss 2.5 20 2.5 Stations-service 

(ee 2S 2.4 2.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

0.7 0.8 0.9 1.3. Magasins de marchandises diverses 

4.4 4.6 42 5.0 Autres magasins de produits semi-durables 

iis) 44 3.6 3.2 Autres magasins de produits durables 

2.1 2.1 2.5 2.4 Autres magasins de vente au détail 

1.0 1.0 eZ 1.1 Total, ensemble des magasins 

Régions 

3.8 3.9 47 2.3 Terre-Neuve 

17 2.0 Hage 1.9 fle-du-Prince-Edouard 

42 49 4.5 5.1 Nouvelle-Ecosse 

3.0 3.0 “eff 3.3 Nouveau-Brunswick 

2.6 25 oa 3.0 Québec 

1.9 1.9 2.2 2.1 Ontario 

2.0 2.0 253 2.0 Manitoba 

2 2.0 2.0 2.0 Saskatchewan 

2.4 2.8 2.6 2.3. Alberta 

1.6 1.6 1.6 1.7. Colombie-Britannique 

0.5 0.5 0.4 0.5 Yukon 

: = . - Nunavut 


2 : 2 -  Territoires du Nord Ouest 
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Table 5 
Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) f 
November October September August July June May 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,589.6 4,567.4 4,555.3 4,554.9 4,527.9 4,523.7 4,588.6 
All other food stores 369.7 365.9 367.4 364.2 360.8 363.9 366.1 
Drugs and patent medicine 1,141.3 Wee 1,125.2 20E2 1,119.8 dedalleG IA 
stores 
Shoe stores 130.7 WEE 128.9 oie 136.1 27a3 141.0 
Men's clothing stores 132.1 132.8 WATS 132.6 129.3 123.1 127.4 
Women's clothing stores 380.6 SCL: 359.6 377.0 374.0 366.9 Siio10 
Other clothing stores 557.6 567.0 552.9 559.9 S7oal 555m 567.2 
Household furniture and appliance 941.8 976.9 928.5 939.0 937.5 954.6 916.2 
stores 
Household furnishings 226.5 222.4 21ers 214.8 215.4 201.4 209.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,878.2 5,655.1 6,081.0 5,989.3 5,857.0 5,702.5 5,485.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1 HAT 1h Do0e7 1,515.6 1,511.4 1,443.9 1,401.2 1,405.3 
Automotive parts, accessories 1,285.6 1,250.6 1257.9 Wey eee. 1,246.0 1,239.4 
and services 
General merchandise stores 2,435.3 2,561.0 2,578.9 2,561.8 2,541.0 2,492.4 2,492.7 
Other semi-durable goods stores 726.8 Hes 713.6 734.0 724.2 TAS 712.6 
Other durable goods stores 578.7 589.1 581.3 582.5 577.9 577.6 581.4 
Other retail stores 1,095.5 1,085.4 1,074.2 1,056.7 1,064.1 1,061.4 1,064.0 
ae he Re SE ta a sR ol a ee Ea eh 
Total, all stores 22,007.8 21,868.8 22,161.1 22,081.6 21,798.5 21,519.9 21,384.2 f 
et te eas acl tl a ht I Fa a Ee Rt hE a a 
Regions 
Newfoundland 352.0 346.6 352.8 344.5 342.4 348.5 347.0 
Prince Edward Island 98.7 98.0 99.9 97.3 97.8 99.0 93.9 
Nova Scotia 681.1 680.8 680.5 677.1 666.6 689.5 668.9 
New Brunswick 546.4 543.0 548.6 556.5 543.7 ayeta) 7 544.4 
Quebec 5,075.4 5,034.6 5,101.7 5,058.1 5,041.2 4,962.8 4,994.4 
Ontario 8,475.4 8,426.0 8,472.9 8,581.5 8,378.5 8,249.2 8,193.5 
Manitoba 751.4 736.2 774.8 768.0 746.6 741.9 730.7 
Saskatchewan 648.8 628.6 653.0 658.9 641.6 637.3 635.7 
Alberta 2,495.8 2,487.4 2,562.6 2,476.6 2,451.4 2,399.9 2,341.9 
British Columbia 2,806.9 2,812.4 2,838.1 2,/88.3 2,814.8 2,782.4 2,761.5 
Yukon 27.4 26.6 28.2 27.1 2p | 27.6 PTE 
Nunavut 14.8 14.5 14.9 14.4 14.4 14.9 14.3 
Northwest Territories Seif 34.0 33.3 orl O20 Sa 30.2 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


April March February January December November 
1999 1999 1999 1999 1998 1998 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Groupe de commerce - Canada 
4,521.0 4,517.8 4,496.0 4,494 8 4,457.9 4,489.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
356.5 366.6 360.4 BOIAZ 358.9 SOuRZ Tous les autres magasins d‘alimentation 
1,106.3 enali5e5 1,112.8 1,102.1 1,070.4 1,079.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
141.4 140.7 137.4 139.3 aGk2 logay Magasins de chaussures 
127.4 129.2 128.5 126.0 129.0 133.4 Magasins de vétements pour hommes 
370.2 373.3 374.5 374.6 361.8 372.6 Magasins de vétements pour femmes 
559.0 555m 547.1 530.9 517.8 542.0 Autres magasins de vétements 
862.0 890.6 887.5 888.8 881.6 866.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
208.2 206.0 206.1 205.0 207.6 219.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,623.4 5,689.0 5,601.6 5,944.3 5,464.6 5,429.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,392.6 1,318.0 1,286.5 1,287.4 1,276.6 WILE Stations-service 
1,229.5 1,228.0 1,196.7 1,253.0 is 22687 1,218.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,446.3 2,440.4 2,436.1 2,490.7 2,369.8 DRO Flee Magasins de marchandises diverses 
700.3 TW TE 682.5 706.9 688.5 TAME Autres magasins de produits semi-durables 
584.7 599.0 596.1 616.1 567.1 ALS Autres magasins de produits durables 
1,025.9 1,012.0 AROSE 1,007.8 985.1 995.9 Autres magasins de vente au détail 
21,254.7 21,294.14 21,065.0 21,125.0 20,702.5 20,734.9 Total, ensemble des magasins 
Régions 
Bours 352.0 335.9 333.6 323.3 333.6 Terre-Neuve 
90.3 92.5 89.3 89.3 85.8 86.2 lle-du-Prince-Edouard 
632.2 660.6 660.0 654.5 651.1 646.1 Nouvelle-Ecosse 
523.4 520.5 513.2 509.2 493.8 496.0 Nouveau-Brunswick 
4,983.1 5,019.6 4,955.4 4,965.9 4,823.3 4,834.1 Québec 
8,111.1 8,085.2 7,976.2 7,960.1 UAE 7,835.7 Ontario 
741.7 Tbsyi\ 746.2 750.8 131.4 TS) Manitoba 
634.6 628.3 622.8 635.4 629.6 626.6 Saskatchewan 
2,347.2 2,366.3 72.610) Deol ane 2,360.4 2,347.0 Alberta 
2,785.7 2,744.9 2,738.3 2,780.9 2,152.4 2,725.1 Colombie-Britannique 
27.2 26.7 28.0 26.1 26.2 26.2 Yukon 
Way 14.9 OES 14.3 Nunavut 
27.6 One 30.6 30.5 Territoires du Nord Quest 
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Table 6 
Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) f 
nna a eee 
November October September August July June May 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4 326.3 4,651.7 4,542.2 4,504.2 4,991.1 4,559.3 4,700.0 
All other food stores 348.6 365.5 358.9 359.9 385.1 379.3 379.3 
Drugs and patent medicine e225 Halt2220 1,100.1 1,095.3 Dpilleehs! 1,094.2 1,094.1 
stores 
Shoe stores 144.0 159.1 139.0 135.0 129.8 140.2 165.0 
Men's clothing stores 160.1 138.6 120.0 109.6 115.8 125.9 126.3 
Women's clothing stores 409.8 399.6 373.6 358.7 Sale Sys 402.4 
Other clothing stores 619.2 614.8 586.0 604.4 524.9 507.6 540.8 
Household furniture and appliance 1,044.4 1,010.2 959.7 943.5 946.0 911.4 834.8 
stores 
Household furnishings 258.6 232.0 216.4 220.4 223.7 215.9 205.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,532.2 5,440.7 6,160.8 5,974.3 6,203.9 6,877.1 6,464.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,519.6 1,593.2 1,566.3 1,642.9 1,583.7 1,467.5 1,453.1 
Automotive parts, accessories 1,428.4 1,255.0 1,243.1 1,225.4 1,327.6 1,391.3 1,366.5 
and services 
General merchandise stores 2,956.8 2,683.0 2,499.6 2,478.0 2,411.2 2,388.0 2,452.6 
Other semi-durable goods stores 775.5 691.5 722.6 756.0 759.1 762.9 806.1 
Other durable goods stores 553.0 533.8 566.2 609.5 598.9 569.1 583.0 
Other retail stores 1,030.6 1,091.4 1,075.6 Aaa; 9 1,264.4 1,107.6 1,091.4 
SSNS! Pe A eR se Sank Se oe SNE Nee ree es Ts ee oN Oe SO Doe SURI ee Oe ee 
Total, all stores 22,229.2 21,982.0 22,230.1 22,130.7 22,939.7 22,868.9 22,664.4 / 
i ccs te sg ta a i cs ip sa is ee ne ae ee ee 
Regions 
Newfoundland 369.2 346.6 349.5 Shyot 374.0 373.8 371.0 
Prince Edward Island 96.0 95.8 101.1 110.9 119.0 109.6 98.8 
Nova Scotia 697.1 678.5 673.1 693.9 718.7 726.1 701.6 
New Brunswick 556.9 551.4 Hoe 574.9 592.6 584.5 577.4 
Quebec 5,016.7 5,063.3 5,133.7 5,076.4 Si. 5,335.0 5,497.5 
Ontario 8,690.5 8,417.2 8,533.9 8,446.6 8,695.5 8,828.9 8,613.5 
Manitoba 759.7 754.3 TH 764.3 771.8 776.6 761.8 
Saskatchewan 667.4 661.8 651.7 662.6 671.6 673.9 652.8 
Alberta 2,543.3 2202551 2,538.3 2,492.6 2535.0 2,504.9 2,466.9 
British Columbia 2,761.7 2,814.3 2,846.8 2,872.4 3,000.0 2,874.0 2,846.7 
Yukon 25.0 25.2 29.0 30.8 she 32.4 30.3 
Nunavut 14.3 14.8 14.4 14.9 14.9 14.2 14.9 
Northwest Territories ole 33.6 Boel SOre 36.0 35.0 31.1 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Commerce de détail, novembre 1999 


April March February January December November Year 
1999 1999 1999 1999 1998 1998 1999 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Groupe de commerce - Canada 
4,520.1 4,289.5 3,981.0 4,478.8 4,739.8 4,180.4 49,544.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Soa 345.5 315.8 321.8 443.2 339.7 3,910.8 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,092.4 1,100.2 1,020.4 1,063.5 1,342.0 W,095./ 12,007.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
143.1 109.0 81.3 108.4 176.8 150.5 1,453.9 Magasins de chaussures 
Ng eZ 95.9 80.0 99.4 262.2 158.5 1,286.5 Magasins de vétements pour hommes 
363.0 308.3 25 2a 274.3 583.8 394.6 3,884.5  Magasins de vétements pour femmes 
501.4 466.9 356.9 387.0 892.5 607.1 5,709.9 Autres magasins de vétements 
ion 791.5 689.3 743.7 1,306.5 944.1 9,649.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
193.1 194.5 160.1 158.4 264.0 237.1 2,278.2 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,457.2 6,102.2 4,535.2 4,192.9 4,732.2 4,926.3 63,940.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,344.8 1,255.9 1,106.0 1,183.5 1,261.3 1,254.1 15,716.5 — Stations-service 
1,236.3 1,094.7 899.7 1,043.0 1,349.6 sea 13,510.7 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,266.7 2,105.9 Wee 1,815.7 3,953.3 2,863.6 25,800.8 Magasins de marchandises diverses 
629.6 Bash 7 478.6 513.0 WO ae: 749.8 7,448.6 Autres magasins de produits semi-durables 
533.0 469.0 423.3 477.6 1,069.7 559.6 5,916.4 Autres magasins de produits durables 
958.5 863.0 776.8 800.3 1,365.8 934.7 11,173.5 Autres magasins de vente au détail 
21,480.5 20,145.7 16,900. 1 17,661.2 24,816.3 20,673.5 233,232.5 Total, ensemble des magasins 
Régions 
335.8 323.3 256.8 262.5 394.5 343.2 3,719.6 Terre-Neuve 
85.2 80.4 66.3 69.3 102.9 84.0 1,032.4 — jle-du-Prince-Edouard 
643.3 605.6 526.1 538.5 788.4 654.7 7,202.5 Nouvelle-Ecosse 
523.6 478.8 398.4 403.2 590.6 499.4 5,792.9 Nouveau-Brunswick 
5,255.0 4,743.3 3,903.2 4,071.6 5,432.2 4712.7 54,473.1 Québec 
8,067.2 7,611.6 6,415.9 6,645.6 9,604.9 7,943.4 88,966.4 Ontario 
748.6 714.7 600.6 635.2 898.4 736.1 8,061.3 Manitoba 
633.8 585.4 500.4 551.0 759.7 633.4 6,912.4 Saskatchewan 
2,351.6 2,279.7 1,898.1 2,014.7 2,873.0 2:85147 26,150.2 Alberta 
2,767.4 2,652.4 2,276.0 2,410.6 3,293.2 2,651.0 30,122.3 Colombie-Britannique 
25.8 24.6 20.6 20.4 28.2 23.4 297.4 Yukon 
15.4 14.5 12.0 12.4 156.7. =Nunavut 
PAT Siles 25.6 26.2 344.7  Territoires du Nord Quest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
November October September August Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aout Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 146.6 119.5 110.6 107.7 1,126.1 
Prince Edward Island 33.7 30.0 30.5 36.5 310.3 
Nova Scotia 262.1 221.6 206.0 Pleat 2,160.9 
New Brunswick 198.5 170.9 158.8 163.9 1,647.3 
Quebec 1,667.4 1,678.3 1,573.7 WP OmGEZ iG Ovals 
Ontario 3,296.4 3,071.5 2,960.9 2,945.6 30,412.1 
Manitoba 250.4 234.8 221.3 227.7 2,337.8 
Saskatchewan 232.2 218.9 200.9 209.2 Pi aysise) 
Alberta 889.1 820.1 799.5 817.7 8,257.2 
British Columbia 1,036.8 988.3 990.5 976.7 10,129.3 
Yukon 6.4 6.1 6.8 7.6 66.0 
Nunavut 11.6 12.0 11.8 12.2 126.2 
Northwest Territories 125 lA 11.9 Wei 128.2 
Pa A a PR cn lle Ll ae 
Total 8,043.5 7,584.6 7,283.2 7,310.4 75,436.4 


Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


November October September August July June May 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 146.6 119.5 110.6 107.7 105.1 101.1 102.9 
Prince Edward Island 33.7 30.0 30.5 36.5 35.9 hl .f 28.1 
Nova Scotia 262.1 221.6 206.0 Zilond 202.4 196.9 198.6 
New Brunswick 198.5 170.9 158.8 163.9 155.8 150.3 ioeS 
Quebec 1,667.4 1,678.3 POSE 1,578.2 1,612.2 IP OLOLO 1,683.7 
Ontario 3,296.4 SOE 2,960.9 2,945.6 2,873.4 2,876.7 2,905.7 
Manitoba 250.4 234.8 22Ake 227.7 220.2 217.8 217.9 
Saskatchewan 232.2 218.9 200.9 209.2 200.5 204.2 200.0 
Alberta 889.1 820.1 799.5 817.7 778.0 768.2 759.5 
British Columbia 1,036.8 988.3 990.5 976.7 968.6 932.9 932.6 
Yukon 6.4 6.1 6.8 7.6 LS 7.0 5.8 
Nunavut 11.6 12.0 11.8 WO 121 11.4 WAL 
Northwest Territories Well Ws 11.9 Wel WZ tee2 a 
— 
Total 8,043.5 7,584.6 7,283.2 7,310.4 7,183.9 7,086.8 7,210.1 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


November October September August Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aoit Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
47 oo Whee 8.4 7.6 Terre-Neuve 
12.3 6.8 10.9 10.9 8.5 fle-du-Prince-Edouard 
7.8 5.5 8.4 7.3 6.8  Nouvelle-Ecosse 
atl Al 6.9 10.1 7.2  Nouveau-Brunswick 
if 3.8 lal 2a 2.7 Québec 
But 8.3 8.5 9.4 8.4 Ontario 
0.6 PRO 9.4 br 47 Manitoba 
oe. 1.0 4.3 4.5 2.8 Saskatchewan 
3.1 Sal 7.2 46 4.3 Alberta 
Shih lf 5.9 5.1 3.8 Colombie-Britannique 
10.3 -9.0 6.3 -3.8 1.9 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 


4.2 5.3 6.2 6.3 5.7 ‘Total 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


April March February January December November Year 
1999 1999 1999 1999 1998 1998 1999 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
92.4 90.2 74.9 hse) Ale 140.0 1,126.1 Terre-Neuve 
2250 D2, 19.0 19.5 44.9 30.0 310.3 lle-du-Prince-Edouard 
WALZ 178.9 147.0 154.5 334.3 243.2 2,160.9 Nouvelle-Ecosse 
139.6 131.6 110.8 115.8 247.8 184.3 1,647.3 Nouveau-Brunswick 
1,507.1 Wee: ened 1,256.2 2,214.4 1,623.4 16,571.3 Québec 
2,632.2 2,465.3 2,141.4 2,243.0 4 456.2 3,135.9 30,412.1 Ontario 
210.9 201.4 164.4 171.0 358.5 249.0 2,337.8 Manitoba 
192.9 181.5 155.8 167.4 316.7 224.9 2,163.5 Saskatchewan 
711.8 700.2 594.6 618.5 1,240.4 862.3 8,257.2 Alberta 
896.6 873.2 737.0 796.1 1,502.0 999.9 10,129.3 Colombie-Britannique 
5.3 52 42 41 8.5 5.8 66.0 Yukon 
12.1 11.4 9.4 10.0 126.2 Nunavut 
eve 11.6 9.8 9.6 128.2 Territoires du Nord Ouest 
6,612.6 6,194.9 5,285.6 5,640.8 10,924.3 7,720.6 75,436.4 Total 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
ie ee 
Millions $ % Millions $ % 

1997 
January 106.6 16,421.0 9.4 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 oe 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,244.1 8.4 
May 108.3 21,677.5 9.4 20,025.4 Ted 
June 108.0 20,641.5 6.8 Wee 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 5:5 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,617.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 226 18,801.5 ee 
December 106.3 24,499.4 10.7 23,038.1 9.3 
a ee ee ee ee ee ee eee 
Year 107.5 237,596.8 (28) 221,067.9 55 


January 107.2 17,192.2 4.7 16,031.5 4) 
February 107.3 16,242.1 4.1 15,132.1 4.3 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 5.9 
April 108.3 20,769.4 5.0 19,1701 Ja 
May 108.6 22,296. 1 2.9 20,523.0 2:5 
June 108.6 21,603.0 4.7 19,890.4 4) 
July 107.5 21,650.8 4.6 20,143.5 45 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 4.9 19,208.4 4.8 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 2.5 
November 107.3 20,673.5 2.5 19,274.8 2.5 
December 105.8 24,816.3 tc 23,462.9 1.8 
nt Scns ee seen mens ec 
Year 107.5 246,161.3 3.7 228,965.6 3.7 


January 107.5 17,661.2 Zi 16,426.9 DS 
February 107.8 16,900.1 4.4 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 7.7 18,406.2 6.5 
April 109.9 21,480.5 3.4 19,549.5 2.0 
May 109.9 22,664.4 Woy 20,628.3 0.5 
June 110.0 22,868.9 5.9 20,787.7 4.5 
July 109.5 22,939.7 6.0 20,945.8 4.0 
August 109.7 22,130.7 7.6 20,181.8 5.0 
September 110.2 22,230.1 7.8 20,168.9 5.0 
October 109.8 21,982.0 4.5 20,017.8 2.0 
November 109.8 22,229.2 ies 20,245.3 5.0 
December 


ike Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by defla ting, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Commerce de détail, novembre 1999 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 ihe! Goon 1.0 Février 
107.1 19,413.3 -0.1 18,128.0 0.0 Mars 
107.4 19,456.3 0.2 18,115.2 0.1 Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 ie 18,547.1 0 Juillet 
107.7 19,802.0 0.6 18,379.0 -0.9 Aott 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 0.0 Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 SoG Décembre 
107.5 237,596.7 220,955.14 Année 
1998 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 Wee Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 1h 19,242.3 ie) Avril 
107.6 20,619.8 -0.1 19,155.0 -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 -1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 es Juillet 
107.5 20,616.1 0.0 19,177.2 0.0 Aott 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 20,511.1 - 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 19,248.0 -0.1 Décembre 
107.5 246,184.0 229,054.6 Année 
1999 
107.5 21,125.0 2.0 19,644.8 Ze} Janvier 
108.1 21,065.0 -0.3 19,600.4 -0.2 Février 
108.1 21,294.1 len 19,691.8 0.5 Mars 
108.9 Zee OAw -0.2 19,519.5 -0.9 Avril 
109.1 21,384.2 0.6 19,608.0 0.5 Mai 
109.2 21,519.9 0.6 19,710.0 0.5 Juin 
109.5 21,798.5 16 19 899.6 1.0 Juillet 
110.1 22,081.6 as 20,061.0 0.8 Aott 
110.6 22,161.1 0.4 20,044.6 -0.1 Septembre 
110.3 21,868.8 -1.3 19,834.2 -1.0 Octobre 
110.3 22,007.8 0.6 19,957.9 0.6 Novembre 
Décembre 
gente ern eee ne eee ——————————————————— 
Année 
ea tee a a Se ee Re he te a See eee 
if La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 


APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrep6ts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) percues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures 4 janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Dia 4 ce changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés 4 calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores(except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 


6013 Bakery products stores 

6014 Candy and nut stores 

6015 Fruit and vegetable stores 

6016 Meat markets 

6019 Other specialty food stores, n.e.c. 


030 Drugs and Patent Medicine Stores 


6031 Pharmacies 
6032 Patent medicine and toiletries stores 


040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men’s Clothing Stores 
6121 Men’s clothing stores 

060 Women’s Clothing Stores 
6131 Women’s clothing stores 
070 Other Clothing Stores 


6141 Children’s clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 
6151 Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance Stores 


6211 Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

6212 Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

6213 Furniture refinishing and repair shops 

6221 Appliance, television, radio and stereo stores 


6222 Television, radio and stereo stores 


6223 Appliance, television, radio and stereo repair shops 


090 Household Furnishings Stores 


6231 Floor covering stores 
6232 ~ Drapery stores 
6239 Other household furnishings stores 


100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

6323 Motorcycle and snowmobile dealers 

6329 Other recreational vehicle dealers 
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APPENDICE IT 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


030 


6031 
6032 


040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 


6141 
6142 
6149 
6151 


080 
6211 


6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


100 


Ost] 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores | 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’ articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 


eR ee ee ee ee i, Cc 7 tT 
Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 35 


T this era of electronic 
communication, we appreciate 
more than ever the lasting beauty 
of a well-designed hardcover book. 
Treat yourself and others to 
Canada A Portrait, a panoramic 
view of our society and landscape. 


Canada A Portrait profiles our country as we head 
into the new century 


In 204 pages, The Land, The People, The Society, Arts and 
Leisure, The Economy, and Canada in the World are all 
masterfully and permanently captured with engrossing 
narrative and more than 100 illustrations. Each chapter 
is prefaced by a very personal contribution from one of 
our most talented and respected citizens: 

Susan Aglukark, Pierre Berton, Richard Lipsey, 
Monique Mercure, Oscar Peterson and David Suzuki. 


Since publication of the first edition in 1927, Canada A 
Portrait has been praised for its excellence. This 

56" edition builds on this Statistics Canada tradition, 
offering booklovers a true celebration of Canada. 


Connect with Canada at the close of a century. 
Celebrate the beginning 
of a millennium. 


Order your copies today! 
Canada A Portrait (cat. no. 11-403-XPE00001) 
costs $42.95 plus shipping, handling and applicable taxes. 
CALL toll-free 1 800 267-6677 
FAX toll-free 1 877 287-4369 
E-MAIL to order@statcan.ca 


WRITE to Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6, Canada 


CONTACT your nearest Statistics Canada Regional Reference 
Centre listed in this publication. 


Visit the Statistics Canada Web site at 
www.statcan.ca 


A une époque oti les communications se 

font davantage par voie électronique, nous 
apprécions plus que jamais la beauté durable 
d'un livre relié de conception soignée. Offrez- 
vous et offrez a d’autres un exemplaire du livre 
Un portrait du Canada, qui présente une vue 
panoramique de notre société et de notre 
territoire. 


Un portrait du Canada dresse un profil de notre pays a 
l’aube du 21° siécle 


En 204 pages, cet ouvrage dépeint de facon captivante et de 
main de maitre Le territoire, La population, La société, Les arts 


et les loisirs, Léconomie et Le Canada dans le monde, des themes 


que plus de 100 illustrations viennent figer dans le temps. 
Chaque chapitre est précédé d’une préface, une contribution 
personnelle d’un de nos plus éminents et talentueux 
citoyens : Susan Aglukark, Pierre Berton, Richard Lipsey, 
Monique Mercure, Oscar Peterson et David Suzuki. 


La publication Un portrait du Canada est reconnue pour 
son excellence depuis la parution de la premiére édition 

en 1927. Cette 56° édition, qui s’inscrit dans cette tradition 
offre aux amateurs de livres une célébration du Canada 
unique en son genre. 


La 


Avec cette publication, vous serez branché 
sur le Canada en cette fin de siécle. 
Quoi de mieux pour célébrer le début 
d’un nouveau millénaire? 


Commandez vos exemplaires dés aujourd’hui! 


La publication Un portrait du Canada (n° 11-403-XPFO0001 au 
catalogue) cotite 42,95 $, frais de port et de manutention et taxes 
en vigueur en sus. 


APPELEZ sans frais 1 800 267-6677 
TELECOPIEZ sans frais 1 877 287-4369 
ENVOYEZ UN COURRIEL a order@statcan.ca 


ECRIVEZ 4 Statistique Canada, Division de la diffusion, Gestion de la 
circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), KIA OT6, Canada 


COMMUNIQUEZ avec le Centre de consultation régional de Statistique 


Canada le plus prés dont la liste figure dans la présente publication. 
Visitez le site Web de Statistique Canada a 


www.statcan.ca 


es ORDER FORM 


Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


MAIL PHONE “[ eels seay 
MX 1800 267-6677 [9%] 1800 889-9734 


(Check only one) 


Statistics Canada Charge to VISA or or (613) 951-1584. VISA, 
Operations and Integration MasterCard. Outside Canada MasterCard and purchase LJ Please charge my: [is] VISA [] MasterCard 
Circulation Management and the U.S., and in the orders only. Please do not 
120 Parkdale Avenue Ottawa area, call (613) send confirmation. A fax 
ttawa, Ontario 951-7277. Please do not will be treated as an 
‘Canada K1A 0T6 send confirmation. original order. 


Card Number 


B oO Foy 1 800 363-7629 
= INTERNET order @statcan.ca Talecominunicaian Davice 


; for the Hearing Impaired 


: | (Please print) Expiry Date 
. 
_| Company 
ok Cardholder (please print) 
_ | Department 
f | Signature 
| Attention Title 
t 
LJ Payment enclosed $ 


| Address 
. Purchase 

Order Number 
(please enclose) 


City Province 


a Postal Code 


* E-mail address: Authorized Signature 


(if applicable) 
(Canadian clients only, where applicable) 
(Canadian clients only, where applicable) 
(N.S., N.B., Nfld.) 
PF 097019 
& 
THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
+t 


Statisti Statisti 
iin) See Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : MODALITES DE PAIEMENT : 

COURRIER TELEPHONE (L_l" TELECOPIEUR Cochez une seule case 
MX S| 1300 2676677 l="=! 1 800 889.9734 ) 
Statistique Canada Faites débiter votre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA, . oe 
Opérations et intégration ou MasterCard. De l'extérieur du. MasterCard et bon L) Veuillez débiter mon compte C] VISA [J MasterCard 
Gestion de la circulation Canada et des Etats-Unis et dans de commande seulement. 
120, avenue Parkdale la région d'Ottawa, composez le Veuillez ne pas envoyer 
Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne pas de confirmation. Le bon 
Canada K1A OT6 envoyer de confirmation. télécopié tient lieu de 

commande originale. N° de carte 
1 800 363-7629 

A INTERNET order@statcan.ca Appareils de télecommunications 


(Veuillez écrire en majuscules) pour les malentendants Date d'expiration 


Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 


Compagnie 
. ONO si 
Sota Signature 
A l'attention de Fonction 
a EE Se i) Paiement inclus $ 


Adresse 
° du bon 


; : de commande 
Ville Province (veuillez joindre je bon) ee = ans 


er: er) 


Code postal Telephone Telécopieur 


Adresse du courrier électronique : Signature de la personne autorisée 


TOTAL 
REDUCTION 
(s'il y a lieu) 


TPS (7 %) 


(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVP en vigueur 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVH en vigueur 
(N.-E., N.-B., T.-N.) 


PF097019 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 
wes = Canadit 


SERVICES INDICATORS 


For and About Businesses 
Serving the Business 
of Canada 


At last, current data and expert 
analysis on this VITAL sector in 
one publication! 


he services sector now dominates the 

industrial economies of the world. 

Telecommunications, banking, 
advertising, computers, real estate, engineering 
and insurance represent an eclectic range of 
services on which all other economic sectors 
rely. 


Despite their critical economic role, however, it 
has been hard to find out what's happening in 
these industries. Extensive and time-consuming 
efforts have, at best, provided a collection of 
diverse bits and pieces of information ... an incomplete basis for 
informed understanding and effective action. 


Now, instead of this fragmented picture, Services Indicators 
brings you a cohesive whole. An innovative quarterly from Statistics 
Canada, this publication breaks new ground, providing timely 
updates on performance and developments in: 


Communications 
Finance, Insurance and Real Estate 


Business Services 


Services Indicators brings together analytical tables, charts, graphs 
and commentary in a stimulating and inviting format. From a wide 
range of key financial indicators including profits, equity, revenues, 
assets and liabilities, to trends and analysis of employment, salaries 
and output - PLUS a probing feature article in every issue, Services 
Indicators gives you the complete picture for the first time! 


Finally, anyone with a vested interest in the services economy can go 
to Services Indicators for current information on these industries 
... both at-a-glance and in more detail than has ever been available 
before - all in one unique publication. 


If your business is serving business in Canada, or if you are involved 
in financing, supplying, assessing or actually using these services, 
Services Indicators is a turning point - an opportunity to forge into 
the future armed with the most current insights and knowledge. 


Order YOUR subscription to Services Indicators today! 


Indicateurs 


Services 
Indicators desservices 
Saja Paes 

Services oregon 


INDICATEURS DES SERVICES 


Au sujet des entreprises au 
service des affaires du Canada 
et a leur intention... 


Enfin regroupées en une publication, des 
données courantes et des analyses éclairées 
sur ce secteur ESSENTIEL! 


e secteur des services domine a l’heure actuelle 

les économies industrielles du monde. Les 

télécommunications, les opérations bancaires, la 
publicité, l’informatique, l’immobilier, le génie et l’assurance 
représentent une gamme éclectique de services sur lesquels 
reposent tous les autres secteurs économiques. 


En dépit de leur réle critique sur le plan économique, il est 
toutefois difficile de savoir ce qui se passe dans ces branches 
d’activité. Des efforts considérables et fastidieux ont permis, 
au mieux, de rassembler une collection de renseignements 
fragmentaires divers... qui ne favorisent pas la compréhension 
avisée et la prise de mesures efficaces. 


Remplacez maintenant ce tableau fragmentaire par l'image cohérente que vous 
offre Indicateurs des services. Cette publication trimestrielle innovatrice de 
Statistique Canada pénetre dans un domaine inexploré, fournissant des 
apercus opportuns du rendement et des progres dans les domaines suivants : 


Communications 


Finance, assurance et immobilier 


Services aux entreprises 


Indicateurs des services rassemble des tableaux analytiques, des 
diagrammes, des graphiques et des observations en un mode de présentation 
stimulant et attrayant. En puisant 4 méme une vaste gamme d’indicateurs 
financiers importants, allant notamment des profits, des capitaux propres, des 
recettes, de l’actif et du passif aux tendances et analyses de l’emploi, des salaires 
et de la production — a laquelle s’ajoute un article de fond exploratif dans 
chaque numéro, Indicateurs des services brosse pour la premieére fois un 
tableau complet! 


Enfin, quiconque s’intéresse au secteur des services peut consulter Indicateurs 
des services pour trouver des renseignements courants sur ces branches 
d’activité... tant sous une forme sommaire qu’a un niveau de détail n’ayant 
jamais encore été offert - et ce, dans une méme publication. 

Si vous étes de ceux qui fournissent des services aux entreprises canadiennes, 
ou si vous financez, fournissez ou évaluez ces services ou y avez en fait recours, 
Indicateurs des services représente un tournant - une chance de s’aventurer 
dans l’avenir en étant armé des réflexions et connaissances les plus actuelles. 


Commandez dés aujourd’hui VOTRE abonnement a Indicateurs des services! 


Services Indicators (catalogue no. 63-016-XPB) is $116 (plus GST/HST and applicable 


PST) in Canada, US$116 in the United States and US$116 in other countries. 


To order, write to Statistics Canada, Operations and Integration Division, Circulation 
Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A 076, or contact the nearest 
Statistics Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to 1-800-889-9734 or (613) 951-1584 or call 


1-800-267-6677 toll-free in Canada and the United States [(613) 951-7277 elsewhere} 


and charge to your VISA or MasterCard. Via Internet: order@statcan.ca. 
Visit our Web Site www.statcan.ca. 


Indicateurs des services (n° 63-016-XPB au catalogue) cotite 116 $ (plus TPS/TVH et la TVP en 
vigueur) au Canada, 116 $ US aux Etats-Unis et 116 $ US dans les autres pays. 

Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division des opérations et de l'intégration, Gestion 
de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquez avec le 
Centre régional de consultation de Statistique Canada le plus pres (voir la liste qui figure dans la 
présente publication). 

Si vous préférez, vous pouvez télécopier votre commande en composant le 1-800-889-9734 ou le 
(613) 951-1584 ou téléphoner sans frais du Canada et des Etats-Unis au 1-800-267-6677 [ou 
d’ailleurs au (613) 951-7277] et porter les frais 4 votre compte VISA ou MasterCard. 

Via I'Internet: order@statcan.ca. Visitez notre site Internet www.statcan.ca. 
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R apid change means 


that you must make an 
extra effort to keep up to 
date with the many 


factors influencing our 
health and the Canadian 


health care system. Why 
not follow the lead of 


professionals like you? 
With a subscription to 
Health Reports, you can rely on precise health information 
and use it to assess change, prepare for specific demands and 
plan for the future. 


Current topics make each issue unique 


Published four times a year, this 80-page, bilingual publication 
lets you monitor Canadians’ health and vital statistics. It 


presents high-quality relevant and comprehensive research 


articles on the health status of the population, and on the health 


care system. 
As a user of Statistics Canada products, you will appreciate the 


timeliness and accuracy of the data in Health Reports. Amply 


illustrated with tables and easy-to-read graphs, the topical 
research articles contain original analysis on a host of health 


problems, such as work stress, childhood asthma, smoking, the 


risk behaviour of young adults, home care, and many other 
subjects. Health Reports will be a valuable addition to your 
reference collection. 


Equip yourself with the latest analysis of health in Canada. 
Use Health Reports (Cat. No. 82-003-XPB) to make 
informed decisions. A one-year subscription costs $116 in 
Canada (plus taxes) and US$116 outside Canada. And for 
those who prefer to receive their information electronically, 
you can now subscribe to the downloadable version of 
Health Reports (cat. no. 82-003-XIE) on our Web site 
for only $87 (plus applicable taxes). 

URL: wwwstatcan.ca/cgi-bin/downpub/feepub.cgi 


SUBSCRIBE TODAY! 

CALL toll-free 1 800 267-6677 

FAX toll-free 1 877 287-4369 

MAIL to Statistics Canada, Dissemination Division, Circulation Management, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, KIA 016, Canada. 

E-MAIL: order @statcan.ca 

CONTACT your nearest Statistics Canada Regional Reference Centre listed in 
this publication. 

VISIT the Statistics Canada Web site at wwwstatcan.ca 


wg Rapports ; 
sur la santé 


L es grands changements 


vous poussent a vous tenir 
davantage au fait des 
nombreux facteurs qui 
touchent la santé des 
Canadiens et le régime de 
soins de santé. Suivez 
_ Texemple des professionnels 
Conadt | ~—s comme vous! Comptez sur 
les Rapports sur la 
santé pour vous fournir 
des renseignements précis sur la santé qui vous permettront 
d’apprivoiser le changement, de vous préparer 4 répondre aux besoins 
des Canadiens et de planifier I’ avenir. 


Chaque numéro vous surprendra par l’actualité 


des sujets traités 


Publié quatre fois par année, ce périodique bilingue de 80 pages vous 
tient au courant des dossiers d’actualité en matiére de santé et de 
Statistiques de l’état civil. Il vous présente des articles de recherche 
fouillés et pertinents sur la santé de la population et le régime de 
soins de santé. 


Comme utilisateur des produits de Statistique Canada, vous serez a 
méme d’apprécier !’actualité et la précision des données des 
Rapports sur la santé. Truffés de tableaux et de graphiques faciles 
a lire, les articles comprennent des analyses originales sur le stress au 
travail, l’asthme chez les enfants, l’usage du tabac, les comportements 
a risque des jeunes adultes, les soins 4 domicile et de nombreux 
autres sujets. Rapports sur la santé : un atout précieux pour 
votre bibliothéque de référence! 


Procurez-vous les toutes derniéres analyses sur la santé au Canada. 
Utilisez les Rapports sur la santé (numéro 82-003-XPB au 
catalogue) pour vous aider a prendre des décisions éclairées. 

Un abonnement d’un an coiite 116 $ au Canada (taxes en sus) et 
116 $ US 4l’extérieur du Canada. En outre, si vous préférez recevoir 
des renseignements sur support électronique, vous pouvez 
maintenant vous abonner 4 la version téléchargeable des 

Rapports sur la santé (n° 82-003-XIF au catalogue) 4 notre 

site Web au prix de 87 $ seulement (taxes en sus). 

URL : www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/feepub_f.cgi 


ABONNEZ-VOUS AUJOURD’HUI! 
TELEPHONEZ sans frais au 1 800 267-6677 

TELECOPIEZ sans frais au 1 877 287-4369 

ECRIVEZ a Statistique Canada, Division de la diffusion, Gestion de la circulation, 
120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 Canada 

COURRIEL : order @statcan.ca 

COMMUNIQUEZ avec le centre de consultation régional de Statistique Canada 
dont la liste figure dans la présente publication. 

VISITEZ le site Web de Statistique Canada a : wwwstatcan.ca 
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Data in many forms 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on the Internet, 
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information is possible 
through CANSIM, Statistics Canada’s machine-readable 
database and retrieval system. 


How to obtain more information 


Inquiries about this product and related statistics or services 
should be directed to: Marketing and Client Services 
Section, Distributive Trades Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 951-3549) or toll free 
at 1 877 421-3067 or to the Statistics Canada Regional 
Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who reside 
outside the local dialing area of any of the Regional 
Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 

National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada and 
United States) 

Fax order line (Canada and 
United States) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Ordering/Subscription information 


All prices exclude sales tax 


Catalogue no.63-005-XPB, is published monthly as a 
standard paper product. The prices for delivery in Canada 
are $21.00 per issue and $206.00 for a one-year 
subscription, and outside Canada for US $21.00 per issue 
and US $206.00 for a one-year subscription. Please order 
by mail, at Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6; by phone, at (613) 951-7277 or 1 800 
700-1033; by fax, at (613) 951-1584 or 1 800 889-9734: or 
by Internet, at order@statcan.ca. For changes of address, 
please provide both old and new addresses. Statistics 
Canada products may also be purchased from authorized 
agents, bookstores and local Statistics Canada offices. 


This product is also available on the Internet as Catalogue 
no. 63-005-XIB for CDN $16.00 per issue or CDN $155.00 
for a one-year subscription. Users can obtain single issues 
or subscribe at http://www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/ 
feepub.cgi. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque compact, 
disquette, imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande 
magnétique. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
Lacces direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a : Section du marketing et service a la clientéle, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
(telephone : (613) 951-3549) ou sans frais au 1 877 421-3067 ou a 
l'un des centres de consultation régionaux de Statistique Canada : 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (780) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le Web : 
http://www.statcan.ca 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert a tous les 
utilisateurs qui habitent a |’extérieur des zones de communication 
locale des centres de consultation régionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 

Service national d'appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 

Numéro pour commander par 
télécopieur (Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Les prix ne comprennent pas les taxes de vente 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue parait mensuellement en 
version imprimée standard. Au Canada, un numéro coite 21 $ et un 
abonnement d’un an codte 206 §$. A l’extérieur du Canada, un numéro 
coute 21 $US et un abonnement d’un an codte 206 $US. Veuillez 
commander par la poste, en écrivant a Statistique Canada, Division 
de la diffusion, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A OT6; 
par téléphone, en composant le (613) 951-7277 ou le 1 800 700-1033: 
par télécopieur, en composant le (613) 951-1584 ou le 1 800 889-9734: 
ou par Internet, en vous rendant a order@statcan.ca. Lorsque vous 
signalez un changement d’adresse, veuillez nous fournir l’ancienne 
et la nouvelle adresses. On peut aussi se procurer les produits de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés, dans les librairies 
et dans les bureaux régionaux de Statistique Canada. 


On peut aussi se procurer ce produit sur Internet n° 63-005-XIB au 
catalogue. Un numéro codte 16 $CAN et un abonnement d’un an 
coute 155 $CAN. Pour obtenir un numéro de ce produit ou s’y abonner, 
les utilisateurs sont priés de se rendre a http://www.statcan.ca/ 
Cgi-bin/downpub/feepub_f.cgi. 


Normes de service a la clientéle 


Statistique Canada s’engage 4a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois et dans la langue officielle de leur choix. A 
cet égard, notre organisme s'est doté de normes de service a la 
clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils offrent 
des services a la clientéle. Pour obtenir une copie de ces normes de 
service, veuillez communiquer avec le centre de consultation régional 
de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien é6tabli entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ FF. Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 

@ BB. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. Nayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada: 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@ F.Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la Statistique du 
commerce 


@ B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond ax@ 
exigences minimales de |’’"American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library - 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 1999 issue (containing 
revisions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1-877-421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
1999, de cette publication (incluant les révisions de l’année 
précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientéle. 
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Highlights 


Retailers ended a strong year with a bang, as retail sales 
advanced 2.0% in December. This strengthened the overall 
sales results of 1999, which were 5.8% higher than in 1998. 


In December, retailers sold $22.5 billion worth of goods and 
services for a total of $260.4 billion in 1999. December’s 
widespread increases followed a 0.7% gain in November’s 
sales that came mostly from the automotive sector. 


Retailers have experienced rising sales since the fall of 1998 
after weaker gains that spring and summer. Prior to this 
slowdown, retail sales had generally been increasing since 
early 1996. 


Most retailers reported higher 
sales in December 


In December, consumers increased spending in five of the 
seven retail sectors and in all provinces, except Newfoundland 
(-0.2%). British Columbia (+3.8%) led the sales increases, and 
was followed by each of the three Prairie provinces, which 
posted sales advances of 2.7% or more. 


For a second consecutive month, retailers in the automotive 
sector led the way, with a 3.7% gain in December following an 
equally impressive 3.3% sales advance in November. Concern 
over Y2K problems as well as millennium festivities may have 
helped food stores post December’s second largest monthly 
increase (+2.1%). In November, food stores reported a 0.7% 
sales increase. 


Sales in general merchandise stores bounced back in December 
(+1.5%) from the 4.8% decline in November, which was 
mostly attributable to the closure of Eaton’s. Consumers came 
back to furniture stores in December and increased their 
purchases by 1.0% after staying away in November (-1.9%). 
Clothing stores had a marginal increase in sales (+0.3%), 
following a 1.9% reduction in November. 


Drug stores (-1.1%) and stores classified as “other 
retail” (-0.5%) posted the only sales declines in December. The 
“other retail” category includes retailers such as liquor stores, 
sporting goods stores, hardware stores and book stores. 
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Faits saillants 


Les détaillants terminent en force une année prospére. Les ventes au 
détail ont en effet progressé de 2,0 % en décembre, consolidant ainsi 
les résultats cumulatifs de 1999, qui ont été de 5,8 % supérieurs a 
ceux de 1998. 


En décembre, les détaillants ont vendu des biens et des services d’une 
valeur cumulative de 22,5 milliards de dollars, ce qui a porté le total 
pour l’année 1999 a 260,4 milliards de dollars. La progression 
généralisée des ventes observée en décembre fait suite 4 une hausse 
de 0,7 % en novembre, qui provenait principalement du secteur de 
l’ automobile. 


Les détaillants voient leurs ventes progresser depuis |’automne 1998, 
a la suite de faibles gains enregistrés au cours du printemps et de 1’été 
de la méme année. Avant ce ralentissement, les ventes au détail 
avaient généralement progressé depuis le début de 1996. 


La plupart des détaillants ont déclaré des ventes 
en hausse en décembre 


En décembre, les consommateurs ont dépensé davantage dans cing 
des sept secteurs de la vente au détail, et ce dans toutes les provinces, 
a l’exception de Terre-Neuve (-0,2 %). La Colombie-Britannique a 
affiché la hausse des ventes la plus importante (+3,8 %) et elle est 
Suivie des trois provinces des Prairies, qui ont enregistré une 
progression de 2,7 % ou davantage. 


Pour un deuxiéme mois d’affilée, les détaillants du secteur de 
l’automobile ont affiché la hausse la plus importante (+3,7 %) en 
décembre, aprés avoir déja enregistré une progression des ventes tout 
aussi remarquable de 3,3 % en novembre. L’inquiétude au sujet du 
probléme informatique de 1’an 2000 et les festivités entourant le 
nouveau millénaire pourraient avoir aidé les magasins d’alimentation 
(+2,1 %) a réaliser le deuxiéme plus important gain mensuel de 
décembre. Ces détaillants avaient fait état d’une progression des 
ventes de 0,7 % en novembre. 


Les ventes des magasins de marchandises diverses ont rebondi en 
décembre (+1,5 %), aprés la baisse de 4,8 % observée en novembre, 
qui était attribuable principalement a la fermeture des magasins 
Eaton. Les consommateurs sont retournés dans les magasins de 
meubles en décembre, ou ils ont accru leurs achats de 1,0 %, aprés 
s’étre abstenus en novembre (-1,9 %). Les magasins de vétements ont 
indiqué une légére hausse de leurs ventes en décembre (+0,3 %), 
aprés un recul de 1,9 % en novembre. 


Les seules baisses des ventes observées en décembre touchent les 
pharmacies (-1,1 %) et les magasins appartenant a la catégorie 
«autres magasins de détail» (-0,5 %). Cette catégorie comprend 
notamment les magasins de boissons alcoolisées, d’ articles de sport, 
ainsi que les quincailleries et les librairies. 
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Note to readers 


At the end of every calendar year, seasonally adjusted figures 
are revised to equal the sum of the unadjusted estimates. 
Revisions for the 1999 calendar year will be released this 
April. In order to present provincial analysis by sector, all 
annual comparisons in this release use the sum of unadjusted 


estimates. As usual, the rest of the analysis is based on 
seasonally adjusted estimates. The commodity distribution 
by sectors mentioned in this release came from the Quarterly 
Retail Commodity Survey using data for the first three 
quarters of 1999. 


1999: Retailers enjoyed an excellent year 


Retailers reported their third best year of the decade in 1999 
(+5.8%) after the strong performances of 1997 (+7.6%) and 
1994 (+7.0%). Retail sales rose in all sectors, with furniture 
stores, stores in the automotive sector, general merchandise 
stores and stores classified as “other retail” reporting above 
average increases. The total retail sales advance in 1999 
followed an increase of 3.6% in 1998. 


In 1999, higher prices made up about a third of the annual sales 
gain, whereas prices remained essentially unchanged in 1998. 
Excluding the effect of prices, retail sales advanced 4.0% in 
1999, whereas the annual percentage change remained at 3.6% 
in 1998. 


Consumer credit continued to be a major stimulant for retail 
sales in 1999. For the first 11 months of the year (the most 
recent period for which data are available), consumer credit 
(+7.2%) advanced at nearly twice the rate of total personal 
income (+3.8%). 


Big-ticket items were in high demand during 1999 


In 1999, for a second consecutive year, furniture stores (+9.1%) 
posted the largest increase in sales. This sector is an important 
user of credit incentives. The strength observed in the last few 
years in furniture stores has arisen, in part, from consumer 
confidence and a willingness to accept further debt. Sales in 
furniture stores have been continuously on the rise since the 
spring of 1996. 


After a disappointing year in 1998 (+1.5%), retailers in the 
automotive sector enjoyed a 7.5% sales gain in 1999. This 
advance was led by strong consumer demand for motor 
vehicles and price-induced increases in sales by gasoline 
service stations. In 1999, the increase in sales of used vehicles 
was more than twice the gain for new vehicles. Consumers 
have been pumping money into the automotive sector since the 
fall of 1998 after a period of moderate spending that started in 
the spring of 1997. 
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Note aux lecteurs 


A la fin de chaque année civile, les données désaisonnalisées font 
l’objet d’une révision, afin de les faire correspondre au total des 
estimations non désaisonnalisées. Les révisions relatives a l’année 
civile 1999 seront publiées en avril. Afin de présenter une analyse 
par province et par secteur, toutes les comparaisons annuelles du 
présent communiqué sont fondées sur la somme des estimations 
non désaisonnalisées. Le reste de l’analyse est fondée, comme a 
’habitude, sur des données désaisonnalisées. La répartition des 
produits par secteur qui est mentionnée ici est tirée de 1’Enquéte 
trimestrielle sur les marchandises vendues au détail et est fondée 
sur les données relatives aux trois premiers trimestres de 1999. 


1999: les détaillants ont connu une excellente année 


Les gains réalisés par les détaillants en 1999 (+5,8 %) viennent au 
troisiéme rang pour l’ensemble de la décennie, aprés les solides 
performances enregistrées en 1997 (+7,6 %) et en 1994 (+7,0 %). Les 
ventes ont progressé dans tous les secteurs, et les magasins de 
meubles, les magasins du secteur de l’ automobile, les magasins de 
marchandises diverses et les magasins appartenant a la catégorie 
«autres magasins de détail» ont affiché des augmentations 
supérieures a la moyenne. La progression de |’ensemble des ventes 
au détail enregistrée en 1999 fait suite 4 une hausse de 3,6 % en 1998. 


Environ le tiers de la hausse des ventes en 1999 est attribuable aux 
prix plus élevés, alors que les prix sont demeurés essentiellement 
inchangés en 1998. Si l’on exclut l’effet des prix, les ventes au détail 
ont augmenté de 4,0 % en 1999, alors que la hausse annuelle est 
demeurée 4 3,6 % en 1998. 


Le crédit 4 la consommation a continué d’étre un important facteur 
favorisant les ventes en 1999. Au cours des 11 premiers mois de 
l’année (la période la plus récente pour laquelle on dispose de 
données), le crédit 4 la consommation (+7,2 %) a enregistré une 
progression presque deux fois supérieure 4 celle du revenu personnel 
total (+3,8 %). 


Les articles coiiteux ont été trés en demande en 1999 


Pour une deuxiéme année consécutive, les magasins de meubles 
(+9,1 %) ont enregistré la plus forte progression des ventes en 1999. 
Ce secteur fait grand usage d’incitations au crédit. La vigueur 
qu’ affichent depuis quelques années les magasins de meubles est due 
en partie a la confiance des consommateurs et a la disposition de ces 
derniers a s’endetter davantage. Les ventes des magasins de meubles 
n’ont pas cessé de progresser depuis le printemps 1996. 


Aprés avoir connu une année décevante en 1998 (+1,5 %), les 
détaillants du secteur de l’automobile ont vu leurs ventes augmenter 
de 7,5 % en 1999. Une forte demande de véhicules automobiles et 
une hausse des ventes des stations-service attribuable aux prix de 
l’essence expliquent la croissance du secteur de l’automobile en 
1999. L’augmentation des ventes de véhicules automobiles 
d’ occasion observée en 1999 a été plus de deux fois supérieure a celle 
des véhicules neufs. Les consommateurs font affluer de l’argent dans 
ce secteur depuis l’automne 1998, aprés une période de modération 
des dépenses qui avait commencé au printemps 1997. 
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Retailers selling a wide variety of product lines 
gained ground in 1999 


Even with restructuring in the general merchandise sector, 
these stores posted a 7.1% increase in sales during 1999. 
General merchandise stores gained market share last year from 
more specialized retailers on items such as clothing, shoes and 
health and personal care products. Sales in general merchandise 
stores have been advancing since early 1996 despite periods of 
declines in the spring of 1998 and the fall of 1999. 


In 1999, sales by liquor, wine and beer stores (+11.4%) pushed 
up sales in retail stores classified as “other retail” (+6.4%). 
Retail stores classified in this category have been experiencing 
strong sales since the start of 1997. 


Sales in drug stores were up 3.8% in 1999 compared with 
1998. Drug stores continued to lose market share of their main 
product lines, such as health and personal care products, to food 
stores and general merchandise stores. Sales in drug stores have 
been advancing since the start of 1999 after declining in the last 
half of 1998. 


Clothing stores posted a 3.1% increase in sales in 1999. Within 
this sector, the category of other clothing stores (+6.7%), which 
includes family clothing, was the only type of clothing store to 
show a significant sales gain. Women’s clothing stores showed 
a 1.9% increase, while sales decreased in shoe stores (-2.6%) 
and men’s clothing stores (-2.3%). Despite some periods of 
weak advances, sales in clothing stores have been increasing 
since early 1996. 


Sales in food stores (+2.4%) were also on the rise in 1999 
compared with 1998. However, food stores were able to show 
an increase partly because of higher sales in non-food items, 
which represent about 20% of all sales by food stores. Sales in 
food stores have generally been increasing since the spring of 
1996. 


Higher retail sales across 
Canada in 1999 


All provinces and territories posted higher retail sales in 1999. 
However, sales increases were much larger in Central and 
Eastern Canada. 


Overall in 1999, consumers in Atlantic Canada increased 
spending by 7.0%. Prince Edward Island (+10.5%), New 
Brunswick (+8.5%) and Newfoundland (+6.9%) all reported 
increases above the national average, while the sales increase 
for Nova Scotia (+5.4%) was slightly below it. 
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Les détaillants transigeant un grand éventail de gammes 
de produits ont gagné du terrain en 1999 


Malgré la restructuration dont a fait |’ objet leur secteur, les magasins 
de marchandises diverses ont affiché une progression de 7,1 % de 
leurs ventes en 1999. Ces établissements ont accru leur part de 
marché en 1999, au détriment des détaillants spécialisés, dans le cas 
d’articles comme les vétements, les chaussures et les produits de 
santé et de beauté. Les ventes des magasins de marchandises diverses 
progressent depuis le début de 1996, malgré les reculs observés au 
printemps 1998 et 4 l’automne 1999, 


En 1999, les ventes des magasins de boissons alcoolisées, de vin et de 
biére (+11,4 %) ont fait progresser les ventes des magasins 
appartenant a la catégorie «autres magasins de détail» (+6,4 %). Les 
établissements classés dans cette catégorie connaissent des ventes 
vigoureuses depuis le début de 1997. 


En 1999, les ventes des pharmacies ont progressé de 3,8 % par 
rapport a 1998. Ces établissements ont continué de perdre une partie 
du marché de leurs principales gammes de produits, comme les 
produits de santé et de beauté, qui a été conquise par les magasins 
d’alimentation et les magasins de marchandises diverses. Dans 
l’ensemble, les ventes des pharmacies progressent depuis le début de 
1999, aprés une période de reculs observés dans la deuxiéme moitié 
de 1998. 


Les ventes des magasins de vétements se sont accrues de 3,1 % en 
1999. Au sein de ce secteur, les établissements appartenant a la 
catégorie «autres magasins de vétements», qui vendent notamment 
des vétements pour la famille, ont été les seuls 4 avoir enregistré une 
progression importante (+6,7 %) de leurs ventes. Les magasins de 
vétements pour femmes ont affiché une hausse des ventes de 1,9 %, 
alors que les magasins de chaussures (-2,6 %) et les magasins de 
vétements pour hommes (-2,3 %) ont connu une baisse. Dans 
l’ensemble, malgré des périodes de faible croissance, les magasins de 
vétements voient leurs ventes progresser depuis le début de 1996. 


Les ventes des magasins d’alimentation ont également augmenté 
(+2,4 %) en 1999 par rapport 4 1998. Cependant, si ces établisse- 
ments ont été en mesure de faire ressortir une progression, c’est en 
partie parce qu’ils ont vendu davantage de produits non alimentaires. 
Les ventes de ces produits représentent environ 20 % de toutes les 
ventes des magasins d’alimentation. Dans l’ensemble, les ventes des 
magasins d’alimentation sont généralement en hausse depuis le 
printemps 1996. 


Les ventes au détail ont progressé dans 
l’ensemble du pays en 1999 


Toutes les provinces et tous les territoires ont constaté une 
progression des ventes au détail en 1999. Cependant, les hausses ont 
été beaucoup plus importantes dans le centre et dans I’est du pays. 


Dans 1|’ensemble, les consommateurs des provinces de I’ Atlantique 
ont augmenté leurs dépenses de 7,0 % en 1999. L’ Ie-du-Prince- 
Edouard (+10,5 %), le Nouveau-Brunswick (+8,5 %) et Terre-Neuve 
(+6,9 %) ont affiché des gains supérieurs 4 la moyenne nationale. La 
hausse des ventes enregistrée en Nouvelle-Ecosse (+5,4 %) a été 
légérement inférieure 4 cette moyenne. 


SY 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue vii 


Retail Trade, December 1999 


In Prince Edward Island, which had the strongest provincial 
performance in 1999, sales advanced in all retail sectors except 
drug stores. The arrival of several new retailers in the province 
may have helped to keep consumers on the island in 1999. 
Retail sales in the province have generally been increasing 
since the start of 1999 after a period of diminishing sales in the 
last half of 1998. 


Retailers in Ontario enjoyed a record year in 1999, posting their 
best sales increase (+7.8%) of the decade. Sales advances in 
furniture stores and in the automotive sector reached levels 
greater than 10.0%. The remaining sectors also posted strong 
increases. Retail sales in Ontario have been surging forward 
since the summer of 1996. 


In Quebec, retail sales advanced 6.0% in 1999 led by the 
automotive (+9.6%) and furniture (+9.0%) sectors. Clothing 
stores reported a 0.5% increase in sales, whereas drug stores 
posted a drop (-1.8%). Retailers in Quebec have experienced 
rising sales since the summer of 1998, despite a sales 
slowdown during the first half of 1999. 


Weak sales in the automotive sector held the overall gain in 
retail sales to 3.7% in the Prairie provinces. Consumers in 
Alberta (+4.5%) spent more in stores than their neighbours in 
Manitoba (+3.0%) and Saskatchewan (+1.5%). A reinvigorated 
oil industry may have fuelled the recent retail sales gains in 
Alberta, while low grain prices limited consumer spending in 
Manitoba and Saskatchewan. Sales gains in all three Prairie 
provinces were more robust in the second half of 1999. 


In 1999, retailers in British Columbia posted a 1.8% gain in 
sales. This followed a 2.0% decline in 1998. Consumers in 
British Columbia stayed away from auto dealers’ showrooms in 
1999, as retail sales in the automotive sector remained virtually 
unchanged. The retail industry in British Columbia has been 
gaining strength since the fall of 1998 after a year of general 
declines. In fact, sales in December 1999 were 7.9% higher 
than the low observed in October 1998. 


Related indicators for January 


In January, total employment (+0.3%) continued its strong 
upward movement that started three years ago. On the down 
side, sources in the auto industry indicated a sharp decline in 
the number of new vehicles sold in January. Housing starts 
were down 7.8% in January, marking the largest monthly 
decline in more than a year. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Commerce de détail, décembre 1999 


A I’fle-du-Prince-Edouard, od I’on enregistre les meilleurs résultats 
de toutes les provinces en 1999, tous les secteurs de la vente au détail 
ont affiché une progression des ventes, 4 l’exception des pharmacies. 
L’arrivée de plusieurs nouveaux détaillants dans la province pourrait 
avoir aidé a garder les consommateurs dans les établissements de I’fle 
en 1999. Dans l’ensemble, les ventes au détail sont généralement en 
progression depuis le début de 1999, aprés une période de baisse des 
ventes observée dans la deuxiéme moitié de 1998. 


Les détaillants de 1’Ontario ont connu une année record en 1999, 
affichant leur meilleure progression des ventes (+7,8 %) de la 
décennie. Les augmentations réalisées par les magasins de meubles et 
dans le secteur de ]’automobile ont atteint des taux supérieurs a 
10,0 %. Les autres secteurs ont également connu une augmentation 
importante de leurs ventes. Dans l’ensemble, les ventes au détail 
progressent a grands pas en Ontario depuis 1’ été 1996. 


Au Québec, les ventes au détail ont augmenté de 6,0 % en 1999, 
principalement grace aux secteurs de l’automobile (+9,6 %) et du 
meuble (+9,0 %). Les magasins de vétements ont affiché une hausse 
de 0,5 % de leurs ventes, tandis que les pharmacies ont fait état d’une 
baisse (-1,8 %). Les détaillants du Québec voient leurs ventes 
augmenter depuis l’été 1998, malgré le ralentissement observé au 
cours de la premiére moitié de 1999. 


Des ventes au ralenti dans le secteur de |’automobile ont freiné a 
3,7 % la progression des ventes au détail dans l’ensemble des 
provinces des Prairies. Les consommateurs de |’ Alberta ont dépensé 
davantage (+4,5 %) dans les magasins que leurs voisins du Manitoba 
(+3,0 %) et de la Saskatchewan (+1,5 %). La vigueur retrouvée de 
l'industrie pétroliére pourrait avoir contribué aux récentes hausses 
des ventes au détail en Alberta, tandis que les prix des céréales peu 
élevés ont limité les dépenses des consommateurs au Manitoba et en 
Saskatchewan. Les augmentations observées dans les trois provinces 
des Prairies ont été plus fortes au cours de la deuxiéme moitié de 
1999: 


En 1999, les détaillants de la Colombie-Britannique ont affiché une 
hausse de 1,8 % de leurs ventes. Cette derniére fait suite 4 un recul de 
2,0 % en 1998. Les consommateurs de la Colombie-Britannique ont 
boudé les concessionnaires d’ automobiles, les ventes de ce secteur 
n’ayant pratiquement pas varié en 1999. Dans l’ensemble, le secteur 
de la vente au détail de la Colombie-Britannique se renforce depuis 
l’automne 1998, aprés une année de baisses générales des ventes. En 
fait, en décembre 1999, les ventes ont atteint un niveau qui était de 
7,9 % supérieur a celui enregistré au creux de la vague, en octobre 
1998. 


Indicateurs connexes pour janvier 


En janvier, le nombre total d’emplois a continué de progresser 
(+0,3 %), poursuivant ainsi la forte tendance a la hausse qui avait 
commencé il y a trois ans. En revanche, des sources du secteur de 
’automobile prévoient une baisse substantielle des ventes de 
véhicules neufs en janvier. Le nombre de mises en chantier a baissé 
de 7,8 % en janvier, ce qui représente le plus important recul mensuel 
observé depuis plus d’un an. 
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Tendances' des ventes au détail — Canada, 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) f 


——_—_—_—_—_—eeeeororoeo- :  <xere_—_—_————————— — — — 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
December November October September Year-to-date December November 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre Cumulatif Décembre Novembre 
_ee_eee CC rr eee 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,707.4 4,604.0 4,576.4 4,561.6 54,674.1 Zee 0.6 
All other food stores 373.8 372.3 367.2 368.2 4,377.2 0.4 1.4 
Drugs and patent medicine 1,128.0 1,140.4 e2or4 1,125.9 13,420.2 -1.1 1.3 
stores 
Shoe stores ch), 7 128.1 140.4 129.3 1,627.9 5.9 -8.8 
Men's clothing stores 128.4 130.0 133.2 VALE 1,542.4 =42. -2.4 
Women's clothing stores 376.6 381.3 378.4 361.1 4,483.4 =e 0.8 
Other clothing stores 558.7 556.7 567.0 552.9 6,682.7 0.4 -1.8 
Household furniture and appliance 968.3 946.4 978.4 929.3 11,098.6 23 sh: 
stores 
Household furnishings 222.7 232.4 222.8 212.6 2,556.8 -4.2 43 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,134.3 5,888.5 5,660.8 6,079.1 69,254.9 4.2 4.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,606.9 AS56577 1,546.9 1,526.5 Wie28ar5 Ore 0.6 
Automotive parts, accessories lasiallsy6) 1,291.0 We2o2uh 1,259.5 14,980.7 2.0 3.1 
and services 7 
General merchandise stores 2,473.3 2,437.9 Z00ilko 2,578.1 29,952.0 We -4.8 
Other semi-durable goods stores 680.0 (ly 716.0 709.2 8,504.7 -4.9 SE 
Other durable goods stores 585.5 580.5 590.2 582.3 7,053.8 0.9 =1.6 
Other retail stores 1,132.4 1,114.4 1,098.1 1,085.4 WA ews 1.6 eo) 
ee 
Total, all stores 22,528.2 22,075.7 21,915.2 22,188.2 260,230.3 2.0 0.7 
—_---——————————————————————————— 
Regions 
Newfoundland 352.9 ShBh// 346.9 352.8 4,145.5 -0.2 2.0 
Prince Edward Island 101.1 100.0 98.6 100.3 1,149.4 et 1.4 
Nova Scotia 696.7 685.0 682.1 681.2 8,054.4 1.7 0.4 
New Brunswick 561.5 549.8 545.8 550.7 6,454.4 Za 0.7 
Quebec 5,180.5 5,087.4 5,034.0 5,097.7 60,380. 1 1.8 tel 
Ontario 8,588.2 8,478.3 8,440.7 8,483.2 99,525.7 les 0.4 
Manitoba 782.2 Onn 736.6 THRE 9,025.4 aS 2.6 
Saskatchewan 673.6 655.8 632.2 656.9 ETNA: Deli Sh 0f 
Alberta 2,579.7 2,508.7 2,497.5 2,566.1 29,265.0 2.8 0.4 
British Columbia 2,932.9 2,825.0 2,825.6 2,849.1 33,629.4 3.8 0.0 
Yukon 28.6 (if Iss 26.6 28.2 328.4 4.0 3.4 
Nunavut 14.4 14.5 14.5 14.9 173.9 2.8 - 
Northwest Territories 36.1 34.2 34.2 33.4 384.5 5.6 - 


2 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


) 


Retail Trade, December 1999 


Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, décembre 1999 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


October September December November 
1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Décembre Novembre 


Change from 
previous year 
Variation par rapport 
a l'année précédente 


October 
1999 
Octobre 


September 
1999 
Septembre 


Year-to-date 
1999 
Cumulatif 


ees 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Nunavut 


0.3 0.1 5.6 2.6 2h (ay 2.5 
-0.3 ual 4.2 4.2 0.3 3.1 1.4 
0.0 0.5 9.4 5.6 3.8 4.4 3.7 
8.6 1.4 ans) 4.2 3.9 -4.2 ae) 
4.6 4.0 -0.5 2.9 1.4 -4.1 20 
4.8 4.2 41 2.3 45 -0.7 1.8 
2.6 1.3 70 och 4.9 3.4 6.8 
9.3 1.0 9.8 $2 14.2 9.4 9.8 
4.8 eU-O 7.3 6.1 8.1 4.5 9.3 
-6.9 1.5 12.3 8.4 19 9.3 7.4 
1.3 1.0 25.9 22.2 20.0 18.2 10.0 
0 0.6 7.3 6.0 2.5 4.8 4.5 
0.7 0.6 4.4 4.1 9.0 10.0 7.1 
1.0 -3.4 ile 0.5 1.3 Ze 3.5 
1.4 0.0 3.2 1.6 2.6 2.0 4.5 
12 25h 15.0 11.9 11.5 10.2 9:1 
————— 
-1.2 0.5 8.8 6.5 6.8 6.8 53.7 
a Pech ESA dhl A MU LE J I ED TT 
a er 2.4 a 6.0 5.3 6.5 6.7 
Le 3.1 17.8 16.0 15.2 14.5 10.1 
0.1 0.6 7.0 6.0 6.4 6.6 9.3 
-0.9 1.0 13.7 10.8 12.3 10.6 8.3 
4 0.8 7.4 9.2 5.4 6.6 6.1 
0.5 = 1.1 10.5 8.2 9.1 8.4 ul 
-4.8 0.7 6.1 2.8 1.4 29 2,9 
-3.8 -0.3 7.0 4.7 deal 0.8 2 
rae | 3.6 9.3 6.9 7.8 6.6 4.3 
0.8 2.2 6.6 3.7 3.9 4.5 1.8 
5.7 4.1 9.2 9.0 3.5 tee 5.9 
meh 3.5 
2.4 0.9 


Territoires du Nord Ouest 


aT i a ae ge Ls Bie Sc a ck Oc a as a a 
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Table 2 
Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) f 
nnn nnn nn nner nn nnn srr cS SS SSS SSS 
Sales 
Ventes 
i a ee eee 
December November October September Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre Cumulatif 


nes 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores on2a10 4,324.5 4,651.7 4,542.2 54,666.0 
All other food stores 468.9 350.6 365.5 358.9 4,381.7 
Drugs and patent medicine 1,424.8 1,120.6 1,122.0 1,100.1 13,430.9 
stores 
Shoe stores 176.9 140.3 159.4 139.0 1,627.1 
Men's clothing stores 261.9 156.6 138.6 120.0 1,544.9 
Women's clothing stores 607.6 408.8 399.6 SIMs 4,491.1 
Other clothing stores 972.9 617.5 614.8 586.0 6,681.1 
Household furniture and appliance 1,455.8 1,046.1 1,010.2 959.7 1A 1Orn 
stores 
Household furnishings 284.4 261.0 232.0 216.4 2,565.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,391.6 5,512.6 5,440.7 6,160.8 69,312.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,617.3 lhO23r3 1,593.2 1,566.3 1/3370 
Automotive parts, accessories 1,463.8 1,431.7 HR 20010 1,243.1 14,977.8 
and services 
General merchandise stores 4,145.1 2,960.5 2,683.0 2,499.6 29,949.6 
Other semi-durable goods stores 1,061.8 767.7 691.5 722.6 8,502.6 
Other durable goods stores WATE 554.4 533.8 566.2 7,045.5 
Other retail stores 1,623.1 1,039.2 1,091.4 1,075.6 12,805.2 
Sep ppprersererers opera nS ee ee ee ee ee 
Total, all stores 27,207.2 22,215.5 21,982.0 22,230.1 260,426.0 
SS rr ee ee A Ee ee 
Regions 
Newfoundland 428.5 371.1 346.6 349.5 4,150.0 
Prince Edward Island 120.0 97.0 95.8 101.1 oor 
Nova Scotia 855.6 700.2 678.5 673.1 8,061.2 
New Brunswick 672.8 hayes 551.4 5D ilee 6,466.2 
Quebec 5,869.6 5,026.7 5,063.3 ye) 7 60,352.7 
Ontario 10,674.8 8,661.2 8,417.2 8,533.9 99,611.9 
Manitoba 968.3 760.8 754.3 773.7 9,030.7 
Saskatchewan 820.1 667.2 661.8 651.7 MPLS 
Alberta 3,176.5 2,541.9 O20 2,538.3 29,325.3 
British Columbia 3.51 2,761.6 2,814.3 2,846.8 33,653.3 
Yukon 31.4 24.9 25.2 29.0 328.7 
Nunavut 17.0 14.0 14.8 14.4 173.4 
Northwest Territories 41.3 Sih) 33.6 33.7 386.2 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


enn nnn nnn SSS ss 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
I aa 


December November October September Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre Cumulatif 


ns 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


8.1 3.4 -0.3 3.6 2.5  Supermarchés d’alimentation et épiceries 
5.8 3.2 -0.4 3.8 1.5. Tous les autres magasins d'alimentation 
6.2 6.1 ie 46 3.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
0.1 -6.8 3.0 -6.2 -2.6 | Magasins de chaussures 
-0.1 -1.2 -0.9 -1.9 -2.3 Magasins de vétements pour hommes 
41 3.6 47 -3.6 1.9 Magasins de vétements pour femmes 
9.0 ar 4.5 3./ 6.7 Autres magasins de vétements 
11.4 10.8 ers 8.7 9.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Hob 10.1 6.2 (27 5.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
13.9 11.9 4.9 10.4 7.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
28.2 Zale5 18.9 20.3 10.4  Stations-service 
8.5 8.7 S151! Sul 4.5  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.9 3.4 7.0 1A.6 7.1 Magasins de marchandises diverses 
-1.1 2.4 0.8 She) 3.5 Autres magasins de produits semi-durables 
5.4 -0.9 Ze ae 4.4 Autres magasins de produits durables 
18.8 Vile 8.3 Wy 9.7 Autres magasins de vente au détail 
eee ed Ce eee Pe ee, Dies We ee A ees ei 
9.6 7.5 4.5 7.8 5.8 Total, ensemble des magasins 
SS a a re ee ee 
Régions 
8.6 8.1 2.0 8.8 6.9 Terre-Neuve 
16.6 15.5 10.6 16.7 10.5 fle-du-Prince-Edouard 
8.5 6.9 3.4 8.3 5.4 Nouvelle-Ecosse 
13.9 11.6 8.5 10.8 8.5 Nouveau-Brunswick 
8.1 6.7 2.6 7.9 6.0 Québec 
Wile 9.0 Tia 9.2 7.8 Ontario 
7.8 3.4 -1.2 5.1 3.0 Manitoba 
8.0 5:3 a1 1.5 1.5 Saskatchewan 
10.6 8.1 5.4 8.0 4.5 Alberta 
tee 4.2 203 48 1.8 Colombie-Britannique 
We 6.4 -1.2 9.0 5.5 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 


a aaa es ee ee a ae a Le re 
Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 5 


Retail Trade, December 1999 Commerce de détail, décembre 1999 


Table 3 
Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) f 
SSS 
Sales 
Ventes 
ice laa ge Sg 
Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


SSE 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 14,099.9 14,037.5 13,779.4 12,749.3 13,584.3 

All other food stores 1,185.1 1,103.8 1,109.8 983.1 1,149.8 

Drugs and patent medicine 3,667.4 3,298.7 3,280.8 3,184.1 3,495.8 
stores 

Shoe stores 476.3 403.8 448.3 298.7 481.6 

Men's clothing stores Dovel 345.4 367.4 275.1 560.5 

Women's clothing stores 1,416.0 1,103.5 1,136.9 834.8 1,360.3 

Other clothing stores 2,205.2 Was 1,549.8 1,210.9 2,088.0 

Household furniture and appliance Sea 2,849.2 ZO2iO 2,224.5 3,154.8 
stores 

Household furnishings 717.4 660.5 614.0 513.0 719.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 16,344.8 18,339.0 19,798.3 14,830.3 14,844.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 4,733.8 ‘ 4,792.9 4,265.3 3,545.5 3,855.8 

Automotive parts, accessories 4,150.5 3,795.8 3,994.1 3,037.4 3,935.6 
and services 

General merchandise stores 9,788.6 7,388.8 eNOTee 5,664.9 9,323.8 

Other semi-durable goods stores 2,520.9 27237126 2,198.6 1,545.4 2,509.3 e 

Other durable goods stores 2,215.9 1,774.6 1,685.1 1,369.9 ZT OTe 

Other retail stores Saou! 3,454.0 Snloves 2,440.0 3,308.2 

———— eee 

Total, all stores 71,404.7 67,300.5 67,013.8 54,706.9 66,523.5 


—e_a—a—e—eereree—— ee ee — 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 276.0 284.9 284.4 256.0 279.1 

All other food stores X x Xx X X 

Drugs and patent medicine 68.0 58.6 58.4 55.4 66.2 
stores 

Shoe stores 4.7 3.8 3.6 2.5 4.6 

Men's clothing stores 7.6 3.6 Shi/ 2.6 7.9 

Women's clothing stores 21.7 N3c0 ee 9.1 21.4 

Other clothing stores 26.9 16.8 12.8 10.2 24.7 

Household furniture and appliance 46.7 34.4 29.2 24.2 43.7 
stores 

Household furnishings 2.6 2.4 2.0 1.6 2.8 
stores 

Motor vehicle and recreational Zio 280.9 323.6 205.6 178.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 79.8 84.9 71.0 60.8 76.1 

Automotive parts, accessories 67.6 52.3 Hom 39.6 61.7 
and services 

General merchandise stores Zoe 152.0 138.7 111.6 210.0 

Other semi-durable goods stores 28.5 25.0 74a 1 15.4 28.5 

Other durable goods stores 20.3 ils 11.0 7.6 17.5 

Other retail stores 47.5 40.5 36.6 30.3 43.3 

—_—_——————— 


Total, all stores 1,146.2 1,080.6 1,080.7 842.7 1,077.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, décembre 1999 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter ||| 
1999 1999 
Trimestre IV Trimestre I1| 


Quarter || 
1999 
Trimestre II 


Quarter | 
1999 
Trimestre | 


Quarter IV 
1998 
Trimestre IV 


Groupe de commerce 


3.8 
3.1 1.2 
4.9 
hel -5.3 
-0.6 -0.6 
4.1 0.8 
9.6 9.7 
11.3 9.5 
8.0 9.3 
10.1 10.4 
22.8 15.1 
9.9 3.5 
9.0 10.4 
0.5 5.9 
3.0 aE) 
13.5 10.2 


Per cent — Pourcentage 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


Wel WM 2.7 8) 4.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
Zur, 6.0 1.0 -2.8 -2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
2.2 if -2.7 4.2 -4.2  Magasins de chaussures 
-3.8 -14.3 -22.9 -7.1 33.9 | Magasins de vétements pour hommes 
1.4 e5 5.6 5.8 1.4 Magasins de vétements pour femmes 
8.9 lal 41 15.9 - Autres magasins de vétements 
6.9 15.8 24.3 30.1 23.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
TA 9.1 - 6.7 -12.5 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
19.5 16.2 11.4 17.4 1.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
49 3.0 -6.5 -11.6 -0.9  Stations-service 
9.6 2.3 11.8 7.9 16.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.6 11.4 9.0 9.1 4.7 Magasins de marchandises diverses 
- 11.6 17.3 18.5 -5.0 Autres magasins de produits semi-durables 
16.0 9.1 15.8 16.9 7.4 Autres magasins de produits durables 
9.7 44 1.4 6.3 6.1 Autres magasins de vente au deétail 
6.4 7.9 6.7 6.3 4.1. Total, ensemble des magasins 
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Table 3 
Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) f 
enn nnn nnn nnn nnn SSS SSCS 
Sales 
Ventes 
le gene spats baler ines bac ocean 
Quarter IV Quarter Ili Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre || Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


es 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 74.3 80.9 74.0 63.7 64.9 

All other food stores Xx 4 X X X 

Drugs and patent medicine 19.6 18.2 WAZ 16.6 19.6 
stores 

Shoe stores X X x X Xx 

Men's clothing stores Xx Xx x X Xx 

Women's clothing stores Xx x X X X 

Other clothing stores Wee 9.6 5 4.0 9.7 

Household furniture and appliance 9.9 Vf Tal 5.9 8.8 
stores 

Household furnishings 5.2 1 4.0 3.0 46 
store 

Motor vehicle and recreational 56.7 66.9 70.9 45.4 44.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 30.8 37.8 Dest 20.9 24.3 

Automotive parts, accessories 20.2 18.9 19.9 12.6 19.1 
and services 

General merchandise stores 37.8 29.0 22.8 16.3 31.6 

Other semi-durable goods stores 11.9 17.9 12.6 7.9 12.5 

Other durable goods stores ie 6.7 6.0 3.0 6.1 

Other retail stores 13.6 17.6 ees 8.9 13.5 

a 

Total, all stores 312.8 330.9 293.7 216.0 273.6 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 518.0 519.3 496.3 455.1 487.5 

All other food stores Xx X X X X 

Drugs and patient medicine 148.5 aehleZ 125.8 124.6 139.9 
stores 

Shoe stores 8.0 6.7 6.8 47 7.8 

Men's clothing stores 8.4 4.6 46 She) 8.1 

Women's clothing stores - 41.3 29.2 $y.) 23.8 44.7 

Other clothing stores 59.5 41.2 32:3 Psp Tih 55.4 

Household furniture and appliance 84.5 62.1 51.0 45.9 68.5 
stores 

Household furnishings 17.3 15:5 14.5 11.8 15.2 
store 

Motor vehicle and recreational 426.3 510.6 600.6 431.7 431.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 167.0 WIL 152.6 luliven 132.6 

Automotive parts, accessories 129.5 113.6 116.9 86.6 124.4 
and services 

General merchandise stores 330.9 220.1 207.6 164.2 See 

Other semi-durable goods stores 85.6 68.8 59.5 45.0 79.0 

Other durable goods stores 60.8 44.1 38.7 31.4 57.4 

Other retail stores 126.0 120.0 107.7 80.3 113.0 

Total, all stores 2,234.4 2,085.7 2,071.0 1,670.2 2,099.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
I 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


14.5 14.3 16.5 11.4 5.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
- “1.1 -2.8 sallets 3.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X Xx Xx x x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
X X X Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
15.5 9.4 11.8 2.6 6.6 Autres magasins de vétements 
12.5 20.3 14.5 5.4 10.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
13.0 4.1 - 25.0 43.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Ziel 19.5 West 6.8 -4.1_ Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
26.7 18.9 22 -15.4 -24.5 Stations-service 
5.8 3.8 5.9 9.6 26.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
19.6 27.8 6.5 =3:0 -5.4 | Magasins de marchandises diverses 
-4.8 2.3 5.9 8.2 1.6 Autres magasins de produits semi-durables 
19.7 21.8 53.8 15.4 13.0 Autres magasins de produits durables 
0.7 8.6 11.6 tee 18.4 Autres magasins de vente au détail 
ee ee a ee a 
14.3 13.6 7.8 4.7 1.2 Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 


6.3 Bal 5.8 2.3 3.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.1 Ves) -0.5 “1.7 1.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.6 -2.9 -5.6 = -4.9  Magasins de chaussures 
3.7 4.5 -6.1 -10.8 3.8 | Magasins de vétements pour hommes 
-7.6 -9.9 10.7 19.0 14.9 Magasins de vétements pour femmes 
74 7.6 Wess Wes: 9.9 Autres magasins de vétements 
23.4 20.8 17.0 13.1 11.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
13.8 50.5 64.8 Silko 34.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.1 oul -0.2 onl 0.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25.9 18.6 16.4 -1.5 5.6 Stations-service 
4.1 O88 Sue) 9.3 10.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.2 11.0 9.2 9.6 6.9 Magasins de marchandises diverses 
8.4 - -9.8 6.9 11.1. Autres magasins de produits semi-durables 
5.9 4.0 1.8 18.5 11.9 Autres magasins de produits durables 
15 6.5 8.7 5.8 6.2 Autres magasins de vente au détail 
a ae 
6.4 6.1 4.5 4.3 5.1 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, décembre 1999 


Sey a 


Trade Group 


Sales 
Ventes 
ae eS ee See eee ee Le Were ee 
Quarter IV Quarter ||| Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre II! Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


es 


New Brunswick 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Millions of dollars — Millions de dollars 


426.1 
X 
87.1 


6.9 
6.2 
20.7 
33.8 
49.6 


14.4 


483.7 


134.1 
98.5 


179.1 
91.7 
29.0 
79.5 


1,718.7 


398.3 
X 
84.7 


6.7 
5.8 
21.0 
27.4 
40.9 


12.2 


942.3 


110.8 
106.3 


167.1 
50.2 
25.3 
68.1 


1,685.5 


—_-_-_eereoeoeee—-:._Ooa—n—n—n nn —_— 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores ° 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


3,627.9 
X 
759.3 


171.8 
113.0 
373.7 
921.2 
891.7 


141.5 
3,729.4 


962.3 
1,039.8 


1,819.3 
443.2 
429.8 
596.1 


3,678.6 
X 
693.7 


134.3 

72.5 
294.3 
435.0 
776.1 


119.6 
4,456.9 


937.6 
920.6 


1,427.8 
450.9 
359.9 
505.8 


3,598.1 
X 
689.6 


155.2 

86.2 
317.5 
433.2 
697.6 


120.1 
9,045.2 


827.6 
1,008.3 


1,439.3 
460.8 
367.0 
511.2 


3,334.3 
X 
681.0 


88.6 
60.3 
219.6 
303.0 
543.4 


90.2 
3,580.8 


711.4 
722.2 


1,116.8 
299.5 
292.7 
371.0 


3,506.8 
X 
730.6 


170.0 
120.9 
356.6 
492.7 
802.1 


135.8 
3,526.2 


757.9 
978.2 


1,741.5 
477.7 
427.4 
513.6 


Total, all stores 


15,959.7 


15,587.4 


16,087.4 


12,718.0 


15,078.3 


—_—_—— eee ”:_—swYx whwhWROO Oe 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


es 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


CC SCO ee 


Quarter IV 
1999 


Trimestre IV 


Quarter III 
1999 
Trimestre ||| 


Quarter || 
1999 
Trimestre || 


Quarter | 
1999 
Trimestre | 


Quarter IV 
1998 


Trimestre |V 


Commerce de détail, décembre 1999 


Groupe de commerce 


ences 


Per cent — Pourcentage 


1.1 


Nouveau-Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


en 


Québec 
She) 5.1 1 41 6.1 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
x Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
3.9 6} =OF0 -2.4 -2.6 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
ied =O -5.0 =2.1 -3.6 | Magasins de chaussures 
6:5 -7.1 -8.1 -0.3 5.4 Magasins de vétements pour hommes 
48 -4.3 -4.5 -4.3 -7.5  Magasins de vétements pour femmes 
5.8 0.2 6.8 7.4 9.2 Autres magasins de vétements 
ne 9.5 9.9 W271 9.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.2 -4,9 -5.6 6.7 9.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5.8 12.1 7.9 15x 1.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
27.0 19.7 10.9 -0.9 -10.5 Stations-service 
6.3 5.8 2.8 -2.1 4.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.5 8.0 6.0 6.3 3.5  Magasins de marchandises diverses 
=Iee -5.9 -7.1 -8.4 4.3 Autres magasins de produits semi-durables 
0.6 2.0 6.6 22.3 8.4 Autres magasins de produits durables 
16.1 13.4 7.9 Wa) 13.7 Autres magasins de vente au détail 
5.8 6.9 4.9 6.6 3.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 
Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) ( 
ee 
Sales 
Ventes 
nen ne Se ee NTN en eee EE 
Quarter IV Quarter |II Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre || Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


enn nnn ne een nnn SSS SSS 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,391.1 4,331.2 4,376.3 4,053.3 4,279.8 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 1,502.5 ipoonen 1,395.9 1,339.0 1,450.5 
stores 

Shoe stores 173.0 149.7 Aival3 121.1 179.1 

Men's clothing stores 248.6 153.1 158.9 116.7 240.4 

Women's clothing stores 585.8 439.5 458.4 336.0 555.3 

Other clothing stores 896.4 656.8 594.1 473.4 827.5 

Household furniture and appliance 1,283.0 1,047.3 923.6 819.0 Apt 2aleat 
stores 

Household furnishings 346.2 286.4 258.5 219.1 307.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,556.1 7,195.4 7,606.1 5,688.7 5,738.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,867.0 1,811.3 1,656.7 1,392.1 1,491.6 

Automotive parts, accessories 1,610.2 1,459.2 ifopout 1,191.3 1,507.1 
and services 

General merchandise stores 3,957.1 2,940.1 2,811.2 220m 3,744.1 

Other semi-durable goods stores 1,161.8 1,017.0 972.7 678.3 120s 

Other durable goods stores 911.8 708.2 669.7 532.0 881.9 

Other retail stores W226 1,602.0 1,405.9 1,071.0 1,460.5 

a 

Total, all stores 27,753.2 25,676.0 25,509.6 20,673.2 25,410.2 


—e—e—erere—e—e—o——e—e>:_OOOo a 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 557.8 545.9 532.3 491.0 536.7 

All other food stores x X X X x 

Drugs and patent medicine 80.9 70.4 68.8 69.5 76.1 
stores 

Shoe stores 13.6 let i223 8.9 155 

Men's clothing stores 17.2 10.8 11.8 7.9 17.0 

Women's clothing stores - 36.5 29.8 30.1 21.9 34.4 

Other clothing stores 66.0 50.8 45.3 OteD 67.3 

Household furniture and appliance 107.0 85.5 74.6 72.6 103.2 
stores 

Household furnishings 17.6 16.3 14.1 10.8 14.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 623.6 684.5 710.9 597.4 631.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 182.6 179.4 162.0 139.5 144.4 

Automotive parts, accessories 122.4 111.0 123.0 98.4 123.1 
and services 

General merchandise stores 380.9 285.0 279.3 224.9 372.8 

Other semi-durable goods stores 76.0 54.8 54.3 41.6 74.6 

Other durable goods stores 65.9 54.7 55.9 41.2 61.7 

Other retail stores 112.4 100.8 94.0 72.3 103.8 

Total, all stores 2,483.4 2,309.9 2,287.0 1,950.4 2,397.5 


12 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, December 1999 Commerce de détail, décembre 1999 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a |’année précédente 


Quarter IV Quarter II| Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre II! Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
2.6 -0:5 -0.5 0.2 1.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
3.6 3.9 6.4 10.5 10.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=Or4 -7.7 -1.4 2.5 -4.5  Magasins de chaussures 
3.4 2.8 -0.6 aOL0 2.0 | Magasins de vétements pour hommes 
D'S 310 3.9 4.1 5.6 | Magasins de vétements pour femmes 
8.3 Wey 18.7 9.0 10.6 Autres magasins de vétements 
14.4 Wf WAL 8.9 13.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
12.6 9.4 9.4 44 13.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
14.2 ey Or 12.0 -0.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Zoe 17.0 10.6 3.6 -6.6  Stations-service 
6.8 3.4 5.6 WAN 15.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5) if Wei 8.5 9.0 5.9 Magasins de marchandises diverses 
SL 14.3 SIPS 9.6 5.2 Autres magasins de produits semi-durables 
3.4 2.9 3.9 12.0 9.7 Autres magasins de produits durables 
17.9 13k3 fie 47 7.6 Autres magasins de vente au détail 
ee a a 
9.2 9.4 5.3 7.3 4.1 Total, ensemble des magasins 


Manitoba 
3.9 2.0 -0.4 =AnG 5.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.3 1.4 Wa 3.0 -0.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
izes -11.2 -3.9 “1.1 11.5 | Magasins de chaussures 
Ver 16.1 44 las: 4.9 Magasins de vétements pour hommes 
6.1 9.6 9.9 9.0 3.3 Magasins de vétements pour femmes 
-1.9 52 4.4 4.5 2.3 Autres magasins de vétements 
Shai 6.6 43 55 11.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
21.4 23.5 11.0 1.9 -6.5  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.2 1.9 -4.8 Shh -7.7_ Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
26.5 14.8 6.6 5.0 -2.9  Stations-service 
-0.6  esheS 2.8 12.3 7.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
22 8.0 46 fs. 2.8 | Magasins de marchandises diverses 
1.9 12.5 8.4 6.1 -2.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.8 48 2.4 4.8 - Autres magasins de produits durables 
8.3 Wale 7.9 6.6 5.1. Autres magasins de vente au détail 
3.6 4.2 0.4 3.7 0.3 + Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, décembre 1999 


ce 


Trade Group 


Sales 
Ventes 
a ee ee er Sy re Ee 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


_—_—_— SSS 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Millions of dollars — Millions de dollars 


466.0 
X 
95.8 


6.2 
8.2 
25.7 
39.3 
97.2 


59.2 


15.8 


411.0 


126.1 
103.6 


204.5 
35.2 
35.2 
93.7 


1,636.8 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,688.4 1,636.5 1,572.6 1,463.9 1,593.4 

All other food stores Xx Xx x X X 

Drugs and patent medicine 363.7 316.8 311.6 300.3 338.7 
stores 

Shoe stores 37.0 33.9 33.7 25.4 37.1 

Men's clothing stores 68.9 42.8 44.9 Wars 72.3 

Women's clothing stores - 129.6 104.4 102.7 83.4 126.9 

Other clothing stores 242.6 203.4 167.4 141.6 247.6 

Household furniture and appliance 461.2 Shas) 7 304.8 288.1 416.2 
stores 

Household furnishings 86.1 74.5 72.0 63.0 85.6 
store 

Motor vehicle and recreational 2,034.5 2,066.2 2,133.3 A025 1,771.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 540.4 558.7 491.2 406.4 435.7 

Automotive parts, accessories 437.2 427.5 429.5 328.4 433.2 
and services 

General merchandise stores 1,108.9 841.7 793.8 653.3 1,059.1 

Other semi-durable goods stores 265.6 209.8 Vals 159.5 253.8 

Other durable goods stores 259.8 214.2 197.8 161.1 256.1 

Other retail stores 465.5 436.4 413.3 336.8 435.2 

Total, all stores 8,243.6 7,565.9 7,323.5 6,192.5 7,619.6 


14 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, December 1999 Commerce de détail, décembre 1999 
ee SR 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre II Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
-0.8 =i11.6 =2,5 -0.9 1.9 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
xX Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
=0.0 3.0 =a 0.9 0.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.2 -6.9 -13.9 -14.8 -7.1_ Magasins de chaussures 
“77 -6.2 -9.9 -11.1 -3.0 Magasins de vétements pour hommes 
1.0 0.4 4.0 -5.0 -9.7_ Magasins de vétements pour femmes 
43 6.5 Suh 1eS 5.3 Autres magasins de vétements 
9.1 SD TT 2.4 -2.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.8 1) 43 1.9 -8.4 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
41 2.1 2.0 -7.4 -15.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
26.3 18.0 9.0 0.2 -1.6  Stations-service 
-0.1 -7.8 3.4 > 12.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 8.6 by) 46 2.1 Magasins de marchandises diverses 
0.2 =3,4 “7.1 -14.7_ Autres magasins de produits semi-durables 
8.5 3.0 ae 5.4 6.1 Autres magasins de produits durables 
6.5 1.4 0.9 1.9 -1.2 Autres magasins de vente au détail 
4.1 2.2 0.4 -1.5 -3.3 Total, ensemble des magasins 


Alberta 
6.0 / 2.4 oul 8.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
7.4 9.9 6.0 5.0 -1.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.3 -5.6 -8.4 -4.2 -2.6 | Magasins de chaussures 
-47 -1.8 -8.4 = 1K, | -45 Magasins de vétements pour hommes 
2 0.1 0.5 9.0 3.9 | Magasins de vétements pour femmes 
-2.0 -5.7 -7.2 -3.1 0.4 Autres magasins de vétements 
10.8 11.1 6.2 48 7.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
0.6 =1,3 Has 2.8 4.9  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
14.8 ite? -5.0 -0.4 -11.8 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
24.0 15.3 45 5a -9.6 Stations-service 
0.9 2.4 15 Shi 11.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
47 9.4 5c 7.6 5.7 + Magasins de marchandises diverses 
46 5.9 5.1 8.2 2.4 Autres magasins de produits semi-durables 
1.4 0.9 ils 47 6.1 Autres magasins de produits durables 
7.0 6.1 7.4 9.0 6.9 Autres magasins de vente au détail 
8.2 6.1 0.5 2.8 0.2 ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 
Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) hr 
SS SS 
Sales 
Ventes 
ee ce es enpienies ee aeeaese 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre II! Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


SSS 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,013.6 2,001.2 1,928.2 1,806.3 192i 

All other food stores Xx X X X X 

Drugs and patent medicine 518.5 438.3 425.5 412.7 469.0 
stores 

Shoe stores 52.7 50.1 50.9 37.8 51.8 

Men's clothing stores 66.6 41.2 41.0 Sieh // 65.1 

Women's clothing stores 159.7 141.5 130.6 104.1 154.8 

Other clothing stores 272.1 220.2 189.5 160.8 259.3 

Household furniture and appliance 469.7 366.3 Soilict 328.7 446.3 
stores 

Household furnishings 119.5 105.6 96.5 87.8 117.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,800.3 2,048.1 2,192.1 1,798.4 1,730.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 589.7 679.8 597.2 462.6 529.5 

Automotive parts, accessories 457.3 446.8 435.0 371.4 428.3 
and services 

General merchandise stores 1,262.4 991.8 936.0 777.0 le220Nr 

Other semi-durable goods stores 326.8 290.5 299.2 220.3 

Other durable goods stores 345.2 290.4 262.0 243.5 

Other retail stores 500.3 466.9 429.1 357.8 

eee 

Total, all stores 9,107.0 8,719.3 8,488.1 7,339.1 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 53.9 55.9 53.0 46.6 49.5 

All other food stores x X xX Xx X 

Drugs and patent medicine Xx Xx X X X 
stores 

Shoe stores X X X X X 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores » 1.4 Ve 12 0.9 Uae 

Other clothing stores x X X X 

Household furniture and appliance o:/ 48 44 4.0 5.1 
stores 

Household furnishings i. 1.0 0.8 0.5 0.8 
stores 

Motor vehicle and recreational x x Xx Xx 29.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx X X X X 

Automotive parts, accessories Xx X x X X 
and services 

General merchandise stores 65.2 60.7 60.0 52.0 60.5 

Other semi-durable goods stores Teel 7.7 7.0 4.9 7.6 

Other durable goods stores 6.2 6.5 55 G5 6.5 

Other retail stores 12 12.1 10.4 8.9 10.3 


Total, all stores 233.7 240.2 226.9 187.6 210.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, décembre 1999 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


4.8 2.0 -0.3 “(2 -5.3 
X X X X X 
10.6 tf 2.3 47 -3.2 
lek 0.2 22 “2:1 7 
2.3 -1.4 -4.4 -9.4 -6.2 
3.2 6.2 -4.2 ae, -5.9 
49 8.5 10.4 7.4 3.6 
5.2 0.7 a 5.9 -0.2 
1.4 9.6 1.6 -1.0 =5.2 
4.0 -0.6 -2.4 0.0 -74 
11.4 6.5 “7.8 21,6 “13.2 
6.8 6.8 0.2 1:8 3.1 
3.4 9.5 4.4 3.7 -0.1 
-4.6 0.4 vA 2.6 -0.6 
2.4 2s =0.2 6.9 12 
7.0 4.1 1.5 -2.0 0.8 


-3.6 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


8.9 7.9 5.0 2.9 -  §upermarchés d'alimentation et épiceries 
X x Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
X Xx X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
X X X X x  Magasins de chaussures 
Xx X Xx X x  Magasins de vétements pour hommes 
-6.7 - “7.7 - -16.7_ Magasins de vétements pour femmes 
x X X Xx x Autres magasins de vétements 
ithe: 6.7 15.8 Dio -12.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
87.5 Wh - -44.4 -20.0 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x X Xx X -4.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx X x X Xx  Stations-service 
Xx Xx X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.8 8.4 14.5 6.3 -1.1. Magasins de marchandises diverses 
Wa) Zao -2.8 2 -11.6 Autres magasins de produits semi-durables 
-4.6 1.6 3.6 -2.8 12.1. Autres magasins de produits durables 
8.7 - -19.4 23 - Autres magasins de vente au détail 
alee 9.4 6.4 4.5 -0.3 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 
Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) ‘ 
—_—_—— 
Sales 
Ventes 
Se Se Le ee ee Te ERE DEEN 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre |I| Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


——_e:?.k k«gKrKflo_r"?:::}?x}eelGL—_—_—_—_—_—_—_— 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 25.4 26.6 25.0 22.0 24.1 

All other food stores Xx X X x X 

Drugs and patent medicine X x X X Xx 
stores 

Shoe stores X X X X Xx 

Men's clothing stores x X X X X 

Women's clothing stores X Xx X X Xx 

Other clothing stores x x X X X 

Household furniture and appliance Xx X X x X 
stores 

Household furnishings X X x x 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx Xx X x 13.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x ; x X Xx Xx 

Automotive parts, accessories Xx X X X X 
and services 

General merchandise stores x X X x X 

Other semi-durable goods stores 3.8 4.6 Sher 2.2 ao38 

Other durable goods stores Xx Xx Xx x Xx 

Other retail stores x X X Xx X 

-_—_—_————— EES 

Total, all stores 81.6 93.1 88.5 65.6 77.2 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 20.9 22.0 20.0 17.9 
All other food stores x X X ys 
Drugs and patent medicine Xx x X X 
stores 
Shoe stores X X X X 
Men's clothing stores x X X X 
Women's clothing stores Xx X X X 
Other clothing stores Xx x X X 
Household furniture and appliance x X X X 
stores 
Household furnishings Xx X X x 
stores 
Motor vehicle and recreational 24.3 26.5 20.5 X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 6.1 53 4.6 6.2 
Automotive parts, accessories X X X 
and services 
General merchandise stores x x X X 
Other semi-durable goods stores X X X 1.9 
Other durable goods stores 3.1 2.4 2.9 1.8 
Other retail stores Xx X X 
Total, all stores 106.4 102.9 93.8 83.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
5.4 = 2.0 0.5 -3.2 | Supermarchés d’alimentation et épiceries 

X Xx X x xX Tous les autres magasins d'alimentation 

X x X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

X X i X x  Magasins de chaussures 

x Xx x x x Magasins de vétements pour hommes 

X X X X x  Magasins de vétements pour femmes 

Xx Xx X x x Autres magasins de vétements 

X Xx X x x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

X x Xx X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Xx x x x -3.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

X x x Xx x  Stations-service 

X x X Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

X Xx X x x  Magasins de marchandises diverses 


2.2 8.8 -8.3 -13.6 Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 
Autres magasins de vente au détail 


<< 
< 
<x x 
<x X< 
eG 


5.7 3.9 8.2 4.0 -0.8 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d’alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, décembre 1999 


ee ee ee 


Trade Group 


Quarter ||| 
1999 
Trimestre II! 


Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1998 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


a 
Quarter IV 

1999 

Trimestre IV 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Nunavut 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


< < KK XX 


7.3 
X 
X 


PS (PS OX 3S 


<x X< 


8.0 6.7 
X X 


mm 2 9 US OS 
< < KK XK 


a eee eee 


Total, all stores 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, décembre 1999 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) f 


ens 


Response fraction 
Fraction de réponse 
en a ie eee eS ee Tee eR Totes ee me SI 


December November October September 
1999 1999 1999 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre 


es 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 92.4 93.8 94.6 95.1 
All other food stores 86.7 89.7 86.9 88.5 
Drugs and patent medicine 90.9 91.4 93.1 91.5 
stores 
Shoe stores 94.1 95.3 85.7 88.9 
Men's clothing stores 90.8 91.0 90.5 91.2 
Women's clothing stores 93.4 95.0 93.3 94.1 
Other clothing stores 92.2 94.7 94.9 96.3 
Household furniture and appliance 89.6 93.2 93.2 93.2 
stores 
Household furnishings 88.3 85.3 88.6 89.3 
stores 
Motor vehicle and recreational 94.2 95.7 94.4 95.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 88.7 93.2 92.7 93.7 
Automotive parts, accessories 91.5 93.0 92.1 95.5 
and services 
General merchandise stores 99.0 99.3 99.3 99.0 
Other semi-durable goods stores 90.8 91.0 90.5 91.9 y 
Other durable goods stores 91.9 92.5 91.5 91.5 
Other retail stores 95.3 94.7 95.5 wgoL0 
sess sss shes suse estes weeps 
Total, all stores 93.2 94.6 94.3 94.9 
sername 
Regions 
Newfoundland 93.6 96.8 97.1 97.0 
Prince Edward Island 93.9 94.6 94.2 92.2 
Nova Scotia 96.0 96.3 96.6 96.0 
New Brunswick 94.0 95.2 94.8 94.4 
Quebec 91.4 94.5 92.9 94.9 
Ontario 93.4 94.8 94.6 95.0 
Manitoba 94.4 93.6 92.9 92.5 
Saskatchewan 92.8 93.5 94.4 94.7 
Alberta 93.4 93.7 94.9 95.0 
British Columbia 94.7 94.4 94.6 94.8 
Yukon 89.6 89.5 88.7 89.4 
Nunavut 89.1 99.8 82.5 98.8 
Northwest Territories 95.1 96.0 94.7 95.0 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


December November October September 
1999 1999 1999 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


eo as) eo 1.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6.4 5.6 57, 5.6 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.0 2.0 2.4 2.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
3.5 eh Sel 3.3 Magasins de chaussures 
sh! 3.2 3.4 3.1. Magasins de vétements pour hommes 
2.6 2.6 Org 3.6 | Magasins de vétements pour femmes 
1.8 ist 2.0 2.3 Autres magasins de vétements 
4.4 3.9 4.5 3.9  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.0 Chie 4.4 4.1 Magasins d‘accessoires 
d'ameublement 
3.4 3.6 315) 3.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
DAS este OAs 2.5  Stations-service 
2.4 2.6 2.5 2.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.6 0.7 0.8 0.9 Magasins de marchandises diverses 
sh 43 46 4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
3.5 3.4 44 3.6 Autres magasins de produits durables 
Ae) BY Za 2.5 Autres magasins de vente au détail 
0.9 1.0 1.0 1.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
2.8 3.8 3.9 47  Terre-Neuve 
1.4 1.6 2.0 2.3 fle-du-Prince-Edouard 
3.6 4.2 4.9 4.5 Nouvelle-Ecosse 
Pai 2.9 3.0 2.7 —Nouveau-Brunswick 
ea 2.6 7219) 3.1 Québec 
1.6 1.9 1.9 2.2 Ontario 
2.1 74 2.0 2.3 Manitoba 
2.1 2.1 2.0 2.0 Saskatchewan 
2.0 23 2.8 2.6 Alberta 
1.4 1.6 1.6 1.6 Colombie-Britannique 
0.5 0.5 0.5 0.4 Yukon 
- : = - Nunavut 


?: -  Territoires du Nord Ouest 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 23 


Retail Trade, December 1999 Commerce de détail, décembre 1999 


Table 5 
Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) : 
December November October September August July June 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aout Juillet Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,707.4 4,604.0 4,576.4 4,561.6 4,554.9 4,527.9 4,523.7 
All other food stores 373.8 Si2e3 367.2 368.2 364.2 360.8 363.9 
Drugs and patent medicine 1,128.0 1,140.4 ieor4 1,125.9 1,120.2 1,119.8 aby alee 
stores 
Shoe stores Wohey.d/ 128.1 140.4 129.3 eile 136.1 WIE: 
Men's clothing stores 128.4 130.0 eoee 2a 132.6 129.3 123.1 
Women's clothing stores 376.6 381.3 378.4 361.1 377.0 374.0 366.9 
Other clothing stores 558.7 556.7 567.0 552.9 559.9 573.1 55551 
Household furniture and appliance 968.3 946.4 978.4 929.3 939.0 937.5 954.6 
stores 
Household furnishings 22250 232.4 222.8 212.6 214.8 215.4 201.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,134.3 5,888.5 5,660.8 6,079.1 5,989.3 5,857.0 5,702.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,606.9 1,556.7 1,546.9 1,526.5 We Salde4 1,443.9 1,401.2 
Automotive parts, accessories 1,316.3 1,291.0 Wesy,7/ 1p259)5 e2o2ee 1,216.4 1,246.0 
and services 
General merchandise stores 2,473.3 2,437.9 2,561.3 2,578.1 2,561.8 2,541.0 2,492.4 
Other semi-durable goods stores 680.0 (Aly 716.0 709.2 734.0 724.2 TAWA 
Other durable goods stores 585.5 580.5 590.2 582.3 582.5 577.9 577.6 
Other retail stores 1,132.4 1,114.4 1,098.1 1,085.4 1,056.7 1,064.1 1,061.4 
Total, all stores 22,528.2 22,075.7 21,915.2 22,188.2 22,081.6 21,798.5 21,519.9 0 
Regions 
Newfoundland 352.9 353.7 346.9 352.8 344.5 342.4 348.5 
Prince Edward Island 101.1 100.0 98.6 100.3 97.3 97.8 99.0 
Nova Scotia 696.7 685.0 682.1 681.2 677.1 666.6 689.5 
New Brunswick 561.5 549.8 545.8 550.7 556.5 543.7 aye), // 
Quebec 5,180.5 5,087.4 5,034.0 5,097.7 5,058.1 5,041.2 4,962.8 
Ontario 8,588.2 8,478.3 8,440.7 8,483.2 8,581.5 8,378.5 8,249.2 
Manitoba 782.2 (5000 736.6 TAPEN TS 768.0 746.6 741.9 
Saskatchewan 673.6 655.8 632.2 656.9 658.9 641.6 637.3 
Alberta 2,579.7 2,508.7 2,497.5 2,566.1 2,476.6 2,451.4 2,399.9 
British Columbia 2,932.9 2,825.0 2,825.6 2,849.1 2,788.3 2,814.8 2,782.4 
Yukon 28.6 2hD 26.6 28.2 Dilan 27.1 27.6 
Nunavut 14.1 14.5 14.5 14.9 14.4 14.4 14.9 
Northwest Territories 36.1 34.2 34.2 33.4 33.1 32.3 Sila 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Commerce de détail, décembre 1999 


May April March February January December 
1999 1999 1999 1999 1999 1998 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Groupe de commerce - Canada 
4 588.6 4,521.0 4,517.8 4,496.0 4,494.8 4,457.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
366.1 356.5 366.6 360.4 357.2 358.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
Wi at222 1,106.3 Wales} 1,112.8 1,102.1 1,070.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
141.0 141.4 140.7 137.4 139.3 139.2 Magasins de chaussures 
127.4 127.4 129.2 128.5 126.0 129.0 Magasins de vétements pour hommes 
375.5 370.2 SHOrS 374.5 374.6 361.8 Magasins de vétements pour femmes 
567.2 559.0 555.1 547.1 530.9 517.8 Autres magasins de vétements 
916.2 862.0 890.6 887.5 888.8 881.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
209.4 208.2 206.0 206.1 205.0 207.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,485.1 5,623.4 5,689.0 5,601.6 5,544.3 5,464.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,405.3 1,392.6 1,318.0 1,286.5 1,287.4 1,276.6 Stations-service 
1,239.4 1,229.5 1,228.0 1,196.7 1,253.0 1,226.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,492.7 2,446.3 2,440.4 2,436.1 2,490.7 2,369.8 Magasins de marchandises diverses 
712.6 700.3 712.7 682.5 706.9 688.5 Autres magasins de produits semi-durables 
581.4 584.7 599.0 596.1 616.1 567.1 Autres magasins de produits durables 
1,064.0 1,025.9 1,012.0 AROS 1,007.8 985.1 Autres magasins de vente au détail 
21,384.2 21,254.7 21,294.1 21,065.0 21,125.0 20,702.5 Total, ensemble des magasins 
Régions 
347.0 335.3 352.0 335.9 333.6 32088 Terre-Neuve 
93.9 90.3 92.5 89.3 89.3 85.8 lle-du-Prince-Edouard 
668.9 632.2 660.6 660.0 654.5 651.1 Nouvelle-Ecosse 
544.4 523.4 520.5 513.2 509.2 493.8 Nouveau-Brunswick 
4,994.4 4,983.1 5,019.6 4,955.4 4,965.9 4,823.3 Québec 
8,193.5 8,111.1 8,085.2 7,976.2 7,960.1 anil ore Ontario 
730.7 741.7 751.3 746.2 750.8 737.4 Manitoba 
635.7 634.6 628.3 622.8 635.4 629.6 Saskatchewan 
2,341.9 2,347.2 2,366.3 27350:5 2,374.2 2,360.4 Alberta 
2 LOPS ZnOdat 2,744.9 2,738.3 2,780.9 2,752.4 Colombie-Britannique 
27.7 Diee. 26.7 28.0 26.1 26.2 Yukon 
14.3 15.2 14.9 isis 14.3 Nunavut 
30.2 27.6 SilkZ 30.6 30.5 Territoires du Nord Ouest 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Commerce de détail, décembre 1999 


ee ee eee 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Nunavut 

Northwest Territories 
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December 


1999 


Décembre 


9,123.6 
468.9 
1,424.8 


176.9 
261.9 
607.6 
972.9 
1,455.8 


284.4 
5,391.6 


1,617.3 
1,463.8 


4,145.4 
1,061.8 
1207. 
1,623.1 


27,207.2 


428.5 
120.0 
855.6 
672.8 
5,869.6 
10,674.8 
968.3 
820.1 
3,176.5 
3,531.1 
31.4 
17.0 
41.3 


November 


1999 


Novembre 


4,324.5 
350.6 
1,120.6 


140.3 
156.6 
408.8 
617.5 
1,046.1 


261.0 
9,912.6 


1,523.3 
1,431.7 


2,960.5 
767.7 
994.4 

1,039.2 


22,215.5 


371.1 
97.0 
700.2 
557.4 
9,026.7 
8,661.2 
760.8 
667.2 
2,941.9 
2,761.6 
24.9 
14.0 
31.5 


October 


1999 
Octobre 


September 


1999 


Septembre 


August 


1999 


Aott 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,651.7 
365.5 
1,122.0 


159.1 
138.6 
399.6 
614.8 
1,010.2 


232.0 
9,440.7 


1,593.2 
1,255.0 


2,683.0 
691.5 
533.8 

1,091.4 


21,982.0 


346.6 
95.8 
678.5 
551.4 
9,063.3 
8,417.2 
754.3 
661.8 
2,025.1 
2,814.3 
25.2 
14.8 
33.6 


4,942.2 
358.9 
1,100.1 


139.0 
120.0 
373.6 
986.0 
959.7 


216.4 
6,160.8 


1,566.3 
1,243.1 


2,499.6 
722.6 
966.2 

1,075.6 


22,230.1 


349.5 
101.1 
673.1 
951.2 
9,133.7 
8,533.9 
773.7 
651.7 
2,038.3 
2,846.8 
29.0 
14.4 
33.7 


4,504.2 
359.9 
1,095.3 


135.0 
109.6 
358.7 
604.4 
943.5 


220.4 
9,974.3 


1,642.9 
1,225.1 


2,478.0 
756.0 
609.5 

1,113.9 


22,130.7 


357.1 
110.9 
693.9 
974.9 
9,076.4 
8,446.6 
764.3 
662.6 
2,492.6 
2,872.4 
30.8 
14.9 
33.2 
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July 


1999 


Juillet 


4,991.1 
385.1 
1,103.3 


129.8 
115.8 
371.1 
924.9 
946.0 


223.7 
6,203.9 


1,583.7 
1,327.6 


2,411.2 
759.1 
998.9 

1,264.4 


22,939.7 


374.0 
119.0 
718.7 
592.6 
9,377.4 
8,695.5 
771.8 
671.6 
2,935.0 
3,000.0 
33.3 
14.9 
36.0 


4,559.3 
379.3 
1,094.2 


140.2 
125.9 
371.5 
507.6 
911.4 


215.9 
6,877.1 


1,467.5 
1,391.3 


2,388.0 
762.9 
569.1 

1,107.6 


22,868.9 


373.8 
109.6 
726.1 
584.5 
5,335.0 
8,828.9 
776.6 
673.9 
2,904.9 
2,874.0 
32.4 
14.2 
35.0 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


) (estimations historiques) 


Commerce de détail, décembre 1999 


May April March February January December Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1998 1999 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre Année 
je SD 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Groupe de commerce - Canada 
4,700.0 4,520.1 4,289.5 3,981.0 4,478.8 4,739.8 54,666.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
379.3 Solel 345.5 315.8 321.8 443.2 4,381.7 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,094.1 1,092.4 1,100.2 1,020.4 1,063.5 1,342.0 13,430.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
165.0 143.1 109.0 81.3 108.4 176.8 1,627.1 Magasins de chaussures 
126.3 yy 95.9 80.0 99.1 262.2 1,544.9 Magasins de vétements pour hommes 
402.4 363.0 308.3 202.2 274.3 583.8 4,491.1. Magasins de vétements pour femmes 
540.8 501.4 466.9 356.9 387.0 892.5 6,681.1 Autres magasins de vétements 
834.8 Tey 791.5 689.3 743.7 1,306.5 11,107.1  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
205.1 193.1 194.5 160.1 158.4 264.0 2,565.0 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,464.1 6,457.2 6,102.2 4,535.2 4,192.9 AN Sere 69,312.6 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,453.1 1,344.8 1,255.9 1,106.0 1,183.5 1,26)33 17,337.5  Stations-service 
1,366.5 1,236.3 1,094.7 899.7 1,043.0 1,349.6 14,977.8 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,452.6 2,266.7 2,105.9 1,743.3 1,815.7 3,903.0 29,949.6 | Magasins de marchandises diverses 
806.1 629.6 553.7 478.6 513.0 1,073.3 8,502.6 Autres magasins de produits semi-durables 
583.0 533.0 469.0 423.3 477.6 1,069.7 7,045.5 Autres magasins de produits durables 
1,091.4 958.5 863.0 776.8 800.3 1,365.8 12,805.2 Autres magasins de vente au détail 
) 22,664.4 21,480.5 20,145.7 16,900.1 17,661.2 24,816.3 260,426.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
371.0 335.8 323.3 256.8 262.5 394.5 4,150.0  Terre-Neuve 
98.8 85.2 80.4 66.3 69.3 102.9 1,153.4 fle-du-Prince-Edouard 
701.6 643.3 605.6 526.1 538.5 788.4 8,061.2  Nouvelle-Ecosse 
577.4 523.6 478.8 398.4 403.2 590.6 6,466.2 Nouveau-Brunswick 
5,497.5 5,255.0 4,743.3 3,903.2 4,071.6 5,432.2 60,352.7 Québec 
8,613.5 8,067.2 7,611.6 6,415.9 6,645.6 9,604.9 99,611.9 Ontario 
761.8 748.6 714.7 600.6 635.2 898.4 9,030.7 Manitoba 
652.8 633.8 585.4 500.4 551.0 759.7 7,732.3 Saskatchewan 
2,466.9 2,351.6 2,279.7 1,898.1 2,014.7 2,873.0 29,325.3 Alberta 
2,846.7 2,767.4 2,652.4 2,276.0 2,410.6 3,293.2 33,653.3 Colombie-Britannique 
30.3 25.8 24.6 20.6 20.4 28.2 328.7 Yukon 
14.9 15.4 14.5 12.0 12.4 173.4 Nunavut 
Sila! 27.7 Sileo 25.6 26.2 386.2 —_Territoires du Nord Ouest 


a 
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Table 7 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) ; 
Sales 
Ventes 
December November October September Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 182.1 147.3 119.5 110.6 1,308.9 
Prince Edward Island 48.6 33.9 30.0 30.5 359.1 
Nova Scotia 361.6 261.5 221.6 206.0 2,521.9 
New Brunswick 267.4 198.5 170.9 158.8 1,914.7 
Quebec eOial 1,669.1 1,678.3 WeVAKI/ 18,890.1 
Ontario 4710.8 3,284.1 3,071.5 2,960.9 35,110.6 
Manitoba Whale 251.6 234.8 221.3 2,114.3 
Saskatchewan SNVAT/ 232.4 218.9 200.9 2,496.4 
Alberta 1,314.5 888.8 820.1 799.5 9,571.4 
British Columbia 1,568.2 1,036.4 988.3 990.5 11,697.1 
Yukon 9.3 6.4 6.1 6.8 75.3 
Nunavut 13.8 11.4 12.0 11.8 139.8 
Northwest Territories Wes 12.3 Pas 11.9 145.9 
Total 11,518.8 8,033.5 7,584.6 7,283.2 86,945.2 
Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


December November October September August July June 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 182.1 147.3 119.5 110.6 107.7 105.1 Oita 
Prince Edward Island 48.6 33.9 30.0 30.5 36.5 35.9 Oilet 
Nova Scotia 361.6 261.5 221.6 206.0 215.7 202.4 196.9 
New Brunswick 267.4 198.5 170.9 158.8 163.9 155.8 150.3 
Quebec PNM) 1,669.1 1,678.3 POWeT, POmore TPOlieee I ByAVE 
Ontario 4710.8 3,284.1 3,071.5 2,960.9 2,945.6 2,873.4 2,876.7 
Manitoba 375.3 251.6 234.8 221.3 2a 220.2 217.8 
Saskatchewan 332.7 232.4 218.9 200.9 209.2 200.5 204.2 
Alberta 1,314.5 888.8 820.1 799.5 817.7 778.0 768.2 
British Columbia 1,568.2 1,036.4 988.3 990.5 976.7 968.6 932.9 
Yukon 9.3 6.4 6.1 6.8 7.6 i 7.0 
Nunavut 13.8 11.4 12.0 11.8 1232 Wl 11.4 
Northwest Territories ee) 283 We 11.9 Wer 12.2 Whe 
Total 11,518.8 8,033.5 7,584.6 7,283.2 7,310.4 7,183.9 7,086.8 


SS 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


December November October September Year-to-date 
1999 1999 1999 1999 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Régions 
6.2 biz Bro 11.3 7.5 Terre-Neuve 
8.2 13.0 6.8 10.9 8.6 ile-du-Prince-Edouard 
82 7.5 5.5 8.4 6.9 Nouvelle-Ecosse 
7.9 Tall 41 6.9 7.3. Nouveau-Brunswick 
4.6 2.8 3.8 1.1 2.9 Québec 
5a 47 8.3 8.5 8.0 Ontario 
47 1.0 23 9.4 4.7 Manitoba 
Syl So 1.0 4.3 3.1 Saskatchewan 
6.0 3.1 SHY Wee 4.5 Alberta 
4.4 Sh 0 Zul, 5.9 3.9 Colombie-Britannique 
9.4 10.3 -9.0 6.3 2.7 Yukon 
Nunavut 
Territoires du Nord Quest 
5.4 4.1 5.3 6.2 5.6 ‘Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
May April March February January December Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1998 1999 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
102.9 92.4 90.2 74.9 fd life 1,308.9 — Terre-Neuve 
28.1 207 227, 19.0 19.5 44.9 359.1 _ile-du-Prince-Edouard 
198.6 Wh 178.9 147.0 154.5 334.3 2,521.9 Nouvelle-Ecosse 
ones 139.6 131.6 110.8 115.8 247.8 1,914.7 Nouveau-Brunswick 
1,683.7 1,507.1 1,321.8 Ws We 1,256.2 2,214.4 18,890.1 Québec 
2,905.7 2,632.2 2,465.3 2,141.4 2,243.0 4,456.2 35,110.6 Ontario 
2ilie9 210.9 201.4 164.4 171.0 358.5 2,714.3 Manitoba 
200.0 192.9 181.5 155.8 167.4 316.7 2,496.4 Saskatchewan 
759.5 711.8 700.2 594.6 618.5 1,240.4 9571.4 Alberta 
932.6 896.6 873.2 737.0 796.1 1,502.0 11,697.1 Colombie-Britannique 
5.8 53 5.2 4.2 41 8.5 75.3 Yukon 
11222 2a 11.4 9.4 10.0 139.8 Nunavut 
11.9 11.7 11.6 9.8 9.6 145.9 Territoires du Nord Ouest 
7,210.1 6,612.6 6,194.9 5,285.6 5,640.8 10,924.3 86,945.2 _—‘ Total 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
a 
Millions $ % Millions $ % 

1997 
January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 re 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,244.1 8.4 
May 108.3 21,677.5 9.1 20,025.4 7.2 
June 108.0 20,641.5 6.8 19,112.2 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 5:5 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 F 20,617.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 208 18,801.5 Wes 
December 106.3 24,499.4 10.7 23,038. 1 9.3 
ee ee ee ee ee eee 
Year 107.5 237,596.8 7.5 221 ,067.9 es 


January 107.2 17,192.2 47 16,031.5 4.1 
February 107.3 16,242.1 4.1 15,132.1 4.3 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 5.9 
April 108.3 20,769.4 5.0 19,171.1 5.1 
May 108.6 22,296.1 zg 20,523.0 2.5 
June 108.6 21,603.0 4.7 19,890.4 41 
July 107.5 21,650.8 4.6 20,143.5 45 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 49 19,208.4 48 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629:5 2.5 
November 107.3 20,673.5 2.5 19,274.8 2.9 
December 105.8 24,816.3 1.3 23,462.9 1.8 
SE a ee eee en 
Year 107.5 246,161.3 3.7 228,965.6 3.7 


January 107.5 17,661.2 Daf 16,426.9 25 
February 107.8 16,900.1 41 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 7.7 18,406.2 6.5 
April 109.9 21,480.5 3.4 19,5495 2.0 
May 109.9 22,664.4 hy 20,628.3 0.5 
June 110.0 22,868.9 5.9 20,787.7 4.5 
July 109.5 22,939.7 6.0 20,945.8 4.0 
August 109.7 22,130.7 7.6 20,181.8 5.0 
September 110.2 22,230. 1 7.8 20,168.9 5.0 
October 109.8 21,982.0 4.5 20,017.8 
November 109.7 2229.9 185 20,245.8 
December 108.5 27,207.2 9.6 25,086.4 
Year 109.3 260,426.0 5.7 238,129.5 


~ 


Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
el i a a lt Re eee ee ee 
Millions $ % Millions $ % 
1997 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 We 18,135.1 1.0 Février 
107.1 19,413.3 -0.1 18,128.0 0.0 Mars 
107.4 19,456.3 0.2 18,115.2 -0.1 Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.1 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 -0.9 Aout 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 0.0 Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 aie Décembre 
107.5 237,596.7 ns 220,955.1 3a Année 
1998 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 -2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 te2 Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 ids 19,242.3 1.3 Avril 
107.6 20,619.8 -0.1 19,155.0 -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 -1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 lst Juillet 
107.5 20,616.1 0.0 We? 0.0 Aott 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 20,511.1 -1.2 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 ib 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 -0.1 Décembre 
107.5 246,184.0 ts 229,054.6 a Année 
1999 
107.5 21,125.0 2.0 19,644.8 2a Janvier 
108.1 21,065.0 -0.3 19,600.4 -0.2 Février 
108.1 21,294.14 1.4 19,691.8 0.5 Mars 
108.9 21,254.7 -0.2 19,519.5 -0.9 Avril 
109.1 21,384.2 0.6 19,608.0 0.5 Mai 
109.2 . 21,519.9 0.6 19,710.0 0.5 Juin 
109.5 21,798.5 lc 19,899.6 1.0 Juillet 
110.1 22,081.6 163 20,061.0 0.8 Aott 
110.6 22,188.2 0.5 20,061.5 0.0 Septembre 
110.2 21,915.2 -1.2 19,881.0 -0.9 Octobre 
110.2 PPV AS)7/ 0.7 20,029.3 0.7 Novembre 
110.7 22,528.2 2.0 20,354.2 1.6 Décembre 
109.4 260,230.3 abe 238,061.1 one Année 


aad 


La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)’’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 


general public, for household or personal consumption”. | 


Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrep6ts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont 1’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’ occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) pergues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures 4 janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Di a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés 4 calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II APPENDICE II A 
Trade Group Coverage Couverture des groupes de commerce 
010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d’alimentation 
6012 Grocery stores(except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d’alimentation 
6013 ~=Bakery products stores 6013 Boulangeries-patisseries 
6014 Candy and nut stores 6014  Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016  Marchés de viande 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 
030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
6031 Pharmacies 6031 Pharmacies 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 
040 Shoe Stores 040 Magasins de chaussures 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
050 Men’s Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 
6121 Men’s clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 
060 Women’s Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 
6131 Women’s clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 
070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 9 
6141 Children’s clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142  Magasins de fourrures 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
080 Household Furniture and Appliance Stores 080 Magasins de meubles et d’appareils ménagers 
6211 Household furniture stores (with appliances and 6211 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
furnishings) et accessoires d’ameublement) 
6212 Household furniture stores (without appliances and 6212 | Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
furnishings) ni accessoires d’ameublement) 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo stores 6221 Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 
6223 Appliance, television, radio and stereo repair shops 6223 _— Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 
090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d’accessoires d’ameublement 
6231 ‘Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 
6232 Drapery stores 6232 Magasins de tentures 
6239 Other household furnishings stores 6239 Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 100 Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d’ automobiles neuves 
6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de é 
voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating accessories 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
dealers d’ accessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 


6331 Gasoline service stations 

120 Automotive Parts, Accessories and Services 

6341 Home and auto supply stores 

6342 Tire, battery, parts and accessories stores 

6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 

6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

6359 Other motor vehicle repair shops 

6391 Car washes 

6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 

130 General Merchandise Stores 

6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores (variety and 


general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 ‘Paint, glass and wallpaper stores 
6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 

6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 

6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores 

6562 Watch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
6592 Opticians’ shops 

6593 Art galleries and artists’ supply stores 
6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 
6596 Pet stores 

6597 Coin and stamp dealers 

6598 Mobile home dealers 

6599 Other retail stores, n.e.c. 
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Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 


Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 


Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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What class 
of business 
are you in? 


NAICS Canada 1997... 

an indispensable reference 
tool for understanding the 
burgeoning economies of 

Canada, the United States 

and Mexico! 


onitoring business and economic activity just 
got simpler! The North American Industry 
Classification System (NAICS) Canada 1997, 
replaces the 1980 Standard Industrial Classification (SIC) system. 
NAICS Canada 1997 identifies many new industries and 
categories. Now, you can access up-to-date information on the 
growth and diversification of economic activity in recent decades. 


Whatever business you are in, chances are you'll want to get your 
hands on this ground-breaking tool! NAICS Canada 1997 
provides, for the first time, a common framework for the 
collection of comparable production data for NAFTA’s three trade 
partners ... making it easier than ever to compare financial and 
economic statistics between Canada, the United States and 
Mexico! 


What’s more, you can get the information you need in the format 
you want: NAICS Canada 1997 is available both in a durable 
hardcover book and on CD-ROM. The portable-size manual, with 
its detailed index, makes a handy desktop reference while the 
user-friendly CD-ROM allows you to access comprehensive 
industry information quickly and easily. 


NAICS Canada 1997 is indispensable for all suppliers and users 
of economic data in industry, business, governments, banks, trade 
associations, academia, research and elsewhere. Use this first-of- 
its-kind resource to make more informed business and policy 
decisions and to enhance your professional productivity! 


NAICS Canada 1997... 
> 


allows every business to see precisely to which industry it 
belongs ... essential for assessing business performance 


> differentiates between 


> industries where all three countries produce common 
comparable data 


> industries unique to Canada 


> recognizes the emergence of the new service economy, including 
the growing high tech industries as well as health care and social 
services 


P identifies 921 industries in 20 sectors. 


In an economy where change is a constant factor, first class 
information is essential to your success! Order your copy of 
NAICS Canada 1997 today! 


NAICS Canada 1997 (Cat. No. 12-501-XPE) costs $45 (plus GST/HST and 
applicable PST). The bilingual CD-ROM version of NAICS Canada 1997 
(Cat. No. 12-501-XCB) costs $100 (plus GST/HST and applicable PST). To 
order, CALL toll-free at 1 800 267-6677, FAX your VISA, MasterCard order to 
1 800 889-9734 or MAIL your order to Statistics Canada, Operations and 


Integration Division, Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, Canada, K1A OT6. Or contact your nearest Statistics Canada Reference 
Centre listed in this publication. You may also order via e-mail: 
order@statcan.ca. 


quelle classe 
votre entreprise 
appartient-elle? 


SCIAN Canada 1997... 


un outil de référence 
indispensable pour 
comprendre les €conomies 
florissantes du Canada, des 
Etats-Unis et du Mexique! 


] est désormais plus facile de suivre l’activité 
commerciale et économique! Le Systéme de 
classification des industries de l’Amérique 
du Nord (SCIAN) Canada 1997 remplace la Classification type des 
industries (CTI) de 1980. Le SCIAN Canada 1997 compte bon nombre de 
nouvelles classes et catégories. Vous pouvez maintenant avoir accés A des 
renseignements a jour sur la croissance et la diversification de |’activité 
économique au cours des derniéres décennies. 


SS) 


Peu importe votre secteur d’activité, vous ne voudrez pas rater l’occasion de 
mettre la main sur cet outil novateur! Le SCIAN Canada 1997 offre, pour 
la premiere fois, un cadre commun de collecte de données de production 


comparables pour les trois partenaires de |’ALENA. II est donc plus facile que 


jamais de comparer les statistiques financiéres et économiques du Canada, 
des Etats-Unis et du Mexique! 


De plus, vous pouvez obtenir l'information que vous désirez dans le format 
de votre choix : le SCIAN Canada 1997 est offert sous la forme d’un livre 
cartonné durable et sur CD-ROM. Le manuel de format pratique comprend 
un index détaillé et constitue un ouvrage de référence maniable, tandis que 
le CD-ROM convivial vous donne accés facilement et rapidement a des 
données completes sur l’activité économique. 


Le SCIAN Canada 1997 est un outil indispensable pour tous les 
fournisseurs et les utilisateurs de données économiques dans le secteur 
privé, les entreprises, les administrations publiques, les banques, les 
associations professionnelles, le milieu universitaire, le milieu de la 
recherche et d'autres secteurs d’activité. Utilisez cet outil innovateur pour 
prendre des décisions plus éclairées en matiére de gestion ou d’orientation 
et pour accroitre votre productivité professionnelle! 


SCIAN Canada 1997... 
> 


permet a chaque entreprise de déterminer avec précision la classe a laquelle 


elle appartient; un mécanisme essentiel pour évaluer son rendement; 
> établit une distinction entre 


> les classes d’activité pour lesquelles les trois pays produisent 
des données communes comparables 


> et les classes propres au Canada; 


> reconnait I’émergence de la nouvelle économie de services, notamment du 
secteur florissant de la haute technologie de méme que du secteur de la 
santé et des services sociaux; 


p> définit 921 classes réparties dans 20 secteurs. 


Dans une économie en constante mutation, le succés de votre entreprise 
dépend de l’accés 4 des données de premier ordre! Commandez votre 
exemplaire du SCIAN Canada 1997 dés aujourd’hui! 


Le prix du SCIAN Canada 1997 (n° 12-501-XPF au cat.) est de 45 $ (TPS/TVH et TVE 

le cas échéant, en sus). La version bilingue du SCIAN Canada 1997 sur CD-ROM 

(n° 12-501-XCB au cat.) coiite 100 $ (TPS/TVH et TVP le cas échéant, en sus). 

Pour commander, COMPOSEZ sans frais le 1 800 267-6677, envoyez votre bon de 
commande (VISA ou MasterCard) par TELECOPIEUR au 1 800 889-9734 ou par la 
POSTE a l’adresse suivante : Statistique Canada, Division des opérations et de 
l'intégration, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) Canada, 
K1A 0T6. Vous pouvez également communiquer avec l'un des centres de consultation de 
Statistique Canada dont la liste figure dans la présente publication ou encore passer 
votre commande par courrier électronique : order@statcan.ca. 
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MX MAIL 
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Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
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Canada K1A OT6 


PHONE rls FAX 

1800 267-6677 |S—%] 1800 889-9734 
Charge to VISA or or (613) 951-1584. VISA, 
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send confirmation. original order. 


a INTERNET order @statcan.ca 


(Please print) 
Company 
Department 
Attention 
Address 
City 


Postal Code 


E-mail address: 


Ion oe 


Statistique 
Canada 


Fax 1 800 363-7629 
Telecommunication Device 


for the Hearing Impaired 


Province 


METHOD OF PAYMENT: 


(Check only one) 


LJ Please charge my: eB VISA [] MasterCard 


Card Number 
Expiry Date 
Cardholder (please print) 


Signature 


LJ Payment enclosed $ 


Purchase 
Order Number 
(please enclose) 


Authorized Signature 


SUBTOTAL 


DISCOUNT 
(if applicable) 
GST (7%) 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable PST 
(Canadian clients only, where applicable) 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : 


BX COURRIER TELEPHONE i=] TELECOPIEUR 

1 800 267-6677 1 800 889-9734 
Statistique Canada Faites débiter votre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA, 
Opérations et intégration ou MasterCard. De l'exterieur du MasterCard et bon 
Gestion de la circulation Canada et des Etats-Unis et dans de commande seulement. 
120, avenue Parkdale la région d'Ottawa, composez le Veuillez ne pas envoyer 
Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne pas de confirmation. Le bon 


Canada K1A 0T6 envoyer de confirmation. télécopié tient lieu de 
commande originale. 


1 800 363-7629 
I INTERNET order@statcan.ca ba Appareils de télecommunications 


(Veuillez écrire en majuscules) pour les malentendants 


Compagnie 
Service 
A l'attention de Fonction 
Adresse 
Ville Province 
(ivr) Got ity) 
Code postal Téléphone Telécopieur 


Adresse du courrier électronique : 


Ht Ff Statistique Statistics 
Canada Canada 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 


MODALITES DE PAIEMENT : 


(Cochez une seule case) 


LJ Veuillez débiter mon compte [es] VISA [al MasterCard 


N° de carte 
Date d'expiration 
Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 


Signature 


L) Paiement inclus $ 


° du bon 
de commande 
(veuillez joindre le bon) 


Signature de la personne autorisée 


REDUCTION 
(s'il y a lieu) 
TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 
TVP en vigueur 
(Clients canadiens seulement, s'il y a lieu) 


TVH en vigueur 
(N.-E., N.-B., T.-N.) 


PF097019 


Canada 


dg 


we caratogve 


Be 4997 


From the most pressing 
topics of the day, like 
employment, income, trade 
and education, to specific 
research studies, like adult 
literacy in Canada or 
products shipped by 
Canadian manufacturers, 
you'll find the reference 
information on all these and 
more in the Statistics Canada 
Catalogue 1997. 


You'll also find details on a 
wealth of print publications (and their alternative 
formats, where available) on Canada’s changing 
business, social and economic conditions. 


Whether you are a researcher, a policy-maker, a 
planner or a librarian, a regular user of the 
Catalogue or have never seen it before, you'll 
appreciate its flexibility and efficiency. 


Designed to facilitate your research, the combined 
subject and title index will direct you to the right 
page in seconds. 


Each listing includes the full title, the catalogue 
number, the language of the product, the price, a 
brief abstract of the content, and more. It’s your 
one-stop shop for the full range of Statistics 
Canada’s products. 


To make sure that the Catalogue stands up to 
frequent use, it’s been bound in a specially coated 
cover to prevent broken spines, tattered edges and 
dog-eared corners. 


D-.; sujets d’actualité, 
dont l’emploi, le revenu, le 
commerce et l'éducation, 
aux études de recherche sur 
des thémes précis, comme 
l’alphabétisation des adultes 
au Canada ou les produits 
livrés par les fabricants 
canadiens, vous trouverez des 
renseignements de référence 
sur tout cela et bien davantage 
dans le Catalogue de 
Statistique Canada 1997. 


Vous trouverez également des renseignements 
concernant une foule de publications imprimées 
(et leur support de substitution, s‘il y a lieu) sur 
l’évolution de la conjoncture économique et de la 
condition sociale du Canada. 


Que vous soyez chercheur, décideur, planificateur 
ou bibliothécaire, utilisateur régulier du Catalogue 
Ou que vous ne |’ayez jamais consulté, vous 
apprécierez sa souplesse et son efficacité. 


Congu pour faciliter vos recherches, |’index des 
sujets et des titres vous donnera, en quelques 
secondes, le numéro de la page ov se trouvent 
vos renseignements. 


Chaque publication inscrite est accompagnée du 
titre complet, du numéro au catalogue, de la 
langue du produit, du prix, d’un court résumé du 
contenu et plus encore. Le Catalogue constitue 


votre quichet unique pour la série compléte des 
produits et services de Statistique Canada. 


Et pour faire en sorte que le Catalogue résiste a 
une utilisation fréquente, sa couverture spéciale 
vise @ prévenir les dos brisés, les cétés déchirés et 
les coins pliés. 


729MISC97138 


Canada Year Book 1999 


: CONVENIENT AT 
WORK, SCHOOL 
AND HOME, 
CANADA YEAR 
Book 1999 BotH 
DISPLAYS AND 
ANALYZES THE 
COMPLEXITIES OF 
LIVING AND 
WORKING IN 
CANADA TODAY. 


Visit our Web site: www.statcan.ca and try 
out a FREE DEMO of CYB99 on CD-ROM or 


download the FREE CYB99 Teacher’s Kitl 


Time and time again, you will 
_turn to Canada Year Book 1999 
_for penetrating articles, accurate 


statistics, clear tables, 
informative graphs and exquisite 
photographs spotlighting key 
trends and changes in our social, 
political and economic lives. 


Choose Canada Year Book 1999 
or Canada Year Book 1999 on 
CD-ROM as your reference | 
companion. You can order the 
book (cat. no. 11-402-XPE99001) 
for $54.95, the CD-ROM 

(cat. no. 11-402-XCB99001) for 
$74.95, OR the Book/CD-ROM 


_ Combination Package 


(cat. no. 10-3005XKE99001) available 
at the special price of $123.41. 
(Prices exclude shipping and handling as 
well as applicable taxes.) 


To order, call toll-free 1 800 267-6677, 
fax toll-free 1 877 287-4369 or write to 
Statistics Canada, Dissemination 
Division, Circulation Management, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, 
KIA 016, Canada. You may also e-mail 
your order to: order@statcan.ca or 
contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre listed in 
this publication. 


Annuaire du Canada 1999 


‘obtenir des articles percutants, des 

‘Statistiques précises, des tableaux 

clairs, des graphiques inform tifs et 
Nat 


économique. 


_ Choisissez l'Ann 
1999 ou |’Annuaire du Canada 1999 
sur CD-ROM comme compagnon de 
référence. Vous pouvez commander le 


au prix de 54,95 $, le CD-ROM 

_ {n° 11-402-XCB99001 au catalogue) 

au prix de 74,95 $ ou l'ensemble livre 
et CD-ROM {n° 10-3005XKF99001 au 

’ Catalogue) au prix réduit de 123,41 $. — 
(Les frais de port et de manutention ainsi 
que les taxes ne sont pas compris dans les 
prix indiqués,) 


AU TRAVAIL, A 
UVECOLE ETA 
_ LA MAISON, 
_UANNUAIRE DU ~ 
CANADA 1999 — 
DEPEINT ET 
ANALYSE LES 
- COMPLEXITES DE 


Pour commander, téléphonez sans frais 
au 1 800 267-6677, télécopiez sans frais 


Canada, Division de la diffusion, Gestion 
de la circulation, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa, Ontario, K1A 0T6, Canada. 

Vous pouvez aussi faire parvenir 

votre commande par courriel a 


LA VIE ET DU order@statcan.ca ou communiquer avec 
le Centre de consultation de Statistique 

us ; Canada de votre région (la liste des 

D AUJOURD HUI centres figure dans la présente 

AU CANADA, publication). 


Visitez notre site Web : www.statcan.ca et essayez notre 
DEMONSTRATEUR GRATUIT de l’Annuaire du Canada 1999 sur 
CD-ROM ou téléchargez notre Trousse de l’enseignant pour 


UVAnnuaire du Canada GRATUITE! 


_ livre (n° 11-402-XPF99901 aucatalogue) _ 


au 1 877 287-4369 ou écrivez a Statistique — 


729MISC99026 
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